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DIPROM
Call Center

0 2430 6865 – 6866
มรกรากุนาขลเนางกันำส

กด 1 วไป
กด 2 ณามะรปบงะลแงลัคนางราหิรบมุ่ลก 
กด 3 ลคคบุรกายพัรทราหิรบมุ่ลก 
กด 4 ์ธนัพมัสาชะรปมุ่ลก 
กด 5
กด 6 นุทนงิเราหิรบมุ่ลก
กด 7 รากติินะลแยันิวมุ่ลก 

นางนผแะลแ์รตสาศธทุยงอก

กด 1 วไป 
ศทเะรปงา่วหะรอืมมว่รมาวคมุ่ลก         

กด 2 ลผนิมเะรปะลแมาตดติมุ่ลก 
กด 3 ณามะรปบงะลแนางตัิบฏิปนผแมุ่ลก 
กด 4 ราหิรบบบะรานฒัพมุ่ลก 
กด 5 นางนผแะลแ์รตสาศธทยุมุ่ลก 
กด 6 บบะรานฒัพะลแาษกศึมุ่ลก 

มรรกหาสตอุมิรสเง่ส         

0 2430 6867 - 6868

0 2430 6869 – 6870
กด 1 วไป
กด 2 จกิรธุรากดัจรากานฒัพมุ่ลก 
กด 3 มรรกหาสตอุมุ่ลกมวรรากานฒัพมุ่ลก
กด 4 มรรกหาสตอุจกิรธุรากิรบานฒัพมุ่ลก 
กด 5 รากบอกะรปู้ผานฒัพมุ่ลก
กด 6 าขาสยารมรรกหาสตอุานฒัพมุ่ลก 

ถรามาสมาวคดีขานฒัพงอก
มรรกหาสตุอจิกรุธ

0 2430 6871 – 6872

มรรกหาสตุอลัทิจิดานฒัพงอก

กด 1 วไป
กด 2 ชเมุ่ลก มรรกหาสตอุลทิัจิดจกิรธุงยโมอ
กด 3 รากบอกะรปู้ผานฒัพมุ่ลก 

มรรกหาสตอุลทิัจิดรกาลคบุะลแ         
กด 4 ิพเมุ่ลก จกิหาสิวถรามาสมาวคดีขม

ลทิัจิดยว้ด         

กด 1 วไป
กด 2 ตัดัจรากนุนสบันสมุ่ลก งธุรกิจ
กด 4 ่มหใรากบอกะรปู้ผานฒัพะลแงา้รสมุ่ลก 
กด 5 รากบอกะรปู้ผมคงัสงา้รสมุ่ลก 

0 2430 6873 – 6874

่มหใจิกรุธะลแรากบอกะรปู้ผมิรสเง่สงอก

กด 1 วไป
กด 2 ยา่ขอืรคเนาสะรปะลแยาบยโนมุ่ลก 
กด 3 ์สกติสิจลโบบะรานฒัพมุ่ลก 
กด 4 ์สกติสิจลโมรรกตัวนะลแนาฐรตามมุ่ลก
กด 5 รกค์งอ์สกติสิจลโมิรสเง่สมุ่ลก

0 2430 6875 – 6876
์สกิตสิจลโงอก

0 2430 6877 – 6878
มรรกหาสตุอรตษกเานฒัพงอก

กด 1 วไป
กด 2 มรรกหาสตอุรตษกเนผแะลแยาบยโนมุ่ลก
กด 3 

มรรกหาสตอุรตษกเรากดัจราก         
กด 4 ปูรรปแรตษกเ์ฑณัภติลผมรรกหาสตอุมุ่ลก
กด 5 มรรกหาสตอุรตษกเจกิรธุานฒัพมุ่ลก 

0 2430 6879
กด 1 ศทเนสราสจกิรธุราหิรบมุ่ลก 
กด 2 ศทเนสราสนางนผแมุ่ลก
กด 3 ศทเนสราสียลโนโคทเบบะรานฒัพมุ่ลก 
กด 4 ยา่ขอืรคเะลแ์รอตเวิพมอคบบะรมุ่ลก 

มรรกหาสตุอมิรสเง่สมรก
0 2430 6860

กด ภาษาไทย กด Englishมรรกหาสตุอมิรสเง่สมรกกาจรากิรบบัรอขอ่ตดิต

0 2430 6881
กด 1 วไป
กด 2 มรรกหาสตอีุยลโนโคทเานฒัพมุ่ลก 
กด 3 ตัิมนโตอัตลิผรากบบะรานฒัพมุ่ลก 
กด 4 มรรกหาสตอุมรรกตัวนมิรสเง่สมุ่ลก 
กด 5 ียลโนโคทเนาฐรตามมิรสเง่สมุ่ลก 
         การผลิตและผลิตภัณฑ์

ียลโนโคทเะลแมรรกตัวนานฒัพงอก
มรรกหาสตุอ

0 2430 6882
กด 1 วไป
กด 2 นชมชุมรรกหาสตอุติลผรากานฒัพมุ่ลก 
กด 3 นชมชุ์ฑณัภติลผานฒัพมุ่ลก 
กด 4 มรรกหาสตอุรากบอกะรปู้ผานฒัพมุ่ลก 
         ชุมชน
กด 5 นชมชุ์ฑณัภติลผดาลตรากมิรสเง่สมุ่ลก 

นชมุชมรรกหาสตุอานฒัพงอก
มรรกหาสตุอจิกรุธ

0 2430 6883
กด 1 วไป
กด 2 ชเมุ่ลก ์ครรสงา้รสมรรกหาสตอุงยโมอ
กด 3 ์ครรสงา้รสมรรกหาสตอุรกาลคบุานฒัพมุ่ลก 
กด 4 ์ครรสงา้รสมรรกหาสตอุานฒัพมุ่ลก 
กด 5 มรรกหาสตอุบบแกออรากมิรสเง่สมุ่ลก 

์ครรสงา้รสมรรกหาสตุอานฒัพงอก



ทาน้หาจ้เะลแนางกนัพ รากชาราข้ ราหริบ้ผูะณค าจ้เธทพุะรพาข้
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม

สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติพระบรมราชินีนาถ์
พระบรมราชชนนีพันปีหลวง
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In D-Tell

DIPROM Creative & Dream Land 
ดินแดนป้ั จกิฐษรศเงาทาค่ลมู่สู ค์รรสงาร้สยดีเอไนCreativity Ignited จุดไฟสร้างสรรค์ 

เคล่ือนขุมพลังเศรษฐกิจไทย

‘พรวิษณุ’ Art Toy รับเทรนด์สายมูยุคใหม่

‘ยาหยี’ ชุบชีวิตเศษผ้าปาเต๊ะ 
นค้ผูะลแาผ้นผืห้ใาค่ลมูงาร้ส

‘เพียงใจไทยสปา’ พลิกเศษยางพารา 
A และ Zero WasteND dnarB งห่แงลัพยวด้

 มยมีเรีพาค้นสิ่สู

 Inspire
‘ซ๊ีดเด้อ’ เคร่ืองจ้ิมเจนใหม่
ในสนามอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

‘VSIAM’ พลิกบาล์มไทยให้มีเร่ืองเล่า

ส่องเทรนด์บรรจุภัณฑ์ย่ังยืน 2026 
เม่ือความโปร่งใสคือสกุลเงินใหม่ของโลกธุรกิจ

ถอดรหัสความสําเร็จ ‘โกเล’ 
ขนมสุดเฮลท์ต้ีจากก้างปลาเหลือท้ิง artiva แบรนด์คราฟต์

เคร่ืองหอมเมืองจันท์  
เล่าเร่ืองไทยด้วยเสน่ห์แห่งกล่ิน

ผ่ากลยุทธ์ปลุกอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
เปล่ียนศิลปะเป็นธุรกิจ ป้ั รากบอกะรป้ผูนป็เนปิลศิน



กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (DIPROM)
เลขท่ี 75/6 ถนนพระรามท่ี 6 เขตราชเทว ุรก ี งเทพฯ 10400 

 0 2430 6865, 0 2430 6866 

งอขา้จเ

 
นางสาวณัฏฐิญา เนตยสุภา อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม  

 

 เลขานุการกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 

รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นายดุสิต อนันตรักษ์
นายพลาวุธ วงศ์วิวัฒน์
นายวีระพล ผ่องสุภา

 
ว้กแุตกเ ์นตัราณรรววาสงาน
ราหิรบรากิธาณรรบ

ธ์นพัมสัาชะรปม่ลุกรากยวนาอํ้ผู

นางสาวแพรวภัทร  โภวาที นักวิชาการเผยแพร่ปฏิบัติการ 
รากิธาณรรบ

สมัครทางไปรษณีย์ จ่าหน้าซองถึง
บรรณาธิการวารสารอุตสาหกรรมสาร 

มรรกหาสตอุมริสเงส่มรก ธ์นพัมสัาชะรปม่ลุก
ถนนพระรามท่ี 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400

สมัครสมาชิกวารสาร สมัครได้ 3 ช่องทาง

สมัครผ่าน Google Form :
https://forms.gle/HXHrBjnw1gd5fY759

สมัครผ่าน QR Code

1 2

3

 
นายไพฑูรย์ มะเมียเมือง, นางสาวโชติกา ผ้ึงเนียม, นางสาววรรณศิริ กางก้ัน,
นางสาวนราภรณ เตย์ หล้า, นางสาวเกสร ์รทนัจ า งาม, นางส ,ีรศมุช าญิศลักวา  

รากธิาณรรบงอก

เลขท่ี ที่มูห 622/914 ่  5 ตําบลเทพารักษ์ 

พ์มพิดจัะลแตลิผ
บริษัท ริมผา โปรเจค จํากัด

โทรศัพท์ 093 395 6982
อำาเภอเมืองสมุทรปราการ จังหวัดสมุทรปราการ 10270

สมัครสมาชิก
วารสาร

โ ์ทพัศรท

นางสาวก ูกุน ์ษกัรกน ลโรจ, นางส ิริวา  ,์นตัรยัช ร นางส ิล ์นฒัพาชินวา มปนานุเคราะห์, 
นายอรรถพ น  ร.ต  ,รทารติจ์คงว รพยนัธวาสงาน  ,้ตแซแ ์ษงพิติจ .

"บทความ บทสัมภาษณ์ หรืองานเขียนท่ีตีพิมพ์ในวารสารเล่มน้ี เป็นความคิดเห็นส่วนตัว

 ปไอมสเยวด้นห็เงอต้นป็เาจํม่ไราสราวงาท นาท่ะลต่แนยขีเ้ผูงอข

หากประสงค์จะนําบทความใด ๆ ในวารสารไปตีพิมพ์เผยแพร่  

ขอความกรุณาแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษรโดยตรง ต่อกองบรรณาธิการ"

  มรรกหาสตอุ้รูมาวคค์งอมริสเงส่
เสริมสร้างแรงบันดาลใจส่งต่อ รากบอกะรป้ผู่สู
มานานกว่า 67 ปี

รราาสสมมรรรรกกหหาาสสตตุุออ

ว้กแุตกเ ์นตัราณรรว
ราหิรบรากิธาณรรบ

EDITOR TA��S
Creativity Ignited
เม่ือความคิดสร้างสรรค์ คือ หัวใจของเศรษฐกิจยุคใหม่

      “ความคิดสร้างสรรค์” คือพลังไร้ขีดจํากัดของมนุษย์ เสมือนเช้ือเพลิง
สําคัญท่ีขับเคล่ือนเศรษฐกิจให้หลุดพ้นภาวะซบเซา และยืนหยัดบนเวทีโลก
อย่างภาคภูมิ
      อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ต้ังแต่แฟช่ัน งานฝีมือ ไปจนถึงการออกแบบ
ได้พิสูจน์บทบาทในฐานะตัวแปรสําคัญท่ีสามารถยกระดับเศรษฐกิจประเทศ
ได้อย่างแท้จริง เม่ือพลังแห่งจินตนาการถูกจุดประกายหลอมรวมเข้ากับ
ต้นทุนทางวัฒนธรรมและนวัตกรรม ก็จะกลายเป็นเคร่ืองมือช้ันเลิศ
ในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการ  ทําให้ธุรกิจโดดเด่น มีศักยภาพ
และมีอัตลักษณ์ท่ียากจะเลียนแบบ เช่นเดียวกับเมล็ดพันธ์ุท่ีดีท่ีต้องอาศัย
ดิน น้ํา และแสงแดดอย่างเหมาะสม ไอเดียท่ียอดเย่ียมก็ต้องการ
ระบบนิเวศท่ีเอ้ือต่อการเติบโต เป็นกลไกในการส่งเสริมและสนับสนุน 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม หรือดีพร้อม (DIPROM) จึงมุ่งม่ันยกระดับ
"ความพร้อม" ให้ทุกการสร้างสรรค์มีศักยภาพสูงสุด เพ่ือให้ผู้ประกอบการไทย
เติบโตอย่างย่ังยืนและก้าวเข้าสู่เวทีโลกอย่างภาคภูมิ
      ติดตามเร่ืองราวความสําเร็จของผู้ประกอบการท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์
เป็นกุญแจไขสู่โอกาส และเป็นกําลังสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจไทย
ในวารสารอุตสาหกรรมสารฉบับน้ี



      ในโลกท่ีเทคโนโลยีว่ิงเร็วเกินกว่ามนุษย์จะตามทัน ผู้คนเร่ิมมองหาความสงบและความหมาย

ในชีวิตประจําวัน การหนีออกจากความซับซ้อนวุ่นวาย หรือ เทรนด์ “Back To Basic” จึงกลับมา

โดดเด่น ไม่ใช่แค่ความรู้สึกคิดถึงอดีต แต่เป็นการใช้เทคโนโลยีอย่างชาญฉลาด เพ่ือพาเรากลับไปสู่ 

“ความเรียบง่ายท่ีมีคุณค่า”

      พลังแห่งความเรียบง่ายน้ีย่ิงทวีคูณเม่ือผนวกเข้ากับ“Longevity Economy” หรือ เศรษฐกิจ

ของผู้สูงวัย ท่ีต้องการมีชีวิตยืนยาว ควบคู่ไปกับการมีสุขภาพท่ีดีและมีคุณภาพ น่ีคือ ตลาดทองคํา

แห่งศตวรรษท่ี 21 และเป็นโอกาสสําคัญท่ีผู้ประกอบการไทยไม่ควรพลาด

กองบรรณาธิการWorld Wide

Longevity
Back To Basic

สร้างสรรค์ความเรียบง่าย สู่พลังเศรษฐกิจใหม่

World WideWorld Wide06



    จากข้อมูลข้างต้น จะเห็นแนวโน้มของการพัฒนาไปสู่ธุรกิจ
ท่ีตอบโจทย์ผู้บรโิภค ท้ังนี้เพื่อเป็นแนวทางสําหรบัผู้ประกอบการ
ในการปรบัตัว ประกอบด้วย

      ผู้บริโภคในยุค Longevity จะมองหาความจริงใจจากแบรนด์  
รวมถึงสินค้าท่ีใช้งานง่าย และมคีุณค่าต่อสิ่งแวดล้อมในระยะยาว 
สําหรับผู้ประกอบการสายธุรกิจเศรษฐกิจสร้างสรรค์ นี่คือโอกาส
สําหรับการสร้างแบรนด์ท่ีเชื่อมโยงกับความเป็นมนุษย์ มากกว่า
การแข่งขันเรื่องเทคโนโลยีล�าสมัย

2020

2050

ผู้สูงวัยสร้างรายได้รวมกว่า 
45 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ

เจาะตลาด Longevity

พุ่งถึง 118 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ 
หรือเกือบ 40% ของ GDP โลก

 50
ของการใช้จ่ายผู้บริโภคท่ัวโลก ส่วนใหญ่เพ่ือ

%
ครอง

สุขภาพกายใจในรูปแบบเรียบง่าย
1. Wellness & Mental Simplicity: 

      ผู้คนเริ่มตระหนักมากข้ึน ว่าความเครียดเป็นศัตรูตัวฉกาจ
ของการมีอายุยืนยาว ทําให้ผลิตภัณฑ์และบริการท่ีช่วยฟื้ นฟู
สขุภาพจิตและสรา้งความผอ่นคลายเปน็ท่ีต้องการสูงขึน้ การพฒันา
แอปพลิเคชันเพื่อดูแลสุขภาพจิตเบื้องต้น จึงเป็นแนวทางท่ีได้รับ
ความสนใจ เชน่ แอปสาํหรบัทําสมาธิหรอืปรบัคณุภาพการนอนหลับ
นอกจากนี้ ยังมีชุดศิลปะ งานฝีมือ หรือการบําบัดด้วยเสียง ท่ีช่วย
ให้ผู้คนได้กลับมาทํากิจกรรมด้วยมือ เพื่อผ่อนคลายความเครียด
และกระตุน้สมองอยา่งอ่อนโยน ซึง่สิง่เหล่านีต้อบโจทยค์วามต้องการ
ของผู้สูงวัยท่ีต้องการดูแลตัวเองและคนท่ัวไปด้วยวิธีท่ีไม่ซับซ้อน
แต่ได้ผลลัพธ์ชัดเจน
 

 สุขภาพ  การเรียนรู้ ประสบการณ์ 
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สินค้าต้องปลอดภัย และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมอย่างแท้จริง 

คุณภาพพื้นฐานที่ดี

 

เน้นความสวยงามแบบมินิมอล มีรูปแบบการใช้งานท่ีชัดเจน
และสะดวกต่อผู้ใช้งานทุกวัย

ดีไซน์ที่ใช้งานง่าย

 

สรา้งการเช่ือมโยงกับผูบ้รโิภคผา่นเรื่องราวของสนิค้า วัฒนธรรม
ท้องถ่ิน และความยั่งยืน การสื่อสารคุณค่าจึงต้องขายท้ังสินค้า
และคณุค่าทางใจ

เรื่องราวและคุณค่า

       แอปพลิเคชัน Calm และ Headspace คือตัวอย่างท่ีพิสูจน์ว่า
การนําเสนอ “ความสงบท่ีเรียบง่าย” สามารถสร้างธุรกิจระดับ
พันล้านดอลลาร์ได้ โดยใช้โมเดลสมัครสมาชิก และเน้นสร้าง
ประสบการณ์ให้ใช้งานง่ายได้ท่ีสุด



      แบรนด์ญีปุ่น่ Muji คือตัวอยา่งท่ีแสดงใหเ้หน็ว่าความเรยีบง่าย
และความจรงิใจในดีไซน์และการเลือกวัสดธุรรมชาติ ลดบรรจุภัณฑ์
ท่ีฟุ่มเฟือย และสื่อสารกับลูกค้าอย่างตรงไปตรงมา สามารถสรา้ง
อาณาจักรค้าปลีกมูลค่าหลายพันล้านดอลลาร์ได้ 

3. Lifelong Learning & Community 
Design: 
      การมชีวิีตท่ียนืยาวจะไมม่คีวามหมาย หากปราศจากความรูสึ้ก
เชื่อมโยงกับผูอ่ื้นและโอกาสในการเรยีนรูส้ิง่ใหม ่ๆ ธุรกิจสรา้งสรรค์
จึงสามารถเข้ามามบีทบาทสําคัญในมิตินี้ ผ่านการออกแบบพื้นท่ี
และบริการท่ีเอ้ือต่อการพบปะและการเรียนรู้ เช่น การสร้าง 
Co-Working Space ท่ีเป็นมิตรกับผู้สูงวัย เพื่ อให้คนรุ่นเก่า
และรุน่ใหมไ่ด้แลกเปล่ียนทักษะและสรา้งความเข้าใจซึง่กันและกัน 
อีกท้ัง ยังสามารถพัฒนาแพลตฟอร์มเรียนรู้ดิจิทัล ท่ีออกแบบ
องค์ประกอบ หรือ UI/UX ให้ใช้งานง่าย ช่วยให้ผู้สูงวัยเข้าถึง
การเรยีนรู้ทักษะใหม่ ๆ ได้อย่างสะดวก เช่น การสร้างคอนเทนต์ 
การถ่ายภาพ การค้าขายออนไลน์ เป็นต้น เทรนด์นี้ไม่เพียงช่วย

เสรมิคุณภาพชวิีต แต่ยังสรา้งสังคมท่ีแข็งแกรง่และยั่งยืนมากข้ึน

การเรียนรู้และการสร้างชุมชน
      แพลตฟอร์มเพื่ อสุขภาพและโภชนาการอย่าง Viome  
ใช้เทคโนโลยีวิเคราะห์ DNA เพื่อให้คําแนะนําด้านอาหารเฉพาะ
บุคคล ทําให้ผู้สูงวัยเข้าถึงการเรียนรู้เก่ียวกับร่างกายของตัวเอง
และปรับเปล่ียนวิถีชีวิตได้ตรงจุด ธุรกิจนี้สามารถระดมทุน
ได้มากกว่า 180 ล้านดอลลารส์หรฐั
      เมื่อผูป้ระกอบการเรยีนรูท่ี้จะผสมผสานความเรยีบง่ายเข้ากับ
ความคิดสร้างสรรค์ และปรับมุมมองเก่ียวกับ Longevity ว่าเป็น
โอกาสสร้างคุณค่า ก็ย่อมจะมีส่วนช่วยขับเคล่ือนเศรษฐกิจไทย
ใหก้้าวไกลอยา่งยั่งยนื เพราะ Longevity ไมใ่ชก่ารถอยกลับ แต่คือ
การก้าวไปสู่อนาคต ด้วยแนวคิดของเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ท่ีเข้าใจ
มนุษย์อย่างแท้จรงิ

2. Sustainable & Authentic Living:

      ผู้บริโภคยุคนี้นิยมเลือกซื้ อสินค้าท่ีใช้วัสดุธรรมชาติ เช่น 
เฟอร์นิเจอร์ไม้ และบรรจุภัณฑ์ท่ีย่อยสลายได้ ความยั่งยืนจึงเป็น
หัวใจ ท้ังนี้ ผู้ประกอบการสามารถเพิ่มคุณค่าผ่านการเล่าเรื่อง
ของผลิตภัณฑ์ เช่น ท่ีมาของวัตถุดิบท้องถ่ิน กระบวนการผลิต
ท่ีสะอาด โปรง่ใส และไมผ่า่นการแปรรูปท่ีมากเกินไป เพื่อคงคณุค่า
ทางโภชนาการและสร้างความเชื่อมั่นให้กับลูกค้า ถือเป็นจุดขาย
สาํคัญในตลาดโลกท่ีใหค้วามสาํคัญกับความยั่งยนืและความจรงิใจ
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ดินแดนป้ันไอเดียสร้างสรรค์ สู่มูลค่าทางเศรษฐกิจ

      อุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นหน่ึงในกลุ่ม
อุตสาหกรรมยุทธศาสตร์สําคัญต่อการขับเคล่ือน
เศรษฐกิจของประเทศในศตวรรษท่ี 21 โดยใช้ทุน
ทางวัฒนธรรม ความคิดสร้างสรรค์ และนวัตกรรม
ในการสร้างมูลค่าเพ่ิม จากรายงานของธนาคาร
แห่งประเทศไทย มีการประมาณสัดส่วนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ต่อ GDP ในปี 2567 อยู่ท่ีประมาณ 
4.80% โดยเฉพาะด้านแฟช่ัน และ งานคราฟท์ 
ยังคงเป็น 5 อันดับแรกของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
ท่ีมีรายได้สูงและเติบโต
 

 & Dream Land & Dream Land
DIPROM CreativeDIPROM Creative
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      ก ร ม ส่ ง เ ส ริม อุ ต ส า ห ก ร ร ม  ห รือ  ดี พ ร้อ ม  ( D I P R O M )  
โดย กองพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ได้ดําเนินการส่งเสริม
และพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการมาอย่างต่อเน่ือง เพื่อสานต่อ
ผลการดําเนินงานพรอ้มท้ังยกระดับการสรา้งการรบัรูสู่้สาธารณชน
อยา่งเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะอยา่งยิง่การเปดิพื้นท่ีใหผู้ป้ระกอบการ
ท่ีได้รบัการบม่เพาะได้ทดลองตลาดในเชงิพาณิชย ์ซึ่งถกูออกแบบ
มาเพื่อเปน็ "พื้นท่ีแหง่การสรา้งโอกาส" มผีูป้ระกอบการสรา้งสรรค์
ร่วมกว่า 62 แบรนด์ ผ่าน 2 กิจกรรมหลัก ประกอบด้วย

      DIPROM Creative Land: ดินแดนสร้างสรรค์ (กิจกรรม
ส่งเสริมการแสดงศักยภาพอุตสาหกรรมสร้างสรรค์)  มีโซน
แสดงผลงาน โซนจําหน่ายสินค้า โซนกิจกรรมเวิร์กช็อป เวที
กิจกรรม และกิจกรรม Workshop เช่น ตุ๊กตากระต่ายจากเศษผ้า 
และ กิจกรรมเสวนาจากนักสร้างสรรค์ชื่ อดัง อาทิ คุณสิริอร
เทียรฆประสิทธิ ์แบรนด์ Painkiller และคณุไจ๋ ธรีชยั ศภุเมธกีลูวัฒน์
แบรนด์ Qualy
      DIPROM Dream Land (กิจกรรมการเชื่อมโยงและสรา้งโอกาส
ทางธุรกิจ ภายใต้โครงการส่งเสริมซอฟต์พาวเวอร์ สาขาแฟชั่น) 
มโีซนแสดงผลงานและการสรา้งประสบการณ์ในด้านซอฟต์พาวเวอร ์
แฟชั่นโชว์จากผู้ประกอบการช่ือดัง 20 แบรนด์ 
       
 

      กลยุทธ์สําคัญท่ีตอกย�าถึงความมุ่งมั่นในการขับเคล่ือน
เชิงเศรษฐกิจ คือ การเลือกสถานท่ีจัดงานใน "ย่านเศรษฐกิจ"  
ท่ีมีศักยภาพสูงรองรับการจัดแสดงสินค้าและการทดสอบตลาด
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยจัดขึ้น ณ ศูนย์การค้า CentralWorld 
บริเวณลาน BEACON และ ลาน EDEN ในช่วงเดือนกันยายน
ท่ีผ่านมามีวัตถุประสงค์หลัก  คือ ส่งเสริมการตลาดและช่องทาง
จําหน่าย สร้างความเชื่ อมั่นต่อภาพลักษณ์สินค้าแบรนด์ไทย 
และเผยแพร่ผลการดําเนินงาน โดยกิจกรรมท้ังหมดนี้ช่วยให้
ผู้ประกอบการ ได้รับรู้ความต้องการท่ีแท้จริงของผู้บริโภค  
และนําข้อมูลไปปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามความต้องการ
ของตลาดได้มากข้ึน เป็นการสร้างโอกาสทางธุรกิจพร้อมต่อยอด
สู่ความยั่งยืน
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      เบื้ องหลังความสําเร็จของการจัดงาน มาจากการบริหาร
จัดการท่ีรัดกุมและเป็นมืออาชีพ โดยการออกแบบจัดเตรียม
โครงสร้างพื้ นฐานท้ังหมด การตกแต่งสถานท่ีให้สอดคล้อง
กับแนวคิดหลัก การจัดทําผังแม่บทและโซนกิจกรรมท่ีเหมาะสม 
ไปจนถึงการจัดเตรียมระบบไฟฟ้า แสง สี เสียง เพื่ อส่งมอบ
ประสบการณ์สรา้งสรรค์ให้กับผู้เข้ารว่มงานได้สัมผัสถึงมาตรฐาน
และคณุภาพ รวมท้ังบุคลากรท่ีเชีย่วชาญเพื่อควบคมุงานตลอดเวลา 
สิ่งสําคัญคือ คือการวัดผลการดําเนินงานท่ีรัดกุม โดยดีพร้อม 
ได้จัดทํา แบบฟอร์มจัดเก็บข้อมูลยอดขายหรือยอดคําสั่งซื้ อ
แบบสํารวจความพึงพอใจจากผู้ร่วมงาน และการสรุปผล
การดําเนินงาน โดยจากข้อมูลการจัดเก็บผลลัพธ์ของกิจกรรม 
แสดงให้เห็นถึงพลังขับเคล่ือนทางเศรษฐกิจท่ีชัดเจน

ท่ีทําหน้าท่ีเป็น "กลไกสําคัญ" ในการยกระดับภาพลักษณ์ของ
อุตสาหกรรมและเป็นพื้ นท่ีบ่มเพาะประสบการณ์จริงให้แก่
ผู้ประกอบการไทยได้เติบโตในตลาดผู้บริโภคยุคใหม่  
      ความสําเร็จของกิจกรรมคู่ขนานนี้ส่งผลให้เกิดการกระตุ้น
ยอดขายและการสั่งซื้อล่วงหน้า ซึ่งสร้างมูลค่ากว่า 4.6 ล้านบาท 
ภายใน 3 วันของการจัดงาน ชีใ้หเ้หน็ถึงประสิทธิภาพการดําเนินงาน
ท่ี "คุ้มค่า" และ "ให้ผลตอบแทนสูง" ในเชิงเศรษฐกิจ ท้ังยัง
สามารถเชื่ อมโยงกับผู้ประกอบการท่ีได้รับการส่งเสริมและ
สนับสนุนเข้าสู่ตลาดจริงท่ีมีกําลังซื้อได้อย่างแม่นยํา บทบาทนี้
จึงนับเป็นเครื่องมือสําคัญในการเปล่ียนไอเดียและอัตลักษณ์ไทย
ให้เป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ียั่งยืนได้อย่างเป็นรูปธรรม

ยอดจําหน่าย (บาท)

ยอดสั่งซื้อ/สั่งจอง (บาท)

มูลค่าการซื้อขายและ
สั่งจองรวม (บาท)

ผลกระทบ
เชิงเศรษฐกิจ (บาท)

799,377

1,208,600

2,007,977

10,000,000

1,058,905

1,538,072

2,596,977

10,000,000

1,858,282

2,746,672

4,604,954

20,000,000

รวม (โดยประมาณ)Dream LandCreative LandCreative Land

      ผลกระทบเชิงเศรษฐกิจรวมของท้ังสองกิจกรรมอยูท่ี่ประมาณ 
20 ล้านบาท ซึ่งแสดงให้เห็นว่าพื้นท่ีทดลองตลาดนี้ สามารถสรา้ง
วงจรเงินหมุนเวียนและโอกาสในการขยายตลาดได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ ยอดการสั่งซื้อสั่งจองท่ีสูงกว่ายอด
จําหน่ายจรงิ ยังสะท้อนถึง ความเช่ือมั่นของผู้บรโิภคต่อศักยภาพ
ของแบรนด์ไทยท่ีมีนวัตกรรมและอัตลักษณ์
      "DIPROM Creative Land" และ "DIPROM Dream Land" 
ท่ีดีพร้อมจัดขึ้นน้ันสะท้อนถึงการวางรากฐานและต่อยอด
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของประเทศอย่างเป็นระบบ 
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กองบรรณาธิการCover Story

      ความคิดมีมูลค่ามหาศาล คือแก่นแท้ของยุคน้ี ระบบเศรษฐกิจท่ีไม่ได้พ่ึงพาเพียงแรงงาน หรือเคร่ืองจักร
ขนาดใหญ่ แต่เดินหน้าด้วยไอเดียสร้างสรรค์แบบไร้ขีดจํากัดท่ีสามารถเปล่ียนจุดเล็ก ๆ ให้กลายเป็นธุรกิจพันล้าน
เปล่ียนภูมิปัญญาท้องถ่ินให้กลายเป็นสินค้าไฮเอนด์ท่ีต่างชาติแย่งกันซ้ือ หรือแม้แต่เปล่ียนงานศิลปะในชุมชน
ให้กลายเป็นแบรนด์ระดับโลก น่ีแหละคือศักยภาพอันแท้จริงของ "เศรษฐกิจสร้างสรรค์"
      เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) จึงเป็นมากกว่าแค่มิติของศิลปะหรือความบันเทิงแต่เป็นกลไกสําคัญ
ท่ีขับเคล่ือนนวัตกรรม สร้างมูลค่าเพ่ิม และกําหนดทิศทางของเศรษฐกิจโลก โดยเปล่ียน "ความคิด" และ "ทรัพย์สิน
ทางปัญญา" ให้กลายเป็นสินค้าและบริการท่ีมีมูลค่าสูง สําหรับผู้ประกอบการ SME น่ีคือมหาสมุทรแห่งโอกาส
ท่ีรอให้คุณเข้ามาค้นพบ

I g n i t e d

เคลื่อนขุมพลังเศรษฐกิจไทยเคลื่อนขุมพลังเศรษฐกิจไทย
จ�ดไฟสร�างสรรค�

I

Cover Story

  

Cover Story
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มูลค่าคาดการณ์ การเติบโตท่ีน่าจับตา

ข้อมูลจาก บรรษัทเงินทุนระหว่างประเทศ IFC

      ปัจจุบันเศรษฐกิจสร้างสรรค์เป็นขุมพลังขับเคล่ือนท่ีสําคัญ
ระดับโลก โดยมมีลูค่ารวมกว่า 2.5 ล้านล้านดอลลารส์หรฐั สรา้งงาน
ใหกั้บผูค้นกว่า 50 ล้านตําแหน่งท่ัวโลก  ภาคสว่นนีไ้ด้รบัการยกยอ่ง
ว่ามีการเติบโตเร็วท่ีสุด และคาดการณ์ว่าจะเติบโตในสัดส่วนถึง 
10 % ของ GDP โลก ภายในปี 2030
      ข้อมูลจากสํานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หรือ CEA 
พบว่า อุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ของไทยกําลังเติบโตอยา่งน่าจับตา 
จากมลูค่าตลาดรวม 1.44 ล้านล้านบาท ในป ี2565 มกีารจ้างงาน
กว่า 1 ล้านคน คิดเป็น 8.01 % ของ GDP ขณะท่ีการจัดเทศกาล
สร้างสรรค์ท่ัวประเทศอย่างต่อเน่ืองในปี 2567 สร้างมูลค่า
เศรษฐกิจได้สูงกว่า 3.1 พันล้านบาท นอกจากนี้ ยังมีมาตรการ
ส่งเสรมิจากภาครฐัเพื่อพัฒนาผู้ประกอบการได้กว่า 10,374 ราย 
สร้างรายได้เฉล่ียของธุรกิจเพิ่มสูงขึ้นถึง 30.92% ในปี 2567  
ท้ังนี้คาดว่ามูลค่าการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐจาก SME จะสูงถึง
7.5 แสนล้านบาท ในปี 2568 

      ขณะท่ีข้อมูลของธนาคารแห่งประเทศไทยชี้ว่า อุตสาหกรรม
ท่ีมรีายได้สงูและมแีนวโน้มเติบโตดี 5 อันดับแรก ได้แก่ การท่องเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม อาหารไทย การโฆษณา แฟช่ัน และการออกแบบ
แสดงให้เห็นถึงโอกาสทางธุรกิจท่ีชัดเจนสําหรับผู้ประกอบการ
ท่ีสนใจเข้าสู่ตลาดเหล่านี ้และตอกย�าว่าการนําความคิดสรา้งสรรค์
มาใช้กับต้นทุนทางวัฒนธรรมเดิมของไทยสามารถสร้างมูลค่า
ได้อย่างมหาศาล นอกจากนี้ ในปี 2567 ประเทศไทยยังได้รับ
เงินลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ (FDI) กว่า 228,000 ล้านบาท 
โดยหน่ึงในภาคธุรกิจท่ีได้รบัความนิยมสูงคือ การพฒันาซอฟต์แวร์
และดิจิทัลคอนเทนต์    

ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ัวโลก
(คิดเป็น 3% ของ GDP โลก)

6.5

ภูมิทัศน์อุตสาหกรรมสร้างสรรค์
ของไทย
ภูมิทัศน์อุตสาหกรรมสร้างสรรค์
ของไทย
      การเข้าใจสัดส่วนของแต่ละสาขาช่วยให้ SME มองเห็นว่า
อุตสาหกรรมใดเป็นตลาดใหญ่และมีศักยภาพในการเติบโตสูง 
ซึ่งเป็นข้อมูลสําคัญในการวางแผนกลยุทธ์ทางธุรกิจ

การพิมพ์
และ

สื่อสิ่งพิมพ์

ภาพยนตร์
วิดิทัศน์

และเสียง

เกม โทรทัศน์
และวิทยุ

การท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม

อาหารไทย

การโฆษณา ซอฟต์แวร์ซอฟต์แวร์

2.52.5
ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ

เฉล่ียท่ัวโลก เฉล่ียของไทย

มูลค่าคาดการณ์ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไทย

ในปี 2567 (คิดเป็น 8.1% ของ GDP)ล้านล้านบาท
1.5

5%
7%

8%

11%
12%

13% 15%

18%

สํานักงานเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ (CEA)

% 7.5%
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      หัวใจของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ การเปล่ียนไอเดียให้เป็น
มูลค่าท่ีจับต้องได้ กระบวนการนี้สร้างรายได้ให้เกิดขึ้นโดยตรง
รวมถึงส่งผลกระทบเชงิบวกไปยงัอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ สรา้งระบบนิเวศ
ทางเศรษฐกิจท่ีแข็งแกร่งและยั่งยืน

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ขับเคล่ือน
การเติบโตอย่างไร?
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ขับเคล่ือน
การเติบโตอย่างไร?

      ในสหราชอาณาจักรมีการวางกลยุทธ์ท่ีสําคัญ เพื่อพัฒนา
ระบบ "คลัสเตอร์อุตสาหกรรมสร้างสรรค์" (Creative Industries 
Clusters) เช่ือมโยงระหว่างภาคธุรกิจกับภาควิชาการ ซึ่งสามารถ
สรา้งผลตอบแทนจากการลงทนุได้สงูถึง 5 เท่าต่อการลงทนุ 1 ปอนด์  
และให้ความสําคัญกับการจัดการกับความท้าทายในอนาคต เช่น 
การวางนโยบายท่ีเก่ียวข้องกับปัญญาประดิษฐ ์(AI) และทรพัย์สิน
ทางปัญญา เพื่อป้องกันอุปสรรคในการเติบโตของอุตสาหกรรม

      สาํหรบัผูป้ระกอบการไทย นีคื่อชว่งเวลาสาํคัญในการเปล่ียนผา่น
สู่ยุคใหม่ท้ังการสร้างมูลค่าเพิ่มจากความคิด การสร้างสรรค์ 
และการผสานรวมเทคโนโลยเีขา้กับภมูปิญัญาด้ังเดิม  บทเรยีนจาก
นานาชาติยืนยันว่าการให้ความสําคัญกับทรัพย์สินทางปัญญา
และการเล่าเรื่องราว สามารถสรา้งรายได้แบบทวีคณูและมศีกัยภาพ
ในการส่งออกสูงกว่าอุตสาหกรรมแบบด้ังเดิมอย่างเห็นได้ชัด
      การผลักดันเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของไทยให้เติบโต จําเป็นต้อง
อาศยัพลังรว่มกันจากทุกภาคส่วน ท้ังภาครฐัท่ีต้องเรง่แก้ไขปัญหา
เชิงโครงสรา้งและสรา้งระบบสนับสนุนท่ียั่งยืน ภาคเอกชนท่ีพรอ้ม
ลงทนุและเปดิพื้นท่ีใหม ่ๆ และผูป้ระกอบการท่ีต้องกล้าคิด กล้าลอง 
และพัฒนาความรูเ้พื่อสรา้งคุณค่าท่ีแตกต่างและยากจะเลียนแบบ
            หากพลังเหล่านี้ถูกหลอมรวมเข้าด้วยกัน ภายใต้ระบบนิเวศ
ท่ีแข็งแรงและเอ้ือต่อการเติบโต ความคิดสร้างสรรค์ของคนไทย
จะไม่เพียงเป็นพลังขับเคล่ือนในประเทศ แต่ยังสามารถพา
อุตสาหกรรมไทยก้าวขึ้นสู่ เวทีโลกได้อย่างสง่างาม และนี่คือ
ก้าวสําคัญท่ีไม่เพียงสร้างเศรษฐกิจท่ีแข็งแรงขึ้น แต่ยังสร้าง
ความภาคภูมิใจให้กับคนไทยท้ังประเทศ

      ขณะท่ีเกาหลีใต้ ประสบความสําเร็จสู่การเป็นมหาอํานาจ
ทางวัฒนธรรม จากปรากฏการณ์ "ฮันรยู" หรือ Korean Wave 
สรา้งรายได้ส่งออกผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมถึง 12,400 ล้านดอลลาร์
ในปี 2564 ซึ่งเกิดจากการสร้างสภาพแวดล้อมท่ีเอ้ือต่อการ
สรา้งสรรค์ การหลอมรวมวิทยาการเข้ากับวัฒนาธรรม และการใช้
มาตรการทางกฎหมายเพื่อปกปอ้งทรพัยส์นิทางปญัญาอยา่งจรงิจัง 
ซึ่งช่วยสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้สร้างสรรค์และนักลงทุน ทําให้
สามารถจัดเก็บรายได้จากการผลิตและทําซ�าภาพยนตร์เกาหลี
จากท่ัวโลก สร้างมูลค่าทวีคูณสูงถึง 2.45 เท่าของ GDP 

ความคิดสร้างสรรค์ 
และทรัพย์สิน
ทางปัญญา

ส่งผลต่ออุตสาหกรรม
อ่ืน ๆ (ท่องเท่ียว
อาหาร เทคโนโลย)ี

สร้างมูลค่า
ทางเศรษฐกิจ 
(GDP)การผลิตสินค้า

และบริการ
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 ผ่ากลยุทธ์
Latitude ปัณณทัต กิตติพงศ์ยิ่งยง

ปลุกอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
เปล่ียนศิลปะเป็นธุรกิจ ป้ันศิลปินเป็นผู้ประกอบการ       

     

       อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ได้กลายเป็น
ความหวังใหม่ของเศรษฐกิจไทยท่ีหน่วยงาน
หลายภาคส่วนหยิบมาส่ือสารด้วยความต้ังใจ
ให้เป็นเคร่ืองยนต์ตัวใหม่ท่ีจะขับเคล่ือน
นําความเฟ่ืองฟูมาสู่ประเทศไทย แต่ภาพท่ีเห็น
โดยท่ัวไปเป็นเพียงการส่ือสารการตลาด 
และการสร้างแบรนด์ให้เป็นท่ีรู้จักในระยะหน่ึง 
ขาดความย่ังยืนในระยะยาวท่ีผู้ประกอบการ
ต้องเผชิญความท้าทายในการทําธุรกิจ
และเป็นโจทย์ท่ียังรอการสนับสนุน
      กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม หรือดีพร้อม 
(DIPROM) เห็นโอกาสจากความท้าทายน้ี 
ด้วยประสบการณ์การพัฒนาผู้ประกอบการ
อุตสาหกรรมกว่า 83 ปี จึงปรับรูปแบบกลไก
และปรัชญาการทํางานให้มีพลังในการเปล่ียน 
"ไอเดีย" เป็น "มูลค่าทางเศรษฐกิจ" ท่ีย่ังยืน
ความโดดเด่นของการดําเนินงานโดยดีพร้อม 
คือ“กระบวนการพัฒนาอย่างครบวงจร” 
ต้ังแต่การสร้างองค์ความรู้ การพัฒนาทักษะ
ดีไซน์ และเทคโนโลยี ไปจนถึงการประยุกต์
เช่ือมโยงตลาด สร้างมูลค่าเพ่ิม และยกระดับ
ผู้ประกอบการให้เติบโตอย่างย่ังยืน
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ความคิดเชิงระบบ 
(Systematic Thinking)

ความคิดสร้างสรรค์ 
(Creative)

      แทนท่ีจะ “ขายดีมานด์” ผา่นสื่อประเภทต่าง ๆ อาทิ การปรากฎ
ของสนิค้าในภาพยนตรแ์ละการใช้บทเพลงเพื่อขายสนิค้า ดีพรอ้ม
เลือกส่งเสริมศักยภาพในฝั่ งของผู้ผลิต (Supply Side) ยกระดับ
อุปทานให้มีคุณภาพและความพร้อม เพื่อให้สินค้าไทยสามารถ
ตอบสนองความต้องการของตลาดได้อยา่งทันท่วงที

      หน่ึงในความท้าทาย  คือ การโน้มน้าวศลิปนิผูม้ไีอเดียสรา้งสรรค์
ให้ได้มองเห็นภาพเดียวกับโลกธุรกิจ เพราะสําหรับศิลปินแล้ว
ผลงานชิ้นโบว์แดง (Masterpiece) อาจเป็นความสําเร็จท่ีเพียงพอ
แต่ในเชิงธุรกิจผู้ผลิตต้องสามารถผลิตซ�าได้และขยายกําลังผลิต
ได้ในปริมาณท่ีใหญ่ข้ึน ดีพร้อมจึงมีหน้าท่ีเชื่อมช่องว่างระหว่าง
ความคิดสร้างสรรค์กับสมรรถนะเชิงบริหารพัฒนาศิลปินให้ก้าวสู่
การเป็นผู้ประกอบการ บ่มเพาะ “ผู้ผลิตในอุดมคติ” ท่ีสามารถ
ดําเนินธุรกิจได้อย่างมั่นคง

 สร้างสรรค์ท้ังตัวผลิตภัณฑ์
และภาพลักษณ์ของแบรนด์

นวัตกรรม
 (Innovation) 

เพราะศิลปะอยา่งเดียว
อาจไมก่่อให้เกิดรายได้ จึงต้องนํา

นวัตกรรมและเทคโนโลยีเข้ามาชว่ย

มูลค่าเพ่ิม 
(Value Creation)  
สรา้งมลูค่าเพิม่ท้ังในเชงิ
จับต้องได้ คณุภาพสนิค้า 

และจับต้องไมไ่ด้ เชน่ อัตลักษณ ์
และการจดจําแบรนด์

ยกระดับผูป้ระกอบการท่ีมสีนิค้าอยูแ่ล้ว 
ใหม้ศีกัยภาพในการขยายธุรกิจ

สร้างเครือข่ายผู้ผลิตต้ังแต่รายใหญ่ 
เอสเอ็มอี จนถึงวิสาหกิจชุมชน เพื่อรวม
องค์ประกอบใหเ้กิดเปน็หว่งโซอุ่ปทาน
ท่ียาวและเชื่อมโยงกัน

กลยุทธ์การส่งเสริมผู้ประกอบการ
สร้างสรรค์

      
      ความโดดเด่นของการดําเนินงานโดยดีพร้อม คือ  “กระบวนการพัฒนาอย่างครบวงจร” ต้ังแต่การสร้างองค์ความรู้ 

การพัฒนาทักษะดีไซน์ และเทคโนโลยี ไปจนถึงการเชื่อมโยงตลาด สร้างมูลค่าเพิ่ม
และยกระดับผู้ประกอบการให้เติบโตอย่างยั่งยืน 

     

อบรมดีไซเนอร์และนักออกแบบ
เพื่อสร้างไอเดีย

ระดับที่ 1 บุคลากร

ระดับที่ 2 ธุรกิจ

ระดับที่ 3: ห่วงโซ่อุปทาน 
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      รูปธรรมของทักษะท่ีดีพร้อมบรรจุลงไปในโครงการต่าง ๆ 
เพื่ อทําให้เกิดภาพชัดเจนของผู้ผลิตในอุดมคติ คือ ทักษะ
ด้านการบริหาร นอกจากความรู้ความเข้าใจด้านแฟช่ันแล้ว 
ยังต้องสามารถขับเคล่ือนธุรกิจให้เติบโตได้ พร้อมการส่งเสริม
ทักษะการบริหารห่วงโซ่อุปทาน ท้ังการวางแผนจัดหาวัตถุดิบ 
การวางแผนการผลิต ตลอดจนการจัดวางตําแหน่งของสินค้า
เพื่ อทําการตลาดและทักษะธุรกิจพื้ นฐาน ท้ังการทําบัญชี 
และการบริหารต้นทุน 

      ดีพร้อม ตระหนักดีว่า การเรยีนรู้เชิงทฤษฎีอย่างเดียวไม่พอ
จําเป็นต้องสร้างสนามทดสอบตลาด เปิดพื้นท่ีให้ผู้ประกอบการ
ได้เรยีนรูท่ี้จะล้ม  เป็นการเพิม่ภมูต้ิานทานในโลกของการทําธุรกิจ
ตัวอย่างเช่น กิจกรรม Creative Land และ Dream Land 
ท่ีผูป้ระกอบการท่ีรว่มออกบูธจําหน่ายสนิค้า ต่างได้รบัการตอบรบั
เป็นคําสั่งซื้อและข้อเสนอแนะโดยตรงจากลูกค้า ถือเป็นกลยุทธ์ 
Learning by Doing พร้อมท้ังเชิญศิลปินท่ีประสบความสําเร็จ
ในโลกธุรกิจมาแชรป์ระสบการณ์ใหค้นในแวดวงเดียวกัน ถ่ายทอด
ความรู้ในภาษาเดียวกันให้ผู้ประกอบการได้นําไปปรับใช้
      ในมิติของการสร้างความยิ่งยืนด้านสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะ
ธุรกิจด้านแฟชัน่ ดีพรอ้มได้สอดแทรกแนวคิด BCG ในทกุหลักสตูร 
เพื่อสร้างรากฐานความยั่งยืนท่ีแท้จริง พร้อมวางคําถามสําคัญ
ใหผู้ป้ระกอบการทบทวนอยูเ่สมอ เชน่ แนวคิด หรอืกระบวนการผลิต
ลดปริมาณขยะได้จริงไหม? กระบวนการท่ีทําเป็นการย้ายขยะ
ไปสู่อีกท่ีหรือเปล่า?

      ตลอดการดําเนินงานด้านการส่งเสริมอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 ดีพรอ้มสามารถพัฒนาบุคลากรได้ถึง
119 คน ยกระดับธุรกิจสร้างสรรค์ 340 กิจการ เกิดมูลค่าเพิ่ม
ทางเศรษฐกิจ 460 ล้านบาท ถือได้ว่าสามารถสร้างผลตอบแทน
สูงถึง 14 เท่า เมื่อเทียบกับงบประมาณท่ีใชไ้ปประมาณ 32 ล้านบาท 
สําหรับเป้าหมายในปีต่อไปดีพร้อมต้ังใจจะขยับกลยุทธ์ไปสู่
การส่งเสริมเชิงประเด็น (Issue-Based) ให้สอดรับกับกระแสโลก
โดยมีแกนหลัก ประกอบด้วย การนําโมเดลเศรษฐกิจหมุนเวียน
มาผสานกับความสรา้งสรรค์ การส่งเสรมิการใชเ้ทคโนโลยเีข้ามาชว่ย
ด้านการออกแบบ การจัดเก็บขอ้มลูและการวิเคราะหเ์ทรนด์เพื่อใหไ้ด้
ดีไซน์ท่ีตอบโจทย์ตลาด รวมถึงการต่อยอดการส่งเสริมการขาย
ผ่านการเล่าเรื่องสร้างสรรค์ และส่งเสริมอัตลักษณ์ความเป็นไทย
ให้มากยิ่งขึ้น
      กระบวนการท้ังหมดท่ี ดีพรอ้ม ได้วางไว้จึงเป็นต้นแบบการให้
อยา่งครบวงจร ท้ังการใหทั้กษะ ใหเ้ครื่องมอื ใหก้ารตลาด และใหก้าร
วางรากฐานทางเศรษฐกิจ ซึง่เปน็การลงทนุในทรพัยากร "ความคิด
สร้างสรรค์" เพื่ อให้ผู้ผลิตไทยสามารถสร้างความโดดเด่น
ท่ีแข็งแกร่งและก้าวสู่การเป็น “ผู้ผลิตท่ีดีพร้อม” ในเวทีโลก
ได้อย่างยั่งยืน

17Latitude



นิธิศ นาเจริญTalent

‘ยาหยี’ ‘ยาหยี’ 
ชุบชีวิตเศษผ้าปาเต๊ะชุบชีวิตเศษผ้าปาเต๊ะ

สร้างมูลค่าให้ผืนผ้าและผู้คนสร้างมูลค่าให้ผืนผ้าและผู้คน
       ยาหยี (Yayee) แบรนด์ชุดผ้าปาเต๊ะพ้ืนเมืองของจังหวัดภูเก็ต
ท่ีผสมผสานวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินกับดีไซน์สมัยใหม่ ซ่ึงปลุกป้ัน
โดยลูกหลานชาวภูเก็ต บนความต้ังใจท่ีอยากเห็นวัฒนธรรม
ผ้าพ้ืนเมืองเป็นท่ีรู้จักในระดับสากล โดยนําเอาความรู้
และวัฒนธรรมรากเหง้าของคนภูเก็ตมาประยุกต์ ใช้ 
และต่อยอดเป็นสินค้าท่ีได้รับความนิยม สะท้อนผ่าน
วัฒนธรรมเปอรานากัน ท่ีหลอมรวมกลุ่มชาติพันธ์ุ
เลือดผสมระหว่างมลายูกับจีน แถบประเทศ
มาเลเซีย อินโดนีเซีย สิงคโปร์ และไทย 
กล่ินอายวัฒนธรรมน้ี แพร่หลายในพ้ืนท่ี
4 จังหวัดท่องเท่ียวชายฝ่ังอันดามัน
คือ ภูเก็ต พังงา ระนอง และตรัง  
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      คณุภูม-ิพงศพ์วิิชญ ์ท่ัวไตรภพ ทายาทรุน่ 2 ของแบรนด์ยาหยี
เล่าว่า ได้ต่อยอดธุรกิจจากคุณแม่ท่ีเริ่มต้นจากการขายผ้าปาเต๊ะ
เป็นผืนและของท่ีระลึกให้กับนักท่องเท่ียว แต่ด้วยยุคสมัย
ท่ีเปล่ียนไป สินค้าแบบเดิมไม่สามารถตอบโจทย์ลูกค้าได้ คุณภูมิ
จึงออกแบบใหม่ท้ังหมด ด้วยการหยบิยกวัฒนธรรมและอัตลักษณ์
ของผ้าปาเต๊ะมารังสรรค์ให้ดูร่วมสมัย  สินค้าทุกชิ้นของยาหยี
ถูกออกแบบและตัดเย็บโดยคนภูเก็ต ท่ีใส่ไอเดียและความคิด
สรา้งสรรค์อยา่งเต็มท่ีทําใหสิ้นค้ามคีวามหลากหลาย จนก้าวข้ึนเปน็
แบรนด์ช้ันนําในวงการแฟช่ันดีไซน์ของประเทศไทย ตลอดการเดินทาง
กว่า 9 ปี แบรนด์ยาหยน้ัีนสามารถครองใจนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ
และกลุ่มคนไทยท่ีเริม่หนัมานิยมใสผ่า้พื้นเมอืง ซึง่เปน็เครื่องยนืยนั
ความสําเร็จของแบรนด์
      “ผมมองว่าแบรนด์ยาหยีมีการเติบโตท้ังด้านวัฒนธรรม
และจิตวิญญาณ  การมีอยู่ของแบรนด์สร้างประโยชน์ให้คนภูเก็ต 
เราไม่ได้เป็นแค่แบรนด์เสื้ อผ้าพื้ นเมือง แต่เราขายเรื่องราว  
และวัฒนธรรมควบคู่ไปกับความคิดสร้างสรรค์ท่ีมีส่วนร่วม
ต่อการรับผิดชอบสังคมและโลกใบนี้” 
      วัฒนธรรมท่ีเราพูดถึงอยู่นี้มีรากฐานมาจาก เปอรานากัน 
แปลว่า ฉันเกิดท่ีนี่ เป็นความภูมิใจของชาวจีนมลายูโพ้นทะเล 
ท่ีเดินทางมาต้ังรกรากบนผืนแผ่นดินไทย เกิดวัฒนธรรมใหม่
ในพื้นท่ี เห็นได้จากสถาปัตยกรรมอาคารสถานท่ี วัฒนธรรม
การรับประทาน และเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายท่ีมีเอกลักษณ์โดดเด่น 
ซึ่งปัจจุบันได้รับการต่อยอดและพัฒนาให้มีความร่วมสมัย  
คุณค่าท่ีลูกค้าได้รับจึงมากกว่าการแค่เพียงผลิตภัณฑ์จากผ้า 
เพราะมีเรื่องราวท่ีน่าจดจําและส่งต่อไปท่ัวโลก

รากเปอรานากัน

ทายาทรุ่น 2 ของแบรนด์ยาหยี
พงศ์พิวิชญ์ ท่ัวไตรภพ

      คุณภูมิ เล่าว่าอุตสาหกรรมแฟชั่นสร้างมลภาวะและขยะ
จากผา้ปรมิาณมาก จึงต้องดําเนินธุรกิจควบคูกั่บการรบัผดิชอบสงัคม
โจทย์ คือ การลดปริมาณขยะไมโครพลาสติกจากอุตสาหกรรม
ในเมืองภูเก็ตและพัฒนาชีวิตชาวภูเก็ตให้ก้าวเดินไปพร้อมกัน 
จึงเกิดไอเดียนําเศษผ้าเหลือท้ิงจากกระบวนการผลิต มาพัฒนา
เปน็ผลิตภัณฑ์อัพไซเคิล เชน่ ชุดเซต Guest Supply in Hotel อาทิ
พวงกุญแจ โบว์ผูกผม กระเป๋าใบเล็ก ถุงหอม ท่ีสะท้อนความใส่ใจ
ไปถึงผู้รับ ซึ่งผลงานเหล่านี้เกิดขึ้นจากฝีมือของคนในชุมชน 
และบางชิ้นก็เป็นผลงานของผู้ต้องขังหญิงในเรือนจําภูเก็ต 

อัพไซเคิลเศษผ้า สร้างสินค้ารักษ์โลก
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 YayeePhuket

 @yayeephuketข้อมลูติดต่อ 061-929-8996

  yayeephuket@gmail.com
YAYEE CRAFT HOUSE PHUKET 
เลขท่ี 30 ถ.ภูเก็ต ต.ตลาดใหญ่ 
อ.เมืองภูเก็ต จ.ภูเก็ต 83000

      “สินค้าทุกชิ้นในรา้น มท้ัีงความน่ารกัและเต็มไปด้วยเรื่องราว
ของผูค้นเมอืงไขม่กุอันดามนัแหง่นี ้สิง่ท่ีเราทําคือการอัพไซเคิลขยะ
เพื่อนําไปสูก่ารสรา้งความยั่งยนืทางสงัคม เน่ืองจากเศษผา้เหล่านี้
เป็นขยะท่ีต้องถูกจัดการอย่างเป็นระบบ เราจึงส่งต่อการจ้างงาน
และวางรากฐานอาชีพในอนาคตให้กับนักโทษท่ีอยู่ในเรือนจํา
เราได้ร่วมมือกับกรมราชทัณฑ์ โดยมอบองค์ความรู้พัฒนาทักษะ
ใหนั้กโทษหญงิสามารถผลิตสนิค้าตามท่ีได้ออกแบบไว้ และทางเรา
ก็รบัซื้อเพื่อมาจัดจําหน่าย ทําใหพ้วกเขามเีงินทนุเก็บไว้เพื่อต่อยอด
เปน็อาชพีสจุรติได้หลังพน้โทษ ขณะเดียวกันคนในชุมชนท่ีรว่มงาน
กับเรา ก็มีรายได้มั่นคง สอดรับกับแนวคิดการส่งเสริมความยั่งยืน
ขององค์กร (ESG) ในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของภูเก็ต ท่ีสรา้ง
การเชื่อมโยงและประโยชน์อยา่งครอบคลมุระหว่างแบรนด์ชุมชน
และสังคม”

      คุณภูมิ ได้เข้าร่วมกิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์อัพไซเคิล 
(Upcycled Product) ดําเนินการโดยศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม
ภาคท่ี 10 กรมสง่เสรมิอุตสาหกรรม หรอืดีพรอ้ม (DIPROM) ซึง่ได้รบั
คําแนะนําเชิงลึกและแลกเปล่ียนเรียนรู้ร่วมกับผู้ประกอบการ
ในธุรกิจต่าง ๆ ทําให้แบรนด์ยาหยีมีศักยภาพและความพร้อม
ในการแขง่ขนั สรา้งการรบัรูใ้หเ้ป็นท่ีรูจั้กท้ังในไทยและต่างประเทศ 
และสามารถเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์จากของเหลือท้ิง คิดเป็นมูลค่า
ทางเศรษฐกิจ 1,120,000 บาทต่อปี ท้ังยังช่วยลดการปล่อย
คารบ์อนฟตุพริน้ท์อีกด้วย นับเปน็การพฒันาธุรกิจอยา่งก้าวกระโดด
โดยไม่ทอดท้ิงความเปน็ตัวตนของแบรนด์
      “ผู้คน คือ วัฒนธรรม หากไร้ซึ่ งผู้คนก็ไร้ซึ่ ง วัฒนธรรม 
การมีอยู่ของแบรนด์ยาหยี คือการเชื่อมโยงวัฒนธรรมกับผู้คน
เข้าไว้ด้วยกันนี่ คือสิ่งสําคัญท่ีทําให้เราเติบโตอย่างมีคุณค่า 
และร่วมสร้างสรรค์สั งคมผ่านลายผ้าปาเ ต๊ะ  ผ้าพื้ น เมือง
ข อ ง จั ง ห วั ด ภู เ ก็ ต ”

ดีพร้อมเติมเต็มศักยภาพ

 Yayee_official
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“พรวิษณุ” 

      “เหล็กน้ําพ้ีลือเล่ือง เมืองลางสาดหวาน 
บ้านพระยาพิชัยดาบหัก ถ่ินสักใหญ่ของโลก” 
คําขวัญจังหวัดอุตรดิตถ์ท่ีสะท้อนถึงตํานาน
‘เหล็กน้ําพ้ี’ ท่ีเม่ือคร้ังสมัยสุโขทัยจนถึงอยุธยา 
มีการใช้ทําอาวุธและเคร่ืองรางต่าง ๆ แม้กระท่ัง
พระมหากษัตริย์หลายพระองค์ ในอดีตก็ยังส่ังให้
สร้างดาบหรือหอกจากเหล็กชนิดน้ี เพ่ือเป็น
ศาสตราวุธศักด์ิสิทธ์ิประจําราชบัลลังก์ 

นิธิศ นาเจริญSkill-D

Art Toy รับเทรนด์
สายมูยุคใหม่ 
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      คุณสมบัติของเหล็กน�าพี้มีความแข็งแกร่งและทนทาน
ต่อการเกิดสนิมเมื่อนํามาข้ึนรูปเป็นดาบ หรืออาวุธ อุดมไปด้วย
ส่วนผสมของแร่ธาตุหลายชนิด ท้ังเหล็ก แมงกานิส และโลหะ
ท่ีหายาก เกิดเป็นภูมิปัญญาพื้นถ่ินท่ีนํามาประยุกต์เป็นวัตถุมงคล   
เพราะเชื่อว่าจะช่วยป้องกันอันตราย แคล้วคลาดปลอดภัย รวมถึง
เสริมบารมีและอํานาจให้แก่ผู้ครอบครอง

ผู้ก่อต้ัง พรวิษณุเหล็กน้ําพ้ี 
ลัชชิดา  คลองผักแว่น  

บุกเบิก ART TOY จากเหล็กน้ําพ้ี
      คุณเบียร์ ลัชชิดา  คลองผักแว่น ผู้ก่อต้ัง พรวิษณุเหล็กน�าพี้ 
ซึ่งเป็นผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนชาวอุตรดิตถ์ ท่ีค้าขาย
ผลิตภัณฑ์ OTOP ขึ้นชื่ อของจังหวัดในรูปแบบของวัตถุมงคล
ท้ังองค์พระ องค์เทพ มดี ดาบ พระผงแรจ่ากเหล็กน�าพีน้านกว่า 20 ปี
ท่ีใคร ๆ ต้องมีไว้ครอบครองเพื่อบูชา หรือเสริมพุทธคุณให้ตัวเอง
แต่เมื่อยุคสมัยเปล่ียนผ่าน จําเป็นต้องพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์
วัตถุมงคลให้ตอบโจทย์คนรุ่นใหม่ จึงได้ผสมผสานงานศิลป์
ร่วมสมัยอย่าง ART TOY กับวัสดุพื้ นถ่ินโบราณท่ีทรงคุณค่า
สร้างสรรค์ให้เป็นวัตถุมงคลท่ีทันสมัย ซึ่งตลาดในไทยปัจจุบัน
ยังไม่มจํีาหน่าย อย่างการนําเหล็กน�าพีม้าเชื่อมโยงกับพระพิฆเนศ
เทพเจ้าแหง่ศลิปะ เพราะมองว่าผูค้นยงัคงต้องการส่ิงยดึเหนีย่วจิตใจ 
และวัตถุมงคลยังคงมีมูลค่าทางจิตใจของผู้คนมาจนถึงปัจจุบัน

      “เราต้ังใจผสมผสานระหว่างพลังศรัทธาของผู้คนท่ีมีต่อ
องค์พระพิฆเนศ เหล็กน�าพี้ แร่เหล็กศักด์ิสิทธ์ิ และ ART TOY 
ท่ีสามารถสื่อสารเรื่องราวผ่านงานศิลปะจนกลายเป็นของสะสม
ท่ีมคีุณค่าในตัวเองได้ จึงเกิดเป็น ART TOY พระพิฆเนศเหล็กน�าพี ้
7 สีประจําวันเกิด พร้อมเครื่ องบูชาท่ีผสมเหล็กน�าพี้ เช่นกัน
ราคา 399-999 บาท ซึง่ตอนนีก้ลายเปน็ท่ียดึเหนีย่วทางใจในกลุ่มคน
รุน่ใหม่ทุกเพศทุกวัย รวมถึงกลุ่มคนวัยทํางานท่ีนิยมนําไปต้ังบูชา
เอาไว้บนโต๊ะทํางาน หรือท่ีบ้าน 

แรเ่หล็กน�าพี้
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 พรวิษณุเหล็กน�าพี้ข้อมลูติดต่อ
086 119 5225

 luchida_beer@hotmail.com

พรวิษณุเหล็กน�าพี้
เลขท่ี 114/5 หมู่ท่ี1  ต.บ้านเกาะ  อ.เมือง  
จ.อุตรดิตถ์  53000

      เสน่ห์ของ ART TOY คือรูปแบบท่ีดูน่ารัก ซึ่งเราใส่เรื่องราว
ความเชื่อของคนพื้นถ่ินอุตรดิตถ์ อย่างเหล็กน�าพี้ท่ีผสมเข้าไป
พร้อมมวลสารศักด์ิสิทธ์ิ แล้วจึงนําไปขึ้นรูปเป็นโมเดล 3 มิติ 
ในปางประทานพร โดยบริเวณฝ่ามือมีสัญลักษณ์อินฟินิต้ี สื่อถึง
ความรวย หรือสามารถขอพรให้ประสบความสําเร็จได้ไม่สิ้นสุด 
      สินค้าจะผลิตออกมาเป็นล็อต ล็อตละ 50-100 องค์ ใช้เวลา 
1-2 วันในการผลิต โดยจะอธิบายใหล้กูค้าเขา้ใจในกระบวนการผลิต 
คณุสมบติัของเหล็กน�าพี ้รวมถึงการดแูลรกัษาทรพัยากรธรรมชาติ
ของจุดท่ีพบเหล็กน�าพีเ้อาไว้ด้วย  ซึ่งลกูค้าก็จะชื่นชอบในเรื่องราว
ท่ีเราสื่อสาร ก็มีท้ังคนท่ีนําไปบูชาและซื้อไปสะสมเป็น ART TOY 
ถือเป็นการค้นพบกลุ่มลูกค้าใหม่ ๆ เพิ่มขึ้นอีกด้วย”

      สินค้าวัตถุมงคลจากเหล็กน�าพี้ของพรวิษณุ จัดจําหน่าย
ท้ังหน้ารา้น แหล่งท่องเท่ียว หา้งสรรพสินค้า และชอ่งทางออนไลน์ 
ซึ่งได้รับคําแนะนําอย่างดีจากศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคท่ี 2 
กรมสง่เสรมิอุตสาหกรรม หรอืดีพรอ้ม (DIPROM) มาอยา่งต่อเน่ือง
กว่า 10 ปี 
      “เราได้มีโอกาสเข้าร่วมโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้า
ชุมชนเพื่ อสร้างมูลค่าเพิ่ม เสริมด้วยกิจกรรมเพิ่มศักยภาพ
ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชน รวมถึงการให้คําปรึกษา
แนะนําเชิงลึก เพื่ อพัฒนาและยกระดับผู้ประกอบการชุมชน
ให้สามารถยกระดับผลิตภัณฑ์ให้มีคุณค่าและคุณประโยชน์
เพิ่มขึ้น ซึ่งทางเจ้าหน้าท่ีดีพร้อมได้ดูแลและให้คําแนะนําอย่างดี
มาโดยตลอด รวมไปถึงโครงการพัฒนาธุรกิจด้วยดิ จิ ทัล
สู่การเปล่ียนแปลงวิถีใหม่ ซึ่งช่วยต่อยอดไอเดียให้ทันสมัย
จนสามารถเพิ่มมูลค่าของสินค้าได้จริง 
 

หล่อหลอมมูลค่าจากศิลปะ
บนความเช่ือ

      โดยเฉพาะงาน ART TOY องค์พระพิฆเนศขายได้ 10-20 ชุด
ถือว่าค่อนข้างเยอะเลยค่ะ ยังไม่รวมวัตถุมงคลอ่ืนท่ีเราผลิตมา 
หากนับรวมทกุยอดขายท้ัง ART TOY และผลิตภัณฑ์จากเหล็กน�าพี้
จากทุกช่องทางเรามียอดขายต่อเดือน 50,000 ถึง 100,000 บาท
การได้รับรับคําแนะนําต่าง ๆ มากมายจากดีพร้อม ทําให้เราผลิต
สินค้าได้ตรงใจ ตรงตามความต้องการของลูกค้าตามยุคสมัย  
และในอนาคตเราต้ังใจจะต่อยอดการผลิตผลงาน ART TOY อ่ืน ๆ 
ท่ียังคงความขลังของเหล็กน�าพี้เข้ากับความร่วมสมัยให้เป็น
ของสะสมท่ีสะท้อนศรัทธาและพลังแห่งความเชื่อ ”

พญาครุฑเน้ือแรเ่หล็กน�าพี้

23Skill-D



ปัณณทัต กิตติพงศ์ยิ่งยง

ปัณณทัต กิตติพงศ์ยิ่งยงTools-D

ด้วยพลังแห่ง Brand DNA และ Zero Waste

“เพียงใจไทยสปา”“เพียงใจไทยสปา”
พลิกเศษยางพารา สู่สินค้าพรีเมียม

      ท่ามกลางการแข่งขันเพ่ือแย่งชิงโอกาสทางการค้าของภาคอุตสาหกรรมท่ีไม่เคยหยุดพัก เคร่ืองจักร
และเทคโนโลยีล้ําสมัยดูจะเป็นกลไกหลักของการพัฒนาในยุคน้ี ซ่ึงเป็นเร่ืองง่ายสําหรับธุรกิจขนาดใหญ่ 
ท่ีมีศักยภาพพร้อมสําหรับการลงทุน แต่สําหรับผู้ประกอบการรายย่อย การค้นพบ "ตัวตน" หรือ 
Brand DNA อาจเป็นเคร่ืองมือช้ินสําคัญท่ีทําให้ธุรกิจพาแบรนด์ก้าวสู่ตลาดพรีเมียมได้อย่างทรงพลัง
      เร่ืองราวของ "เพียงใจไทยสปา" วิสาหกิจชุมชนจากอําเภอพรานกระต่าย จังหวัดกําแพงเพชร 
เป็นบทเรียนช้ันเย่ียมท่ีแสดงให้เห็นว่า การสนับสนุนจากภาครัฐผ่านการบ่มเพาะอย่างเข้มข้น ไม่ได้หยุดอยู่
ท่ีการมอบเงินทุน หรือเคร่ืองจักร แต่ยังมอบ "เคร่ืองมือช้ินสําคัญ" ท่ีช่วยให้ค้นพบความแตกต่าง
และคุณค่าท่ีแท้จริงของกิจการ ด้วยการเจาะลึกเส้นทางของการยกระดับเศษยางพาราเหลือท้ิงสู่สินค้า
แบรนด์นวัตกรรมชุมชนท่ีขับเคล่ือนด้วยปรัชญา Zero Waste และการสร้างความสุขอย่างย่ังยืน

      ท่ามกลางการแข่งขันเพ่ือแย่งชิงโอกาสทางการค้าของภาคอุตสาหกรรมท่ีไม่เคยหยุดพัก เคร่ืองจักร
และเทคโนโลยีล้ําสมัยดูจะเป็นกลไกหลักของการพัฒนาในยุคน้ี ซ่ึงเป็นเร่ืองง่ายสําหรับธุรกิจขนาดใหญ่ 
ท่ีมีศักยภาพพร้อมสําหรับการลงทุน แต่สําหรับผู้ประกอบการรายย่อย การค้นพบ "ตัวตน" หรือ 
Brand DNA อาจเป็นเคร่ืองมือช้ินสําคัญท่ีทําให้ธุรกิจพาแบรนด์ก้าวสู่ตลาดพรีเมียมได้อย่างทรงพลัง
      เร่ืองราวของ "เพียงใจไทยสปา" วิสาหกิจชุมชนจากอําเภอพรานกระต่าย จังหวัดกําแพงเพชร 
เป็นบทเรียนช้ันเย่ียมท่ีแสดงให้เห็นว่า การสนับสนุนจากภาครัฐผ่านการบ่มเพาะอย่างเข้มข้น ไม่ได้หยุดอยู่
ท่ีการมอบเงินทุน หรือเคร่ืองจักร แต่ยังมอบ "เคร่ืองมือช้ินสําคัญ" ท่ีช่วยให้ค้นพบความแตกต่าง
และคุณค่าท่ีแท้จริงของกิจการ ด้วยการเจาะลึกเส้นทางของการยกระดับเศษยางพาราเหลือท้ิงสู่สินค้า
แบรนด์นวัตกรรมชุมชนท่ีขับเคล่ือนด้วยปรัชญา Zero Waste และการสร้างความสุขอย่างย่ังยืน
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      คุณแอน อารีรัตน์ จัดเสือ รองประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
กลุ่มเย็บผ้าเครื่องนอนยางพาราเขาคีริส เล่าย้อนถึงสมัยทํางาน
เป็นผู้จัดการฝ่ายการผลิตให้กับโรงงานผลิตเครื่องนอนยางพารา
ขนาดใหญ่ แล้วได้เห็นส่ิงท่ีโรงงานตีค่าว่าเป็น "Waste" หรือ
ขยะเหลือท้ิง น่ันคือส่วนเกินของฟองยางท่ีล้นออกจากแม่พิมพ์
ซึ่งมีปริมาณมากถูกท้ิงกองเป็นภูเขา ทําให้ในแต่ละเดือนน้ัน
โรงงานต้องเสียค่าใช้จ่ายจํานวนมากเพื่อจัดการกับขยะเหล่านี้

เหตุเกิดจาก...ความเสียดาย

      “ทุก ๆ เดือน จะต้องจ้างรถมาเก็บเศษยางพารา เห็นแล้ว
รู้สึกเสียดาย ท้ังค่าใช้จ่ายท่ีโรงงานใช้ในการดําเนินการ และ
เสียดายเศษยางพาราเพราะยังมีคุณสมบัติสมบูรณ์ จึงนําไปให้
คณุแมกั่บคณุน้าลองทําเบาะรองนอน โดยนําเศษยางมาฉกีด้วยมอื
แทนการใช้นุ่น เมื่อทดลองนอน 3-4 คืน ก็พบว่ามีคุณสมบัติดี 
น่าจะสามารถทําขายได้”
      คุณแอนร่วมมือกับโรงงานทํา Zero Waste Project เพื่อนํา
เศษยางมาผ่านกระบวนการล้างและตากแห้งอย่างเป็นระบบ 
ก่อนจะซื้อกลับมาผลิต ภายใต้แบรนด์ "เพยีงใจไทยสปา" ท่ีมาจาก
ช่ือคณุน้า "เพยีงใจ" ซึง่เป็นผูร้ว่มสรา้งท่ีนอนตัวแรกและเพิม่คําว่า
"ไทยสปา" เน่ืองจากผลิตภัณฑ์มอบความรูสึ้กผอ่นคลายและนวดได้
    

    

ซึ่งเป็นต้นแบบของ One Village One Product (OVOP) ได้ไปเห็น
ชาวญี่ปุ่นนําภูมิปัญญาและความภาคภูมิใจของชุมชนออกมา
สรา้งรายได้จรงิ ประกอบกับได้เหน็ปา้ยขอ้ความ "เศรษฐกิจพอเพยีง" 
ซึ่งประธาน OVOP เขียนด้วยลายมือชูป้ายต้อนรับ สร้างความ
ภาคภูมิใจ ท่ีเห็นชาวต่างชาติชื่ นชมแนวทางในพระราชดําริ 
จากเหตุการณ์ในครั้งน้ัน ทําให้คุณแอนเปล่ียนมุมมองจากเดิม
แค่การหารายได้เล้ียงดูครอบครัวสู่ความมุ่งมั่นท่ีจะพัฒนาชุมชน

เติมเคร่ืองมือธุรกิจ       “หลักสตูรท่ีสรา้งความแตกต่างใหกั้บธุรกิจของเรา ก็คือ โครงการ 
Genius Academy รุ่นท่ี 2 คอร์สนี้เข้มข้นมาก ๆ บ่มเพาะติวเข้ม 
150 ชั่วโมง โดยท่ีอาจารย์ไม่ได้เขียนสอนบนกระดานแต่โค้ชชิ่ง
และกระตุ้นใหเ้กิดการคิด วิเคราะห ์และสรา้งมนัด้วยมอืของเราเอง 
การค้นพบ Brand DNA หรอื จุดแข็งของแบรนด์ท่ีทําใหเ้พยีงใจไทยสปา
แตกต่างจากคู่แข่งในท้องตลาด เราได้เครื่องมือท่ีพาเราไปเจอ
ตัวเราเอง การรู้ว่าเราไม่เหมือนใครและมีสิ่งท่ีคนอ่ืนทดแทนไม่ได้ 
คือสิ่งท่ีทําให้แบรนด์สามารถส่งมอบคุณค่าท่ีแท้จริงให้กับลูกค้า
ได้อย่างยั่งยืน”

รองประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
กลุ่มเย็บผ้าเคร่ืองนอนยางพาราเขาคีริส 

อารีรัตน์ จัดเสือ  

    หลังออกจากงานประจําเพื่อมาทําธุรกิจดแูลครอบครวั คณุแอน
ตระหนักถึงการขาดความรูด้้านธุรกิจอยา่งสิน้เชิง จึงเขา้รว่มโครงการ
ของกรมสง่เสรมิอุตสาหกรรม หรอืดีพรอ้ม (DIPROM) ท้ังโครงการ
อบรมผูป้ระกอบการ OTOP โครงการเสรมิสรา้งผูป้ระกอบการใหม ่(NEC) 
และโครงการบม่เพาะต่าง ๆ เพราะอยากเพิม่พนูทักษะทางธุรกิจ
ให้มากท่ีสุด จุดเปล่ียนสําคัญคือการได้รับคัดเลือกเป็นหน่ึงใน
ผูป้ระกอบการดีเด่นใหไ้ปศกึษาดงูานท่ีเมอืงโออิตะ ประเทศญีปุ่น่ 

  เศษยางพารา
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      การค้นพบ Brand DNA นําไปสู่การต่อยอดพัฒนาสินค้า
ท่ีเปล่ียนภาพลักษณ์ยางพาราแบบเดิม ๆ ใหม้คีณุค่าท่ีหลากหลาย
ในการใชง้าน ตลอดจนรูปแบบท่ีแตกต่างจนเปน็เอกลักษณ์ ด้วยการ
ผสานภูมปิญัญาไทยกับนวัตกรรมโครงสรา้งท่ีชว่ยกระจายน�าหนัก 
จึงลดแรงกดทับขณะใช้งาน มีแรงต้านกลับทําให้รู้สึกผ่อนคลาย 
เหมือนนวดสปาด้วยน�าหนักของตนเอง

สร้างสินค้าพรีเมียม

      ไอเดียมาจากตะกร้าสาน จึงนําเศษผ้าจากโรงงานเย็บเสื้อผ้า

กีฬามาเยบ็เปน็ท่อยาว ๆ ใส่เศษยาง แล้วนํามา "สาน" กัน เพื่อสร้าง

พื้นผิวท่ีมีมิติและสัมผัสเหมือนการนวด

      เกิดจากความต้องการส่ือสารถึงความเป็นธรรมชาติ 100%

และความปลอดภัย การสร้างรูปทรงใบไม้ตอบโจทย์ความรู้สึก

ของลูกค้าท่ีอยากใกล้ชิดกับธรรมชาติ

      เพยีงใจไทยสปา มรีายได้เฉล่ียประมาณ 200,000 – 300,000 บาท
ต่อเดือน และบางเดือนทําได้ถึง 700,000 บาท ซึ่งรายได้นีถู้กส่งต่อ
ไปยังทีมงานในชุมชน คุณแอนมองว่าความสําเรจ็ คือการท่ีทีมงาน
ได้มโีอกาสอยูกั่บครอบครวั โดยไมต้่องท้ิงบา้นไปทํางานโรงงานไกล ๆ 
เหมือนคนรุ่นก่อน
      “ความสขุท่ีแท้จรงิ คือการได้รบัฟดีแบคจากลกูค้าว่าอาการปวด
ดีขึ้น นอนหลับได้ดีขึ้น และพ่อแม่ของพวกเขาใช้แล้วมีความสุข 
ความรูส้กึนีเ้ปรยีบเสมอืนพลังงานแหง่ความสุขท่ีเติมเต็มแบตเตอรี่
ให้มีแรงในการทําธุรกิจต่อไป”

      คุณแอนได้ฝากข้อคิดดี ๆ สําหรับผู้ประกอบการรุ่นใหม่ว่า 
อย่ากลัวถูกเลียนแบบ : หากมีคนอยากเลียนแบบ แสดงว่าสินค้า
ของเราดี ส่วนไอเดียและความคิดของเรา ไม่มีใครเลียนแบบได้
แน่นอน
ทําใหเ้รว็ทีส่ดุและรบัฟังลกูค้า : ต้องนําไอเดียออกจากหวัมาลงมอืทํา
ให้เร็วท่ีสุดและฟังเสียงลูกค้าให้มากท่ีสุด ลูกค้า คือ "แสงสว่าง" 
และ "ทางรอด" ของธุรกิจ
สร้างความสัมพันธ์ : การสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างเรา
กับลูกค้าคือสิ่งสําคัญ ธุรกิจจะต้องดูแลลูกค้าแม้แต่ปัญหาเล็กน้อย
เพื่อให้ลูกค้าพึงพอใจมากท่ีสุด
      เพยีงใจไทยสปา คือบทสรุปของความสําเรจ็ท่ีเกิดจากการผสาน
ความเสียดายทรัพยากรกับความเข้าใจมนุษย์ และการใช้ความคิด
สรา้งสรรค์ ภายใต้การสนับสนุนอยา่งเขม้ข้นจากดีพรอ้ม จนสามารถ
ค้นพบจุดแข็งท่ีทําให้วิสาหกิจชุมชนแห่งนี้แตกต่างและเติบโต
อย่างยั่งยืนในตลาดพรเีมียมของประเทศไทยได้อย่างน่าภาคภูมิใจ

บทเรียนถึงนักธุรกิจรุ่นใหม่

 PheangjaiThaiSpa

ข้อมลูติดต่อ

086-133-9472

เพียงใจไทยสปา วิสาหกิจชุมชนกลุ่มเย็บผ้าเครื่องนอนยางพาราเขาคีริส

   เบาะยางพาราแบบสาน

  เบาะยางพารารูปใบไม้ 

      “ในวันท่ีจบโครงการ Genius Academy สินค้าของเราสามารถ
วางขายท่ีห้างสรรพสินค้า ICONSIAM ต้ังแต่ห้างเปิด ซึ่งตอนน้ัน
เพียงใจไทยสปายังเป็นเพียง OTOP ระดับ 2 ดาว ท่ีไม่มีสิทธ์ิ
ข้ึนไปขายในพื้นท่ีจัดงานใหญ่อย่างเมืองทองธานีด้วยซ�า ปัจจุบัน
สินค้าของเรายังคงมีการวางขายในห้างสรรพสินค้าระดับประเทศ 
และมีการส่งออกไปยังประเทศ ญี่ปุ่นและไต้หวัน”

เลขท่ี 8/2  ต.เขาคีริส อ.พรานกระต่าย 
จ.กําแพงเพชร 62110
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ซ๊ีดเด้อ
เคร่ืองจ้ิมเจนใหม่  

      ประเทศไทยโดดเด่นด้วยความหลากหลายและรสชาติ
อันเป็นเอกลักษณ์ของผลไม้เขตร้อนนานาชนิด และส่ิงท่ีทําให้
การบริโภคผลไม้ของไทยและในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้
มีความพิเศษไม่เหมือนใคร คือ วัฒนธรรมการรับประทานคู่กับ
"เคร่ืองจ้ิม" เช่น น้ําปลาหวาน กะปิหวาน หรือพริกเกลือ มาเสริม
อรรถรส เติมเต็มรสชาติในการทานผลไม้ ส่ิงเหล่าน้ีฝังรากลึก
และเป็นท่ียอมรับในหลายประเทศ การยกระดับเคร่ืองจ้ิมเหล่าน้ี 
จึงเป็นมากกว่าแค่ผลิตภัณฑ์อาหาร แต่คือการสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับมรดกทางรสชาติอย่างสร้างสรรค์

      เร่ืองราวของ ซ๊ีดเด้อ : Zeedder เป็นบทพิสูจน์ท่ีชัดเจนว่า การนําความคิดสร้างสรรค์มาต่อยอดธุรกิจ
เคร่ืองจ้ิมสามารถสร้างความสําเร็จอย่างก้าวกระโดด ภายใต้การสนับสนุนของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
หรือดีพร้อม (DIPROM) จนทําให้ทายาทธุรกิจรุ่น 2 สามารถปลดล็อกศักยภาพตลาดให้เติบโตและพร้อมไปต่อ
ในตลาดต่างประเทศ

ในสนามอุตสาหกรรมสร้างสรรค์



เร่ิมต้นจากความชอบ
      คุณกัส ธานัท วัฒนภานุโชค ผู้อํานวยการฝ่ายพัฒนาธุรกิจ 
บริษัท ซี๊ดเด้อ จํากัด เล่าว่า จุดเริ่มต้นของธุรกิจ เกิดจากสมาชิก
ในครอบครัวท่ีชื่นชอบการรับประทานผลไม้รสเปรี้ยว จึงนําไปสู่
การปรบัปรุงสูตรเครื่องจ้ิม ผา่นการทดลองด้านรสชาติ และวัตถุดิบ
จนพฒันาเป็นสินค้าออกสู่ตลาด
      “ธุรกิจนี ้เริม่ต้นจากความต้องการของเราท่ีอยากทานยาํผลไม้
รสชาติอรอ่ยเข้มขน้ ทําจากวัตถุดิบคณุภาพดี ซึง่เปน็การทําทานเอง
ท่ีบ้านจนมั่นใจในรสชาติ ก่อนจะเริ่มทดลองขาย และได้รับการ
ตอบรับจากลูกค้าว่าอร่อย จึงเป็นจุดเปล่ียนท่ีต้องพัฒนาเข้าไปสู่
การผลิตเชิงอุตสาหกรรม”

ธานัท วัฒนภานุโชค

      คุณกัส เปิดเผยถึงความท้าทายของการเป็นทายาทรุ่นท่ี 2 
ในการรับช่วงต่อทางธุรกิจว่า จําเป็นต้องสร้างความกลมกลืน
ระหว่างคนรุ่นใหม่และรุ่นบุกเบิก ให้มองเห็นเป้าหมายในภาพ
เดียวกัน เพื่อลดแรงต้านและสร้างความมั่นคงให้กับการเติบโต
      “สมัยก่อนธุรกิจของเรานิยมส่งสินค้าถึงมือลูกค้าด้วยตนเอง 
ซึ่งเป็นวิธีท่ีต้องพึ่งพาการใช้แรงงานสูงมากและยากต่อการ
ขยายธุรกิจ การจะเปล่ียนผ่านไปสู่วิธีการใหม่จึงต้องสื่ อสาร
อย่างใจเย็นและพิสูจน์ให้เห็นว่าเป็นการต่อยอด ไม่ใช่การหักล้าง
เราเริม่นําเครื่องจักรเข้ามาในกระบวนการผลิตเพื่อใหเ้กิดคณุภาพ
ท่ีสม�าเสมอ รวมถึงการเลือกใช้ Food Delivery มาเป็นช่องทาง
การจําหน่ายใหม ่ จากท่ีเคยถกูต้ังคําถามถึงความคุม้ค่าจากรุน่บุกเบกิ
แต่ปัจจุบันกลายเป็นช่องทางท่ีสร้างรายได้หลักให้แก่บริษัท  
เมื่อธุรกิจได้รับการจัดระบบมากขึ้น เราก็มีเวลาเหลือไปพัฒนา
แผนการตลาดและแสวงหาโอกาสของธุรกิจใหม่ ๆ

สานต่อด้วยความเข้าใจ

      ซี๊ดเด้อ ได้เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาผู้ประกอบการยกกําลัง 2 
DIPROM Rapid Growth ของดีพร้อม ซึ่งเป็นส่วนสําคัญในการ
พฒันาธุรกิจใหก้้าวกระโดด โดยได้รบัการบม่เพาะความรูแ้ละทักษะ
การนําเสนอธุรกิจ การทบทวนโมเดลธุรกิจ ตลอดจนประสบการณ์
จากวิทยากรท่ีให้คําแนะนําเชิงลึก 
      “ดีพรอ้มเปน็เหมอืนเพื่อนท่ีคอยแนะนําและมอบการสนับสนุน
แบบครบวงจร ท้ังองค์ความรูท่ี้ทําใหเ้ขา้ใจโมเดลธุรกิจ การเพิม่มลูค่า
จากการแปรรูป จนนําไปสู่การพัฒนาสินค้าใหม่และเข้าใจกลยุทธ์
ทางการตลาด ทําให้ธุรกิจเดินไปในทิศทางท่ีน่าสนใจยิ่งขึ้น
อีกท้ังยังมีเครือข่ายคุณภาพซึ่งมีประโยชน์ต่อการขยายตลาด
เปิดโอกาสให้เราได้ทดลองตลาดขายสินค้าในมหกรรมท่ีพันธมิตร
จัดขึ้น”

ทักษะดีพร้อม

ผู้อํานวยการฝ่ายพัฒนาธุรกิจ บริษัท ซ๊ีดเด้อ จํากัด
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ท่ีหน้าเจ้เล้งดอนเมอืง มเีมนูเด่น คือ 
ยาํมะมว่งกะปิหวาน / กะปปิลารา้

พฒันาสตูรเครื่องจ้ิม กว่า 9 สตูร 
และนําเครื่องจักรเขา้มาใชเ้ป็นสว่นหน่ึง
ในการผลิต

เปิดรา้นสาขาแรก

ตลาดออนไลน์

ท่ี EmQuartier และเปิดครวักลาง
ท่ี สาขา "จอมทอง"

ขยายสาขาเพิม่

Re-brand เป็น "ซีด๊เด้อ" 
พรอ้มปรบั Design, Logo และเริม่ขายใน E-Commerce 
Platform (Shopee, Lazada)

เริม่สง่ออกทีป่ระเทศฟลิิปปินส์

เปิดชอ่ง TikTok เพิม่
ชอ่งทางสื่อสารและเพิม่การรบัรูข้องแบรนด์

      คณุกัส เล่าว่า Food Delivery คือ ปจัจัยสําคัญท่ีทําใหย้อดขาย
เติบโตสูงถึง 60 – 70% รว่มกับการใช้กลไกเพิ่มความหลากหลาย
ของสินค้า ทําให้ยอดสั่ งซื้ อต่อหน่ึงใบเสร็จเพิ่มข้ึน รวมถึง
การขยายช่องทางจัดจําหน่ายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์เพื่อให้
ลกูค้าเก่าและลูกค้าใหม่เข้าถึงสินค้าได้ง่ายขึ้น

ทดลองตลาดผ่านเดลิเวอร่ี

 
      การเปิดใจใช้ TikTok เป็นช่องทางการตลาด ช่วยเปิดกลุ่ม
ลูกค้าใหม ่ๆ และทําใหลู้กค้าเหน็การเดินทางของแบรนด์ เบื้องหลัง 
และความต้ังใจในการทําธุรกิจ

      ช่องทางเดลิเวอรี่กลายเป็น "ศูนย์ทดลองตลาด" ท่ีว่องไวท่ีสุด 
ซีด๊เด้อใช้คําแนะนําจากลูกค้าในการสรา้งสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม ่เช่น 
เมื่ อลูกค้าสั่งกะปิหวานแต่ขอผสมน�าปลาหวาน ก็กลายเป็น
แรงบันดาลใจใหเ้กิดสินค้ารสชาติใหม่ข้ึน

      การนําผลไม้ท่ีสุกเกินไปสําหรบัการทํายํา ซึ่งเป็น Food Waste 
มาแปรรูปเป็น มะม่วงหนึบอบแห้งคลุกพริกเกลือ เป็นการต่อยอด
ธุรกิจอยา่งยั่งยืนและสรา้งมูลค่าเพิ่ม

TikTok Power

นวัตกรรมจาก Feedback

Zero Waste & New Product

      ในตลาดท่ีทุกคนต่างยืนยันว่าสินค้า "อร่อย" เหมือนกันหมด 
ซี๊ดเด้อ สร้างความโดดเด่นด้วยกลยุทธ์ Outside-In Approach 
โดยการรบัความความคิดเหน็จากลูกค้าและนําสินค้าไปใหท่ี้ปรกึษา
ในโครงการของดีพร้อมช่วยให้คําแนะนํา แทนท่ีจะสร้างจุดขาย
จากมุมมองในฝ่ังของผู้ผลิตเพยีงอย่างเดียว พรอ้มกับการเล่าเรื่อง
อย่างสร้างสรรค์ สอดแทรกเรื่องราวและจุดเด่นผ่านการออกแบบ
แบรนด์ดีไซน์ รวมถึงแบรนด์คอมมิวนิเคชัน ทําให้เกิดภาพจํา
และแบรนด์ท่ีแข็งแรง
      คณุกัส ฝากข้อคิดถึงผูป้ระกอบการรุน่ใหมว่่า “ในยุคนีม้โีอกาส
และขอ้มลูมากมาย มกีารสนับสนุนจากหน่วยงานภาครฐัอยา่งดีพรอ้ม
ให้เราได้เรียนรู้ริเริ่มทําสิ่งใหม่ ๆ  โดยท่ีไม่ต้องไปลองผิดลองถูก
ด้วยตัวเอง ขอให้เราเริ่มต้นด้วยความสนุกรักในสิ่งท่ีจะลงมือทํา 
สารต้ังต้นนีจ้ะเปน็สิ่งท่ีทําใหส้ามารถต่อยอดเปน็ธุรกิจได้”

facebook.com/zeedder.th/
ข้อมลูติดต่อ
บริษัท ซี๊ดเด้อ จํากัด
เลขท่ี 19/436 ซ.จอมทอง10-12 
ถ.ริมคลองบางค้อ แขวงบางค้อ 
เขตจอมทอง กทม. 10150

www.openlink.co/zeedder

instagram.com/zeedder.th

080-456-4699
tiktok.com/@zeedder.th

2006
2007

ถึง
2016

2017
เริม่ขาย Food Delivery ครัง้แรกกับ "Lineman"

2022

2023

2025

2024

มะม่วงหนึบอบแห้งคลุกพรกิเกลือ
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ชิดชนก ทองดีGrowth-D

VSIAM

      ในยุคท่ีสินค้าของฝากไทยต้องแข่งขันกับความแปลกใหม่จากท่ัวโลก หลายธุรกิจเร่งสร้างสรรค์
สินค้าเพ่ือขายความทันสมัยท่ีแตกต่าง แต่คุณขวัญ ขวัญวรัชญ์ ชยาธรธนวัฒน์ เจ้าของแบรนด์ 
VSIAM ห้างหุ้นส่วนจํากัด ไทยมาสเตอร์ดัง กลับเลือกเล่าเร่ือง “รามเกียรต์ิ” วรรณคดีท่ีทุกคนรู้จัก
ให้กลับมามีชีวิตอีกคร้ัง ผ่าน “กล่องสุ่มบาล์มรามเกียรต์ิ” (Aroma Balm) ของท่ีระลึกท่ีใช้ได้จริง
และเต็มไปด้วยความหมายทางวัฒนธรรม 
      วันน้ีเราขอพาทุกคนไปดูเบ้ืองหลังความสําเร็จของแบรนด์ VSIAM ท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์
เป็นสะพานเช่ือมกาลเวลาผ่านความหอมอโรม่าท่ีเต็มไปด้วยความต้ังใจและความคิดสร้างสรรค์ 
เปล่ียนวัฒนธรรมไทยให้มีชีวิต ด้วยผลิตภัณฑ์ช้ินเล็กท่ีบอกเล่าเร่ืองราวได้ไกลกว่าท่ีคิด

พลิกบาล์มไทย ให้มีเร่ืองเล่า
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เจาะลึก
ตลาดสินค้า

872,000872,000มูลค่า
ตลาดรวม

ในปี 2566

ผลิตภัณฑ์
ยาดม/ยาหม่อง 

มีมูลค่ารวม

 3,300 3,300
ล้านบาท

สมุนไพร

      VSIAM เริ่มต้นจากธุรกิจของท่ีระลึกในปี 2019 ช่วงเวลา
ท่ีการท่องเท่ียวไทยซบเซาเพราะโควิด-19 คุณขวัญกลับมองเห็น
โอกาสสร้างของฝากแบบใหม่ท่ีเป็นมากกว่าของสวยงาม คือ
มีเรื่องราว มีอารมณ์ และมีชีวิตชีวา ซึ่งแรงบันดาลใจเกิดขึ้นจาก
ความเช่ือว่า “วัฒนธรรมไทยมีพลังมหาศาล หากเล่าให้ถูกวิธี” 
จึงเลือกวรรณคดีไทย เรื่อง รามเกียรต์ิ ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ท่ีสะท้อน
ความเป็นไทย ท่ีท้ังคนไทยรวมถึงนักท่องเท่ียวต่างชาติคุ้นเคย
เป็นอย่างดี นับต้ังแต่สนามบินสุวรรณภูมิไปจนถึงจิตรกรรมฝาผนัง
พิพิธภัณฑ์ต่าง ๆ มาถ่ายทอดใหม่ในรูปแบบท่ีทุกคนสามารถ
จับต้องได้ในชีวิตประจําวัน

จากวิกฤตสู่แรงบันดาลใจ

      จุดเด่นของ VSIAM คือ การผสานสามโลกเข้าด้วยกัน ได้แก่ 
การบํารุงสุขภาพ ความสนุกสนาน และความเป็นไทย เพื่ อให้
“ยาหม่อง” เป็นได้ท้ังของฝาก ของใช้ ของสะสม และยังเป็น
เรื่องเล่าของไทยในรูปแบบท่ีคนอยากค้นหา
      โดยภายในกล่องสุ่มหน่ึงชุด ประกอบไปด้วยตัวละครท้ัง 6
จากวรรณคดีไทยเรื่องรามเกียรต์ิ ได้แก่ ทศกัณฐ์ หนุมาน นางสีดา 
มัจฉานุ นางสุพรรณมัจฉา มัยราพณ์ และตัวละครลับอีกหน่ึง
ให้ได้ลุ้นซึ่งแต่ละตัวมีกล่ินเฉพาะตัวท่ีผ่านการทดสอบตลาดแล้ว
อาทิ กล่ินสม้ซตีรสั (Citrus) ท่ีใหค้วามสดช่ืน และกล่ินมะลิ (Jasmine)
ท่ีหอมละมุนแบบไทยแท้

สร้างเสน่ห์ผ่านกล่องสุ่ม

ล้านบาท

สูงถึง 

ไม่ต่ํากว่า

ข้อมูลจาก กรมพัฒนาธุรกิจการค้า
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 vsiam.bangkok/ 

ข้อมลูติดต่อ
087-581-6336 ห้างหุ้นส่วนจํากัด ไทยมาสเตอร์ดัง

เลขท่ี 300/3 ซ.ประชาราษฎร์ 10 
ถ.ประชาราษฎร์ 1 แขวงบางซื่อ เขตบางซื่อ 
กรุงเทพมหานคร 10800

      การอบรมกับกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม หรือดีพร้อม 
(DIPROM) ถือเป็นจุดเปล่ียนท่ีสําคัญของแบรนด์ VSIAM  
เพราะช่วยเปิดโอกาสให้แบรนด์สามารถเข้าถึงช่องทาง
การจําหน่ายใหม่ ๆ ซึ่งหลังจากเข้าร่วมโครงการฯ เพียง 3 เดือน 
รายได้ของ VSIAM เติบโตขึ้นกว่า 80% และแบรนด์เป็นท่ีจดจํา
มากขึ้น จากเดิมท่ีเป็นเพียงของฝากท่ัวไปก็กลายเป็นสินค้า
เรือธงท่ีผสานความเป็นไทยกับการตลาดยุคใหม่อย่างลงตัว
ตอกย�าถึงการใช้ความคิดสร้างสรรค์ เพื่อเล่าเรื่องความเป็นไทย
ในภาษาท่ีโลกเข้าใจอย่างแท้จริง

ผลลัพธ์แห่งความคิดสร้างสรรค์

      วันนี ้VSIAM มเีปา้หมายต่อยอดคอลเลกชนัใหม ่ๆ อาทิ ชุดนิทาน
พื้นบ้านไทย หรือเครื่องหอมในตํานานเอเชียตะวันออกเฉียงใต้
เพื่ อขยายพลังของความเป็นไทยไปสู่ในระดับสากล “VSIAM 
จะเป็นแบบทุกวันนี้ไม่ได้เลยหากไม่ได้เข้าร่วมโครงการฯ กับ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมในวันน้ัน เพราะทุกโครงการของ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมมีประโยชน์มากจริง ๆ ช่วยสร้าง
ท้ังโอกาส ความรู้ และแรงบันดาลใจให้ผู้ประกอบการได้เติบโต
อย่างยั่งยืน”

      รวมไปถึงการทดสอบตลาดจริงท่ีไอคอนสยาม แลนด์มาร์ก
ระดับโลก ทําให้ได้เห็นพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวต่างชาติ 
ท่ีช่ืนชอบและให้ความสนใจกับกล่ินโทนอ่อน ท่ีไม่ฉุนจนเกินไป
โดยเฉพาะจีน ญี่ปุ่น และตะวันออกกลาง VSIAM จึงพัฒนากล่ิน
ให้เป็นแนวอโรม่าผสมผสานความเป็นไทย อีกท้ังยังเป็นโปรไฟล์
สาํคัญในการขยายไปสูห่า้งโมเดิรน์เทรดอ่ืน ๆ เช่น Tops Tongtin
Big C ราชดําริ ร้านค้าในโรงแรม Marriott  ร้านขายของท่ีระลึก
ในแหล่งท่องเท่ียว และพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ พระนคร

ขยายพลังกล่ินไทยสู่โลก

      “เดิมทีเรามไีอเดียท่ีค่อนขา้งชดั แต่ทกุอยา่งอยูใ่นชว่งทดลอง 
ยังจับทิศทางไม่ถูก เราจึงปั้ นแค่ตัวทศกัณฐ์ไว้ แต่พอได้เข้าร่วม 
กิจกรรมยกระดับ ประยุกต์ ต่อยอด อัตลักษณ์ ภูมิปัญญา  
เพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนเข้าสู่การแข่งขันระดับสากล (TOP 
Premium Product) ภายใต้โครงการยกระดับธุรกิจอุตสาหกรรม
และวิสาหกิจชุมชน ในปี 2567 เป็นระยะเวลา 3 เดือน ซึ่งได้รับ
การสนับสนุนและพัฒนาศกัยภาพแบบครบวงจร ต้ังแต่การสรา้ง
อัตลักษณ์แบรนด์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยผู้เชี่ยวชาญ 
มาช่วยออกแบบกล่องให้สวยงาม โดดเด่น และมีเอกลักษณ์ 
เป็นจุดขายหลักของแบรนด์ท่ีดึงดูดลูกค้าต้ังแต่แรกเห็น”  

ดีพร้อมหนุนสู่เวทีจริง

@vsiam9
https://www.vsiam9.com/ 

Growth-DGrowth-D32



กองบรรณาธิการB-C-G

ส่องเทรนด์
บรรจุภัณฑ์ย่ังยืน 2026

ส่องเทรนด์
บรรจุภัณฑ์ย่ังยืน 2026

เม่ือความโปร่งใสคือสกุลเงินใหม่ของโลกธุรกิจ
      ตลาดบรรจุภัณฑ์ยั่งยืนท่ัวโลกกําลังเข้าสู่ช่วงของการปฏิรูป

เชิงโครงสร้างอย่างชัดเจน คาดว่าขนาดตลาดจะขยายตัวจาก

126.50 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั ในป ี2025 เปน็ 136.14 พันล้าน

ดอลลารส์หรฐั ในป ี2026 อัตราการเติบโตเฉล่ียต่อปอียูท่ี่ 7.42%

สะท้อนให้เห็นโอกาสการลงทุนระยะยาว โดยเอเชียแปซิฟิก

ครองตําแหนง่ตลาดใหญท่ี่สุดในปีท่ีผา่นมา ซึ่งเปน็ชว่งของการ

ดําเนินธุรกิจท่ีใช้ความยั่งยืนเป็นทางเลือกสําหรับสร้างโอกาส

      แม้ปัจจุบันผู้บริโภคต่างสนับสนุนการใช้บรรจุภัณฑ์ยั่งยืน

แต่ว่ากลไกของตลาดยังคงท้าทาย ท้ังด้านราคาท่ีเพิ่มสูงขึ้น

จากการปรบัตัว และต้นทนุท่ีแท้จรงิอาจไมจู่งใจผู้ผลิตได้มากพอ

เพราะวัสดุนวัตกรรมใหม่มีราคาสูงกว่าวัสดุเดิมถึง 4- 5 เท่า

แมว่้าจะมีความต้องการเพิม่ข้ึนอยา่งต่อเนื่องก็ตาม ขณะเดียวกัน

ยังพบวิกฤตการฟอกเขียว (Greenwashing) จากข้อมลูท่ีคลมุเครือ

ของผูผ้ลิตท่ีอ้างถึงการยอ่ยสลายได้ทางชวีภาพ แต่ในความเปน็จริง

ไม่เป็นอย่างนั้น เพราะมีองค์ประกอบของสภาพแวดล้อม 

และอุณหภูมิท่ีเป็นตัวแปรสําคัญต่อการย่อยสลาย

ด้านการตลาดเพ่ือจูงใจผูบ้รโิภค แต่  นป ี2026 จะเขา้สูค่วามยัง่ยืน

ภาคบงัคับ ภายใต้กฎหมายสหภาพยุโรปฉบบัใหมเ่รื่องบรรจุภัณฑ์ 

หรอื EU Packaging and Packaging Waste Regulation (PPWR) 

ท่ีจะเริ่มมีผลบังคับใช้เต็มรูปแบบในวันท่ี 12 สิงหาคม 2026

60-70% ของผู้บริโภคยินดีจ่าย

ต้องการความโปร่งใส (Transpatency)
ความต้องการ

ต้นทุนวัสดุยั่งยืนสูงกว่าเดิม 4–5 เท่า เช่น PHA หรือ
Bio-based polymer เมื่อเทียบกับ Polyolefin ท่ัวไป

 วิกฤตการฟอกเขียว (Greenwashing)

อุปสรรค

ต้องการบรรจุภัณฑ์ท่ี “ยั่งยืนโดยไม่ลดคุณภาพ”

ต้องการการรับรองจากหน่วยงานภายนอก
ความคาดหวัง

ใ
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กฎ 40% Empty Space Rule ห้ามใช้สาร PFAS

3 กฎเหล็กบรรจุภัณฑ์ยั่งยืน3 กฎเหล็กบรรจุภัณฑ์ยั่งยืน

      นอกจากนีย้งัมคีวามนา่สนใจในการพฒันาระบบบรรจุภัณฑ์

อัจฉรยิะ (Smart Packaging Systems) ด้วยการผสานเทคโนโลยี

ล�าสมัยอย่าง Internet of Things (IoT), ระบบเซนเซอร์ และ

การวิเคราะห์ข้อมูล เพื่อควบคุมอุณหภูมิ ความชื้น และสภาพ

การขนส่งแบบเรียลไทม์ ช่วยให้สินค้าประเภทเน่าเสียง่าย

คงความสดและปลอดภัยตลอดเส้นทางการจัดส่ง และเพิ่ม

ประสิทธิภาพในการดําเนินงานตลอดวงจรชีวิตของสินค้า

      อยา่งไรก็ตามปี 2026 ถือเปน็ปแีหง่การลงมอืทําอยา่งโปรง่ใส

และตรวจสอบได้จรงิ ธุรกิจท่ีต้องการเติบโตอยา่งยัง่ยืนจําเปน็ต้อง

ลงทนุใน “ความนา่เชื่อถือ” มากกว่าการสรา้งภาพลักษณ์ ยกระดับ

สูก่ระบวนการท่ีเปน็มาตรฐานระดับโลก เริม่ต้นจากยุติการสื่อสาร

     

 
เพื่อฟอกเขยีวใหกั้บบรรจุภัณฑ์ โดยหนัไปออกแบบและพฒันา

เพ่ือความย่ังยืนอย่างจริงจัง พร้อมการวางแผนลงทุนเพ่ือสร้าง

เสถียรภาพในอุปทานภาคการผลิต เพ่ือให้เกิดการรไีซเคิลข้ันสงู

การลงทนุในบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถเชื่อมต่อกับโลกดิจิทัลเพื่อสง่ขอ้มูล

หรอื Internet of Packaging (IoP) เพื่อเปดิเผยข้อมลูสิง่แวดล้อม

ท่ีจําเปน็สาํหรับสลากสนิค้าดิจิทัล เมื่อธุรกิจปฏิบติัตามขอ้กําหนด

ด้านความย่ังยืนอย่างโปร่งใสและสามารถตรวจสอบได้จริง 

การปฏิบัติตามกฎหมายจะถูกแปลงเป็น "สกุลเงินแห่งยุคสมัย" 

เพราะ ความไว้วางใจเปน็รากฐานของความได้เปรียบในการแขง่ขัน 

การขยายฐานลูกค้าและรบัประกันความมัน่คงทางธุรกิจในระยะยาว

Polyfluoroalkyl Substances (PFAS) ในบรรจุภัณฑ์
ท่ีสัมผัสอาหารทุกชนิด เน่ืองจากเป็นสารท่ีสลายตัวได้ยาก 
มกัสะสมอยูใ่นดิน น�า และอากาศ มผีลเช่ือมโยงกับการเกิด
โรคมะเร็ง ระบบภูมิคุ้มกัน และระดับฮอร์โมน  
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ชิดชนก ทองดีCare-D

ถอดรหัสความสําเร็จ ถอดรหัสความสําเร็จ 

ขนมสุดเฮลท์ต้ีจากก้างปลาเหลือท้ิง
 “โกเล” “โกเล”

      หลายปีแห่งวิกฤตโควิด-19 ท่ีมาพร้อมมาตรการ
ล็อกดาวน์และข้อจํากัดต่าง ๆ ทําให้วงการธุรกิจ
เผชิญกับปัญหารอบด้าน รวมถึงธุรกิจการผลิต
และจําหน่ายอาหารทะเลแปรรูป “ลูกช้ินปลา” ของ 
คุณยุ้ย คุณชญาภ์ ปัญญาสะ ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร
บริษัท ปัญญพรฟู๊ด จํากัด ท่ีไม่เพียงต้องรับมือ
กับปัญหายอดขายหดตัว แต่ยังต้องคอยจัดการ
กับของเสียในกระบวนการผลิตอย่างก้างปลาทู
ท่ีมีปริมาณสูงถึง 5 ตันต่อเดือน ซ่ึงในช่วงปกติ
บริษัทจะจําหน่ายเป็นอาหารสัตว์ กิโลกรัมละ 1-2 บาท
ทว่าภายใต้ข้อจํากัดในช่วงท่ีวิกฤต ทําให้คุณยุ้ย
พลิกมุมมองสําคัญ คือ แทนท่ีจะมองก้างปลาทูเป็นขยะ 
คุณยุ้ยกลับมองเห็นวัตถุดิบท่ียังไม่ถูกใช้ประโยชน์ 
จึงเร่ิมทําวิจัยเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยการควบรวม
องค์ความรู้ด้านงานวิจัย เทคโนโลยีและแนวคิด
เศรษฐกิจหมุนเวียน (BCG Model) สู่ขนมแท่ง
อบกรอบท่ีดีต่อสุขภาพและเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม
ท่ีสามารถทํารายได้กว่า 5 เท่าในปี 2565
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ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร บริษัท ปัญญพรฟู๊ด จํากัด

คุณชญาภ์ ปัญญาสะ

      คุณยุ้ยศึกษางานวิจัยท้ังในและต่างประเทศ จนพบว่า  
“ก้างปลา” คือแหล่งแคลเซียมธรรมชาติท่ีอุดมด้วยแร่ธาตุ
และไฟเบอร์ จึงได้ทดลองนํามา “อัพไซเคิล” หรือการแปรรูป
ของเหลือท้ิงให้เกิดมูลค่าใหม่ 
      “เราพัฒนากระบวนการสกัดแคลเซียมจากก้างปลาทู  
จนได้สารสกัดเข้มข้นท่ีสามารถนําไปใช้ในอาหารเพื่อสุขภาพได้ 
ซึ่งตรงนี้ คือจุดเปล่ียนครั้งใหญ่เพราะไม่ใช่แค่การลดของเสีย
ใ ห้ เ ป็ น ศู น ย์  แ ต่ คื อ ก า ร ส ร้ า ง ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ใ ห ม่ ท่ี ผู้ บ ริ โ ภ ค
ต้องการจริง ๆ พร้อมเพิ่มรายได้ให้คนในชุมชนท่ีมีส่วนร่วม
ในกระบวนการผลิต”
      เมื่อได้แคลเซยีมสกัดบรสุิทธิท่ี์มแีรธ่าตสุาํคัญอยา่งแมงกานสี
และโพแทสเซียม รวมถึงไฟเบอร์ ทีมวิจัยได้นํามาผสมกับ
เน้ือปลาทแูล้วพฒันาเปน็ขนมแท่งอบกรอบไรแ้ป้งภายใต้แบรนด์
“โกเล”ท่ีท้ังอร่อยและดีต่อสุขภาพ ตอบโจทย์ผู้บริโภคยุคใหม่
ท่ีต้องการอาหารโปรตีนสูง ไขมันต�า และมาจากแหล่งธรรมชาติ

ฝุ่นใต้พรมอุตสาหกรรม
      เบื้องหลังของ “โกเล” คือการสะท้อนปัญหา “ขยะอาหาร”
(Food Waste) จํานวนมหาศาล จากข้อมูลธนาคารกสิกรไทย 
ระบุว่า ประเทศไทย มีขยะอาหารเฉล่ีย 86 กิโลกรัมต่อคนต่อปี 
ซึ่งสูงกว่าค่าเฉล่ียโลกเสียอีก การพัฒนาแนวคิดของโกเลจึงเป็น
การทําธุรกิจท่ีคืนคุณค่าให้กับทรัพยากรในระบบอาหารไทย 
และเป็นตัวอย่างจริงของ BCG Model ท่ีเชื่อมโยง Bio (ชีวภาพ) 
Circular (หมุนเวียน) และ Green (เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม) 
เข้าไว้ด้วยกันอย่างลงตัว

      อีกหน่ึงจุดเปล่ียนสําคัญของโกเล คือการได้เข้าร่วมโครงการ 
Genius Academy รุ่น 3 (GA3) ภายใต้การดําเนินงานของ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม หรือดีพร้อม (DIPROM) เพราะท่ีนี่
ไม่ได้แค่ให้ความรู้ แต่มีพี่เล้ียงคอยจับมือทํา ต้ังแต่การวางโมเดล
ธุรกิจ การตลาด จนถึงเทคโนโลยีการผลิต อย่าง “โค้ชเอก
ศรัณญ อยู่คงดี” เจ้าของแบรนด์ SARRAN และผู้ออกแบบ
เครื่ องประดับท่ีโดดเด่น การันตีด้วยรางวัลระดับนานาชาติ  
ท่ีให้คําปรึกษาอย่างใกล้ชิด พร้อมแนะนําการวางแผนกลยุทธ์
ต้ังแต่ก้าวแรก 
      นอกจากนี้  ยังได้รับความร่วมมือจากเครือข่ายวิจัย เช่น 
ศูนย์บ่มเพาะธุรกิจวิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต้  มหาวิทยาลัย
วลัยลักษณ์ อุทยานวิทยาศาสตร์ภูมิภาคภาคใต้มหาวิทยาลัย
สงขลานครนิทรแ์ละ สํานักงานนวัตกรรมแหง่ชาติ (NIA) ในสว่นของ
การออกแบบกระบวนการสกัดแคลเซียมและเครื่องจักรต้นแบบ 
ดังน้ัน แรงหนุนจากดีพรอ้มจึงผลักดันใหเ้กิดการคิดนวัตกรรมได้จรงิ
ได้จริงและวางรากฐานให้ธุรกิจเติบโตอย่างยั่งยืน

ดีพร้อมดันทุกการเติบโต
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ทุนความรู้ต่อยอดทุนธุรกิจ
      ด้วยเงินทุนจํากัด โกเลจึงเลือกใช้ความรู้และเทคโนโลยี 
เป็นแรงขับเคล่ือนหลัก คุณยุ้ย เปิดเผยว่า “ธุรกิจในช่วงแรก
ไม่ได้มีงบลงทุนเยอะ เราขับเคล่ือนธุรกิจด้วยต้นทุนความรู้
จากหน่วยงานภาครัฐท่ีเข้ามาช่วยต่อยอด ต้ังแต่การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ มาตรฐานโรงงาน ไปจนถึงระบบโลจิสติกส์เพื่อการ
ส่งออก ซึ่งแนวทางนี้ช่วยให้ธุรกิจสามารถลดต้นทุนในการวิจัย
และพัฒนาในช่วงเริ่มต้นได้ถึง 30–40% และเพิ่มประสิทธิภาพ
การผลิตได้กว่า 2 เท่า”
      นอกจากนี้ คุณยุ้ยยังให้ความสําคัญกับการศึกษาทิศทาง
ของตลาดขนมท่ีมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเน่ือง และเทรนด์
ของผู้บริโภคยุคใหม่ท่ีให้ความสําคัญกับการดูแลสุขภาพ ทําให้
โกเลกล้าท่ีจะเดินหน้าลงทุนขยายธุรกิจเพราะมั่นใจว่าผู้บริโภค
พรอ้มจะจ่ายเพื่อสินค้าท่ีดีต่อสุขภาพ และมเีรื่องราวท่ีเก่ียวข้อง
กับความยั่งยืน

 
      โกเลได้รบัการตอบรบัเป็นอย่างดีจากประเทศไต้หวัน และมี
แผนจะวางจําหน่ายในห้างสรรพสินค้าท่ีประเทศมาเลเซียและ
สิงคโปร์ในต้นปีหน้า ซึ่งความสําเร็จนี้เกิดจากการผสมผสาน
ระหว่างนวัตกรรม คุณภาพสินค้า และการตลาดเชงิสรา้งสรรค์
ท่ีตอบโจทย์ผู้บริโภคยุคใหม่อย่างแท้จริง นอกจากนี้บริษัทยังนํา
ข้อเสนอแนะจากผู้บริโภคมาพัฒนาสินค้าโกเลรุ่นใหม่ให้มี
ลักษณะ ชิ้นบางลง ทานง่าย เจาะตลาดลูกค้าเด็กและครอบครวั
เพื่อให้สินค้าสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายท่ัวโลก

ตะลุยตลาดต่างประเทศ

      ความสําเร็จท่ีแท้จริงของโกเล คือการมองเห็นคุณค่า
ของเหลือท้ิง และการสร้างรายได้ให้กับชุมชน ท่ีช่วยคัดแยก
และแปรรูปวัตถุดิบ โดยโมเดลนี้ยังสามารถต่อยอดไปยัง
ผู้ประกอบการรายอ่ืนท่ีต้องการใช้เทคโนโลยีเพื่ อพัฒนา
และเพิ่มมูลค่าในธุรกิจอาหารไทย 
      อนาคตของ “โกเล” ไม่ได้หยุดอยู่แค่ขนมขบเค้ียว แต่กําลัง
พัฒนาไปสู่การเป็นอาหารฟังก์ชัน และผลิตภัณฑ์เสริมสุขภาพ 
ท่ีใช้วัตถุดิบจากทะเลไทยอย่างยั่งยืน 
      “เราต้ังใจให้โกเลเป็นแบรนด์ท่ีสะท้อนความยั่งยืนของ
อุตสาหกรรมอาหารไทย พรอ้มสง่ต่อแรงบนัดาลใจสูผู่ป้ระกอบการ
รายอ่ืน ให้กล้าคิด กล้าลงมือทํา และมองวิกฤตให้เป็นโอกาส”

 GOLECrispyMackerel

ข้อมลูติดต่อ
075-355-028, 082-123-8628, 
092-2592955

บริษัท ปัญญพร ฟู๊ด จํากัด 
เลขท่ี 166 หมู่ 3 ต.ชะมาย อ.ทุ่งสง 
จ.นครศรีธรรมราช 80110
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                        คือ ภาษาของความรู้สึกท่ีทรงพลังท่ีสุด เพราะช่วยให้เรา
ได้ย้อนกลับไปยังช่วงเวลา ความทรงจํา หรือผู้คนท่ีเรารักได้โดยไม่ต้อง
เอ่ยคํา ท่ามกลางโลกของน้ําหอมท่ีเต็มไปด้วยแบรนด์และกระแสนิยม 
คุณโอม ฌานวินท์ สีหรัตนวงศ์ ผู้ก่อต้ังแบรนด์ artiva เลือกใช้ กล่ิน 
เล่าเร่ือง “ความเป็นไทย” อย่างละเมียดละไม เพราะเช่ือว่าความหอม
ไม่ใช่เพียงเร่ืองของรสนิยม แต่คือศิลปะของการใช้ชีวิตและเป็น
หนทางหน่ึงในการบันทึกความทรงจําของบ้านเกิด

artiva
เล่าเร่ืองไทยด้วยเสน่ห์แห่งกล่ิน

แบรนด์คราฟต์ เคร่ืองหอมเมืองจันท์ 

ชิดชนก ทองดีTailor-D

“กล่ิน”
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ฌานวินท์ สีหรัตนวงศ์
ผู้ก่อต้ังแบรนด์ artiva 

จากนักเขียนสู่นักปรุงกล่ิน

ดีพร้อมดันฝันให้จับต้องได้

      หน่ึงในคอลเลกชนัเรอืธงของแบรนด์ คือ “ฤดจัูนท์” (Chanthaburi 
Seasons) ท่ีเล่าเรื่องราวสามฤดูของเมืองจันท์ผ่านกล่ิน ท้ังฤดูรอ้น
ของผลไม้เมืองจันท์ ฤดูฝนท่ีอบอวลไปด้วยกล่ินอายชายทะเล
และไม้หอมไปจนถึงฤดูหนาวท่ีเงียบสงบและอ่อนโยนบนเทือกเขา
เมืองจันท์ แสดงให้เห็นว่ากล่ินสามารถบันทึก เวลา และอารมณ์ 
ได้ไมต่่างจากภาพถ่าย หรอืเสยีงดนตร ีความสําเรจ็ของ “ฤดจัูนท์” 
ยงัต่อยอดสู่แนวคิด Scent of Journey ด้วยการใช้กล่ินพาเดินทาง
ไปสู่สถานท่ีอ่ืน เช่น “ปางชา” และ “เอ้ือยนาง” ท่ีถ่ายทอดเสน่ห์
ของล้านนาผ่านกล่ินอายของชา ดอกไม้ และสายหมอก 

เล่าเร่ือง “บ้านเกิด” ด้วยกล่ิน

            อีกก้าวสําคัญในเส้นทางของคุณโอม คือการเข้าร่วม
โครงการของ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม หรือดีพร้อม (DIPROM) 
ท่ีเปดิโอกาสใหผู้ป้ระกอบการท่ีมไีอเดียธุรกิจได้เข้ารว่ม ซึง่จากการ
เข้าร่วมกิจกรรมทําให้ได้รับความรู้และทักษะด้านธุรกิจท่ีสําคัญ 
ตลอดจนการสร้างเครือข่ายของผู้ประกอบการ เพื่อแลกเปล่ียน
เรียนรู้ซึ่งกันและกัน ช่วยเปิดมุมมองใหม่ให้เห็นว่าศิลปะจาก
กล่ินสามารถเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้จริง 
      “คําปรึกษาเชิงกลยุทธ์และกิจกรรมเวิร์กช็อปท่ีได้เข้าร่วม 
ทําให้มองเห็นภาพชัดขึ้นว่า แบรนด์น�าหอมสามารถเติบโตได้
ด้วยแนวคิด Creative Economy และ Experience Marketing 
จึงนําศาสตร์การปรุงกล่ินมาสอดผสานเข้ากับ วัฒนธรรม และ
วิถีคน “เมอืงจันท์” บา้นเกิด ผา่นศลิปะการเล่าเรื่องในแบบของเรา”

      คณุโอม ฌานวินท์ มคีวามหลงใหลในกล่ินเป็นพเิศษต้ังแต่เด็ก 
“ผมชอบแอบใช้น�าหอมของพ่อ เพราะรู้สึกว่ากล่ินมันพาเรา
ย้อนกลับไปในบางช่วงเวลาได้ เหมือนเปิดประตูสู่ความทรงจํา” 
จุดเปล่ียนเกิดขึ้นตอนท่ีเขาทํางานเป็นนักเขียนในวงการบันเทิง 
และมีโอกาสสัมภาษณ์ “นักปรุงกล่ิน” คนหน่ึง “ตอนน้ัน
เหมือนประตูอีกบานเปิดออก เรารู้เลยว่านี่คือศาสตร์และศิลป์
ท่ีเราอยากเรียนรู้ไปตลอดชีวิต”
      ความหลงใหลในกล่ินได้ขับเคล่ือนใหค้ณุโอมเริม่ศกึษาศาสตร์
แหง่กล่ินอยา่งจรงิจัง เขาศกึษาด้วยตนเอง อ่านหนังสอื เข้าเวิรก์ชอ็ป 
สะสมประสบการณ์นานเกือบสิบปี จนถือกําเนิดแบรนด์ artiva 
ซึ่งเกิดจากการสมาสคําว่า Art (ศิลปะ) และ Viva (ชีวิต) ท่ีต้ังใจ
ให้เป็นมากกว่าน�าหอม แต่คือ “The Art of Living : การใช้ชีวิต
อย่างมีศิลปะและรสนิยม”
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      คุณโอมเรียกแนวทางของตัวเองว่า “การเล่าเรื่องด้วยกล่ิน” 
ซึ่งก็คือการแปลงความทรงจํา วัฒนธรรม และภูมิประเทศ 
ให้กลายเป็นประสบการณ์ทางอารมณ์ท่ีจับต้องได้ จนได้รับ
การตอบรับอย่างดีท้ังจากคนไทยและชาวต่างชาติ ท้ังฝั่ งอเมริกา 
เอเชีย และยุโรป โดยเฉพาะชาวฝรั่งเศส
      “หลายคนกลับมาซื้อซ�า ด้วยเหตุผลว่า กล่ินน�าหอมของเรา
ให้ความรู้สึกอบอุ่นแบบท่ีน�าหอมอุตสาหกรรมให้ไม่ได้ นี่คือ
บทพสูิจน์ว่า “กล่ินแบบไทยรว่มสมยั” สามารถเปน็ซอฟต์พาวเวอร์
ท่ีพาเรื่องราวของวัฒนธรรมไทยไปไกลได้จริง”

43.2 %
มีการพูดถึง 
33,022 คร้ัง คิดเป็น

มีการพูดถึง 
21,928 คร้ัง คิดเป็น 28.7 %

มีการพูดถึง 
11,432 คร้ัง คิดเป็น 15 %

มีการพูดถึง 
7,132 คร้ัง  คิดเป็น  9.3 %

มีการพูดถึง 
1,877 คร้ัง คิดเป็น  2.5 %

ตลาดน้ําหอมท่ัวโลกตลาดน้ําหอมท่ัวโลก
 

4.25%4.25%
 ต่อปี

มแีนวโน้มเติบโต  

มแีนวโน้มเติบโต

 

ตลาดน้ําหอมไทย 

 

ตลาดน้ําหอมไทย 

 5.86% 5.86%
ต่อปี 

(Social Listening โดย SELLSUKI)

      น�าหอมของ artiva ถูกออกแบบมาให้เป็นความหอมท่ีคุ้นเคย
และอบอุ่น เหมือนเพื่อนท่ีอยู่ข้างกายในวันท่ีอยากพักใจ น�าหอม
ทุกกล่ินจะถูกปรุงด้วยมือ (hand-crafted) เพราะเชื่อว่า คือการใส่
“พลังชีวิต” ลงไปในงาน และกล่ินท่ีทําด้วยมือจะมีความรู้สึก
บางอย่างท่ีเครื่องจักรสรา้งไม่ได้ ซึ่งในอนาคตคุณโอมต้ังใจพัฒนา
“กล่ินเมืองจันท์ท่ีแท้จริง” โดยใช้วัตถุดิบท้องถ่ินมาสกัดกล่ิน
จากธรรมชาติ เพื่อสร้างเอกลักษณ์และต่อยอดภูมิปัญญาท้องถ่ิน
ให้กลายเป็นพลังสร้างสรรค์ระดับโลก
       จากนักเขียนผู้หลงใหลในกล่ินสู่นักปรุงท่ีใช้กล่ินเล่าเรื่ อง
เมอืงไทย “artiva” คือบทพสูิจน์ว่าการเปล่ียน passion ใหก้ลายเปน็
 profession ไม่ได้เป็นเพียงความฝัน เพราะในทุกขวดน�าหอม 
มีท้ังความทรงจํา ศิลปะ และจิตใจของคนปรุงซ่อนอยู่  และ
ในทุกกล่ินท่ีลอยผ่าน มีเรื่องราวของเมืองไทยท่ีรอให้โลกรับฟัง
     

ส่งกล่ินอวลไกล

กล่ินหน่ึงสามารถเล่าเร่ืองเมืองหน่ึงได้ 
และเร่ืองเล่าน้ันคือความทรงจําของผู้คน

ข้อมลูติดต่อ
ผู้ผลิตคราฟต์เครื่องหอม artiva
เลขท่ี 39/55 ถ.ศรีจันทร์ ต.วัดใหม่ 
อ.เมืองจันทบุรี จ.จันทบุรี 22000 www.artivathailand.com

@channvinn

065-6541494

artivathailand@gmail.com

หอมสะพัดเงินสะพรั่ง ปี 2567ปี 2567

ตลาดน�าหอมใน Social MediaSocial Media

2.21  
มมีูลค่า

ข้อมูลจาก Euromonitor

ล้านล้านบาท

มมีูลค่า 

หม่ืนล้านบาท 
1.3 
ข้อมูลจาก สนค.

PERFUME
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ปลดล็อกขีดจำกัดทางธุรกิจของคุณ
พลังสร้างสรรค์ 

0 2430 6883

กําหนดทิศทาง 
สร้าง พัฒนา และยกระดับ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์

สร้างมูลค่า 
ส่งเสริมและพัฒนาการออกแบบ
ด้วยกลยุทธ์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับธุรกิจ

พร้อมแข่งขัน
บ่มเพาะ พัฒนาบุคลากร 
และเสริมความสามารถให้ธุรกิจ 

รวมกลุ่ม ร่วมสร้าง 
เครือข่ายอุตสาหกรรมสร้างสรรค์

สร้างความเข้มแข็ง

฿

ให้ความคิดสร้างสรรค์ เป็นอาวุธสําคัญในการแข่งขันบนเวทีสากล

โลกกําลังมองหาความแตกต่าง... เราคือผู้ช่วยท่ีจะทําให้ธุรกิจสร้างสรรค์ของคุณโดดเด่นและย่ังยืน



DIPROM NEWS

DIPROM NEWS

ดพีรอ้ม จัดอุตสาหกรรมแฟร ์2025 
กรุยทางป้ันศูนย์กลางอุตฯสรา้งสรรค์
     นางสาวณัฏฐญิา เนตยสภุา อธิบดีกรมสง่เสรมิอุตสาหกรรม เปิดมหกรรม
อุตสาหกรรมแฟร์ 2025 “ช้อปเพลิน เดินฟิน เช็คอินลําปาง” บูรณาการ
ร่วมภาครัฐและเอกชน ยกทัพสินค้าคุณภาพราคาประหยัด จากเครือ
สหพัฒน์และผู้ประกอบการเอสเอ็มอีท่ัวประเทศ พร้อมกิจกรรม Mind 
Motorshow รถท่ีใช่ ดีลท่ีชอบ ณ ศูนย์ประชุมและแสดงสินค้าอุตสาหกรรม
ภาคเหนือ (DIPROM MICE CENTER) จ. ลําปาง เมื่อเรว็ ๆ นี ้เปดิโอกาสในการ
ทดสอบตลาดสําหรบัผู้ประกอบการและวิสาหกิจชุมชน ช่วยลดค่าครองชพี 
และกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศในช่วงปลายปีได้กว่า 200 ล้านบาท

“ดพีรอ้มเสน่ห์ไทย” ดันซอฟต์พาวเวอร์
อาหาร-แฟชั่น สู่สากล

ดพีรอ้ม ดัน เชฟชุมชน โชว์เมนูเด็ด 
Hidden Gems ภาคอสีาน
      นางสาวณัฏฐญิา เนตยสุภา อธิบดีกรมสง่เสรมิอุตสาหกรรม มอบวุฒบิตัร
เพื่ อแสดงความยินดีและผลสําเร็จ ในกิจกรรมการพัฒนาร้านอาหาร
เชฟชุมชนอาหารถ่ินอาหารไทย (ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือ) ภายใต้โครงการ
ส่งเสริมซอฟต์พาวเวอร์สาขาอาหาร ประจําปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 
ณ อาคารอํานวยการอุทยานวิทยาศาสตรภู์มภิาค ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือ 2 
จ.นครราชสีมา เมื่อเร็ว ๆ นี้
      กิจกรรมดังกล่าวเป็นการเผยแพร่ผลสําเร็จจากการดําเนินกิจกรรม
การพฒันารา้นอาหารเชฟชุมชนอาหารถ่ินอาหารไทย (ภาคตะวันออกเฉยีงเหนือ)  

      กิจกรรมดังกล่าว เป็นการยกระดับคุณภาพสินค้าและสร้างความเชื่อมั่นในคุณภาพ พร้อมท้ังสร้างโอกาสทางการค้าท้ังในรูปแบบ
ของยอดขายภายในงาน ข้อตกลงทางธุรกิจ และการต่อยอดสู่ตลาดต่างประเทศ ซึ่งเน้นการผลักดันเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ อุตสาหกรรม
เป้าหมาย และปฏิรูปให้มีความแข็งแกร่งในห่วงโซ่อุปทาน พัฒนาทักษะคนและชุมชนให้พร้อมสู่อนาคต และสร้างความเป็นธรรม
ในการแข่งขนั ถือเป็นก้าวสาํคัญในการยกระดับใหไ้ทยเป็นศนูยก์ลางพฒันาวัสดอุุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ของภมูภิาคอาเซยีนในอนาคต
 ควบคู่ไปกับการขับเคล่ือนอุตสาหกรรมเศรษฐกิจให้สามารถเติบโตได้อย่างต่อเน่ือง

      นางสาวณัฏฐญิา เนตยสุภา อธิบดีกรมส่งเสรมิอุตสาหกรรม จัดงาน
มหกรรมดีพรอ้มเสน่หไ์ทย (Thai Vibe by DIPROM) ณ อิมแพค็ ชาเลนเจอร์
ฮอลล์ 3 เมืองทองธาน ีเมื่อเรว็ ๆ นี ้ในรูปแบบการผสมผสานเพื่อแสดง
ความรูแ้ละเสน่หข์องอาหาร ศลิปะ และแฟชัน่เครื่องแต่งกายไทยในแง่มมุ
ท่ีมเีอกลักษณ์และสัมผสัได้ เปดิโอกาสใหผู้ป้ระกอบการท้องถ่ินได้เชื่อมโยง
กับผูบ้รโิภคโดยตรง โดยมผีูส้นใจเขา้รว่มงานกว่า 30,000 คน และสามารถ
สรา้งมลูค่าทางเศรษฐกิจได้ไมต่�ากว่า 250 ล้านบาท 
      ภายในงานประกอบด้วยโซน DIPROM Pavilion นําเสนอผลงานด้านเศรษฐกิจสรา้งสรรค์จากชุมชน พรอ้มกิจกรรมเชิงสรา้งสรรค์
ด้านอาหาร โซน Soft Power จาก 4 ภูมิภาคจําลองบรรยากาศและสถาปัตยกรรมท้องถ่ิน พรอ้มคัดเลือกรา้นอาหารชื่อดังและเมนูเด็ด
ท่ีเป็น ‘Hidden Gems’ ของแต่ละภาค โซนเสน่ห์ไทย Café พื้นท่ีนําเสนอเมนูเครื่องด่ืมสุดสร้างสรรค์จากวัตถุดิบหลักอย่างกาแฟ ชา 
และโกโก้ ซึ่งแสดงถึงอัตลักษณ์ของแหล่งปลูกแต่ละแห่ง และ โซนดีพร้อมแฟช่ัน พื้นท่ีแสดงความหลากหลายของงานแฟชั่นไทย
ท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว เน้นการสรา้งแรงบนัดาลใจในการแต่งกายสไตล์ไทยท่ีสามารถนําไปใชไ้ด้จรงิ

มีผู้เข้าร่วมท่ีเป็นเชฟชุมชนจาก 20 จังหวัด ในพื้นท่ีภาคอีสาน 25 กลุ่ม รวมกว่า 100 คน ผ่านการพัฒนาทักษะและองค์ความรู้
ในการทําธุรกิจรา้นอาหารแบบมืออาชพี พรอ้มท้ังได้รบัการโปรโมตผ่านช่องทางออนไลน์ และรว่มนําเสนอเมนูเด็ดจากรา้นอาหารลับ
(Hidden Gems) อาทิ กุ้งกรอบซอสหมี่โคราช ข้าวผัดมันเน้ือ สเต็กเน้ือวากิว และแกงกล้วยใส่ไก่ ซึ่งผ่านการพัฒนาและยกระดับ
สู่มาตรฐานมืออาชีพตามเป้าหมายในการพลิกโฉม "อาหารถ่ิน" สู่เมนูโลก
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DIPROM Center

0  5401  9942

ศูนย์วิจัยและพัฒนาวัสดุ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์

DIPROM CIM CenterDIPROM CIM Center

424 หมู่ 2 ตำบลศาลา อำเภอเกาะคา 
จังหวัดลำปาง 52130

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภาคที่ 2 จ.พิษณุโลกภาคที่ 2 จ.พิษณุโลก

   
 0

 
  5500  9242  

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภาคที่ 3 จ.พิจิตรภาคที่ 3 จ.พิจิตร

 0  5603  9942

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภาคที่ 4 จ.อุดรธานีภาคที่ 4 จ.อุดรธานี

  0  4218  0162

(ศภ.4 กสอ.)
399 หมู่ 11 ถนนมิตรภาพ ตำบลโนนสูง
อำเภอเมือง จังหวัดอุดรธานี 41330

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภาคที่ 5 จ.ขอนแก่นภาคที่ 5 จ.ขอนแก่น

0  4304  1362

(ศภ.5 กสอ.)
86 ถนนมิตรภาพ ตำบลสำราญ อำเภอเมือง
จังหวัดขอนแก่น 40000

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภาคที่ 6 จ.นครราชสีมาภาคที่ 6 จ.นครราชสีมา

0  4408   2032

(ศภ.6 กสอ.)
333 ถนนมิตรภาพ ตำบลสูงเนิน
อำเภอสูงเนิน จังหวัดนครราชสีมา 30170

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภาคที่ 10 จ.สุราษฎร์ธานีภาคที่ 10 จ.สุราษฎร์ธานี

    0

0  7795   4342

(ศภ.10 กสอ.)
131 หมู่ 2 ถนนเทพรัตนกวี ตำบลวัดประดู่
อำเภอเมือง จังหวัดสุราษฎร์ธานี 84000

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภาคที่ 11 จ.สงขลาภาคที่ 11 จ.สงขลา

0  7489   0632

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภาคที่ 8 จ.สุพรรณบุรีภาคที่ 8 จ.สุพรรณบุรี

 0  3596  9862

(ศภ.8 กสอ.)
117 หมู่ 1 ถนนมาลัยแมน ตำบลดอนกำยาน
อำเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี 72000

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภาคที่ 7 จ.อุบลราชธานีภาคที่ 7 จ.อุบลราชธานี
(ศภ.7 กสอ.)
222 หมู่ 24 ถนนคลังอาวุธ ตำบลขามใหญ่
อำเภอเมือง จังหวัดอุบลราชธานี 34000

0  4595   9162
0  5208  1942

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภาคที่ 1 จ.เชียงใหม่ภาคที่ 1 จ.เชียงใหม่
(ศภ.1 กสอ.)
158 ถนนทุ่งโอเต็ล ตำบลวัดเกต
อำเภอเมืองเชียงใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ 50000

DIPROM Center 01 DIPROM Center 01 
(ศว.กสอ.) จ.ลำปาง

DIPROM Center 02 DIPROM Center 02 

DIPROM Center 03 DIPROM Center 03 

DIPROM Center 08 DIPROM Center 08 

DIPROM Center 11DIPROM Center 11

DIPROM Center 04DIPROM Center 04

DIPROM Center 07DIPROM Center 07

DIPROM Center 05DIPROM Center 05

DIPROM Center 06DIPROM Center 06

DIPROM Center 10DIPROM Center 10

ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรม

ภาคที่ 9 จ.ชลบุรีภาคที่ 9 จ.ชลบุรี

0  3304  7462

(ศภ.9 กสอ.)
67 หมู่ 9 ถนนสุขุมวิท ตำบลเสม็ด
อำเภอเมือง จังหวัดชลบุรี 20000

DIPROM Center 09DIPROM Center 09
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