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โมเดลสร้า้งธุุร้กิิจไทยส่�ความย่�งยืน

 เมื่่�อวัันน้�โลกถามื่หาควัามื่ยัั่�งยั่่น การทำธุุรกิจบนแนวัทาง  
BCG Economy Model ดููเหมื่่อนจะเป็็นคำตอบท้�ใช่่ไป็แล้วั แต่สำหรับ
ผูู้้ป็ระกอบการขนาดูกลางและขนาดูเล็กจำนวันไมื่่น้อยั่ ยั่ังไมื่่สามื่ารถ
แก้โจทยั่์ท้�จะนำไป็สู่คำตอบท้�วั่าไดู้ อาจเป็็นเพราะควัามื่เข้าใจ 
ท้�มื่้ต่อเร่�องของ BCG Economy Model ยั่ังไมื่่มื่ากพอ 

 ดู้วัยั่เหตุน้� จึงเป็็นท�้มื่าของอุตสาหกรรมื่สาร ฉบับเดู่อน 
มื่้นาคมื่-เมื่ษายั่น ท้�จะมื่ากางตำราว่ัาดู้วัยั่การป็ระยุั่กต์ใช้่  
BCG Economy Model สำหรับธุุรกิจเอสเอ็มื่อ้ และวัิสาหกิจชุ่มื่ช่น  
เพ่�อให้มื่องเห็นและเข้าใจถึงแนวัทางของการทำธุุรกิจท้�มื่้ป็ลายั่ทาง
ค่อ “ควัามื่ยั่ั�งยั่่น”

 โดูยั่เร่�องราวัของ BCG Economy Model ฉบับยั่่อแบบธุุรกิจ 
ไซส์เล็กน้� จะมื่้ต�ังแต่ ต้นแบบควัามื่สำเร็จของธุุรกิจ BCG  
ป็ระเดู็นในเร่�องของกฎระเบ้ยั่บการค้าโลก ท้�มื่้มื่าตรการ 
ดู้านสิ�งแวัดูล้อมื่เป็็นเง่�อนไขสำคัญท้�จะทำให้ธุุรกิจเกิดูการป็รับตัวั
ครั�งใหญ่ รวัมื่ถึงการช้่�ให้เห็นถึงโอกาสใหมื่่ๆ ท้�มื่าพร้อมื่กับนวััตกรรมื่
และเทคโนโลยั่้ท้�จับเอากระแส BCG Economy มื่าสร้างเป็็นโอกาส
ทางธุุรกิจ ดูังนั�น ถ้าอยั่ากจะเข้าใจ BCG Economy Model  
ให้มื่ากขึ�น ต้องห้ามื่พลาดู! อุตสาหกรรมื่สารฉบับน้�
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โมเดลสร้า้งธุรุ้กิิจไทยส่�ความย่�งยืน 

เม่ื่�ออุณหภูมิูื่ของโลกกำาลังรอ้นระอุ ความื่แปรปรวนของสภูาพอากาศ เปน็หน่�งในวาระแหง่ชาติิท่ี่�ต้ิองใหค้วามื่สำาคัญ 
เพราะในอนาคติ การที่ำาธรุกิจจะไม่ื่เป็นเพ่ยงแค่การสรา้งกำาไรเป็นเม็ื่ดเงนิเท่ี่านั�น แต่ิต้ิองคำาน่งถ่ึงการสรา้งกำาไร 
ใหสั้งคมื่และสิ�งแวดล้อมื่มื่ากข่�นด้วย 

 ด้วยเหติุน่� จ่งก่อเกิดเป็นโมื่เดลท่ี่�เรย่กว่า BCG Economy Model เศรษฐกิจเพ่�อการพัฒนาท่ี่�ยั�งย่น  
ประกอบไปด้วยเศรษฐกิจช่วภูาพ เศรษฐกิจหมุื่นเว่ยน และเศรษฐกิจส่เข่ยว นอกจากน่� หลักของ BCG 
ยังสอดคล้องกับเศรษฐกิจพอเพ่ยงท่ี่�เติิบโติอย่างยั�งย่นและไม่ื่ทิี่�งใครไว้ข้างหลัง โดยเป้าหมื่ายของประเที่ศ 
ได้ถึกูประกาศไวว้า่ ตัิ�งเปา้จะเพิ�มื่สัดส่วนมูื่ลค่า GDP ของ BCG จาก 21 เปอรเ์ซ็็นต์ิ เปน็ 24 เปอรเ์ซ็็นต์ิ ภูายใน 5 ปี 
หรอ่เพิ�มื่จาก 3.4 ล้านล้านบาที่ ในปี 2563 เป็น 4.4 ล้านล้านบาที่ ในปี 2568 โดยกลุ่มื่เป้าหมื่ายท่ี่�จะผลักดัน 
ในระยะแรก ได้แก่ เกษติรและอาหาร สุขภูาพและการแพที่ย์ พลังงาน วัสดุ และเคม่ื่ช่วภูาพ การท่ี่องเท่ี่�ยว 
และเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ 
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LESSON 1 : 
ร้่จ้่กิ BCG Economy 
โมเดลเศร้ษฐกิิจเพืื่�อธุุร้กิิจย่�งยืน 

	 เมื่่�อความื่ยั่่�งยั่่นและการดำเนินธุุรกิจ
ด้วยั่ความื่ร่บผิิดชอบต่่อส่ังคมื่และ 
สัิ�งแวดล้อมื่	กำลง่กลายั่เป็็นรากฐานหลก่
ของธุรุกจิในปั็จจบุน่	โดยั่ที่่�มื่	่BCG	Economy	
Model	เข้ามื่าเป็็นกรอบให้ธุุรกิจที่่�งเล็ก
และใหญ่่ป็ร่บต่่วต่ามื่	 โดยั่สัามื่เหล่�ยั่มื่
ของ	BCG	Economy	Model	ป็ระกอบไป็ด้วยั่	
เศรษฐกิจช่วภาพ	 (Bio	 Economy)	 
เศรษฐกิจหมืุ่นเว่ยั่น	(Circular	Economy)	
เศรษฐกิจสั่เข่ยั่ว	 (Green	 Economy)	 
ซึ่่�งในการพ่ฒนาน่�นจะต่้องอาศ่ยั่กลไก
วิที่ยั่าศาสัต่ร์	เที่คโนโลยั่่และนว่ต่กรรมื่
มื่าเป็็นต่่วช่วยั่ในการข่บเคล่�อน	

 B = Bio Economy 

	 ห่วใจสั�าค่ญ่ค่อ	เป็็นเศรษฐกิจที่�่เน้น
การใช้ป็ระโยั่ชน์จากที่ร่พยั่ากรช่วภาพ
อยั่่างคุ้มื่ค่า	 โดยั่การนำเอาเที่คโนโลยั่่
เข้าไป็ช่วยั่เพ�ิมื่ป็ระสิัที่ธิุภาพการผิลิต่ 
ให้มื่่นว่ต่กรรมื่และมื่่มืู่ลค่าสัูง

 C = Circular Economy  

	 เป็็นการหยัุ่ดวงจรระบบเศรษฐกิจ
แบบเสั้นต่รง	 (Linear	 Economy)	 
ที่่�ใช้แล้วที่ิ�ง	 ซึ่่�งก่อให้เกิดขยั่ะจำนวน
มื่หาศาล	มื่ามืุ่ง่เนน้ที่่�การนำเอาที่ร่พยั่ากร
มื่าใช้อยั่่างคุ้มื่ค่า	 ให้ความื่สัำค่ญ่ก่บ
การใช้ว่สัดุและผิลิต่ภ่ณฑ์์ให้ เกิด
ป็ระสัิที่ธุิภาพสัูงสัุด	 ต่่�งแต่่การผิลิต่	 
การบริโภค	การจ่ดการของเสั่ยั่	โดยั่ผิ่าน
กระบวนการใช้ซึ่�ำ	หมื่นุเวย่ั่นกลบ่มื่าใช้ใหม่ื่	
รวมื่ถึ่งการผิลิต่ใหมื่่	 เพ่�อที่ำให้เกิด 
ของเสั่ยั่น้อยั่ที่่�สัุด	(Zero	Waste)

 G = Green Economy 

	 โดยั่หล่กค่อ	 การพ่ฒนาเศรษฐกิจ
โดยั่ค�าน่งถึ่งความื่ยั่�่งยั่่นของที่ร่พยั่ากร
และสั�ิงแวดล้อมื่	อยั่่างภาคอุต่สัาหกรรมื่
สัามื่ารถึที่่�จะใช้เที่คโนโลยั่่การผิลิต่ 
ที่่�คำน่งถึ่งผิลกระที่บต่่อสัิ�งแวดล้อมื่	

	 เมื่่�อที่�่ง	 3	 สั่วนป็ระกอบรวมื่ก่น	 
จง่กลายั่เป็็น	BCG	Economy	ที่่�มื่เ่ป้็าหมื่ายั่
สัำค่ญ่	 ค่อ	 การสัร้างระบบเศรษฐกิจ 
ที่่�ยั่่� งยั่่น	 เต่ิบโต่	 และแข่ งข่นได้ 
ในระด่บโลก	อก่ที่่�งยั่ง่สัรา้งรายั่ไดก้ระจายั่
สูั่ชุมื่ชน	 เสัริมื่ความื่แกร่งให้ชุมื่ชน 
เพ่�อลดความื่เหล่�อมื่ล�ำ	 พร้อมื่ด้วยั่ 
การร่กษาสัิ�งแวดล้อมื่ให้มื่่ความื่สัมื่ดุล	

เปิดต�าร้า BCG 101 
เศร้ษฐกิิจย่�งยืนยุคใหม�ที�เอสเอม็อไีทยต้องไปใหถึ้ง

เพิ่มมูลค่า : BCG	Economy	
ช่วยั่เพิ�มื่มูื่ลค่าและความื่มื่่�งค่�ง
ที่าง เศรษฐกิจ 	 ยั่กระด่บ 
ความื่สัามื่ารถึในการแข่งข่น

จ้างงานรายได้สูง :	มื่่การ
สัร้างงานใหมื่่ในอุต่สัาหกรรมื่	
BCG	 จนเกิดเป็็นต่ำแหน่งงาน
รายั่ได้สังูที่่�ต้่องใช้ที่ก่ษะเฉพาะต่ว่		
รวมื่ถึ่งยั่่งเกิดผิู้ป็ระกอบการ
นว่ต่กรรมื่	 และ	 Sta r tup	 
ในอุต่สัาหกรรมื่	BCG	อ่กด้วยั่

ลดความเหล่่อมล้ำ :  
กระจายั่รายั่ได้สัู่ชุมื่ชนด้วยั่การ
ด่งศ่กยั่ภาพของคนในชุมื่ชน 
ออกมื่าใช้ได้อยั่่างเต่็มื่ที่่�	

ความม่่ นคงบนฐาน
ทร่พยากรธรรมชาติิ  :  
คำน่ ง ถึ่ ง ผิลก ระที่บของ 
สัิ�งแวดลอ้มื่ต่ลอดหว่งโซึ่ก่ารผิลติ่	
เน้นการใช้ซึ่�ำของที่ร่พยั่ากร 
และฟื้้�นฟืู้	ร่กษาธุรรมื่ชาต่ิ	

ผลล่พื่ธุจ์ากิ 
BCG Economy 

Circular Economy Green EconomyBio Economy
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LESSON 2 : 
ปร้บ่แบบไหนใหก้ิลายเป็น 
BCG Hero

 สัำหร่บผิู้ป็ระกอบการเอสัเอ็มื่อ่ 
หลายั่คนอาจจะมื่องว่า	 การก้าวไป็สูั่ 
เสั้นที่าง	 BCG	 Economy	 เป็็นเร่�อง 
ที่่�ไกลต่่ว	 ที่ำได้ยั่าก	 แต่่แที่้จริงแล้ว 
เอสัเอ็มื่อ่สัามื่ารถึที่่�จะเริ�มื่ต่้นจากเล็กๆ	
ก่อนได้	 หร่ออาจจะเริ�มื่จากการ 
ป็รบ่เป็ล่�ยั่นบางสั�ิงบางอยั่า่งในกระบวนการ
ที่ำธุรุกจิกอ่น	ไมื่จ่ำเป็น็วา่ต่อ้งเป็ล่�ยั่นแป็ลง
ที่่�งหมื่ดในคร่�งเดย่ั่ว	มื่าดกูน่วา่	มื่แ่นวที่าง
การป็ร่บต่่วอะไรบ้างที่่�ผูิ้ป็ระกอบการ 
เอสัเอ็มื่อ่สัามื่ารถึนำไป็ป็ระยัุ่กต่์ใช้ได้

เปลี�ยนจากิ “มากิแต�น้อย” 
เป็น “น้อยแต�มากิ” 

	 ผิู้ป็ระกอบการเอสัเอ็มื่อ่สัามื่ารถึป็ร่บ
วิธุ่คิด	วิธุ่การที่ำงานใหมื่่	จากเดิมื่ที่่�เคยั่	
“ที่ำมื่ากแต่่ได้น้อยั่”	 (More	 is	 less)	 
มื่าเป็็น	 “ที่ำน้อยั่แต่่สัร้างรายั่ได้มื่าก”	
(Less	 is	 more)	 โดยั่ใช้การเพิ�มื่มูื่ลค่า 
ให้ก่บสัินค้าและเพ�ิมื่ป็ระสัิที่ธุิภาพให้ก่บ
กระบวนการผิลิต่	เช่น	การใช้เที่คโนโลยั่่	
Internet	of	Things	(IoT)	มื่าช่วยั่ควบคุมื่
กระบวนการผิลิต่	 หร่อใช้ระบบดิจิที่่ล 
ที่่�สัามื่ารถึต่รวจสัอบที่่�มื่าที่่�ไป็ของสันิค้าได้	
รวมื่ถึ่งการใช้นว่ต่กรรมื่เพ่�อเป็ล่�ยั่น 

จากสัินค้าธุรรมื่ดา	ให้กลายั่เป็็นสัินค้า
พร่เมื่่ยั่มื่ที่่�สัามื่ารถึสัร้างมืู่ลค่าเพิ�มื่ 
ได้มื่ากข่�น

	 ยั่กต่่วอยั่่าง	 เน�่อว่วที่�่วไป็มื่่ราคา
จำหน่ายั่	250	บาที่/กิโลกร่มื่	แต่่เน่�อว่ว
โพนยั่างคำสัามื่ารถึขายั่ได้ในราคา	 
750	 บาที่/กิโลกร่มื่	 น่�นเพราะมื่่การใช้
เที่คโนโลยั่่	IoT	มื่าช่วยั่ในการจ่ดที่ำระบบ
สัมื่าร์ที่ฟื้าร์มื่	(Smart	Farm)	จ่งสัามื่ารถึ
ยั่กระด่บเป็็นเน่�อว่วเกรดพร่เมื่่ยั่มื่ได้	

เปลี�ยน “ของเสีย” 
ไร้ค้�าใหก้ิล่บมามีค�า

	 ของเสั่ยั่	ของเหล่อที่�ิงในกระบวนการ
ผิลติ่เป็น็อก่สัิ�งที่่�มื่อ่ยัู่ใ่นที่กุภาคอตุ่สัาหกรรมื่
ที่ิ�งไป็เฉยั่ๆ	 ก็จะกลายั่เป็็นสัิ�งไร้ค่า 
และหากมื่่การจ่ดการที่่�ไมื่่ด่พอก็อาจจะ
ก่อป็ัญ่หา	สัร้างผิลกระที่บต่่อสั่งคมื่และ
สัิ�งแวดล้อมื่ได้ด้วยั่	ดง่น�่น	ผิูป้็ระกอบการ
สัามื่ารถึหยั่ิบเอาขยั่ะ	 ของเหล่อจาก 
ห่วงโซึ่่การผิลิต่มื่าสัร้างเป็็นสิันค้าใหมื่่	
ก็เป็็นอ่กแนวที่างของ	BCG	Economy	

	 ยั่กต่่วอยั่่าง	 แบรนด์	 COS	 ที่่�ออก 
คอลเลกชน่เดนิมื่ที่่�หยิั่บเอาเสัน้ใยั่รไ่ซึ่เคิล
มื่าใช้ในการผิลิต่	 สัามื่ารถึลดการ 
ป็ล่อยั่ก๊าซึ่คาร์บอนไดออกไซึ่ด์ได้	 
36	 เป็อร์ เซึ่็นต่์ 	 ลดการใช้น�ำได้	 
80	เป็อร์เซึ่็นต่์และป็ระหยั่่ดพล่งงานลง	

43	 เป็อร์เซ็ึ่นต่์	 หร่อแบรนด์	 HARV	 
ธุุรกิจที่่�สัร้างแบรนด์ภายั่ใต่้หล่ก	Circular	
Economy	 ด้วยั่การหยิั่บเอาเศษไมื่้ 
ป็ารต์่เิกลิบอรด์ที่่�เหลอ่จากการที่ำแบรนด์
เฟื้อร์นิเจอร์	มื่าสัร้างสัรรค์จนกลายั่เป็็น
สัินค้าใหมื่่ที่่�งโต่๊ะ	เก้าอ่�	ด่ไซึ่น์เร่ยั่บง่ายั่
จากเศษไมื่้	 แมื่้แต่่ผิ้าที่่�บุเฟื้อร์นิเจอร์ 
ยั่่งเล่อกใช้เป็็นผิ้าร่ไซึ่เคิลจากขวด	PET	

	 นอกจากน่�	ของเสั่ยั่ในกระบวนการ
ผิลิต่บางอยั่่าง	เช่น	มูื่ลส่ัต่ว์	เศษอาหาร	
ว่สัดุเหล่อใช้ที่างการเกษต่ร	 ฯลฯ	 
สัามื่ารถึที่่�จะนำมื่าผิลิต่เป็็นไบโอแก๊สั
หร่อเช�่อเพลิงช่วภาพ	เพ่�อนำกล่บมื่าใช้
ป็ระโยั่ชน์ในธุุรกิจได้อ่กด้วยั่

ส�องโอกิาส
ธุุร้กิิจยุคใหม�ร้บ่ 

BCG Economy 

สินค้าจากพลาสติิกชีวภาพ 
เช่น ไบโอพลาสติิก
จากชานอ้อย ข้้าวโพด 

อาหารจากพ่ช 
โปรติีนทางเล่อก 

สินค้ารีไซเคิลที่สร้างจาก
ข้ยะหร่อข้องเหล่อใช้ 

ธุรกิจสินค้าม่อสอง 

สินค้าร่กษ์์โลกหร่อธุรกิจ
ที่คำนึงถึึงสิ่งแวดล้อม  
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เปลี�ยนส่� “พื่ล่งงานสะอาด”

	 อ่กวิธุ่ของการป็ร่บต่่วสัำหร่บ 
ผิู้ป็ระกอบการเอสัเอ็มื่อ่ค่อ	การมื่องหา
พลง่งานที่ดแที่น	ซึ่่�งในป็จัจบุน่	“พลง่งาน
สัะอาด”	 หร่อ	 พล่งงานที่่�ได้มื่าจาก
ธุรรมื่ชาต่ิ	 เป็็นมื่ิต่รก่บสัิ�งแวดล้อมื่	 
โดยั่เฉพาะ	 “พล่งงานแสังอาที่ิต่ยั่์”	 
กำล่งได้ร่บความื่สันใจจากภาคธุุรกิจ
และคร่วเร่อน	 ในการนำมื่าใช้เพ่�อช่วยั่
ลดค่าใช้จ่ายั่	 และช่วยั่ลดป็ริมื่าณ 
การป็ล่อยั่ก๊าซึ่คาร์บอนไดออกไซึ่ด์ 
จากการผิลิต่ไฟื้ฟื้้าด้วยั่	

	 ยั่กต่ว่อย่ั่าง	โรงแรมื่ดสุัติ่ธุาน	่มื่ล่ดฟ่ื้ส์ั	
มื่่การนำพล่งงานแสังอาที่ิต่ยั่์มื่าใช้ 
ในธุุรกิจ	 ด้วยั่การติ่ดต่�่งโซึ่ลาร์เซึ่ลล์	 
ซึ่่� งสัามื่ารถึผิลิต่พล่ ง งานได้ ถึ่ ง	 
854	กิโลว่ต่ต่์ต่่อว่น	แมื่้จะไมื่่ครอบคลุมื่
การใช้พล่งงานที่่�งหมื่ดของโรงแรมื่	 
แต่่ก็ช่วยั่ลดการใช้พล่งงานของธุุรกิจ 
ลงได้	 โดยั่พล่งงานแสังอาที่ิต่ยั่์น่� 
สัามื่ารถึนำไป็ผิลิต่ไฟื้ฟื้้าให้แขกใช้ได้ 
ในวิลล่า	 ใช้สัำหร่บการกล่�นน�ำที่ะเล 
ให้เป็็นน�ำจ่ด	ใช้สัำหร่บการซึ่่กร่ดเสั่�อผิ้า	
รวมื่ถึ่งใช้ชาร์จไฟื้รถึบ่กก่�สัำหร่บใช้งาน
ในร่สัอร์ต่ได้ด้วยั่

	 หรอ่แม้ื่แต่่โรงงานหลายั่แห่งก็ป็รบ่ต่ว่
มื่าต่ิดต่่�งโซึ่ลาร์เซึ่ลล์เพ่�อสัร้างพล่งงาน
หมืุ่นเว่ยั่นให้แก่ธุุรกิจเช่นก่น	โดยั่ข้อมูื่ล
จากสัำนก่งานคณะกรรมื่การกำกบ่กจิการ
พล่งงานเป็ิดเผิยั่ว่าในช่วงที่่�ผิ่านมื่า 
มื่่คำร้องขออนุญ่าต่ต่ิดต่่�งโซึ่ลาร์เซึ่ลล ์
ในโรงงานเป็็นจำนวนมื่าก	 โดยั่เฉพาะ
ภาคอุต่สัาหกรรมื่มื่่ป็ระมื่าณ	500	รายั่
ต่่อเด่อน	

  LESSON 3 : 
วิสาหกิิจติดปีกิบินด้วย 
BCG Economy 

 วสิัาหกจิชมุื่ชน	ถึง่แม้ื่จะเป็็นคนต่ว่เลก็	
เป็น็เศรษฐกจิระด่บฐานราก	แต่ก่ส็ัามื่ารถึ
ป็ระยุั่กต่์ใช้	 BCG	 Economy	 Model	 
เพ่�อสัร้างความื่เข้มื่แขง็ได้เช่นกน่	และน่�คอ่	
แนวที่างที่่�	 BCG	 Economy	 Model	 
จะช่วยั่ต่ิดป็ีกวิสัาหกิจชุมื่ชนไที่ยั่

หยิบพืื่ชพ่ื่นธุุท้์องถิ�น
มาสร้า้งม่ลค�าเพิื่�ม 

	 ความื่ได้เป็ร่ยั่บของชุมื่ชนที่้องถึิ�น	
ค่อ	การมื่่พ่ชพ่นธุุ์ที่่�มื่่อ่ต่ล่กษณ์ต่่างก่น
ในแต่่ละชุมื่ชน	การหยั่ิบเอาพ่ชป็ระจำ
ชุมื่ชนมื่าสัร้างมูื่ลค่าเพ�ิมื่	 ก็เป็็นหน่�ง 
ในแนวที่างของ	BCG	Economy	Model	
ที่่�วิสัาหกิจชุมื่ชนที่ำได้	เช่น	การพ่ฒนา
พ่นธุุ์ฟื้ักที่องไข่เน่าของวิสัาหกิจชุมื่ชน
กลุ่มื่เกษต่รอินที่ร่ยั่์	ต่.บ่วใหญ่่	อ.นาน้อยั่	
จ.น่าน	 เป็็นการหยั่ิบเอาพ่ชมื่รดก 
ในชุมื่ชนอยั่่างฟื้ักที่องไข่ เน่าที่่�มื่่ 
รสัชาต่ิอร่อยั่	 หวานมื่่น	 มื่าค่ดเล่อก 
และป็ร่บป็รุงให้ผิลผิลิต่มื่่มื่าต่รฐาน 
และความื่สัมื่�ำเสัมื่อ	 ค่ดเกรดสั่งขายั่ 
ในห้างสัรรพสัินค้า	 สั่วนฟื้ักที่องที่่� 
ต่กเกรดนำมื่าแป็รรูป็เป็็นข้าวเกร่ยั่บ 
หร่อผิงฟื้ักที่อง	 เศษฟื้ักที่องนำไป็หมื่่ก
เป็็นอาหารสั่ต่ว์	

การเติิบโติข้องติลาดโซลาร์รูฟท็อปในไทยเฉลี่ย 

22 เปอร์เ์ซ็น็ต์์ต่์อปี (2565-2568) 

มูลค่ารวมข้องติลาดแติะ 

6.7 หม่ื่�นล้้านบาท

ด้วยเทรนด์ท่ีมาแรง ผูู้้บริโภค
มีความติ้องการเพิ่มข้ึ้น 
ทำให้ค่าแผู้งโซลาร์เซลล์
และค่่าติ์ดต้์�งถููกล้ง 
ระยะเวลาการค่นทุนจึงเร็วข้ึ้นจาก 

9-12 ปี เป็น 6-8 ปี

จ่บตากิาร้เติบโตของตลาดโซลาร้เ์ซลล์

ที่มา : ttb analytics
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คน 5 กิลุ�มส�าค่ญ
ที�ข่บเคลื�อน 

BCG Economy

เล�าเร้ื�องร้าว BCG ในชุมชน 

	 การสั่�อสัารเร่� องราวในชุมื่ชน 
หร่อ	 Storytel l ing	 เป็็นสัิ�งสัำค่ญ่ 
ที่่�จะช่วยั่ด่งดูดให้คนภายั่นอกได้รู้จ่ก
ชุมื่ชนได้ด่ยั่�ิงข่�น	 ที่่�สัำค่ญ่ยั่่งสัามื่ารถึ
เพิ�มื่มืู่ลค่าให้ก่บผิลผิลิต่หร่อบริการได้
ผิ่านการเล่าเร่�องต่่างๆ	เช่น	การเล่าถึ่ง 
ที่่�มื่าของว่ต่ถึุดิบ	เคล็ดล่บการเพาะป็ลูก
ผิลผิลิต่	 ป็ระว่ต่ิของชุมื่ชนในอด่ต่	
ว่ฒนธุรรมื่ของคนพ่�นถึิ�น	ความื่เป็็นอยัู่่	
อาหารการกิน	 รวมื่ไป็ถึ่งกระบวนการ 
ที่ำสัินค้าแต่่ละชิ�น	 เพ่�อให้คนได้เห็นถึ่ง
คณุค่าว่ากว่าจะมื่าเป็็นสันิค้าให้ได้ซึ่่�อน่�น
ต่้องใช้เวลาและความื่ร่วมื่มื่่อของผิู้คน
ในชุมื่ชน	และยั่ิ�งเร่�องราวน่�นๆ	มื่่ความื่
เก่�ยั่วเน่�องก่บ	 BCG	 Economy	 จะยั่�ิง 
ได้รบ่ความื่สันใจ	เพราะกำลง่เป็็นกระแสั
ที่่�ผิู้บริโภคให้ความื่สันใจอยั่่างมื่าก

ออกิแบบกิาร้ท�องเที�ยว
สีเขียวในชุมชน 

	 วิสัาหกิจชุมื่ชนสัามื่ารถึสัร้างรายั่ได้
ด้วยั่การออกแบบการที่่องเที่่�ยั่วสั่เข่ยั่ว
ที่่�จะช่วยั่สัร้างความื่ยั่่�งยั่่นให้คนในชุมื่ชน
และสั�ิงแวดล้อมื่	 อ่กที่่�งยั่่งต่อบโจที่ยั่์ 
ผิู้บริ โภคยุั่คใหมื่่ที่่�กำล่งต่่�นต่่วก่บ 
การที่่อง เที่่� ยั่ว เชิ งอนุ ร่ กษ์ 	 ที่่� ให้ 
ความื่สัำค่ญ่ก่บการร่กษาสัิ�งแวดล้อมื่

และลดมื่ลภาวะระหว่างการที่่องเที่่�ยั่ว	
โดยั่ป็ัจจุบ่นคนรุ่นใหมื่่ให้ความื่สันใจ 
ในการที่่องเที่่�ยั่วชุมื่ชนแบบต่ระหน่กถ่ึง
ความื่สัำค่ญ่ของมื่รดกที่างว่ฒนธุรรมื่	

สติาร์ทอ่พ :	พ่ฒนาเที่คโนโลยั่่
และแอป็พลิ เ คช่ นที่่� ช่ ว ยั่ 
ต่อบโจที่ยั่์ด้าน	BCG	Economy

ผูู้ป้ระกอบการเชงินวต่ิกรรม : 
ใช้นว่ต่กรรมื่และเที่คโนโลยั่่ 
เข้ามื่าพ่ฒนาธุุรกิจให้เกิดเป็็น
สัิ�งใหมื่่ๆ	

สมาร์ทฟาร์เมอร์ :	เกษต่รกร
ที่�่น�าเที่คโนโลยั่่มื่าใช้ในการที่�า
เกษต่ร	ช่วยั่ลดต่้นทีุ่น	เพ�ิมื่มืู่ลค่า	
สัร้างรายั่ได้มื่ากข�่น

ผูู้้พ่ฒนาเทคโนโลยีข่้้นสูง : 
นก่พฒ่นา	นก่ออกแบบและสัร้าง
เที่คโนโลยั่่ข�่นสัูงเพ�่อข่บเคล่�อน	
BCG	Economy	เช่น	น่กพ่ฒนา
เซึ่็นเซึ่อร์	หร่ออุป็กรณ์อ่จฉริยั่ะ

ผูู้ป้ระกอบการเชงิสร้างสรรค์ : 
ใช้หลก่คดิด้าน	Creative	Thinking	
และ	 Design	 Thinking	 ในการ
พ่ฒนาต่่อยั่อดธุุรกิจในเชิง
สัร้างสัรรค์	เพ�่อสัร้างมืู่ลค่าเพ�ิมื่
ให้ก่บสัินค้า	

 บทสรุป :	 BCG	 Economy	Model	
เป็็นเร�่องของทีุ่กคน	 ไมื่่เก�่ยั่วก่บขนาด	
ป็ระเภที่ธุุรกิจ	 หร่อยั่อดขายั่	 ทุี่กคน
สัามื่ารถึเดินบนเสั้นที่าง	BCG	Economy	
Model	 ได้	 จะเริ�มื่ต่้นที่ำแค่เล็กๆ	 
ในบางสั่วนของธุุรกิจ	หร่อจะเป็็นองค์กร
ที่่�ใสั่ใจ	 BCG	 เต่็มื่รูป็แบบ	 ครบวงจร	 
ข่�นอยัู่่ก่บความื่พร้อมื่ของแต่่ละคน	 
แต่่ละกิจการ	 แต่่สัิ�งที่่�สัำค่ญ่มื่ากกว่า	
การที่ำมื่าก	หรอ่ที่ำน้อยั่	คอ่	การเริ�มื่ต้่นที่ำ	
สัุดที่้ายั่อยั่ากฝากให้ผิู้ป็ระกอบการ 
ช่วยั่ก่นคิดต่่อว่า	BCG	Economy	Model	
ในแบบธุุร กิจของคุณน�่นหน้าต่า 
จะเป็็นอยั่่างไร?
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เม่ือโมเดลเศรษฐกิจใหม่ BCG 
Economy Model (Bio- 
Circular-Green Economy) 
กำาลังจะกลายเป็น็เส้้นทางส้ายหลัก
ของการพััฒนาเศรษฐกิจไทย 
ใหเ้ข้มแข็งบนความย่ังยืน ดังนั�น  
เพ่ืัอเป็็นการผลักดันแนวคิด BCG 
Economy Model ใหเ้กิดผลลัพัธ์
อย่างเป็็นรูป็ธรรม กรมส่้งเส้รมิ
อุตส้าหกรรม หรอื ดีพัรอ้ม (DIPROM) 
จงึเรง่ดำาเนินนโยบายเพ่ืัอส่้งเส้รมิ
และพััฒนาผู้ป็ระกอบการไทยใหมี้
ขดีความส้ามารถในการดำาเนินธรุกิจ 
ด้วยมีความคิดส้รา้งส้รรค์ และ 
การใช้นวัตกรรม เทคโนโลยี  
ตลอดจนทุนทางวัฒนธรรม  
มาเพ่ิัมมูลค่าใหกั้บสิ้นค้าและบรกิาร 
ขณะเดียวกันยังส้ามารถลด 
ของเสี้ย และลดผลกระทบต่อ 
ส่ิ้งแวดล้อมอกีด้วย

องัสนา โสมาภา
ส่งเสรมิธรุกิจสู่ความสรา้งสรรค์  

ส้านต่อเศรษฐกิจหมุนเวยีน

เดินหน้าสานต่อ 
Circular Economy 

	 จากการเปิิดเผยของ	อังสนา	โสมาภา	
ผ้�อำนวยการกองพััฒนาอุตสาหกรรม
สร�างสรรค์์	 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม	
กล่่าวว่า	ที่่�ผ่านมาดพ่ัร�อมได�ตระหนักถึึง 

องัส้นา โส้มาภา 
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ปิัญหาด�านการขาดแค์ล่นที่รัพัยากร 
แล่ะมล่ภาวะด�านสิ�งแวดล่�อม	 จึงได� 
จัดที่�าโค์รงการที่�่สอดค์ล่�องกับแนวค์ิด
เศรษฐกิจหมุนเว่ยน	(Circular	Economy)	
ขึ้นมา	 เพั�ือมุ ่งเน�นการน�าที่รัพัยากร 
กล่บัมาใช�ปิระโยชน์อย่างสง้สดุ	พัร�อมล่ด
ปิริมาณขยะหรือของเส่ยให�เปิ็นศ้นย์	
(Zero	Waste)

	 ในปิี	2564	ด่พัร�อม	โดย	กองพััฒนา
อุตสาหกรรมสร�างสรรค์์	ได�ริเร�ิมโค์รงการ	
“Upcycling	 for	 Sustainable	 Lifestyle”	
ขึ้นมา	 เพั�ือส่งเสริมภาค์อุตสาหกรรม
แฟช�ันแล่ะไล่ฟ์สไตล่์	ให�ม่การปิระยุกต์
ใช�วสัดรุไ่ซเค์ลิ่	วสัดเุหล่อืใช�	หรอืวสัดอุ�ืน
ที่�่ม่ในที่�องถิึ�น	 มาที่�าให�เกิดปิระโยชน์
ส้งสุด	 โดยอาศัยค์วามคิ์ดสร�างสรรค์	์
นวัตกรรม	 แล่ะการออกแบบมาใช� 
ในการผล่ิตสินค์�าที่�่นอกจากจะสร�าง
มล้่ค่์าเพั�ิมที่างเศรษฐกจิได�แล่�ว	ยงัไม่ก่อ
ให�เกดิผล่กระที่บต่อสงัค์มแล่ะสิ�งแวดล่�อม
อ่กด�วย

 ต่อมาในปีิ	2565	ได�ด�าเนนิการพััฒนา
ผ้ �ปิระกอบการเพั�ือให�ได�ผล่ิตภัณฑ์ 
ตามแนวที่างเศรษฐกจิหมนุเวย่นต่อเน�ือง
เปิ็นปิีที่�่	 2	 ผ่านโค์รงการ	 “ด่พัร�อม
สร�างสรรค์์ผล่ิตภัณฑ์ตามแนวที่าง
เศรษฐกิจหมุนเว่ยน	(Creative	DIPROM	
in	 Circular	 Economy)”	 ซ�ึงเปิ็นการ 
ให �ค์�าปิรึกษาแนะน�า เชิ ง ลึ่กจาก 
ผ้�เช�่ยวชาญ	 รวมที่ั้งการจัดปิระกวด 
สุดยอดผล่ิตภัณฑ์สร�างสรรค์์	 แล่ะ 
การจัดนิที่รรศการเพืั�อปิระชาสัมพัันธ์
ผล่ิตภัณฑ์ใหม่ที่�่เกิดขึ้น	โดยม่การขยาย
กลุ่่มเปิ้าหมายไปิส้่อุตสาหกรรม	S-curve	
อย่าง	 อุตสาหกรรมเกษตรแปิรร้ปิ	
อุตสาหกรรมอาหารแปิรร้ปิ	 แล่ะ
อุตสาหกรรมสร�างสรรค์์อื�นๆ	ทัี่�วปิระเที่ศ

	 ส�าหรบัปีิ	2566	กองพััฒนาอตุสาหกรรม
สร�างสรรค์์	 ซ�ึงเล่็งเห็นถึึงปิัญหาการที่�่ 
ผ้�ปิระกอบการมักจะขาดแค์ล่นวัตถุึดิบ
ตั้งต�นแล่ะวัตถุึดิบที่�่เปิ็นส่วนปิระกอบ
จากที่รัพัยากรธรรมชาติโดยตรง	อ่กที่ั้ง	

องค์์ค์วามร้�แล่ะเที่ค์นิค์การผล่ิตแล่ะการ
ออกแบบระหว่างกัน	โดยผ้�ปิระกอบการ
จะได�รับค์�าปิรึกษาแนะน�าเชิงล่ึกจาก 
ผ้�เช�่ยวชาญ	 รวมที่ั้งการจัดปิระกวด
ผล่ิตภัณฑ์สร�างสรรค์์	 Cross	 Material	
Design	 แล่ะจัดนิที่รรศการเผยแพัร่ 
แล่ะถึ่ายที่อดผล่ค์วามส�าเร็จของ 
โค์รงการฯ

 
แนะปรบัตัวรบัเทรนด์ธุรกิจ 
Circular Economy

 ถึึงตรงน่้	 ผ้�อำนวยการกองพััฒนา
อุตสาหกรรมสร�างสรรค์์	 ยังฝากถึึง 
ผ้�ปิระกอบการว่า	 ค์วรปิรับตัวในการ 
น�าแนวที่าง	 Circular	 Economy	 มาใช� 
ในการด�าเนินธุรกิจ	โดยม่แนวที่างดังน่้	

1 ผ้�ปิระกอบการหรือผ้�น�าองค์์กร
ค์วรกำหนดวิสัยที่ัศน์	นโยบาย	

หรือกล่ยุที่ธ์ที่�่จะน�าแนวที่าง	 Circular	
Economy	 มาปิรับใช�	 แล่ะสื�อสารให�
บุค์ล่ากรภายในองค์์กรได�รับที่ราบ 
แล่ะเข�าใจไปิในที่ิศที่างเด่ยวกัน

การที่�าธุรกิจเพั่ยงล่�าพัังอาจจะที่�าให� 
ผ้�ปิระกอบการไม่สามารถึแข่งขันได�	 
ที่�าให�การสร�างพัันธมิตรในร้ปิแบบ	 
Collaboration	 หรือ	 Cross	 (X)	 ท้ัี่งการ 
แบ่งปิ ันนวัตกรรมแล่ะเที่ค์โนโล่ย่ 
ในการผลิ่ต	หรือการขยายค์วามสามารถึ
ของแต่ล่ะสถึานปิระกอบการโดย 
ไม่จ�าเปิ็นต�องที่�าทีุ่กอย่างด�วยตนเอง	
รวมถึึงการแบ่งปิันที่รัพัยากรที่�่ม่ร่วมกัน	
กล่ายเปิ็นที่างออกของเร�ืองน่้

	 ด�วยเหตุน้่	จึงเปิ็นที่�่มาของโค์รงการ	
“ต่อยอดแล่ะพััฒนาวสัดเุพืั�อการออกแบบ
ผล่ิตภัณฑ์สร�างสรรค์์	(DIPROM	Cross	
Material	Design)”	เพั�ือส่งเสรมิแล่ะพัฒันา
ผ้�ปิระกอบการในอุตสาหกรรมแฟชั�น 
แล่ะไล่ฟ์สไตล่์	 ตล่อดจนอุตสาหกรรม	
S-curve	ให�ม่ค์วามค์ิดสร�างสรรค์์ในการ
สร�างมล้่ค่์าเพั�ิมผล่ติภณัฑ์จากการพัฒันา
วัสดุแล่ะการออกแบบร่วมกันระหว่าง
ธรุกจิ	รวมท้ัี่ง	สร�างเค์รอืข่ายค์วามร่วมมอื
ที่างธุรกิจในการพััฒนาผล่ิตภัณฑ์ตั้งแต่
ต�นน�้า-กล่างน�้า-ปิล่ายน�้า	 อ่กที่ั้งยังก่อ
ให�เกิดการแบ่งปิันวัตถึุดิบ	วัสดุเหล่ือใช�	
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2 ที่บที่วนห่วงโซ่ค์ณุค่์า	(Value	Chain)	
ของธุรกิจ	แล่ะค์วรม่การจัดที่ำ

ฐานข�อม้ล่แล่ะข�อม้ล่ต่างๆ	ที่่�เก่�ยวข�อง	
เช่น	รายล่ะเอ่ยดของผลิ่ตภัณฑ์	วัตถึุดิบ	
สารเค์ม่	หรือกากอุตสาหกรรม	

3 เร่ยนร้�ที่่�จะนำโมเดล่ธุรกิจ 
แล่ะเที่ค์โนโล่ย่ที่่� เหมาะสม 

มาปิระยุกต์ใช�เพั�ือให�เกิดปิระสิที่ธิภาพั
ส้งสุด	ยกตัวอย่าง	โมเดล่ธุรกิจที่่�ม่การ 
นำมาใช�เพัื�อส่งเสริม	Circular	Economy	
ได�แก่	

Circular Design 
	 การออกแบบผลิ่ตภัณฑ์ให�ม่อายุการ
ใช�งานยาวนาน	ผ้�ใช�ซ่อมแซม	อัพัเกรด	
ปิรับปิรุง	 หรือตกแต่งใหม่ได�	 รวมถึึง
ออกแบบให�เอื้อต่อการนำผล่ิตภัณฑ์ไปิ
ร่ไซเค์ิล่ได�ง่ายหล่ังจากที่่�ไม่สามารถึ 
ใช�งานได�แล่�ว	

รูจ้กั ZERO WASTE...

Resource Recovery 
	 การออกแบบให�ม่	“ระบบน�ากล่ับ”	
(Take-back	 System)	 ในกระบวนการ	 
เพั�ือน�าวัตถึุดิบเหล่ือใช�	 หรือสินค์�า 
ที่�่ยังสามารถึใช �งานได �กล่ับเข �าส้ ่ 
กระบวนการใหม่	 เพั�ือล่ดการเหล่ือที่ิ้ง
ให�มากที่�่สุด

	 อย่างไรก็ด่	 เช�ือว่าด�วยนโยบาย 
แล่ะโค์รงการต่างๆ	ของด่พัร�อมจะช่วย
ผล่ักดันให�ผ้�ปิระกอบการสามารถึเริ�มต�น
เดินบนเส�นที่างสายเศรษฐกิจหมุนเว่ยน
ได�อย่างย�ังยืนแล่ะม�ันค์งได�

Circular Supplies 
	 การนำวัสดุ จากการร่ ไซ เค์ิล่	 
วัสดุช่วภาพั	(Bio-Based	Materials)	แล่ะ
วัสดุที่่�สามารถึร่ไซเค์ิล่ได�ที่ั้งหมด	มาใช�
เปิ็นวัตถึุดิบหล่ักในการผล่ิต	 เพัื�อล่ด 
การใช�ที่รัพัยากรแล่ะล่ดการเกิดของเส่ย
 

Product as a Service 
 การนำผล่ิตภัณฑ์มาให�บริการ 
ในร้ปิแบบการเช่า	 หรือ	 “การจ่าย 
เมื�อใช�งาน”	แที่นการซื้อขาด	ถึือเปิ็นการ
ล่ดภาระผ้�ซ้ือในการด้แล่รักษาผลิ่ตภัณฑ์	
ล่ดการซื้อที่่�ไม่จำเปิ็น	

Sharing Platform 
 การใช�แล่ะแบ่งปิันที่รัพัยากรร่วมกัน	
เพัื�อให�การใช�ผลิ่ตภณัฑเ์กดิปิระสทิี่ธภิาพั
ส้งสุด	 เช่น	 บริการแบ่งปิันพัื้นที่่�หรือ 
สถึานที่่�ที่ำงานร่วมกัน	การเช่าเค์ร�ืองมือ 
หรืออุปิกรณ์	เปิ็นต�น

 Zero Waste	ค์ือ	แนวที่างการล่ดขยะให�เหล่ือศ้นย์	
หรอืล่ดจำนวนขยะต่อค์นให�เหลื่อน�อยที่่�สุด	 ซึ�งหวัใจหล่กั 
ค์ือการกำจัดขยะตั้งแต่ต�นที่าง	 โดยเน�นล่ดปิริมาณ 
การใช�ที่รัพัยากรที่่�ไม่จำเปิ็น	 การใช�ซ้ำ	 แล่ะการค์ัดแยก
เพัื�อนำกล่ับไปิใช�ใหม่	 ก่อนที่่�จะนำขยะเหล่่านั้นไปิกำจัด	
เพืั�อที่ำให�ของเหลื่อใช�หรือขยะเหล่่าน้ันเกิดปิระโยชน์ส้งสุด	

Reduce	 ล่ดการใช�	 การบริโภค์ที่รัพัยากร 
ที่่�ไม่จำเปิ็นล่ง	

Reuse	นำกล่ับมาใช�ซ้ำ	
เปิ็นการใช�ที่รัพัยากรให�ค์ุ�มค์่าที่่�สุด	

Recycle	นำกล่บัมาใช�ใหม	่หรอืการแปิรสภาพั
โดยการนำขยะมาคั์ดแยก	 ผ่านขั้นตอน 

แล่ะกระบวนการเพัื�อออกมาเปิ็นผล่ิตภัณฑ์ชิ้นใหม ่
รวมถึึงการนำขยะอินที่ร่ย์มาใช�ปิระโยชน์	

โดยแนวทางสำคััญประกอบไปด้วย 

กองพััฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์์ 

https://dcr.dip.go.th/th

www.facebook.com/dip.bisd

86/6 ซอยตรีมิตร ถนนพัระราม 4 
แขวงพัระโขนง เขตค์ลองเตย 

กรุงเทพัฯ 10110

ช่องทางติดต่อ
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วันัน้�ประเด็็นเร่�องส่ิ่�งแวัด็ล้้อม กล้ายเป็นกฎกต่ิกาใหม่ของการค้้าระหวัา่งประเทศไปแล้้วั แล้ะถ่ือได้็วัา่เป็นหน่�ง 
ในมาติรการก้ด็กันทางการค้้าท้�ไม่ใช่ภ่าษ้ี ท้�จะสิ่รา้งผล้กระทบต่ิอผ้้ประกอบการไทยไม่น้อย หากยังไม่ม้การปรบัตัิวั  
โด็ยเฉพาะประเทศค่้้ค้้าหลั้กอย่าง อเมรก่าแล้ะสิ่หภาพยุโรป ท้�ม้ค้วัามช่ัด็เจนในการใช่้มาติรการด้็านส่ิ่�งแวัด็ล้้อม  
ดั็งนั�น ผ้้ประกอบการไทยท้�ด็ำาเน่นธุรุก่จการค้้าระหวัา่งประเทศ จำาเปน็ต้ิองร้ �ใหทั้นแล้ะเติรย้มรบัม่อกับกฎกต่ิกาใหม่ 
เพ่�อป�องกันค้วัามสิ่ามารถืทางการแข่งขันท้�อาจจะล้ด็ล้งได้็

วั่ภาวัรรณ อ่นวัก้ล้     SPECIAL REPORT 13

มาตรการสีีเขียีว 
กฎใหม่่การค้้าโลก 
ท้�ผ้้ประกอบการต้ิองรบัม่อ

CBAM (Carbon Border 
Adjustment Mechanism)

	 สำหรัับผู้้�ปรัะกอบการัไทยท่�มี่คู่้�คู่�า
อย้�ในสหภาพยโุรัป	ต้�องทำคู่วามีร้ั�จักักบั	
มีาต้รัการัปรัับรัาคู่าคู่ารั์บอนก�อนข้�ามี
พรัมีแดนข้องสหภาพยุโรัป	 (Carbon	
Border	Adjustment	Mechanism	:	CBAM)	
ท่�สหภาพยุโรัปเต้รั่ยมีจัะบังคู่ับใช้� 
ในวันท่�	 1	 ตุ้ลาคู่มี	 2566	 เป็นต้�นไป	 
เพ่�อป้องกันการันำเข้�าสินคู่�าท่�ปล�อยก๊าซ
เรั่อนกรัะจักส้งเข้�ามีาในกลุ�มีปรัะเทศ
สมีาช้ิก	 EU	 โดยมีาต้รัการัดังกล�าว 
เป็นหน่�งในนโยบาย	European	Green	Deal	
หรัอ่	การัวางแผู้นยทุธศาสต้รัข์้องสหภาพ
ยุโรัปท่�มี่เป้าหมีายหลัก	3	ปรัะการั	คู่่อ	

1 ใช้�ทรััพยากรัอย�างย�ังย่น/หมีุนเว่ยน	
2 ลดการัปล�อยก๊าซเรั่อนกรัะจัก 
เหล่อศ้นย์	 และ 3 สิ�งแวดล�อมี 
ปลอดสารัพิษ	 เพ่�อสรั�างสังคู่มีท่�มีั�งคู่ั�ง
และเป็นธรัรัมีบนพ�่นฐานข้องเศรัษฐกิจั
ท่�ทันสมัียจัากการัใช้�ทรััพยากรัได�อย�าง
มี่ปรัะสิทธิภาพ	
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	 โดย	 5	 กลุ�มีอุต้สาหกรัรัมีแรัก 
ท่�จัะถู้กพิจัารัณาต้ามีรัะเบ่ยบข้อง	CBAM	
ได�แก�	ซ่เมีนต้์	บรัิการัไฟฟ้า	ปุ�ย	เหล็ก
และเหลก็กล�า	อะลม้ีเินย่มี	และในอนาคู่ต้
อันใกล�มี่การัคู่าดการัณ์ว�า	 จัะกำหนด
รัวมีเคู่มีภ่ณัฑ์์และพอลเิมีอร์ั	ให�อย้�ภายใต้�
มีาต้รัการัน่�ด�วยในช้�วงปี	 2569-2570	 
และในปี	 2573	 คู่าดว�าจัะคู่รัอบคู่ลุมี 
ทุกกลุ�มีผู้ลิต้ภัณฑ์์	

	 สำหรัับข้�ันต้อนการัดำเนินการัต้ามี
มีาต้รัการั	CBAM	จัะมี่ดังน่�

CBAM Declaration 

	 รัะหว�างปี	2566-2568	ผู้้�ปรัะกอบการั
ต้�องรัายงานปรัิมีาณก๊าซเรั่อนกรัะจัก 
ต้�อหน�วยงานปรัะสานงานกลางข้อง	
CBAM	 (Author ized	 Dec larant )	 
รัายไต้รัมีาส	โดยจัะเรั�ิมีรัายงานในวันท่�	
1	ตุ้ลาคู่มี	2566

Clean Competition Act

	 อ่กหน่�งมีาต้รัการัท่�ผู้้�ปรัะกอบการั
ต้�องรั่บทำคู่วามีรั้�จัักเช้�นกัน	 นั�นคู่่อ	 
Clean	Competition	Act	ข้องสหรััฐอเมีรัิกา
ปรัะกอบไปด�วยมีาต้รัการักำหนดกลไก
รัาคู่าคู่ารั์บอน	(Carbon	Pricing)	สำหรัับ
สินคู่�าท่�ผู้ลิต้ในปรัะเทศ	 และมีาต้รัการั
ปรัับรัาคู่าคู่ารั์บอนก�อนข้�ามีพรัมีแดน	
(Carbon	Border	Adjustment	Mechanism	
:	US-CBAM)	สำหรัับสินคู่�านำเข้�า	

	 โดยมีาต้รัการั	 US-CBAM	 สำหรัับ
สินคู่�านำเข้�าในปรัะเทศสหรััฐฯ	 จัะเรัิ�มี
บงัคัู่บใช้�ในปี	2569	จัะม่ีการัจัำแนกสินคู่�า
ออกเป็น	 2	 ปรัะเภท	 ได�แก�	 1.สินคู่�า 
ต้ามีอุต้สาหกรัรัมีเป้าหมีาย	 ได�แก�	 
ผู้ลิต้และกล�ันปิโต้รัเล่ยมี	 ปิโต้รัเคู่มี่	 
ปุ�ย	ไฮโดรัเจัน	กรัดอะดิพิก	ซ่เมีนต้์	เหล็ก
และเหล็กกล�า	 อะล้มิีเน่ยมี	 กรัะจัก	 
เย่�อกรัะดาษและกรัะดาษ	และเอทานอล	
จัะต้�องจั�ายภาษ่คู่ารั์บอนเช้�นเด่ยวกับ
สินคู่�าท่�ผู้ลิต้ในปรัะเทศ	 และ	 2.สินคู่�า
สำเรั็จัรั้ปท่�ใช้�วัต้ถูุดิบต้ามีอุต้สาหกรัรัมี
เป้าหมีายเป็นส�วนปรัะกอบและมีน่�ำหนกั
ข้องวัต้ถุูดิบเกินกว�าท่�กำหนดต้ามีเกณฑ์์	
จัะต้�องจั�ายภาษ่คู่ารั์บอนเช้�นเด่ยวกับ
สินคู่�าท่�ผู้ลิต้ในปรัะเทศ	 สำหรัับ 
ในปี	 2569-2570	 กำหนดน�ำหนักไว�ท่�	 
500	ปอนด์	หรั่อปรัะมีาณ	226	กิโลกรััมี	
และในปี	 2571	 เป็นต้�นไป	ปรัับเกณฑ์์
น�ำหนักเป็น	100	ปอนด์	หรั่อ	ปรัะมีาณ	
45	กิโลกรััมี

	 โดยผู้้�ปรัะกอบการัจัะต้�องรัายงาน
ข้�อมี้ลปรัิมีาณการัปล�อยก๊าซเรั่อนกรัะจัก
จัากกรัะบวนการัผู้ลิต้สินคู่�าและจัาก
ปรัิมีาณการัใช้�ไฟฟ้า	 ข้�อมี้ลปริัมีาณ 
การัใช้�ไฟฟ้าและข้�อมี้ลปริัมีาณสินคู่�า 
ท่�ได�รับัการัรับัรัองจัากผู้้�ต้รัวจัสอบท่�ได�รับั
อนุญาต้โดยกรัะทรัวงการัคู่ลังสหรััฐฯ	
เพ่�อใช้�ในการัปรัะเมีินภาษ่	

CBAM Certif icate

	 นับจัากปี 	 2569 	 เป็นต้�น ไป	 
ผู้้�ปรัะกอบการัจัะต้�องรัายงานปรัิมีาณ
ก๊าซเรั่อนกรัะจัก	 โดยข้�อมี้ลปรัิมีาณ 
ก๊าซเรั่อนกรัะจักดังกล�าวจัะถู้กรัับรัอง
คู่วามีถู้กต้�องโดยผู้้�ทวนสอบ	(Accredited	
Verif	ier)	ท่�ได�ข้่�นทะเบย่นกบัคู่ณะกรัรัมีการั	
CBAM	(CBAM	Authority)	พรั�อมีทั�งซ่�อ	
CBAM	Certiicate	ภายในวนัท่�	31	พฤษภาคู่มี
ข้องทุกปี

Authorized Declarant

	 เมี่�อผู้้�ปรัะกอบการัม่ีใบรัับรัอง 
เรั่ยบรั�อยแล�ว	 ใบรัับรัองดังกล�าวจัะถู้ก
ส�งผู้�านหน�วยงานปรัะสานงานกลาง 
ไปยังคู่ณะกรัรัมีการั	 CBAM	 (CBAM	
Authority)	เพ่�อให�สามีารัถูนำเข้�าสินคู่�า
ในปรัะเทศสมีาช้ิก	 EU	 ได�	 มี่ผู้ลต้ั�งแต้� 
ปี	2569	เป็นต้�นไป
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	 ทั�งน่�	จัากข้�อมี้ลศ้นย์วิจััยกสิกรัไทย	
บอกไว�ว�า	 ในรัะยะสั�นผู้้�ส�งออกไทย 
ในกลุ�มีอุต้สาหกรัรัมีเป้าหมีาย	 คู่วรัมี่
การัจััดเก็บข้�อมี้ลการัปล�อยก๊าซ 
เรั่อนกรัะจัก	ในส�วนข้องรัะยะปานกลาง
และรัะยะยาวผู้้�ปรัะกอบการัคู่วรัเรั�งลงทนุ
พัฒนา	 ปรัับเปล่�ยนกรัะบวนการัผู้ลิต้ 
ให�เป็นมีิต้รัต้�อสิ�งแวดล�อมีและลดการั
ปล�อยก๊าซเรั่อนกรัะจักมีากข้�่น	 หาก 
ไมี�ดำเนินการัดังกล�าว	 ผู้้�ปรัะกอบการั 
จัะต้�องเผู้ช้ิญกับต้�นทุนในการัส�งออก
สินคู่�าท่�เพ�ิมีส้งข้�่น	 และอาจัส�งผู้ลต้�อ
คู่วามีสามีารัถูในการัแข้�งข้ันในอนาคู่ต้

Plastic Tax/
Plastic Packaging Tax 

	 ต้�อมีาสำหรัับผู้้�ปรัะกอบการั 
ในอุต้สาหกรัรัมีพลาสติ้กและท่�เก่�ยวข้�อง	
จัำเป็นต้�องร้ั�จััก	ภาษ่พลาสต้ิก	(Plastic	
Tax)	 หรั่อ	 ภาษ่บรัรัจุัภัณฑ์์พลาสติ้ก	
(Plast ic	 Packaging	 Tax	 :	 PPT)	 
เป็นมีาต้รัการัภาษ่ท่�เรั่ยกเก็บเงิน	 หรั่อ
คู่�าธรัรัมีเน่ยมีจัากผู้้�ผู้ลิต้	 ผู้้�นำเข้�า	 
หรัอ่ปรัะเทศสมีาช้กิท่�ผู้ลติ้	นำเข้�าหรัอ่ใช้�
ผู้ลิต้ภัณฑ์์หรั่อบรัรัจุัภัณฑ์์พลาสติ้ก 

แบบใช้�คู่รั�ังเด่ยวทิ�งและย�อยสลายยาก	
ทั�งน่�	 จัะไมี�รัวมีบรัรัจัุภัณฑ์์พลาสต้ิก 
ท่�มีาจัากการัรั่ไซเคู่ิล	

	 ปัจัจัุบันปรัะเทศท่�มี่การัจััดเก็บภาษ่
พลาสต้ิกแล�ว	 คู่่อ	 สหภาพยุโรัป	 
เรัิ�มีบังคู่ับใช้�ต้ั�งแต้�วันท่�	1	มีกรัาคู่มี	2564	
ซ่�งปรัะเทศสมีาชิ้กจัะต้�องจั�ายภาษ ่
ให�กับสหภาพยุโรัป	 โดยคู่ำนวณจัาก
ปรัิมีาณบรัรัจัุภัณฑ์์พลาสต้ิกแบบใช้� 
คู่รัั�งเด่ยวในอัต้รัา	 0.8	 ย้โรัต้�อกิโลกรััมี	
นอกจัากน่�	ปรัะเทศสมีาช้ิกสหภาพยุโรัป	
แต้�ละปรัะเทศยังสามีารัถูออกมีาต้รัการั
ทางภาษ่พลาสต้ิกข้องต้ัวเองได�ด�วย	เช้�น

สเปนและอิติาลี	 เก็บภาษ่จัากทั�ง 
ผู้้�ผู้ลิต้	 ผู้้�ข้าย	 ผู้้�ซ่�อ	 ซัพพลายเออรั์	
และผู้้�นำเข้�า	 ในอัต้รัา	 0.45	 ย้โรั 
ต้�อกิโลกรััมี	เป็นต้�น	

สหราชอิาณาจักัร	เรัิ�มีจััดเก็บภาษ่
พลาสต้ิกแล�วต้ั�งแต้�วันท่�	1	เมีษายน	
2565	จัากผู้้�ผู้ลติ้และนำเข้�าบรัรัจัภุณัฑ์์
พลาสติ้กท่�มี่ส�วนผู้สมีจัากพลาสติ้ก
รั่ไซเคู่ิลน�อยกว�า	 30	 เปอรั์เซ็นต้์	 
ในอัต้รัา	200	ปอนด์ต้�อต้ัน	

โปรตุเกส เต้รัย่มีจัดัเกบ็ภาษพ่ลาสต้กิ
ในอัต้รัา	 0.30	 ย้โรัต้�อกิโลกรััมี	 
ภายในปี	2566

	 สำหรัับสหรััฐอเมีริักา	 ข้ณะน�่กำลัง
อย้�รัะหว�างจััดทำรั�างกฎหมีาย	Reduce	
Act	 of	 2021	 เต้รั่ยมีจัะจััดเก็บภาษ่
พลาสติ้กท่�ไมี�ม่ีส�วนผู้สมีจัากพลาสติ้ก
รั่ไซเคู่ิลและบรัรัจัุภัณฑ์์พลาสต้ิกท่�เป็น
พลาสต้ิกแบบใช้�คู่รัั�งเด่ยว	 ในอัต้รัา	 
0.2-0.5	 ดอลลารั์ฯ	 ต้�อปอนด์	 ในส�วน
เอเช้่ยอย�าง	ฟิลิปปินส์	คู่าดว�าในปี	2569	
จัะเรั�ิมีจัดัเก็บภาษจ่ัากผู้้�ผู้ลิต้และผู้้�นำเข้�า
พลาสต้ิกแบบใช้�คู่รัั�งเด่ยว	 ในอัต้รัา	 
100	 เปโซฟิลิปปินส์ต้�อกิโลกรััมี	 หรั่อ	
ปรัะมีาณ	1.75	ดอลลารั์ฯ

	 ด�านปรัะเทศไทยยังไมี�มี่การันำ
มีาต้รัการัเรั่ยกเก็บภาษ่พลาสต้ิก 
มีาปรัับใช้�	 แต้�หากด้จัากปรัะเทศคู้่�คู่�า
ข้องไทยท่�เริั�มีม่ีการัจััดเก็บภาษ่พลาสติ้ก	
เพ่�อแก�ปัญหาด�านสิ�งแวดล�อมี	อาจัทำให�
ผู้้�ส� งออกม่ีต้�นทุนท่�ส้ งข้่�น	 ดังน�ัน	 
ผู้้�ส�งออกไทยคู่วรัม่ีการัปรัับตั้วมีุ�งไปส้�
แนวทางข้องพลาสติ้กช้ว่ภาพ	หรัอ่การัใช้�
วัสดุท่�เป็นมีิต้รัต้�อสิ�งแวดล�อมีมีากข้�่น	
เช้�น	 การัใช้�บรัรัจัุภัณฑ์์ช้่ วภาพ	 
(Bio	 Packaging)	 บรัรัจัุภัณฑ์์ท่�สามีารัถู
บรัิโภคู่ได�	 (Edible	 Packaging)	 และ 
บรัรัจัุภัณฑ์์รั่ไซเคิู่ล	(Recycle	Packaging)	
เพ่�อช้�วยลดต้�นทุนด�านภาษ่	และยังทำให�
ธุรักิจัมี่คู่วามียั�งย่นในอนาคู่ต้อ่กด�วย

	 ทั� งหมีดน�่ เป็นเพ่ยงมีาต้รัการั 
ส�วนหน่�งท่�เกิดข้่�น	 เช้่�อว�าในอนาคู่ต้ 
จัะม่ีมีาต้รัการัด�านสิ�งแวดล�อมีเพิ�มีข้�่น
อ่กแน�นอน	 ดังน�ัน	 ปรัะเด็นเรั่�องข้อง 
สิ� งแวดล�อมีจัะไมี� ใช้� เ ร่ั�องไกลตั้ว 
ผู้้�ปรัะกอบการัอ่กต้�อไป	 เต้รั่ยมีพรั�อมี
และเรัิ�มีปรัับต้ัวต้ั�งแต้�วันน่�	 เพ่�ออนาคู่ต้
ท่�มีั�นคู่งข้องธุรักิจันั�นเอง
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Green2Get 
แอปพลิเคชันช่วยจัดการขยะ 

	 ปััญหาการจััดการแยกขยะที่่�ย่�งยาก	 ตั้ั�งแตั้�การแยกขยะ
แตั้�ละปัระเภที่	ไปัจันถึึงการหาสถึานที่่�ที่้�งหลังจัากแยกขยะแล้ว
เป็ันต้ั้นเหตั้ท่ี่ำให้หลายคนล้มเลก้ความคด้ในเร่�องการแยกขยะ	
แตั้�ปััญหาที่่กอย�างสามารถึถึูกแก้ไขได้	 ด้วยบร้การของ	 
Green2Get	แอปัพล้เคชันฝีม่อคนไที่ย	ที่�่สร้างข�ึนโดยแฟนเพจั	
“ล่งซาเล้งกับขยะที่�่หายไปั”	 เพจัที่�่ให้ความรู้ด้านส�้งแวดล้อม
คอยแนะน�าแนวที่างเร่�องการแยกและร่ไซเค้ลขยะชน้ดตั้�างๆ	
ด้วยว้ธ่การแบบเข้าใจัง�ายที่�่ไม�ว�าใครก็สามารถึที่�าตั้ามได้	 
โดยในแอปัพล้เคชันจัะม่ระบบที่�่อ�านวยความสะดวก 

ปัญหาภาวะโลกรอ้น และการเปล่ียนแปลงของสภาพอากาศ (Climate Change) กลายเป็นประเด็นท่ีคนท่ัวโลก
ก�าลังต่ืนตัวและใหค้วามส�าคัญมากข้ึน ส่งผลใหภ้าคธุรกิจต้องปรบัตัวด้วยเช่นกัน สะท้อนได้จากการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และนวตักรรมใหม่ๆ ท่ีมาช่วยดูแลและลดปัญหาด้านส่ิงแวดล้อมมากขึ้น จะน่าสนใจแค่ไหน ดูได้จาก  
5 ผลงานนวตักรรม ท่ีสรรค์สรา้งมาจากฝีมือคนไทย เรยีกได้วา่ตอบโจทย์ยุค BCG Economy ได้เป็นอย่างดี

5 นวัตกรรมกูโ้ลก
ฝีมือคนไทย 

ตอบโจทย์ยุค BCG Economy

ให้ที่�ังผูผ้ลต้ั้และผู้บรโ้ภค	โดยผูผ้ลต้ั้จัะมร่ะบบเกบ็คน่บรรจัภ่ณัฑ์
เพ�่อให้ขยะที่�่เก้ดจัากบรรจั่ภัณฑ์ของส้นค้าถึูกน�าไปัจััดการ 
อย�างถูึกต้ั้อง	ส�วนของผูบ้ร้โภคกส็ามารถึค้นหาว้ธก่ารแยกขยะได้
จัากการสแกนบาร์โค้ดส้นค้า	 หร่อรวบรวมขยะและบันที่ึก 
ลงบนแอปัพล้เคชันเพ�่อส�งตั้�อให้ผู้รับร่ไซเค้ลที่�่อยู�ใกล้เค่ยง 
ได้อ่กด้วย	นอกจัากจัะเปั็นการจััดการขยะที่�่ถึูกตั้้องยังสามารถึ
เปั็นช�องที่างในการสร้างรายได้อ่กด้วย

www.green2get.com 

BIOAXEL 
เครือ่งย่อยขยะเศษอาหาร

	 ขยะจัากอาหารเปั็นอ่กส�้งที่�่เก้ดข�ึนได้ที่่กวัน	 อ่กที่�ังยังม ่
แนวโน้มเพ�้มปัร้มาณมากข�ึนเร�่อยๆ	 จัึงที่�าให้	 BIOAXEL	 
ได้ค้ดค้นนวัตั้กรรมเคร�่องย�อยขยะเศษอาหาร	 เพ�่อจััดการ 
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กับปััญหาเหล�าน�่		โดยสามารถึย�อยเศษอาหารได้ที่่กชน้ดแม้แตั้�
เศษอาหารที่�่ม่ลักษณะแข็ง	 เช�น	 กระดูก	 และเปัล่อกหอย	 
ซ�ึงเคร�่องน�่สามารถึย�อยเศษอาหารหร่อขยะอ้นที่ร่ย์ได้ถึึง	 
100	 ก้โลกรัมตั้�อวันและสามารถึย�อยขยะได้หมดภายใน	 
24	 ช�ัวโมง	 หลังจัากการย�อยเศษอาหารหร่อขยะอ้นที่ร่ย์แล้ว
จัะได้ออกมาเปั็นด้นอ้นที่ร่ย์ค่ณภาพสูงเพ�่อใช้ในการเพาะปัลูก
ที่�าให้พ่ชเตั้้บโตั้ได้เร็ว	เน�่องจัากม่แร�ธาตั้แ่ละสารอาหารที่�่จั�าเปั็น
สูงกว�าหร่อเที่่ยบเที่�ามาตั้รฐานปั่๋ยอ้นที่ร่ย์

www.bioaxelth.com

Wake up waste 
แฟลตฟอรม์รไีซเคิลขยะพลาสติก

	 เปัล�่ยนความย่�งยากในการหาพ่�นที่�่ร่ไซเค้ลขยะพลาสตั้้ก
ด้วยการกดเข้าใช้งาน	 Wake	 up	 waste	 แพลตั้ฟอร์มที่�่ให้ 
ความรู้เร�่องการจััดการขยะพลาสตั้้กที่�่ถูึกว้ธ่	 รวมถึึงสร้าง 
ความตั้ระหนักถึึงผลกระที่บของขยะพลาสตั้ก้ที่�่ม่ตั้�อส้�งแวดล้อม
และส�้งม่ช่ว้ตั้ที่�่อาศัยอยู�ในธรรมชาตั้้	 โดย	 Wake	 up	 waste	 
จัะม่บร้การรับซ�่อขวดพลาสตั้้กที่่กชน้ด	 เปั็นบร้การรับซ�่อถึึงที่�่	
โดยให้ราคาอยู�	 5-10	 บาที่/ก้โลกรัม	 นอกจัากน่�	 ยังม่บร้การ 
รถึบ่บอัดและขนย้ายขยะพลาสตั้้กที่�่จัะช�วยให้กระบวนการ
ร่ไซเค้ลเปั็นไปัอย�างง�ายและม่ปัระส้ที่ธ้ภาพมากย�้งข�ึน

www.wakeupwaste.com 

Cowtec 
เครือ่งผลิตก๊าซชีวภาพและปุ๋ยหมัก

	 ของเส่ยที่�่เก้ดจัากมูลสัตั้ว์เปั็นอ่กตั้ัวการที่�าให้เก้ดภาวะ 
โลกร้อน	Tree	Eco	จัึงได้ค้ดค้น	Cowtec	เคร�่องผล้ตั้ก๊าซช่วภาพ
และปั่๋ยหมักที่�่ได้มาจัากมูลของสัตั้ว์	โดย	Cowtec	จัะช�วยลด
เวลาในการที่�าปั่๋ยหมัก	 หมดปััญหาการรดน��ากลับกองปั่๋ย	 
ไม�ตั้้องใช้พ่�นที่�่และแรงงานอย�างที่�่เคย	 รวมถึึงลดปััญหากล้�น
ไม�พงึปัระสงค์	นอกจัากจัะสามารถึผลต้ั้ปั่ย๋หมกัได้ในระยะเวลา
ที่�่ส�ันลงแล้ว	ยังได้ผลพลอยได้จัากการผล้ตั้ปั่๋ยเปั็นก๊าซช่วภาพ
ที่�่ม่อัตั้ราส�วนม่เที่นถึึง	 60	 เปัอร์เซ็นตั้์	 สามารถึน�าไปัใช้งาน 
ในด้านตั้�างๆ	 ได้เปั็นอย�างด่	 เช�น	 การใช้เปั็นแก๊สห่งตั้้ม 
ปัระกอบอาหารที่ดแที่นการใช้แก๊ส	LPG	หร่อน�าไปัใช้ที่ดแที่น
น��ามันในเคร�่องยนตั้์	 เพ�่อตั้�อกับปัั ๊มน��า	 หร่อเคร�่องผล้ตั้ 
กระแสไฟฟ้าก็ได้เช�นกัน

www.tree-eco.com 

Farm Connect Asia 
ระบบควบคุมฟารม์อัจฉรยิะ

	 หมดปัญัหาการสญูเส่ยเวลาและพลังงานโดยเปัล�าปัระโยชน์	
ด้วยการตั้้ดตั้�ัง	 Farm	 Connect	 Asia	 ผู้ช�วยในการดูแลฟาร์ม	
ด้วยระบบ	IoT	ควบค่มอ่ปักรณ์	ช�วยลดระยะเวลาการที่�างาน	
เพ�้มความแม�นย�า	ช�วยเพ�้มปัระส้ที่ธ้ภาพการที่�างาน	สามารถึ
ควบค่มได้สูงส่ดถึึง	 6	 อ่ปักรณ์	 ม่ระบบโซล้นอยด์วาล์ว	 
(Solenoid	 Valve)	 ที่�่ฟาร์มใช้ส�าหรับแยกโซนการให้น��า	 
เพ�่อช �วยปัระหยัดน��าในโซนที่�่ไม �จั�าเปั ็น	 นอกจัากน�่	 
ยังม่ระบบจััดการการค�านวณการใช้ปั่ ๋ยให้ม่ความแม�นย�า	 
และม่ปัระส้ที่ธ้ภาพตั้�อผลผล้ตั้	 อ่กที่�ัง	 Farm	 Connect	 Asia	 
ยังสามารถึใช้งานร�วมกับแผงโซลาร์เซลล์	ช�วยลดการใช้พลังงาน
จัากไฟฟ้าได้อ่กด้วย

                                     www.farmconnectasia.com  
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ฟารม์อนิทรแ์ปลง
สูตร (ฟารม์) ส�าเรจ็  

บนเส้นทาง BCG Economy Model

ธุรกิจการเกษตร เป็นธุรกิจท่ีผลิตอาหารแต่ก็พ่วงมาด้วยของเสียท่ีเกิดจากขั้นตอนการผลิต ซ่ึงส่งผลกระทบ 
และก่อใหเ้กิดปัญหาต่อส่ิงแวดล้อมมากมาย ด้วยเหตุน้ี จงึน�าไปสู่การปรบัตัวและปรบัเปล่ียนการจดัการธรุกิจ
เกษตรในรปูแบบใหม่ท่ีน�า BCG Economy Model มาประยุกต์ใช้ เฉกเช่นเดียวกับ ฟารม์อนิทรแ์ปลง ท่ีได้สัมผัส
กับผลลัพธท่ี์ดีจากการใชห้ลักดังกล่าวมาสรา้งกระบวนการจดัการใหม่ท้ังในด้านของผลผลิตและของเสียในฟารม์ 
จนน�าไปสู่การเป็นฟารม์ Zero Waste
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เริม่ต้นและเรยีนรูเ้ส้นทาง
ธุรกิจการเกษตรด้วยตนเอง

 ย้้อนกลับัไปเมื่่�อประมื่าณ 17 ปีที่่�แล้ัว 
“ปฏิิวััติิ อิินทร์์แปลง” ในวัย้ 14 ปี 
ที่่�ต้้องเจอกับมื่รสุุมื่ชี่วิต้จากการสูุญเสุ่ย้
หััวหัน้าครอบครัวอย้่างคุณพ่่อไป  
จึงเริ�มื่ต้้นมื่องหัาอาชี่พ่เพ่่�อหัาราย้ได้้ 
เพ่ิ�มื่เต้มิื่ให้ักบัครอบครวัแลัะช่ีวย้แบ่งเบา
ภาระของคณุแม่ื่ ด้้วย้ความื่ชีอบเก่�ย้วกบั
เร่�องเกษต้รกรแลัะการเลั่�ย้งวัว จึงเริ�มื่
ศึกึษาเปรย่้บเที่ย่้บความื่แต้กต้า่งระหัวา่ง
การเลั่�ย้งโคเน่�อแลัะโคนมื่ โด้ย้มื่่ปัจจัย้
เร่�องของราย้ได้้เป็นหัลััก ซึ่ึ�งโคเน่�อ 
จะสุร้างราย้ได้้แค่ปีลัะหันึ�งครั�ง ต้่างจาก
โคนมื่ที่่�สุามื่ารถสุร้างราย้ได้้ใหั้ทีุ่กวัน  
นำไปสุู่การต้ัด้สุินใจเลั่�ย้งโคนมื่ เพ่ราะ
สุามื่ารถสุร้างราย้ได้้ได้้มื่ากกว่าโคเน่�อ

 “ในเด้่อนสุิงหัาคมื่ ปี 2548 เป็นชี่วง
ที่่�เราเริ�มื่ต้้นเลั่�ย้งโคนมื่ โด้ย้ได้้รับโคนมื่
จากคณุต้ามื่า 1 ต้วั วนัแรกที่่�ฝึึกรด่้นมื่ 
ได้้น�ำนมื่มื่ากถึง 8 กิโลักรัมื่ วันนั�นที่ำใหั้
รูสุ้กึได้้เลัย้ว่าอาชีพ่่น่�สุามื่ารถสุร้างราย้ได้้
ใหั้กับครอบครัวได้้อย้่างแน่นอน เราใชี้
เวลัาฝึึกฝึนทีุ่กวันก่อนไปโรงเร่ย้น 

ได้้ปรบัเปลั�่ย้นมื่าเน้นกระบวนการแปรรปู
ของต้นเองเพ่�่อเพ่�ิมื่มืู่ลัค่า โด้ย้แปรรูป
เป็นผลิัต้ภณัฑ์มื่ากมื่าย้ ที่�ังนมื่พ่าสุเจอไรซ์ึ่ 
โย้เกิร์ต้ เนย้ แลัะชี่สุ จัด้จ�าหัน่าย้ 
ภาย้ใต้้แบรนด้์ของตั้วเอง แลัะมื่่ร้าน
จ�าหัน่าย้สิุนค้าของตั้วเอง ที่�่มื่่สุาขา 
ที่�ังในจังหัวัด้ชีุมื่พ่ร ระนอง แลัะภูเก็ต้ 
ซึ่�ึงเป็นไปต้ามื่ความื่ตั้�งใจที่�่ไมื่่ต้้องการ
ขาย้ผลัผลิัต้เขา้สูุ่กระบวนการของโรงงาน 
ฟาร ์มื่อินที่ร ์แปลังต้้องการด้�าเนิน 
การผลัิต้เองทีุ่กข�ันต้อน เพ่�่อสุร้าง 
มืู่ลัค่าเพิ่�มื่ใหั้กับสุินค้าแลัะต้อบโจที่ย้์
ความื่ต้้องการใหั้กับลูักค้า ซึ่�ึงเป็น 
ไปต้ามื่หัลััก Bio Economy (B)  
หัร่อ เศึรษฐกิจชี่วภาพ่ 

 ปัญหัาต้่อมื่าที่�่เจอ ค่อ ปัญหัากลั�ิน
น��าเน่าเสุย่้แลัะมูื่ลัของววั โด้ย้หันึ�งวนัจะมื่่
ปริมื่าณน��าเน่าเสุ่ย้มื่ากถึง 10,000 ลัิต้ร
ต้ ่อวัน แลัะปริมื่าณมืู่ลัวัวมื่ากถึง  
2,500 กิโลักรัมื่ต้่อวัน สุ่งผลัใหั้เกดิ้มื่ลัพิ่ษ
ที่างอากาศึจนถูกร้องเร่ย้นจากชีุมื่ชีน
รอบข้าง เราจึงน�าแนวคิด้ Circular 
Economy (C) หัร่อ เศึรษฐกิจหัมืุ่นเว่ย้น 
มื่าจัด้การกับปัญหัา โด้ย้การน�าน��าเสุ่ย้
มื่าผลิัต้เป็นไบโอแก๊สุหัร่อเช่ี�อเพ่ลิังช่ีวภาพ่ 
เพ่�่อใชี้ในกระบวนการแปรรูปผลัผลัิต้
ที่ด้แที่นการใช้ีแก๊สุหังุต้้มื่ แลัะการจดั้การ
กับมืู่ลัวัวด้้วย้การที่�าปุ๋ย้หัมื่ักชี่วภาพ่ 
แลัะปุย๋้ไสุ้เด้อ่น เพ่�่อสุ่งขาย้ให้ักบัชีาวสุวน
ที่เุรย่้นในพ่�่นที่�่จงัหัวดั้ชีมุื่พ่ร ที่�าให้ัจดั้การ
ปัญหัากลั�ินรบกวนได้้อย้่างเป็นระบบ

 ต้่อมื่าค่อ การจัด้การฟาร์มื่แบบ 
Green Economy (G) หัร่อ เศึรษฐกิจ 
สุ่เข่ย้ว โด้ย้ที่างฟาร์มื่อินที่ร์แปลังเน้น
การใสุใ่จในที่กุขั�นต้อนของการที่ำกจิกรรมื่
ที่างธุุรกิจ รับประกันได้้ว่าทีุ่กคนที่่� 
มื่าเย้่อนฟาร์มื่จะเหั็นมืู่ลัวัวสุูงไมื่่เกิน 
ข้อเที่้า แลัะมื่่การจัด้การฟาร์มื่ใหั้สุะอาด้
อยู้่ต้ลัอด้เวลัา ไมื่่มื่่ของเสุ่ย้หัมื่ักหัมื่มื่  
มื่่พ่ลัังงานฟร่ ย้�ังย้่น แลัะเป็นพ่ลัังงาน
ที่�่สุะอาด้ ซึ่�ึงชี่วย้ใหั้สุิ�งแวด้ลั้อมื่ปลัอด้ภัย้
ต้�ังแต้่ขั�นต้อนการผลิัต้ไปจนถึงผู้บริโภค

ที่ั�งการรด่้นมื่ ต้้มื่นมื่ แลัะบรรจุนมื่ใสุ่ขวด้ 
เพ่�่อน�าไปขาย้ที่�่โรงเร่ย้น มื่่ราย้ได้้  
100-200 บาที่ต่้อวนั ต่้อมื่าในช่ีวงปลัาย้ปี 
เราเข่ย้นจด้หัมื่าย้สุ่งไปย้ังโรงโคนมื่ 
สุวนจิต้รลัด้าเพ่�่อขอพ่ระราชีที่านโคนมื่
จากในหัลัวงรัชีกาลัที่�่ 9 ชี่วงต้้นปี 2549 
เราก็ได้ ้รับจด้หัมื่าย้ต้อบกลัับแลัะ 
ได้้รับโคนมื่พ่ระราชีที่านมื่าอ่ก 1 ต้ัว  
จึงกลัาย้เป็นจุด้เร�ิมื่ต้้นที่�่ที่�าใหั้ผมื่เริ�มื่ที่�า
อาชี่พ่ฟาร์มื่โคนมื่อย้่างจริงจัง ด้้วย้การ
สุ่งน�ำนมื่ใหั้กับสุหักรณ์โคนมื่จังหัวัด้
ชีุมื่พ่ร จนปัจจุบันจำนวนโคนมื่ในฟาร์มื่
มื่่มื่ากถึง 50 ต้ัว”

พิิชิิตปััญหาด้วยหลัก 
BCG Economy 

 ก่อนหัน้าน�่เร�่องของ BCG Economy 
อาจย้ังไมื่่ถูกพู่ด้ถึงในวงกว้าง แต้่สุ�าหัรับ
ฟาร์มื่อินที่ร์แปลังกลัับมืุ่่งมื่�ันที่�่จะน�ามื่า
ปรับใชี้กับการด้�าเนินกิจการ ที่�ังในด้้าน
การแก้ไขปัญหัาแลัะการลัด้ต้้นทีุ่น

 ปัญหัาแรกที่�่พ่บ ค่อ ราย้ได้้ในการ
จ�าหัน่าย้ผลัผลัิต้ จากเด้ิมื่เป็นการ 
สุ่งผลัผลัิต้นมื่วัวใหั้กับสุหักรณ์โคนมื่  

การผลิตมูลโคแหง้ด้วยเคร่อ่งแยกกากเพ่่อท�าปุ�ย
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 “ เ ร า เ ด้ิ นหัน ้ าพ่ัฒนาธุุ ร กิ จ 
อย้่างต้่อเน�่อง โด้ย้ปีน�่มื่่จุด้มืุ่่งหัมื่าย้ 
ในการน�าไบโอแก ๊สุที่�่ เหัลั่อจาก 
กระบวนการแปรรูป มื่าผลัติ้เป็นพ่ลังังาน
ไฟฟ้าใช้ีในฟาร์มื่ เพ่�่อลัด้ต้้นที่นุในสุ่วนน�่ 
โด้ย้ที่างฟาร์มื่มื่ค่่าใชี้จ่าย้ในการใชี้ไฟฟ้า
อยู้่ที่�่ 40,000-50,000 บาที่ต้่อเด้่อน  
เรามื่่ความื่ตั้�งใจที่�่จะลัด้ค่าไฟฟ้าที่�่ใชี้ 
ในกิจกรรมื่การร่ด้นมื่วัว การผสุมื่ 
อาหัารววั แลัะกระบวนการแปรรปูทัี่�งหัมื่ด้ 
ใหั้สุามื่ารถลัด้ค่าไฟได้้ไมื่่น้อย้กว่า 
เด้่อนลัะ 20,000 บาที่ นอกจากน่�  
เราย้ังมื่่ไอเด้่ย้ที่�าสุถาน่ชีาร์จไฟฟ้า EV 
ที่�่หัน้าฟาร์มื่ของเราเพ่�่อรองรับลูักค้า  
ซึ่�ึงได้้แรงบันด้าลัใจมื่าจากการที่�่เหั็น
ลัูกค้าขับรถย้นต้์ไฟฟ้ามื่าซึ่�่อสุินค้า 
แลัะเย้�่ย้มื่ชีมื่ฟาร์มื่ของเรามื่ากย้�ิงข�ึน  

 สุ่วนในด้้านของการลัด้ต้้นทีุ่น ปฏิวัต้ิ
เล่ัาว่า การใช้ีไบโอแก๊สุที่�่ได้้จากน��าเน่าเสุย่้ 
สุามื่ารถชี ่วย้ลัด้ต้ ้นทุี่นจากการ 
ใชี้แก๊สุหัุงต้้มื่ โด้ย้เฉลั�่ย้ต้่อปี 180,000-
200,000 บาที่ จนปัจจุบันที่างฟาร์มื่ 
ลัด้ค่าใชี้จ่าย้ในสุ่วนของแก๊สุหัุงต้้มื่ 
ในกระบวนการแปรรูปไ ด้้อย่้าง  
100 เปอร์เซึ่็นต้์ ที่ำใหั้มื่่ต้้นทีุ่นเหัลั่อ
สุามื่ารถน�าไปต้่อย้อด้พ่ัฒนาในด้้านอ�่นๆ 
ที่�่เกิด้ประโย้ชีน์ต้่อฟาร์มื่ นอกจากน�่  
ในสุ่วนของราย้ได้้จากการขาย้ปุ๋ย้หัมื่ัก
แลัะปุ๋ย้ไสุ้เด้่อนที่�่ได้้จากมูื่ลัวัว ได้้น�ามื่า
ซึ่�่ออาหัารใหั้กับโคนมื่ในฟาร์มื่ซึึ่�งชี่วย้
แบ่งเบาราย้จ่าย้ในสุ่วนน่�ได้้มื่ากถึง  
15-20 เปอร์เซึ่็นต้์ หัร่อประมื่าณ 80,000- 
100,000 บาที่ต้่อเด้่อน

พัิฒนาธุรกิจใหเ้ปั็นมิตร
ต่อส่ิงแวดล้อม

 การที่�าธุุรกิจโด้ย้ใชี้แนวคิด้ต้ามื่หัลััก 
BCG Economy นอกจากจะชี่วย้จัด้การ
ปัญหัาแลัะลัด้ต้้นทีุ่นแลั้ว ย้ังสุามื่ารถ
ชี ่ วย้ใหั ้ ธุุ รกิ จมื่่ภาพ่ลัักษณ ์ที่�่ ด้ ่ 
สุร้างเอกลัักษณ์ที่�่ด้่ใหั ้กับแบรนด้์  
เพ่ราะในปัจจุบันลูักค้าเร�ิมื่หัันมื่า 
ใหั้ความื่สุ�าคัญกับการที่�าธุุรกิจที่�่มื่่ 
ความื่รับผิด้ชีอบต้่อสุังคมื่ แลัะเป็นมื่ิต้ร
ต้่อสุ�ิงแวด้ลั้อมื่มื่ากข�ึน

ฟาร์์มอิินทร์์แปลง

www.farminpleang
.co.th/th

ฟาร์์มอิินทร์์แปลง

69/2 ม.7 ต.ท่�งคา 
อิ.เมือิงชุ่มพร์ จ.ชุ่มพร์

ช่องทางติดต่อ

การด�าเนินธรุกิจ
ใหเ้ติบโตอย่างย่ังย่น 

นอกจากคุณภาพ
ของสินค้าแล้ว 

ความรบัผิดชอบ
และการค�านึงถึง

ส่ิงแวดล้อม
ก็ส�าคัญไม่แพ้กัน

ซึ่�ึงแสุด้งใหั้เหั็นถึงความื่รับผิด้ชีอบ 
ต้่อสุ�ิงแวด้ลั้อมื่แลัะลัด้การใชี้เชี�่อเพ่ลัิง
ฟอสุซึ่ิลั ต้ลัอด้จนมื่่การขย้าย้พ่�่นที่�่ฟาร์มื่
แต้่ย้ังคงใชี้การจัด้การแลัะแนวคิด้  
Zero Waste แลัะ BCG Economy Model 
เชี่นเด้ิมื่ ของเสุ่ย้ต้้องได้้นำกลัับมื่าใชี้
ประโย้ชีน์ใหัมื่่ ต้้องมื่่ราย้ได้้จากการ
จัด้การของเสุ่ย้ แลัะมื่่การจัด้การฟาร์มื่ 
อย้่างย้ั�งย้่น” ปฏิวัต้ิกลั่าวสุ่งที่้าย้

ปฏิิวติั อนิทรแ์ปลง

บ่อท่ีผลิตไบโอแก๊ส  
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ปััญหาส่ิ่�งแวดล้้อมกล้ายเปั็นวาระแห่งชาต่ิของหล้ายๆ ปัระเทศ  ผู้้้คนเร่�มหันมาสิ่นใจการล้ดภาวะโล้กรอ้น  
ล้ดการปัล่้อยก๊าซคารบ์อนไดออกไซด์ไปัรบกวนชั้นบรรยากาศ ซึ�งการใช้รถพลั้งงานสิ่ะอาด อย่างรถไฟฟา้ (EV) 
กล้ายเป็ันตัิวเลื้อกสิ่ำาคัญ ขณะท่�รฐับาล้ไทยก็ออกมาสิ่นับสิ่นุนให้คนใช้รถไฟฟา้กันมากขึ้น สิ่อดรบันโยบาย 
ขับเคลื้�อนเศรษฐก่จ BCG Economy Model (Bio-Circular-Green Economy) แล้ะเป้ัาหมาย 
สิ่รา้งสัิ่งคมเศรษฐก่จปัล้อดคารบ์อน

 ด้วยเหตุิน้่เอง จงึทำาให ้ศตวรรษ ล้ิมกอปรไพบูลย์ กรรมการผู้จดัการ Electric Racing Automotive (ERA) 
ผู้้้อย่้เบื้องหลั้ง “ATOM” สิ่ามล้้อไฟฟ้าฝีมือคนไทย ลุ้กขึ้นมาเด่นหน้าบนเส้ิ่นทางของพลั้งงานสิ่ะอาด  
โดยจุดเร่�มต้ินของเขาคือ การทำาเพื�อผู้้้ส้ิ่งวยั แต่ิเปั้าหมายปัล้ายทางคือ กอบก้้ภ้ม่อากาศโล้กด้วยรถไฟฟา้

จ่ราวัฒน์ คงแก้ว     BUSINESS IDEA21

ATOM 
สามล้อไฟฟา้สายพันธุไ์ทย 

เพื�อผู้้้ส้ิ่งวยั เพื�อโล้ก
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	 “จุดเริ่มต้นผมแค่อยากท�ารถไว้ 
ให ้คุณพ่อใช ้	 แต ่พอลงไปศึกษา 
จรงิๆ	แล้ว	ท�าให้เหน็โอกาสว่า	รถของเรา
เหมาะส�าหรับผู้สูงอายุมาก	เพราะช่วย
ให้การขบังา่ยขึ้นและปลอดภยั	จงึพฒันา
มาเป็นธุรกิจในเวลาต่อมา	ซึ่งรถไฟฟ้า	
ถือเป็นเมกะเทรนด์หนึ่ง	 ผมมองว่า	 
ในอีก	 10	 ปีข้างหน้า	 ก็ยังคงเป็น 
เทรนด์นี้อยู่	เพยีงแต่พลงังานที่มาทดแทน
อาจจะเปลี่ยนจากไฟฟ้าไปเป็นอย่างอื่น	
แต่สุดท้ายก็ยังคงเป็นเทรนด์เรื่องของ
การช ่วยลดคาร ์บอน	 ลดป ัญหา 
สิ่งแวดล้อม	ซึ่งทั่วโลกก�าลงัให้ความส�าคญั	
และเราทุกคนต้องช่วยกัน”

	 การมาถึงของรถไฟฟ้า	 กลายเป็น
ความหวังของโลกที่จะมียานพาหนะ 
เข้ามาทดแทนการใช้น�้ามันเชื้อเพลิง	 
เพื่อลดก๊าซเรอืนกระจกและปัญหามลพษิ
ต่างๆ	 ศตวรรษสะท้อนถึงแนวคิดนี้ 
ให้ฟังว่า	

	 “ถ ้ า เ ราท� า รถขึ้นมาหนึ่ งคัน	 
แล้วสามารถไปทดแทนรถที่ใช้น�้ามัน 
หรือดีเซลได้หนึ่งคัน	 มันจะช่วยลด
คาร์บอนฟุตพรินต์ลงได้	 โดยรถยนต์
ดี เซลหนึ่งคัน	 จะปล่อยคาร ์บอน 
ค่อนข้างเยอะต่อการใช้งาน	1	กิโลเมตร	
ดังนั้น	เราต้องการไปทดแทน	เพื่อแลก
คาร์บอนฟตุพรนิต์มา	โดยอาจจะมกีารท�า
คาร์บอนเครดิตที่ทางรัฐบาลสนับสนุน	
แล้วน�ามาลดภาษี	เป็นต้น	ซึ่งผมก�าลัง
ศกึษาเรื่องนี้อยู	่และเฟสต่อไปเราจะเข้าสู่
การท�าคาร์บอนเครดติที่เป็นสากลต่อไป”	
เขาบอกพันธกิจเพื่อโลก

 
พัฒนาสู่ตลาดโลจิสติกส์ 
สรา้งผลกระทบท่ีใหญ่ขึ้น

	 ATOM	 เริ่มต ้นด ้วยรถสามล้อ 
เพื่อผูส้งูอาย	ุทว่าแผนต่อไปของพวกเขา
คอื	การไปสู่ตลาดรถขนส่งและโลจสิตกิส์	
โดยศตวรรษบอกเราว่า	 ในอีก	 3-5	 ปี 
ข้างหน้า	บริษัทมีแนวคิดในการพัฒนา
รถ	 EV	 ส�าหรับโลจิสติกส์	 ซึ่งเป็น
อุตสาหกรรมตัวการหลักที่ทิ้งคาร์บอน
ฟุตพรินต์ให้กับโลก

	 “มองว่าโลจิสติกส์เป็นกลุ่มที่ต้องให้
ความส�าคัญ	เพราะระบบขนส่งของโลก
ส่วนใหญ่อยู่ที่ภาคพื้นดินถึงประมาณ	
50	เปอร์เซ็นต์	นอกนั้นจะไปทางอากาศ
และทางเรือ	 มลภาวะที่ถูกทิ้งไว้อยู่กับ
ภาคโลจิสติกส ์ เสียเป ็นส ่วนใหญ	่ 
เรียกว่าเยอะกว่าคนใช้รถส่วนตัวด้วยซ�้า	
ยิ่งในอนาคตโลกเปลี่ยนไป	การซื้อ-ขาย
ออนไลน์มากขึ้น	 ทุกครั้งที่คลิกสั่งซื้อ	 

“ส่ิงแวดล้อม” ความรบัผิดชอบ
ของผู้คนและธุรกิจ

	 การเตบิโตมาในบ้านรมิน�้า	จ.นนทบรุ	ี
ท�าให ้มองเห็นความเปลี่ยนแปลง 
ของสภาพภูมิอากาศ	ทั้งปัญหาฝุ่นควัน	
อากาศร้อน	 และน้ำท่วมที่สูงขึ้นทุกปี	
กลายเป็นแพสชั่นเล็กๆ	 ที่ซ่อนอยู่ 
ในความตั้งใจของศตวรรษว่าหากสามารถ
ท�าอะไรเพื่อโลกใบนี้ได้เขาก็อยากจะท�า	
จนเมื่อต้องมาหยิบจับธุรกิจ	 “ATOM”	
สามล ้อไฟฟ ้า	 ที่ เป ิดตัวไปเมื่อ	 
ปลายปี	 2564	 และออกสู ่ตลาด 
ช่วงต้นปี	 2565	 จึงเป็นโอกาสอันด ี
ที่จะได้เริ่มต้นพันธกิจกอบกู้โลกด้วย 
ยานพาหนะเพื่อสิ่งแวดล้อม	

ศติวรรษ 
ล้่้มกอปัรไพบ้ล้ย์ 
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มันจะเกิดการขนส่งของในระยะสั้นๆ	 
มีขนส่งขนาดเล็กที่วิ่งตลอดเวลา	วันละ	
200-300	กิโลเมตรต่อคัน	คิดดูว่าถ้าเป็น
รถดีเซลจะทิ้งมลภาวะทิ้งคาร์บอน 
ไว้เยอะแค่ไหน	เพราะฉะนั้นถ้าเราสามารถ
น�ารถไฟฟ้าเข้ามาทดแทนได้	 คาร์บอน
ฟุตพรินต์ที่ทิ้งไว้ก็จะลดลง	 และน่าจะ
ช่วยโลกได้อีกมาก”	เขาบอกถึงแผนการ
ผลิตรถพลังงานสะอาดซึ่งเป็นมาตรการ
ส�าคัญในการรับมือการเปลี่ยนแปลงของ
สภาพภูมิอากาศโลก

	 รวมถึงการพัฒนาสินค้าในตลาด 
ฮอบบี้	เช่น	เรือไฟฟ้า	เรือขนาดเล็กที่ใช้
ไฟฟ้า	 เป็นต้น	 โดยปัจจุบันนอกจาก
ประเทศไทย	ATOM	ยงัมตีวัแทนจำหนา่ย
ที่	สปป.ลาวอีกด้วย

เติบโตคู่เทรนด์ 
BCG  Economy

	 การท�าธรุกจิที่เกี่ยวข้องกบัสิ่งแวดล้อม
ยงัเป็นความท้าทายของผู้ประกอบการไทย	
ศตวรรษยอมรบัว่า	กลุม่ลกูค้าที่ตดัสนิใจ
ใช้รถไฟฟ้าเพราะตระหนักถึงปัญหาด้าน
สิ่งแวดล้อมจรงิๆ	นั้น	มไีม่ถงึ	20	เปอร์เซน็ต์	
ส่วนใหญ่ที่เลือกใช้เพราะมองผลกระทบ
โดยตรงต่อพวกเขามากกว่า	เช่น	ปัญหา
ราคาน�้ามันที่สูงขึ้น	 เช่นเดียวกับคน 
ที่เลือกติดตั้งโซลาร์เซลล์เพราะค่าไฟฟ้า
ที่สูงขึ้นในปัจจุบันเช่นกัน

	 “ถ้าเป็นปัญหาที่ถึงตัวผู ้บริโภค
โดยตรงหรือมีผลกระทบกับเขาเมื่อไหร	่
เขาตระหนักถึงแน่นอน	 อย่างเช่น	 
ในช่วงปีท่ีผ่านมาน�้ามันราคาสูงข้ึนตลอด	
คนเลยมองหาสิ่งใหม่ๆ	 ที่มาทดแทน	 
ซึ่งก็คือระบบไฟฟ้า	ขณะที่คนส่วนใหญ่
ก็ไม่รู้หรอกว่ามันเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อม
อย่างไร	 แต่เห็นว่าดีมีประโยชน์กับเขา
ก็ใช้	 ผมมองว่าเรื่องนี้ส่วนหนึ่งก็ต้อง
อาศยัสื่อ	ที่ต้องช่วยกนัประชาสมัพนัธ์ว่า
วันนี้เรามีสิ่งใหม่เข้ามาทดแทนพลังงาน
ฟอสซิลได้แล้ว	 เมื่อสามารถท�าให้คน
มั่นใจกับมันได้	ก็เชื่อว่าคนจะหันมาใช้
รถไฟฟ้าเพิ่มขึ้นอีกมากในอนาคต”

	 แม้ยงัคงต้องท�าธรุกจิบนความท้าทาย
ท่ามกลางการแข่งขนัที่เพิ่มขึ้น	แต่ศตวรรษ
ยังคงเชื่อมั่นว่าการท�าธุรกิจในปัจจุบัน	

ผู ้ประกอบการต้องค�านึงถึงโลกและ 
ส่ิงแวดล้อมควบคู่ไปกับการท�าธุรกิจด้วย	
นี่คือความรับผิดชอบที่ทุกฝ่ายต้อง 
ร่วมมือกัน	เพราะการท�าเพื่อสิ่งแวดล้อม	
ธุรกิจก็ได้ด้วย

	 “อย่างแรกเลยคือมันช่วยธุรกิจ 
ในเรื่องของการทดแทนการเสียภาษีได้	
สอง	 นี่เป็นสิ่งที่เขาควรตระหนักถึง 
อย่างมากว่าทุกสิ่ งที่ เขาทำลงไป	 
มันส่งผลถึงลูกถึงหลานของเราในอนาคต	
ถ้าเราไม่เริ่มท�าเรื่องพวกนี้	 ไม่แก้ไข 
หรือท�าอะไรให้ดีขึ้น	มันก็จะแย่ลงเรื่อยๆ	
ผมมองว่า	 เรื่องนี้เป ็นเรื่องส�าคัญ 
ที่ทุกคนต้องช่วยกัน”

	 เมื่อถามถึงเป้าหมายในอนาคต	 
เขาบอกเราว่า	 จะเป็นแบรนด์ที่พูดได้
อย่างเต็มปากว่า	 แบรนด์คนไทย	 และ
ในอนาคตหากมีส่วนประกอบที่คนไทย
สามารถผลิตเองได้	 100	 เปอร์เซ็นต์	 
ได้คุณภาพและราคาสู ้ต ่างชาติได้	 
เขาก็ยินดีเปล่ียนมาใช้แบรนด์ไทยท้ังหมด	
เพื่อเติบโตไปด้วยกัน			

	 ในส่วนของเป้าหมายด้านการ 
ลดคาร์บอนเพือ่โลก	เขาบอกเราว่า	ไม่ได้
ตั้งความหวังไว้สูงมากนัก	 เพียงแต่จะ
ค่อยๆ	ท�า	เริ่มนบัหนึ่งแล้วดวู่ายงัสามารถ
ไปต่อได้ไกลแค่ไหน	 ถ้าเห็นช่องทาง 
ว่าสามารถท�าได้มากกว่านั้น	 ก็จะท�า 
ให้ดีขึ้น	นี่คือพันธกิจที่ไม่ใช่แค่เพื่อธุรกิจ	
แต่คือความยั่งยืนของโลกใบนี้

รถไฟฟ้า ATOM

www.era-thailand.com

ERA

era.evcar

ERA.Thailand

ช่องทางติดต่อ

ผู้้้ปัระกอบการ
ต้ิองคำานึงถึงโล้ก
แล้ะส่ิ่�งแวดล้้อม

ควบค้่ไปักับ
การทำาธรุก่จด้วย 

น่�คือความรบัผู่้ดชอบ
ท่�ทุกฝ่าย

ต้ิองรว่มมือกัน 
เพราะการทำา

เพื�อส่ิ่�งแวดล้้อม 
ธรุก่จก็ได้ด้วย
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แผ่นไม้อดั
จากกากเฉาก๊วย  

โมเดลธรุกิจ BCG ของ เฉาก๊วยชากังราว

เริม่ต้นธุรกิจท่ีใส่ใจสังคม
และส่ิงแวดล้อม

	 “เฉาก๊วยชากังราว”	 คือผลิตภัณฑ์
โอทอปที่มีชื่อเสียงระดับประเทศ	 
หน่ึงในความภาคภูมิใจของชาวก�าแพงเพชร	
ก่อตั้งโดย	 “เสริมวุฒิ	 สุวรรณโรจน์”	
ตั้งแต่ปี	2546	ซึ่งนับถึงปัจจุบัน	พวกเขา
อยู่ในตลาดมานานถึง	20	ปีแล้ว

	 สิ่งที่มากไปกว่าจุดยืนด้านการผลิต
สินค้าที่มีคุณภาพ	 คือแนวคิดด้าน 
สังคมและสิ่งแวดล้อม	 โดย	 สุรกิจ  
สุวรรณโรจน์ รองประธานบริษัท 
เฉาก๊วยชากังราว จ�ากัด	บุตรชายของ
เสริมวุฒิ	บอกเล่าถึงแนวคิดการท�าธุรกิจ
ของเฉาก๊วยชากังราวให้ฟังว่า

	 “คุณพ่อบอกผมเสมอว่า	สิ่งที่ส�าคัญ
ในการท�าธุรกิจ	 มากไปกว่าการสร้าง 
ผลก�าไร	 คือการที่เราต้องเป็นส่วนหนึ่ง 
ที่ตระหนักถึงสังคมและสิ่งแวดล้อม	 
โดยเราต้องไม่เป็นภาระเสยีเอง	อย่างเช่น	
ของเสียต่างๆ	 ที่มาจากโรงงานของเรา	

แผ่นไม้อดั (Particle Board) ลวดลายแปลกตา ท่ีต่อยอดใหเ้ป็นเฟอรนิ์เจอรเ์ก๋ๆ และงานออกแบบตกแต่งภายใน
ไดโ้ดดเด่น เกินจะคาดเดาได้วา่น่ีคือ “กากเฉาก๊วย” ของเสียจากโรงงานผลิต “เฉาก๊วยชากังราว” แบรนด์ดัง 
จาก จ.ก�าแพงเพชร ท่ีแต่ละปีจะมีปรมิาณกากท่ีต้องท้ิงมากถึง 600 ตัน ด้วยความต้ังใจท่ีอยากจะเปล่ียนของเสีย
ใหเ้ป็นส่ิงท่ีมีมูลค่าเพ่ิม และสามารถหมุนเวยีนใช้ทรพัยากรได้อย่างคุ้มค่า เพ่ือดูแลส่ิงแวดล้อมใหดี้ ตามวถีิของ 
BCG Economy ท�าใหว้นัน้ีพวกเขาได้ค้นพบกับเส้นทางธรุกิจใหม่ท่ีไปไกลย่ิงกวา่เก่า
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จะต้องมีการด�าเนินการตามมาตรฐาน
การจดัการของเสียจากโรงงาน	ทัง้นำ้เสยี
หรือสิ่งปฏิิกูลต่างๆ	 เพื่อไม่ให้ไปสร้าง
ปัญหาให้กับโลก”

คิดนวัตกรรมเปล่ียน 
“กากเฉาก๊วย” เป็นคุณค่าใหม่

	 ของเสียส่วนใหญ่จากกระบวนการ
ผลิตของบริษัท	 คือ	 “กากเฉาก๊วย”	 
ซึ่งเขาเทียบให้เห็นภาพว่า	 เฉพาะช่วง
สงกรานต์ที่ผ่านมา	ในเวลาเพยีง	4-5	วนั	
พวกเขาผลิตเฉาก๊วยป้อนตลาดไปแล้ว 
กว่า	 400,000	 ถุง	 ฉะนั้นในปีปีหนึ่ง	 
จะมีกากเฉาก๊วยให้ต้องก�าจัดทิ้งสูงถึง
ประมาณ	600	ตันต่อปี	

	 สุรกิจเกิดแนวคิดที่อยากสร ้าง 
มูลค่าเพิ่มให้กับกากเฉาก๊วย	เขาจึงเริ่ม
ศึกษาว่า	กากเฉาก๊วยน�าไปท�าเป็นอะไร
ได้บ้าง	 ก็พบว่า	 สามารถน�าไปอัด 
เป็นถ่าน	และท�าเป็นปุย๋ได้	โดยเขามองว่า	
หากท�าเป็นถ่านอาจส่งผลกระทบต่อ 
สิ่งแวดล้อม	เขาจึงเริ่มจากการน�าไปท�า
เป็นปุ๋ย	โดยกากเฉาก๊วยนั้นมีคุณสมบัติ
ในการปรับปรุงดิน	และปรับสภาพดิน

	 “ผมเริ่มจากท�าดนิหมกัจากต้นเฉาก๊วย	
ขายถุงละ	30	บาท	ให้กับลูกค้าที่มาซื้อ
เฉาก๊วย	 แต่ส่วนใหญ่จะใช้แจกให ้
ชาวบ้านในชุมชนเสียมากกว่า	ภายหลัง
เกิดแนวความคิดว่า	 น่าจะท�าอะไร 
ที่สร้างมูลค่าเพิ่มได้มากกว่าแค่ท�าปุ๋ย	
เพราะเรามีกากเฉาก๊วยเยอะมาก	 
ผมจึงน�าโปรเจกต์นี้ไปปรึกษากับทาง
ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่	 3	 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม	จนมีแนวคิด
ร่วมกันว่า	น่าจะท�าเป็นวัสดุทดแทนใหม่	
ที่มาของการเข้าร่วมกิจกรรมสร้างมูลค่า
เพิ่มผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมสร้างสรรค์
ตามแนวทางเศรษฐกิจหมุนเวียน	 
(Creative Value Design in Circular 
Economy	Fashion	&	Lifestyles)	จนน�า
มาสู่การวิจัยและพัฒนาเป็นแผ่นไม้อัด	

เป็นเอกลักษณ์	เมื่อนำมาทำเป็นชิ้นงาน
เฟอร์นิเจอร์จะมีความสวยงามโดดเด่น	
โดยโต๊ะเป็นเฟอร์นิเจอร์ประเภทแรก 
ทีเ่ราเลอืกผลติ	เพราะง่ายและเหมาะกบั
ลักษณะของแผ่น	 Particle	 Board	 
มากที่สุด	 ซึ่งเมื่อผลิตขึ้นมาแล้วก็ให้
ผลลัพธ์ที่ชัดเจนทั้งความแข็งแรง 
และใช้งานได้จริง	 ส่วนในอนาคต 
ผมจะทำเป็นแผ่นเหมือนสมาร์ทบอร์ด	
(Smartboard)	เพือ่เอาไปทำเปน็เคานเ์ตอร์	
ผนัง	สำหรับงานตกแต่งภายใน	รวมถึง
เอามาขึ้นรูปเป็นพวกของตกแต่ง	 
เพราะมองว่าการทำแบบนี้จะทำให้ 
การกำจัดของเสียของเราครบวงจร	 
ให้ประโยชน์ต่อสิ่งแวดล้อม	และยังทำให้
เราก้าวไปอีกขั้น	 โดยได้ตลาดใหม่ๆ	 
ที่ยังไม่มีใครทำอีกด้วย”

(Particle	 Board)	 จากกากเฉาก๊วย	 ที่มี
ความแขง็แรง	และเป็นวสัดทุดแทนไม้ได้”

ต่อยอดจากธุรกิจอาหาร
สู่ตลาดเฟอรนิ์เจอร์

 กากเฉาก๊วยจ�านวนมหาศาลที่เคย
เหลือทิ้งและกลายเป็นปุ ๋ย	 ถูกน�า 
มาตากแห้งและเข้าเครื่องอัดจนออกมา
เป็นแผ่น	 Particle	 Board	 ที่มีลวดลาย
สวยงาม	เป็นเอกลักษณ์	สามารถน�าไป
ต่อยอดเป็นเฟอร์นิเจอร์ที่แข็งแรง 
และโดดเด่น	 สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ 
กากเฉาก๊วยได้มากกว่าเท่าตวั	โดยปัจจบุนั
อยู่ระหว่างการวิจัยปรับปรุงสูตร	เพื่อให้
มีมาตรฐาน	และต้องเข้าสู่กระบวนการ
ทดสอบต่างๆ	 เช่น	 ความแข็งแรง	 
การทนน�้า	 และความชื้น	 เป็นต้น	 
ซึ่งมีผลต่อการผลิตชิ้นงานเฟอร์นิเจอร์
และยั ง ได ้ภาควิชาวัสดุศาสตร 	์ 
คณะวิทยาศาสตร ์	 มหาวิทยาลัย
เกษตรศาสตร์	 มาช่วยในการทดสอบ 
อีกด้วย

	 “คุณสมบัติของกากเฉาก๊วย	 คือ	 
มีความเหนียว	 แข็งแรง	 และทนทาน	
ขณะที่สีก็ ให้ความรู้สึกคลาสสิก 

แผ่นไม้อดัจากกากเฉาก๊วย

โต๊ะไม้อดัจากกากเฉาก๊วย
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จะถูกน�าไปสร้างประโยชน์ต่อ	และช่วยลด
ผลกระทบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม 
ลงอย่างไร	จะกลายเป็น	“จุดขายใหม่”	
ให้กับธุรกิจได้อย่างมากในวันนี้

	 “ส�าหรับผู้ประกอบการที่อยากลุก
มาท�าเรื่อง	 BCG	 ผมมองว่า	 ต้องเริ่ม 
จากใจก่อน	สิ่งส�าคญัที่สดุคอืการตระหนกั
ถึงความส�าคัญของสังคมและส่ิงแวดล้อม	
การไม่ท�าให้ธุรกิจของเราเป็นภาระ 
ต่อโลก	ซึ่งจริงๆ	แล้วการท�า	BCG	นั้น
ไม่จ�าเป็นต้องไปถึงขั้นตอนของการวิจัย
อะไรยิ่งใหญ่เลย	เริ่มจากง่ายๆ	อย่างเช่น	
การก�าจัดของเสียที่เรามีให้เกิดขึ้นน้อย
ที่สุด	ส่งเสริมการใช้ซ�้า	แปรสภาพ	แล้ว
น�ากลับมาใช้ใหม่	 แค่นี้ก็เท่ากับว่า	 
ทกุจดุของเราก้าวไปสูค่วามเป็น	BCG	แล้ว”	
สุรกิจกล่าวทิ้งท้าย

เติบโตย่ังยืนตามวิถีี BCG

	 ในขณะที่ผลติภณัฑ์ใหม่ยงัอยูร่ะหว่าง
การทดสอบเพื่อเตรียมออกสู ่ตลาด 
เร็วๆ	นี้	แต่สุรกิจย�้าว่า	เขายังอยากท�า
ตลาดแบบค่อยเป็นค่อยไปไม่บุ่มบ่าม	
เพราะอยากเติบโตอย่างมั่นคง	 และ 
เป้าหมายหลักของการทำสิ่งเหล่านี้	 
คือ	ก�าจัดของเสียในโรงงานให้มากที่สุด
เท่านั้น

	 “บริษัทของเรามองว่าสิ่งแวดล้อม
เป็นเรื่องที่ส�าคญั	และการน�าวสัดเุหลอืใช้
มาท�าเป็นผลติภณัฑ์ใหม่	จะท�าให้เฉาก๊วย
ชากังราวครบวงจรจริงๆ	 คือทุกครั้ง 
เวลาเราเปิดโรงงานให้คนมาดูงาน	 
จุดสุดท้ายของการผลิตคือกากเฉาก๊วย	
แต่คนก็สงสัยอีกว่า	 แล้วกากเฉาก๊วย 
จะเป็นอะไรต่อ	 จะท�าได้แค่ปุ๋ยเท่านั้น
เหรอ	 ซึ่งวันนี้เราสามารถท�าให้เขา 
เห็นภาพได้แล ้วว ่า	 กากเฉาก๊วย 
ที่เรามีอยู่	เราจะสร้างมูลค่าเพิ่มอย่างไร	
นี่นับเป็นการก้าวไปสู่อีกขั้นหนึ่งของ
เฉาก๊วยชากังราว”

	 ในขณะที่ผู้บริโภคยุคใหม่	 มีความ
ใส่ใจเรื่องสิ่งแวดล้อมมากขึ้น	 สุรกิจ 
บอกเราว่า	 การที่แบรนด์สามารถ 
ตอบค�าถามลูกค้าได้ว่าของเสียที่เคยมี

ส่ิงท่ีส�าคัญ
ในการท�าธรุกิจ 

มากไปกวา่
การสรา้งผลก�าไร 

น่ันคือการท่ีเรา
ต้องเป็นส่วนหน่ึง

ท่ีตระหนักถึงสังคม
และส่ิงแวดล้อม 

โดยเราต้องไม่เป็น
ภาระต่อสังคม

และส่ิงแวดล้อม

บริิษััท เฉาก๊๊วยชาก๊ังริาว จำำาก๊ัด

โริงงานเฉาก๊๊วยชาก๊ังริาว
ก๊ำาแพงเพชริ 

เพจำหลัก๊บริิษััท

ช่องทางติดต่อ

กากเฉาก๊วย ของเสียจากกระบวนการผลิต

สุรกิจ สุวรรณโรจน์ 
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การท�าธุรกิจบนแนวคิด BCG Economy  
ไม่ได้สรา้งคุณค่าใหกั้บโลกใบน้ีเท่าน้ัน แต่อาจ
ตอบแทนผู้ประกอบการกลับมาเป็นโอกาส 
ธรุกิจใหม่ เพ่ิมแต้มต่อการแข่งขนัในตลาดโลกได้ 
เช่นเดียวกับบรษัิท ดีดี เนเจอร ์คราฟท์ จ�ากัด  
ผู้ผลิตและจ�าหน่ายสินค้าแปรรปูจากต้นกัญชง
ทุกชนิด แค่เพียงความคิด “เสียดายของ”  
น�ามาสู่ไอเดียใชแ้กนกัญชงท่ีเหลือท้ิง มาพัฒนา
ต่อยอดเปน็นวตักรรม Hempcrete อฐิบล็อก
จากแกนกัญชง จนสามารถขยายตลาด 
สู่อุตสาหกรรมก่อสรา้งและตกแต่งภายใน 
ได้อย่างงดงาม

จีราวัฒน์ คงแก้ว     INSIGHT SME27

HEMPCRETE 
อฐิบล็อกจากแกนกัญชง 

นวตักรรมเพ่ิมมูลค่า สรา้งโอกาสใหม่จากของเหลือท้ิง

ย้อนเส้นทางธุรกิจ ดีดี เนเจอร ์คราฟท์

	 บริิษััท	ดีีดีี	เนเจอริ์	คริาฟท์	จำกััดี	เจ้าของแบรินดี์	
Hempthai	 คือ	 ผู้้้ปริะกัอบกัาริแปริริ้ปสิินค้าเกัี�ยวกัับ
กััญชงทุกัชนิดีเริ�ิมต้นจากัเสิ้นดี้าย	เสิ้นใย	และผู้้าผู้ืน	
พัฒนาส้ิ่ผู้ลิตภัณฑ์	 อย่าง	 เสิื้อผู้้า	 ริองเท้า	 กัริะเป๋า	
ของตกัแต่งบ้าน	 ฯลฯ	 มีล้กัค้าหลักัเป็นตลาดี 
ต่างปริะเทศ	 โดียส่ิงออกัไปญี�ปุ�นปริะมาณ	 
70-80	 เปอริ์เซ็็นต์	 ยุโริปและอเมริิกัาอีกัปริะมาณ	 
10-15	เปอริ์เซ็็นต์	สิ่วนท�ีเหลือจ�าหน่ายในปริะเทศ

	 จุดีเริ�ิมต ้นของพวกัเขาเกัิดีจากัความคิดี 
อยากัสินับสินุนสิินค้าไทย	 ช่วยเหลือเกัษัตริกัริไทย
และชาวม้ง	 อยากัให้กััญชงสิริ้างช�ือเสิียงให้กัับ 
ปริะเทศไทย	 เช่นเดีียวกัับผู้้าไหมไทยที�โดี่งดัีง 
ในริะดีับโลกัมากั่อนหน้านี้
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	 “เริามีความคิดีว่า	ท�าไมไม่ท�าอะไริ
ท�ีเป็นเอกัลักัษัณ์ไทยให้มีจุดียืนท�ีชัดีเจน
ไปเลย	 เพริาะว ่าผู้ ้าไหมไทยกั็ดีัง 
ในริะดีับโลกัไปแล้ว	 แต่สิ�ิงท�ีเริาริ้ ้จักั 
มานานอย่างกััญชง	 ซ็�ึงเป็นพืชท�ีมี
คณุสิมบตัดิีมีากั	และผู้ลติโดียภม้ปิญัญา
พื้นบ้าน	 เริาน่าจะช่วยกัันโปริโมต 
ให้มากัขึ้น	 จึงเริิ�มทำจนกัลายมาเป็น
ผู้ลิตภัณฑ์แบรินดี์	Hempthai	(เฮมพ์ไทย)	
ภายใต้บริิษััท	ดีีดีี	เนเจอริ์	คริาฟท์	จ�ากััดี	
เม�ือปี	2003”

 อาทิิตย์์ ฤทิธีีราวีี ผู้้�จััดการ 
ฝ่าย์การตลาด บริษัทิ ดีดี เนเจัอร์ 
คราฟทิ์ จั�ากัด บอกัเล่าเริ�ืองริาวของ
พวกัเขา

 
สนับสนุนชุมชน 
ควบคู่การดูแลส่ิงแวดล้อม

	 กัริะแสิของ	BCG	Economy	อาจถ้กั
พ้ดีถึงเม�ือไม่นานมานี้	 แต่สิ�าหริับดีีดี	ี
เนเจอริ์	คริาฟท์	พวกัเขามีจุดียืนที�ชัดีเจน
ในกัาริทำธุุริกัิจเพื�อชุมชนและสิังคม 
มาอย่างต่อเนื�อง	ตั้งแต่	กัาริสินับสินุน
ผู้ลิตภัณฑ์ชุมชน	และชาวม้ง	ภ้มิปัญญา

จากสินค้าไลฟส์ไตล์ 
สู่อุตสาหกรรมก่อสรา้ง

	 และนี�คือจุดีเริ�ิมต้นของกัาริพัฒนา
นวัตกัริริม	 Hempcrete	 อิฐบล็อกัจากั
แกันกัญัชงสิ�าหริบัอาคาริอนรุิกััษ์ัพลงังาน
และสิิ�งแวดีล้อม	 ท�ีไดี้ริับความริ่วมมือ
จากั	 มทริ.ธุัญบุริี	 มทริ.อีสิาน	 และ
สิ�านักังานนวัตกัริริมแห่งชาติ	 (NIA)	 
ริวมถึงยังเป็นผู้ลงานที�คว ้าริางวัล 
ริองชนะเลิศอันดีับ	1	ปริะเภทนวัตกัริริม	
จากัโคริงกัาริ	ดีพีร้ิอมสิร้ิางสิริริค์ผู้ลติภณัฑ์
ตามแนวทางเศริษัฐกัิจหมุนเวียน		 
(Creative	DIPROM	Circular	Economy)	
ปริะจ�าป ีงบปริะมาณ	 2565	 ของ 
กัริมสิ่งเสิริิมอุตสิาหกัริริมอีกัดี้วย

	 “Hempcrete	 คือกั้อนอิฐบล็อกั	 
ซ็�ึงในยุโริปหริือญ�ีปุ�น	เขาใช้แกันกััญชง
ในกัาริท�าเป ็นวัสิดีุกั ่อสิริ ้างกัันมา 
สิักัพักัแล้ว	 เพริาะมีคุณสิมบัติดี้าน 
ความแขง็แริง	ริะบายอากัาศและความชื้น
ไดี้ดีี	เม�ือน�าไปท�าเป็นผู้นังบ้าน	จะช่วย
ลดีความริ้อนของบ้านไดี้	 ท�าให้ผู้นัง
หายใจไดี้		สิามาริถดี้ดีซ็ับเสิียงไดี้ดีี	และ
ช่วยให้ต้นทุนในกัาริใช้ซี็เมนต์ลดีลงดี้วย	
เพริาะซ็ีเมนต์เองจะมกีัาริปล่อยคาริ์บอน

พื้นบ้าน	และความพยายามในกัาริจดัีกัาริ
กัับของเสิียจากักัริะบวนกัาริผู้ลิต	 
ตามวิถีของ	 Zero	 Waste	 มาตั้งแต่ 
เริิ�มต้นธุุริกัิจจนถึงปัจจุบัน	

	 “BCG	Economy	เป็นเทรินดี์ที�เริ�ิมมา
เม�ือไม่กั�ีปี	 ซ็�ึงพอเริาไปศึกัษัาดี้กั็พบว่า	
มันตริงกัับสิ�ิงท�ีเริาท�ามาตลอดี	 เริาม ี
กัาริใช้ผู้ลิตภัณฑ์ในชุมชน	 สินับสินุน
ชุมชนพื้นบ้าน	และทุกัๆ	อย่างที�เริาทำ	
เป็นของจากัธุริริมชาติ	ย้อมสีิธุริริมชาติ	
ไม่ใช้เคมี	คอนเซ็ปต์ของเริาคือ	ไม่ชอบ
ทิ้งของ	 แม้แต่กัริะเป๋าผู้้า	 เริากั็เอามา 
ตัดีแปะเป็นของชิ้นใหม่	 เพื�อให้เดี็กัๆ	 
ไดี้ใช้เริียนกััน	เริาท�าเริ�ืองพวกันี้มาตลอดี
อย้่แล้ว”

	 จนกัริะทั�งมาในช่วงหลงั	เขาได้ีพบว่า
ของเสีิยจากักัริะบวนกัาริผู้ลิต	 อย่าง	
แกันกััญชง	 หลังจากักัริะบวนกัาริ 
ลอกัเส้ินใยออกัมาแล้ว	แกันจะกัลายเป็น
ของเหลือทิ้ง	 ซึ็�งมีอย้่เยอะมากัและ 
ฟ้ใหญ่	ท�าให้กั�าจัดีค่อนข้างยากั	เริาเลย
คิดีหาโปริเจกัต์ที�จะน�าแกันเหล่านี้ 
มาท�าปริะโยชน์ต่อ	และช่วยให้เกัษัตริกัริ
ผู้้้ปล้กัมีริายไดี้เพิ�มจากักัาริขายแกัน 
เหล่านี้ให้กัับเริาอีกัดี้วย

แกนกัญชง

อฐิบล็อกจากแกนกัญชง 
ก่อผนังด้วยอฐิบล็อก
จากแกนกัญชง แกนกัญชง 
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บริษัท ดีดี เนเจอร์ 
คราฟท์ จ�ากัด

www.hempthai.com

Hempthai

ช่องทางติดต่อ

ผู้ประกอบการ
ท่ีอยากมาท�าเรือ่ง 
BCG อยากใหอ้ดทน 
เพราะอาจต้องใช้
เวลานานหน่อย
ในการพิสูจน์ตัวเอง 
อย่าเพ่ิงท้อไปเสียก่อน 
จรงิๆ แล้วการท�า
ส่ิงเหล่าน้ีมีประโยชน์ 
และดีแน่นอน

สรา้งการเติบโตไม่รูจ้บ
ด้วยนวัตกรรม

	 นอกัจากักัาริขยายส้ิ่กัลุ่มกั่อสิริ้าง
และออกัแบบตกัแต่งภายใน	ในห้องวิจัย
ของ	ดีีดีี	เนเจอริ์	คริาฟท์	ยังมีนวัตกัริริม
จากักััญชงอีกัหลายตัวริอปล่อยสิ้่ตลาดี	
เช่น	 กัลุ่มอาหาริสิัตว์	 อาหาริและยา	
อาหาริเสิริิม	 กัริะดีาษั	 ท�ีคริอบคลุม 
ทั้งกัริะดีาษัสิ�าหรัิบเขียน	 กัริะดีาษั 
ห่อของขวัญ	 และกัริะดีาษักัล่องพัสิดี	ุ	
ซ็�ึงทั้งหมดีล้วนท�ามาจากักััญชง	 และ
พริ้อมสิ่งเข้าสิ้่ทุกัอุตสิาหกัริริมในอนาคต	
โดียคาดีว่าผู้ลิตภัณฑ์ใหม่สิามาริถสิริ้าง
ริายไดี้เพิ�มให้กัับบริิษััทไดี้ปริะมาณ	 
20-30	เปอริ์เซ็็นต์

	 “ในวันนี้แนวคิดีริักัษั์โลกั	และแฟชั�น
ย�ังยืนถ้กัพ้ดีถึงมากัในตลาดีโลกั	 
ต่างปริะเทศให้ความสิ�าคัญกัับเริ�ืองนี้
ค่อนข้างมากั	เขาต้องเหน็กับัตาว่าเริาท�า	
Zero	Waste	จริิง	ถึงจะให้กัาริสินับสินุน	
ฉะน้ันเรืิ�องพวกัน้ีจะสิ�าคัญมากัข้ึนเรืิ�อยๆ	
อยากัให้ผู้้้ปริะกัอบกัาริที�สินใจท�าเรืิ�อง	
BCG	 มีความอดีทน	 เพริาะอาจต้องใช้
เวลานานหน่อยในกัาริพิสิ้จน์ตัวเอง	 
อย่าเพิ�งท้อไปเสิยีก่ัอน	จริงิๆ	แล้วกัาริท�า
สิ�ิงเหล่านี้มีปริะโยชน์	 และดีีแน่นอน	 
เทรินดี์ในอนาคตมันมาแน่	เพริาะอย่าง
ท�ีเห็นว่าคาริ์บอนเคริดีิตเริ�ิมซ็ื้อ-ขายกััน
ไดี้จริิงแล้ว	กัาริรัิกัษั์โลกัเกิัดีขึ้นจริิงแล้ว
ในเชิงปฏิบัต	ิเพียงแต่บ้านเริายังต้องกัาริ
กัาริริบัริ้แ้ละสินบัสินนุช่วยเหลอืมากักัว่านี้
อกีันดิีเท่านั้น”	อาทติย์บอกัในตอนท้าย

ค่อนข้างมากั	และเป็นอนัตริายต่อสิขุภาพ
ของผู้้้อย้่อาศัย	 Hempcrete	 จึงเป็น 
ทางเลือกัใหม่ท�ีตอบโจทย์”

	 จดุีแขง็สิ�าคญัของ	ดีดีี	ีเนเจอร์ิ	คริาฟท์	
คือพวกัเขามีโริงงานผู้ลิตของตัวเอง	 
มีเคริือข ่ายเกัษัตริกัริผู้้ ้ปล้กักััญชง	 
ใน	 อ.พบพริะ	 จ.ตากั	 ริวมพื้นท�ีกัว่า	 
2,000	 ไริ่	 ทำให้สิามาริถเป็นตัวกัลาง 
ในกัาริริวบริวมแกันกััญชง	แล้วน�ามาสิ้่
กัริะบวนกัาริผู้ลิตเป็นผู้ลิตภัณฑ์ใหม่ไดี้
อย่างคริบวงจริ	ขณะท�ีตลาดีอตุสิาหกัริริม
กั่อสิริ้างกั็ยังมีความน่าสินใจ	โดียเฉพาะ
กัาริพัฒนาผู้ลิตภัณฑ์ที�มาทดีแทนซี็เมนต์	
คอนกัริีต	โดียช้จุดียืนดี้าน	Sustainable	
Building		กัาริออกัแบบอาคาริที�อย้่อาศัย
อย่างยั�งยืน	 ท�ีสิ่งผู้ลต่อสุิขภาวะท�ีดี ี
ของผู้้้อย้่	ซ็�ึงเป็นคอนเซ็ปต์ของพวกัเขา
ในกัาริเข้าสิ้่ตลาดีนี้ในอนาคต

อาทิตย์ ฤทธรีาวี
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เปิดกลยุทธล่์อง
Green Ocean  

พิชิตน่านน�าธรุกิจมาแรงแหง่ใหม่

อยากแหวกวา่ยหว้งมหานทีของการแขง่ขันยุคน้ีใหร้อด ธรุกิจต้องพรอ้มโต้คล่ืนใน Green Ocean น่านน�าสีเขียว
ท่ีมีส่ิงแวดล้อมและความย่ังยืนเป็นจุดมุ่งหมาย อาณาเขตแหง่ใหม่ของการท้าชิง เม่ือวนัน้ีผู้บรโิภคเลือกซ้ือสินค้า
และใช้บรกิารจากแบรนด์ท่ีใส่ใจโลกและตอบแทนกลับคืนสู่สังคมก�าลังพุ่งทะยาน

ความหลากหลาย
ของน่านน�าหลากสี

 เชื่อว่าหลายคนคงคุ้นเคยกันดีกับ
กลยุทธ์์ Ocean Strategy หรืือกลยุทธ์์
น่านน้ำทางธ์ุรืกิจ ที่อุดมไปด้วย 
ความหลากสีี ไม่ว่าจะเป็น

Red Ocean 
น่านน�าสีเลือด 

 เดือดตลอดและรืะอุเสีมอกับ 
น่านนำ้แห่งนี ้เพรืาะเป็นทีท่ีธุ่์รืกจิเข้้ามา
แข้่งขั้นกันอย่างรุืนแรืง และมีค่่แข้่ง
มหาศาลในตลาดที่มีอย่่เดิม จึงต้อง 
ห้ำหั่นกันด้วยรืาคาและโปรืโมชัน  
เพื่อแย่งชิงล่กค้ามาให้ได้มากที่สีุด 

Blue Ocean 
น่านน�าสีคราม

 น่านน�้านี้ช่างใสี เพรืาะเข้าวัดกันที่
ความใหม่ ความโดดเด่น ความแตกต่าง 
และไม่เคยมีใครืท�ามาก่อน เรืียกว่า
เป็นการืบุกตลาดใหม่ จึงมีค่่แข้่งไม่มาก
เมื่อเทียบกับน่านน�้าอื่นๆ 

White Ocean 
น่านน�าสีขาว

 โปร่ืงใสี เป็นธ์รืรืม ถูก่ต้อง รืบัผิดิชอบ
ต่อสีังคม คือ นิยามข้องน่านน้ำแห่งนี้ 
เมื่อการืทำธ์ุรืกิจนั้นตั้งอย่่บนพื้นฐานข้อง
การืทำดี เน้นไปที่การืให้ปรืะโยชน์ 
ต่อสีังคมเป็นหลัก โดยไม่มุ่งแสีวงหา 
ผิลกำไรื 

Green Ocean น่านน�าใหม่ 
เพ่ือ (ธุรกิจ) เรา เพ่ือโลก

 เมื่อการืแข้่งข้ันกันจนเลือดสีาด 
โดยมีกำไรืเป็นตัวตั้งแบบ Red Ocean 
หรืือต้องคิดนวัตกรืรืมใหม่ๆ อย่าง 
หนักหน่วงเพื่อบุกทะลวงพื้นที่ก่อนใครื
ข้อง Blue Ocean และการืทำทุกอย่าง
เพื่อสัีงคมและโลกโดยไม่มุ่งหวังผิลกำไรื
แบบ White Ocean เป็นการืให้น้ำหนักไป
ในทิศทางใดทิศทางหนึ่ง การืแข้่งข้ัน 
ในน่านน้ำแห่งใหม่หรืือ Green Ocean 
น่านน้ำสีีเข้ียวที่มีความยั่งยืนทาง 
สีิ่ งแวดล้อมและสีังคมเป็นหัวใจ  
ผิ่านการืสีรื้างภาพลักษณ์์ข้องธ์ุรืกิจ 
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ที่ใสี่ใจและรืับผิิดชอบในเรืื่องนี้ โดยที่ 
ไม่ได้มุ่งหวังผิลกำไรืเพียงอย่างเดียวนั้น 
จึงเข้้ามาอุดช่องว่างนี้ได้เป็นอย่างดี 

 โดย 3 สี. ต่อไปนี้ คือพลังสีำคัญ 
ที่ข้ับเคลื่อนให้การืแข้่งข้ันข้องธุ์รืกิจ 
ในน่านน้ำสีีเข้ียวแห่งนี้เติบโต

สนใจ 

 67 เปอร์เ์ซ็น็ต์์ ข้องบรืษิทัต่างๆ 
เรืิ่มใช้วัสีดุเพื่อความยั่งยืนมากข้ึ้น เช่น 
วัสีดุรืีไซเคิล ผิลิตภัณ์ฑ์์ที่ปล่อยมลพิษ
น้อยลง 

ใส่ใจ 

 63 เปอร์เ์ซ็น็ต์์ ข้องผิ่้บรืิโภค
ทั่วโลก เรืิ่มปรืับรื่ปแบบการืใช้ชีวิต 
และพฤติกรืรืมการืซื้อสีินค้าที่ดีต่อ 
สีิ่งแวดล้อม เพื่อความยั่งยืนมากข้ึ้น

สะดวกเปย์ 

 55 เปอร์เ์ซ็น็ต์์ ข้องผิ่้บรืิโภค
ทั่วโลกยนิดจ่ีายมากข้ึ้นสี�าหรืบัผิลติภณั์ฑ์์
หรืือแบรืนด์ที่ท�างานเพื่อพัฒนาสัีงคม
และสีิ่งแวดล้อม 

6 กลยุทธป์รบัธุรกิจ
รบัยุค Green Ocean  

 ดังนั้น เมื่อกรืะแสีแรืงไม่หยุดแบบนี้ 
ธ์ุรืกิจไหนที่อยากจะล่องน่านน�้าแห่งนี้ 
ดบ้่าง สีามารืถูท�าได้ด้วย 6 วธิ์ดีงัต่อไปนี้

คิดใหค้รบท้ังระบบ 

 ก่อนอื่นต้องมองให้เห็นภาพรืวม
ทั้งหมดข้องการืทำธ์ุรืกิจ ผิลิตภัณ์ฑ์์  
หรือืให้บรืกิารืตัง้แต่ต้นจนจบ ไม่ว่าจะเป็น
คอนเซปต์ การืออกแบบ การืเลือกใช้
วัตถูุดิบหรืือวัสีดุ กรืะบวนการืผิลิต  
การืข้นสี่ง การืจัดสี่ง ไปจนถูึงการืกำจัด
หลังจากการืใช้งานว่าเป็นอย่างไรื  

มีความเป็นมิตรืต่อสีิ่งแวดล้อมแค่ไหน 
มีการืปล่อยก๊าซคารื์บอนปรืิมาณ์เท่าไรื 
สีามารืถูที่จะลดและทำให้ยั่งยืนได้ 
มากข้ึ้นหรืือไม่ ตั้งเป้าหมายไว้ให้ชัดเจน 

หรืือใช้พลังงานลม นอกจากนี้ เพื่อลด
การืปล่อยก๊าซคารื์บอนไดออกไซด์ 
ในการืเดินทาง ธ์ุรืกิจควรืเลือกซื้อวัตถูุดิบ
จากท้องถูิ่น หรืือในกรืณี์ที่ทำการืจัดสี่ง
สีินค้าให้ ล่กค้าควรืลดการืข้นส่ีง 
เที่ยวเปล่า เป็นต้น

ไม่ชุุบตััวแค่เพราะอยากได้กระแส 

 หากอยากเข้้ารื่วมน่านน้ำแห่งนี้ 
ต้องไม่ Greenwashing หรืือฟอกเข้ียว
หลอกให้คนเข้้าใจว่ารืักษ์โลก ซึ่งเป็น
เรืือ่งทีถู่ก่จบัตามองเปน็อยา่งมากสีำหรืบั
ธ์ุ รืกิ จที่ บอกว่ าดีต่อ โลก ดั งนั้ น  
ถู้าจะเข้ียวต้องเข้ียวให้ได้จรืิงและ 
ต้องไม่ทำเพื่อให้ได้กรืะแสีเท่านั้น 

ศึึกษาใหพ้รอ้ม

 สีุดท้ายต้องไม่ลืมศึกษากฎหมาย 
ข้้อกำหนด และมาตรืการืต่างๆ ที่มี 
ความเกี่ยวข้้องในเรืื่องข้องสีิ่งแวดล้อม
และความยั่งยืนทั้งในและต่างปรืะเทศ 
เพือ่ใหม้คีวามรื่แ้ละสีามารืถูทำการืแข้ง่ข้นั
ได้อย่างมีปรืะสีิทธ์ิภาพ เช่น เรืื่องข้อง
ภาษีคารื์บอนที่กำลังเป็นที่พ่ดถูึงอย่่ 
ในข้ณ์ะนี้  

 เพรืาะฉะนั้นเมื่อปลายทางข้อง 
การืทำธ์ุรืกิจทุกวันนี้ไม่ได้อย่่ที่ “กำไรื” 
เพียงอย่าง เดียว แต่มี เ รืื่ องข้อง  
“สีิง่แวดล้อมและความยัง่ยืน” เข้้ามาเป็น
ตัวแปรืสีำคัญ ใครืที่ปรืับตัวได้ก่อน 
โอกาสีพาธ์ุรืกิจไปรือดและชนะใจล่กค้า
ในน่านน้ำแห่ งใหม่ยิ่ ง เปิดกว้าง 
และมีมากข้ึ้น        

เลือกใชุ้ของท่ีดีต่ัอโลก

 ไม่ว่าจะเป็นตัวผิลิตภัณ์ฑ์์หรืือ 
บรืรืจุภัณ์ฑ์์ สีิ่งสีำคัญอย่่ที่การืเลือกใช้
วัสีดุหรืือวัตถุูดิบที่มาจากธ์รืรืมชาติ  
มีความปลอดภั ยและ เป็ นมิ ต รื 
ต่อสีิ่งแวดล้อม ลดปรืิมาณ์การืใช้ 
พลาสีติก นำเศษวัสีดุเหลือใช้มาใช้ใหม่ 
ใช้ซ้ำ หรืือทำให้มีม่ลค่าเพิ่มมากข้ึ้น  
ไปจนถูึงการืทำโปรืดักต์ที่ไรื้บรืรืจุภัณ์ฑ์์ 
เป็นต้น 

สรา้งความเช่ืุอม่ันใหลู้กค้า

 เพรืาะลก่คา้ยคุนีต้อ้งการืความจรืงิใจ 
การืบอกข้้อม่ลและรืายละเอียดให้รื่้ว่า
สีินค้าที่พวกเข้าซื้อชิ้นนั้นตั้งแต่ผิลิต 
จนถูึงมือพวกเข้าสี่งผิลกรืะทบอย่างไรื
ต่อสีิ่งแวดล้อม มีการืปล่อยคารื์บอน 
ไปแล้วเท่าไรื ช่วยโลกได้อย่างไรืบ้าง  
ไม่ว่าจะบอกไว้ในเว็บไซต์ โซเชียลมีเดีย 
หรืือบนฉลาก สีามารืถูช่วยสีรื้าง 
ความมั่นใจและทำให้ล่กค้าเห็นว่าธ์ุรืกิจ
มีความรืับผิิดชอบต่อสีิ่งแวดล้อม 
มากน้อยข้นาดไหนได้เป็นอย่างดี 

ไม่หยุดมองหาโซลช่ัูุนสุด Green 

 คำนึงถึูงการืใช้พลังงานหมุนเวียน
มากข้ึ้น เพื่อปรืะหยัดต้นทุนให้ธ์ุรืกิจและ
ลดการืใช้พลงังาน เช่น ตดิตัง้โซลาร์ืเซลล์

อ้้างอ้ิงสถิิติิ :
https://www.deloitte.com/content/
dam/assets-shared/legacy/
docs/2022-deloitte-global-cxo-

sustainability-report.pdf

https://theroundup.org/environ-
mentally-conscious-consumer-
statistics/
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5 ฉลากรบัรองธรุกิจ
การนัตีสินค้า  

เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม

ฉลากประหยัดไฟเบอร ์5 

ฉลากที่ทุกคนคุ้นเคยกันเป็นอย่างด ี
บ่งบอกถึงการใช้ไฟและข้อมูลเบื้องต้น
ต่างๆ ของเครื่องใช้ไฟฟ้า ตัวอย่างเช่น 
ประสิทธิภาพและค่าใช ้จ ่ายต่อปี  
ฉลากประหยดัไฟจะมรีะดบัความประหยดั

ปัจจุบันปัญหาส่ิงแวดล้อม รวมถึงภัยพิบัติต่างๆ ท่ัวโลกมีใหเ้ห็นได้มากย่ิงข้ึน ส่วนหน่ึงเป็นผลพวงมาจาก 
สภาวะโลกรอ้นท่ีทวคีวามรนุแรง ด้วยเหตุน้ี จงึท�าใหห้ลายประเทศหนัมาตระหนักถึงความส�าคัญของธรรมชาติ
และส่ิงแวดล้อม รวมถึงประเทศไทยท่ีมีท้ังรณรงค์และสรา้งการรบัรู �ในเร่อ่งดูแลธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม  
ไม่วา่จะเปน็การประหยัดพลังงาน การปลกูต้นไม้ทดแทน การลดการปล่อยก๊าซเรอ่นกระจก ไปจนถึงการเล่อกสินค้า
ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ซ่ึงสามารถดูได้จาก 5 ฉลากสินค้ารกัษโ์ลกท่ีใช �ในประเทศไทย

ฉลากสัญลักษณ์ FSC

 FSC หรือ Forest Stewardship  
Counci l คือ องค์กรพิทักษ์์ป่าไม้  
ทำหน้าที่ดูแลและส่งเสริมการปลูกต้นไม้
ทดแทนในป่าหมนุเวยีน ฉลากสญัลกัษ์ณ์ 
FSC จะปรากฏในสินค้าประเภทกระดาษ์ 
กล่องพัสดุ และกล่องเครื่องดื่ม เป็นต้น 
โดยถือเป็นเครื่องการันตีได้ว่าสินค้านั้น
ได้รับการตรวจสอบตลอดห่วงโซ่่อุปทาน 
เพื่อให้มั่นใจได้ว่ามาจากป่าปลูก 
เชิงพาณิชย์ที่มีการบริหารจัดการ 
อย่างมีความรับผิดชอบและโปร่งใส  
รวมไปถึงการมีขั้นตอนการผลิต 

ตั้งแต่เบอร์ 1 ถึงเบอร์ 5 โดยที่เบอร์ 5 
หมายถึง ประหยัดไฟได้มากที่สุด  
มี อั ต ร ากา รประห ยัดพลั ง ง าน 
(Energy Eff iciency Ratio : EER) มากกว่า  
11.0 หน่วย การเลอืกเครือ่งใช้ไฟฟ้าทีม่ี 
ฉลากประหยัดไฟเบอร์ 5 จะช่วยให ้
ผู ้ใช้สามารถค�านวณค่าใช้จ่ายโดย
ประมาณต่อป ีว ่าเครื่องใช ้ไฟฟ้า 
แต่ละชนิดมีประสิทธิภาพในการช่วย
ประหยัดพลังงานได้มากน้อยแค่ไหน 
เพื่อช่วยให้เลือกเครื่องใช้ไฟฟ้าได้อย่าง
เหมาะสม ประหยัดคา่ใชจ้า่ยและพลงังาน
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ที่ เ ป็ นมาตรฐานและ เ ป็นมิ ต ร 
ต่อสิ่งแวดล้อม นอกจากนี้ ธุรกิจที่ได้รับ
ฉลากสัญลักษ์ณ์ FSC จะได้รับการ 
ตรวจสอบอย่างต่อเนื่องอย่างน้อยปีละ 
หนึ่งครั้ง เพื่อให้มั่นใจในแนวทาง 
การปฏิบัติอย่างเข้มงวด และยังเป็น
ฉลากที่ได้รับการยอมรับในระดับสากล
อีกด้วย

10 เปอร์เซ่็นต์ขึ้นไป โดยพิจารณาจาก
การลดการใช้ไฟฟ้าและเชื้อเพลิงฟอสซิ่ล 
วัตถุดิบ ระบบบ�าบัดหรือก�าจัดมลพิษ์ 
รวมถึงการปรับเปลี่ยนไปใช้พลังงาน
สะอาดในการผลิต 

ประหยัดพลังงานโดยมีการใช้ทรัพยากร
อย่างคุม้ค่า เพื่อลดมลพษิ์ต่อสิ่งแวดล้อม 
จะเห็นได้ว่าสินค้าที่ได้รับฉลากเขียว 
จะได้รับการรับรองทั้งด้านคุณภาพ 
และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

ฉลากเขียว

 ฉลากสิ่งแวดล้อมของประเทศไทย  
มีองค์กรกลางเป็นผู้ให้การรับรอง  
โดยกลุ่มสินค้าที่ได้รับการคัดเลือกให้
สามารถขอรับรองฉลากเขียวมีมากถึง  
35 รายการ ตัวอย่างเช่น เครื่องสุขภัณฑ์ 
ผลิตภัณฑ์ที่ท�าจากผ้า และผลิตภัณฑ์
ท�าความสะอาดพื้นผิว เป็นต้น ซ่ึ่งการ
ติดฉลากเขียวบนสินค้ามีความหมายว่า 
คุณภาพของสินค้าต้องผ่านการรับรอง
คุณภาพมาตรฐานที่เป็นที่ยอมรับ และ
เป็นไปตามกฎหมายและข้อบังคับของ 
ทางราชการ รวมทั้งข้อก�าหนดพิเศษ์  
และในส่วนของผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม
ที่ครอบคลุมตั้งแต่ขั้นตอนการออกแบบ 
การผลิต และการใช้งาน รวมถึงการทิ้ง
หลังการใช้งานจะต้องเกิดผลกระทบ 
ต่อสิ่งแวดล้อมน้อยกว่าผลิตภัณฑ ์
ชนิดเดียวกันทั่วไปที่ไม่ได้รับการรับรอง 

ฉลาก Carbon Reduction 

 ก๊าซ่คาร์บอนไดออกไซ่ด์ ถือเป็น
ตัวการส�าคัญที่ท�าให้ภาวะโลกร้อน  
จึงเป็นที่มาของฉลาก Carbon Reduction 
หรือ ฉลากลดคาร์บอน ซ่ึ่งสินค้าที่ได้รับ
ฉลากดังกล ่าวจะแสดงให้เห็นว ่า  
มีกระบวนการผลิตที่มีการปล่อยก๊าซ่
เรอืนกระจกออกสูธ่รรมชาตใินปรมิาณตำ่ 
รวมถึงการขนส่งและกระจายสินค้า 
ลักษ์ณะการใช้งานของสินค้า และ 
การจดัการสนิค้าหลงัการใช้งานที่แสดงถงึ
การลดการปล่อยก๊าซ่เรือนกระจก  
สินค้าฉลากลดคาร์บอนจะต้องลด 
การปล่อยก๊าซ่เรือนกระจกอย่างน้อย  

ฉลากสัญลักษณ์ 
Green Industry

Green Industry หรือ อุตสาหกรรม
สีเขียว เป็นหนึ่งในนโยบายของกระทรวง
อุตสาหกรรม ที่ต้องการให้อุตสาหกรรม
สามารถอยูร่ว่มกบัชมุชนและสิ่งแวดล้อม
ได้อย่างยั่งยืน โดยมีการแบ่งออกเป็น 
5 ระดับ ได้แก่ ระดับที่ 1 ความมุ่งมั่น
สเีขยีว คอื ความมุง่มั่นที่จะลดผลกระทบ
ต่อสิ่งแวดล้อม ระดับที่ 2 ปฏิบัติการ 
สี เขียว คือ การด�าเนินกิจกรรม 
เพื่อลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม  
ระดับที่ 3 ระบบสีเขียว คือ การบริหาร
จัดการสิ่งแวดล้อมอย่างเป็นระบบ  
ระดับที่ 4 วัฒนธรรมสีเขียว คือ  
ความร่วมมือในการด�าเนินงานอย่าง 
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และระดับที่ 5 
เครือข่ายสีเขียว คือ การแสดงถึง 
การเผยแพรส่านสมัพนัธ์ด้านสิ่งแวดล้อม 
โดยสินค้าที่ได้รับฉลากดังกล่าวจะสื่อ
ได้ว่า เป็นสินค้าลดการใช้พลังงาน  
มีกระบวนการผลิตที่ไม่ส่งผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อมและชุมชน
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     สมาชกิเก่า  สมาชกิใหม่   วนัที่สมคัร

ชื่อ/นามสกลุ       บรษิทั/หน่วยงาน

ที่อยู่

จงัหวดั    รหสัไปรษณยี์   เวบ็ไซต์บรษิทั

โทรศพัท์    โทรสาร    ต�าแหน่ง

อเีมล

  แบบสอบถาม

1.ผลิตภัณฑ์หลักที่ท่านผลิตคือ

2.ท่านรู้จักวารสารนี้จาก

3.ข้อมูลที่ท่านต้องการคือ

4.ประโยชน์ที่ท่านได้จากวารสารคือ

5.ท่านคิดว่าเนื้อหาสาระของวารสารอุตสาหกรรมสารอยู่ในระดับใด เมื่อเทียบกับวารสารราชการทั่วไป

     ดทีี่สดุ ดมีาก      ด ี        พอใช้     ต้องปรบัปรงุ
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