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ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่1 - 11

กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม

ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่1
(เชียงใหม่ เชียงราย แม่ฮ่องสอน ลำาพูน ลำาปาง พะเยา แพร่ น่าน) 
158 ถนนทุ่งโฮเต็ล ต.วัดเกต อ.เมือง จ.เชียงใหม่ 50000
โทรศัพท์ (053) 245 361-2, 243 494, 242 226
โทรสาร (053) 248 315
e-mail: ipc1@dip.go.th
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ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่4
(อุดรธานี หนองบัวลำาภู หนองคาย เลย) 
399 ม.11 ถนนมิตรภาพ ต.โนนสูง อ.เมือง จ.อุดรธานี 41330
โทรศัพท์ (042) 207 232-6, 207-238 โทรสาร (042) 207 241
e-mail: ipc4@dip.go.th

ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่5
(ขอนแก่น กาฬสินธุ์ มหาสารคาม ร้อยเอ็ด 
มุกดาหาร สกลนคร นครพนม)
86 ถนนมิตรภาพ ต.สำาราญ อ.เมือง จ.ขอนแก่น 40000
โทรศัพท์ (043) 379 296-9 โทรสาร (043) 379 302
e-mail: ipc5@dip.go.th

หน่วยงานส่วนกลาง
(กรุงเทพมหานคร) 
ถนนพระรามที่ 6 ราชเทวี กรุงเทพฯ 10400 
โทรศัพท์ 0 2202 4422-3 
โทรสาร 0 2354 3152 1110
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ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่7
(อุบลราชธานี ยโสธร อำานาจเจริญ ศรีสะเกษ)
222 หมู่ที่ 24 ถนนคลังอาวุธ ต.ขามใหญ่ อ.เมือง 
จ.อุบลราชธานี 34000
โทรศัพท์ (045) 313 772, (045) 313 945, 
(045) 314 216, (045) 314 217
โทรสาร (045) 312 378, (045) 312 493
e-mail: ipc7@dip.go.th

ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่3
(พิจิตร กำาแพงเพชร นครสวรรค์ อุทัยธานี
ชัยนาท สิงห์บุรี ลพบุรี อ่างทอง) 
200 ม.8 ถนนเลี่ยงเมือง ต.ท่าหลวง 
อ.เมือง จ.พิจิตร 66000 
โทรศัพท์ (056) 613 161-5 
โทรสาร (056) 613 559 
e-mail: ipc3@dip.go.th

ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่11
(สงขลา สตูล ยะลา ปัตตานี นราธิวาส)
165 ถนนกาญจนวนิช ต.นำ้าน้อย อ.หาดใหญ่ จ.สงขลา 90110
โทรศัพท์ (074) 211 905-8 โทรสาร (074) 211 904
e-mail: ipc11@dip.go.th

ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่8
(สุพรรณบุรี กาญจนบุรี พระนครศรีอยุธยา 
นครปฐม นนทบุรี ราชบุรี สมุทรสาคร สระบุรี
ปทุมธานี สมุทรสงคราม เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ์)
117 หมู่ 1 ถนนมาลัยแมน ต.ดอนกำายาน 
อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี 72000
โทรศัพท์ (035) 441 027, 441 029, 441 031
โทรสาร (035) 441 030 
e-mail: ipc8@dip.go.th

ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่10
(นครศรีธรรมราช สุราษฎร์ธานี กระบี่ ภูเก็ต พังงา ระนอง ชุมพร ตรัง พัทลุง)
131 ม.2 ถนนเทพรัตนกวี ต.วัดประดู่ อ.เมือง จ.สุราษฎร์ธานี 84000
โทรศัพท์ (077) 200 395-8 โทรสาร (077) 200 449
e-mail:cre-pic10@dip.go.th

ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่2
(พิษณุโลก สุโขทัย อุตรดิตถ์ เพชรบูรณ์ ตาก)
292 ถนนเลี่ยงเมือง-นครสวรรค์ ต.บ้านกร่าง 
อ.เมือง จ.พิษณุโลก 65000 
โทรศัพท์ (055) 282 957-9 
โทรสาร (055) 283 021 
e-mail: ipc2@dip.go.th

ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่6
(นครราชสีมา ชัยภูมิ บุรีรัมย์ สุรินทร์)
333 ถนนมิตรภาพ ต.สูงเนิน อ.สูงเนิน จ.นครราชสีมา 30170
โทรศัพท์ (044) 419 622 โทรสาร (044) 419 089 
e-mail: ipc6@dip.go.th

ศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที ่9
(ชลบุรี ฉะเชิงเทรา ระยอง จันทบุรี ตราด สมุทรปราการ
นครนายก ปราจีนบุรี สระแก้ว)
67 ม.1 ถนนสุขุมวิท ต.เสม็ด อ.เมือง จ.ชลบุรี 20000
โทรศัพท์ (038) 261-203, 273-702, 784 654-5
โทรสาร (038) 273 701
e-mail: ipc9@dip.go.th

การกำาหนดเขตพื้นที่จังหวัดที่อยู่ในความรับผิดชอบของศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาค
เปลี่ยนแปลงรายชื่อจังหวัดตามประกาศกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ลงวันที่ 21 กรกฎาคม 2560
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เจ้าของ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

ถนนพระรามที่ 6  เขตราชเทวี  กรุงเทพฯ  10400
โทรศัพท์  0 2202 4511

ที่ปรึกษา
นายณัฐพล รังสิตพล

อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นายภาสกร ชัยรัตน์

รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นายใบน้อย สุวรรณชาตรี

รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นายเจตนิพิฐ รอดภัย

รองอธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นางสาวณัฏฐิญา เนตยสุภา

เลขานุการกรม กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
นายพีรนาท สุขคุ้ม

ผู้อำานวยการกลุ่มประชาสัมพันธ์

บรรณาธิการบริหาร
นางสาวปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี

กองบรรณาธิการ
นางสาวนฤมล  ผึ้งเนียม, นายไพฑูรย์  มะเมียเมือง,
นางสาวจิรวดี  หลวงสุข, นางสาวแพรวภัทร  โกวาที,

นางสาววรรณศิริ  กางกั้น, นางสาวนราภรณ์ เตยหล้า, 
นางเกสรา  ภู่แดง, นางสุรางค์  งามวงศ์, 

นายสุรินทร์  ม่วงน้อย, นางสาวกัญศิญา  ชุมศรี, 
นางสาวกนกรักษ์  นุกูลโรจน์, นางสาวศิริธร  ชัยรัตน์,  

นายธวัชชัย  มะกลำ่าทอง, นางสาวสุดา  วิชัย, 
นายปิยะวุฒิ จันทร์เสนา

จัดพิมพ์
บริษัท ซี แอด โปรโมชั่น (1997) จำากัด  

77/14 หมู่บ้านชลลดา ซอย 2 ถนนสายไหม 
แขวงสายไหม เขตสายไหม กรุงเทพฯ 10220  

โทรศัพท์ 0 2991 3031-3  โทรสาร 0 2991 3066                 

วารสารอุตสาหกรรมตีพิมพ์ต่อเนื่อง
ยาวนานนับถึงปัจจุบันเป็นเวลากว่า 62 ปี

1 มกราคม 2501 จุดกำาเนิดปฐมฤกษ์ของวารสารอุตสาหกรรมสาร  
เริ่มต้นจากนำาใบปลิวข่าวสารของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมมาเย็บเป็นเล่ม  
ใช้ชื่อหัวหนังสือเป็นครั้งแรกว่า “วารสารอุตสาหกรรมสาร” จากนั้นนำาเผย
แพร่ออกสู่สาธารณะ ด้วยยอดพิมพ์ 700 - 800 ฉบับ  ด้วยวิธีโรเนียวผ่าน
กระดาษไขที่ปรุเป็นรอยตามตัวอักษร  ถือว่าโมเดิร์นที่สุดแล้วในยุคนั้น

พ.ศ. 2507 วารสารอตุสาหกรรมสาร ปรบัโฉมครัง้สำาคญั ท้าทายวงการ
สื่อราชการด้วยการก้าวกระโดดขึ้นแท่นพิมพ์เป็นครั้งแรก พิมพ์และเย็บ
เป็นเล่มเหมือนนิตยสาร ทำาให้วารสารอุตสาหกรรมสารกลายเป็นส่ิงพิมพ์       
ของรัฐที่ทันสมัยฉบับหนึ่งในยุคนั้น

พ.ศ. 2530 วารสารอุตสาหกรรมสาร จากเดิมที่เคยใส่เน้ือหาแบบ
จบัฉ่าย คอืมเีรือ่งอะไรก็จบัมาใส่รวมกันให้เตม็เล่ม  ปีนีเ้กิดการปฏิวัตเินือ้หา 
ขอกระชับพ้ืนท่ีแต่ละเล่มให้เป็นเร่ืองเดียวกัน เช่น เซรามิกก็จะเป็นเรื่อง
เก่ียวกับเซรามิกทั้งเล่ม เรื่องกาแฟก็จะเก่ียวข้องกับกาแฟทั้งเล่ม เป็นต้น 
ส่วนปกวารสารถูกจับมาปรับทัศนคติเสียใหม่ ปกต้องสวย ทันสมัย และ
ต้องไม่เชยเหมือนที่ผ่านมา 

พ.ศ. 2545 “วารสารอุตสาหกรรมสาร” เปลี่ยนลุคอีกครั้ง เลิกเก็บเนื้อ
เกบ็ตวัด้วยการปรบัไซส์ให้ใหญ่ขึน้  เปลีย่นจากกระดาษปรูฟ๊ทีม่สีอีมเหลอืง
ดูแล้วเก่าตั้งแต่เกิด เปลี่ยนเป็นกระดาษปอนด์ขาวสะอาดน่าอ่านขึ้น

พ.ศ. 2547 วารสารอุตสาหกรรมสาร เกาะกระแสโลกปรับตัวจาก 
“สื่อสิ่งพิมพ์ สู่ สื่อออนไลน์” เผยแพร่ข้อมูลผ่านเว็บไซต์ http://e-journal.
dip.go.th   

พ.ศ. 2557 วารสารอตุสาหกรรมสาร  สร้างปรากฏการณ์ใหม่ในวงการ
วารสารของราชการ ด้วยการนำาวารสารอุตสาหกรรมข้ึนสู่ระบบ Mobile 
Application สามารถดาวน์โหลดและอ่านวารสารผ่านมือถือหรือแท็บเล็ต  
เป็นวารสารของราชการรายแรกทีเ่ผยแพร่ข้อมลูผ่าน Mobile  Application 
ในยุคนั้น

พ.ศ. 2563 (ค.ศ. 2020) วารสารอตุสาหกรรมสาร ในวัยล่วงเลย 62 ปี  
ปรับตัวตามกระแสโลก โดยเพ่ิมช่องทางการเผยแพร่ข้อมูลผ่าน “วารสาร
ดิจทัิล” สามารถพลิกอ่านวารสารได้เสมือนจริงบนโลกออนไลน์  และสร้าง 
Facebook วารสารอุตสาหกรรมสารอย่างเป็นทางการ  

ปัจจุบัน วารสารอุตสาหกรรมสารยังเป็นสื่อของราชการท่ีสร้างภาพ
ลักษณ์ที่ดีให้กับกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม และเดินหน้าเผยแพร่ข้อมูล  
ผ่านสื่อรูปแบบต่างๆ ตามกระแสโลกที่เปลี่ยนไป 

     บรรณาธิการบริหาร  

“บทความ บทสัมภาษณ์ หรืองานเขียนที่ตีพิมพ์ในวารสารเล่มนี้ 
เป็นความคิดเห็นส่วนตัวของผู้เขียนแต่ละท่าน ทางวารสารไม่จำาเป็น
ต้องเห็นด้วยเสมอไป หากประสงค์จะนำาบทความใด ๆ ในวารสาร
ไปตีพิมพ์เผยแพร่ ควรแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษรต่อกองบรรณาธิการ”

สมัครสมาชิกวารสาร
กรอกใบสมัครหน้าสุดท้ายของเล่มส่งใบสมัครได้ 3 ทาง
1. สมัครทางไปรษณีย์ จ่าหน้าซองถึง 
บรรณาธิการวารสารอุตสาหกรรมสาร
กลุ่มประชาสัมพันธ์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400

2. สมัครผ่าน Google Form : https://goo.gl/
forms/6gW9TBQi9LYZD7YQ2

3. สมัครผ่าน QR coad

Editor
Talks

อตุสาหกรรมสาร
วารสารราชการท่ีมอีายุยาวนานท่ีสดุ
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Interview
• เรื่อง :

ฉัฐพร  โยเหลา 

กสอ. หนนุ ป้ัน ปรงุ เปล่ียน 
SMEs ให้ดพีร้อม

ภายใต้การน�าของ ดร. ณัฐพล รังสิตพล อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ที่เข้ามารับต�าแหน่งตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 

2562 ทีผ่่านมา ด้วยภารกิจท่ีท้าทายคือ การทรานส์ฟอร์มพีน้่องผู้ประกอบการอตุสาหกรรมโดยเฉพาะกลุ่มเอสเอม็อกีว่า 

3 ล้านรายให้แข็งแกร่งและเติบโตอย่างยั่งยืนในยุคดิสรัปชั่น ทั้งนี้วารสารอุตสาหกรรมสารขอน�าถ้อยแถลงที่ อธิบดีกรม

ส่งเสริมอตุสาหกรรม ได้ประกาศนโยบายและขยายผลสู่การปฏิบตัขิองทีมข้าราชการกรมส่งเสริมอตุสาหกรรม ท่ีมภีารกิจ

ส�าคัญในการส่งเสริม สนับสนุน พัฒนาผู้ประกอบการอุตสาหกรรมในทุกระดับ โดยเน้นที่ระดับวิสาหกิจขนาดกลางและ         

ขนาดย่อม ในการช่วยเหลือ สนับสนุนเพื่อให้ผู้ประกอบการเอสเอ็มอีได้ม่ันใจและอุ่นใจ สามารถที่จะด�าเนินธุรกิจต่อไป

ได้ท่ามกลางสถานการณ์การค้าโลกทีมี่ความผันผวนตลอดเวลา อกีทัง้มผีลกระทบจากการเปล่ียนแปลงเทคโนโลยเีกิดข้ึน

อย่างรวดเร็วท่ีเรียกว่า ดิสรัปช่ัน (Disruption) โดยเฉพาะการเข้ามาของระบบดิจิทัลที่เร่ิมส่งผลกระทบและการปรับ

เปลี่ยนต่อพฤติกรรมผู้บริโภคด้วยเช่นกัน

เอสเอ็มอีเข้าถึงโอกาส จากนโยบาย 
“ป้ัน ปรงุ เปลีย่น เอสเอ็มอีให้ดพีร้อม” 
นโยบายนีม้ใีจความสำาคญั คอื การปรบักลไกการดำาเนิน

งานและบรูณาการความร่วมมอืกันท้ังภาครฐั ภาคเอกชน และ
ภาคประชาชน เพ่ือร่วมพัฒนาศกัยภาพของผูป้ระกอบการใน
ทกุจงัหวัด ทุกพ้ืนท่ีทุกชมุชน อนัเป็นการสร้างเสรมิเศรษฐกิจ
ให้เข้มแข็งจากฐานรากอย่างย่ังยืนและมั่นคง ซึ่งผู้ประกอบ
การทุกรายล้วนมี “ดี” อยู่แล้วและ กสอ. พร้อมที่จะปั้น  ปรุง 
เปลี่ยนเพื่อไม่ใช่แค่ “ดี” แต่ต้อง “ดีพร้อม” ไปด้วยกันและคำา
ว่า DIProm ย่อมาจากDepartment of Industrial Promotion  
ซึง่เป็นชือ่ภาษาองักฤษของกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรมสามารถ 
อ่านออกเสียงได้ว่า “ดีพร้อม” (DIProm) ดังนั้นเพื่อให้จดจำา
เป็นที่รู ้จักมากขึ้นจึงใช้อักษรย่อจาก DIP เป็น DIProm  
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจึงมีแนวคิดท่ีใช้คำาว่า “ดีพร้อม”  
เป็นชื่อย่อ ผนวกกับนโยบายท่ีกรมต้องเร ่งดำาเนินการ  
จึงเป็นท่ีมาของนโยบายการดำาเนินงานปี 2563 ที่ชื่อว่า  
“ปั้น ปรุง เปลี่ยน เอสเอ็มอีให้ดีพร้อม (DIProm)”

“ปั้น” ผู้ประกอบการเอสเอ็มอี 
ใน 3 มิติ “ก – ส – อ” คือ

มิติที่ 1 (ก) : เกษตร  
จากปัจจัยพ้ืนฐานประเทศไทยเป็นประเทศ 

เกษตรกรรม การปั้นเอสเอ็มอีเกษตรอุตสาหกรรม 
จากเกษตรดั้งเดิมพัฒนาไปสู่เกษตรสมัยใหม่ ที่ใช้
การบริหารจัดการ เทคโนโลยี และนวัตกรรม เพ่ือ
เปลี่ยนเกษตรกรให้เป ็นนักธุรกิจเกษตร เป ็น
แนวทางที่กรม ฯ มุ่งปั้น ปรุง เปลี่ยนเพื่อให้พร้อมสู่
การขยายตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ
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มิติที่ 2 (ส) : สร้างสรรค์ 
สนับสนุนให้เอสเอ็มอีใช้ประสบการณ์และองค์ความรู้ 

ความคิดสร้างสรรค์ ทรัพย์สินทางปัญญา เชื่อมโยงกับทุน
ทางวัฒนธรรม เทคโนโลยี และนวัตกรรมสมัยใหม่ ทำาให้
เกดิเป็นอตัลกัษณ์และมลูค่าเพ่ิมให้แก่ผลติภณัฑ์ของชมุชน 
รวมถึงป้ันระบบการพัฒนาคนรุน่ใหม่ โดยร่วมกบักระทรวง
การอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม (อว.) เพื่อ
สร้างระบบฝึกงานให้นักศึกษาในภาคการเรียนปกติหรือ      
ที่เรียกว่า “สหกิจ” โดยนักศึกษาจะได้รับหน่วยกิตและ        
ผลคะแนน จากการนำาความคิดสร้างสรรค์ และความรู้       
ในห้องเรียนไปประยุกต์ใช้กับการทำางานจริงในสถาน 
ประกอบการ ซึง่เป็นการเพ่ิมพูนประสบการณ์และเสรมิสร้าง
แนวคดิการเป็นผูป้ระกอบการหน้าใหม่  (New Entrepreneur)

มิติที่ 3 (อ): อัจฉริยะ
ปั้นเอสเอ็มอีให้มีประสิทธิภาพ ผ่านการใช้เทคโนโลยี

ดจิทิลัอจัฉรยิะ โดยจะส่งเสรมิให้ผูป้ระกอบการใช้ซอฟต์แวร์
และแอพพลิเคชั่นในการทำาธุรกิจ (Business Software & 
Application) ที่ได้รวบรวมจากฐานข้อมูลของ DEPA,  ฐาน
ข้อมูลของสมาคมอุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ไทย และฐาน
ข้อมลูของ กสอ. ท้ังนีจ้ะคดัเลอืกบรษิทัผูใ้ห้บรกิารซอฟต์แวร์
และแอพพลิเคชั่น รูปแบบ Cloud-Based ท่ีมีคุณภาพไม่
น้อยกว่า 20 บริษัท เพื่อเปิดให้ผู้ประกอบการได้ทดลองใช้
ฟรี ไม่น้อยกว่า 6 เดือน นับเป็นจุดเริ่มต้นการเปลี่ยนแปลง 
ทั้งน้ี กสอ.จะขอให้ผู้ประกอบการใช้งานซอฟต์แวร์ หรือ   
แอพพลเิคชัน่อย่างน้อย 1 โปรแกรม ซึง่ในขณะเดยีวกันจะ
เป็นการช่วยส่งเสรมิผูผ้ลติแอพพลเิคชัน่ หรอื สตาร์ทอพัทีม่ี
ศักยภาพไปพร้อมๆ กัน

“ปรงุ” 
เป็นการสร้างระบบนิเวศเพื่อสนับสนุนเอสเอ็มอี ด้วย       

การบรูณการร่วมกับหน่วยงานภาครฐั เอกชน และประชาชน
โดยเฉพาะสภาอุตสาหกรรม สภาหอการค้า สมาพันธ์เอส
เอ็มอี สภาเกษตรกร และผู้นำาพื้นที่ต่าง ๆ เพื่อช่วยกันปรุง
มาตรการส่งเสริมอุตสาหกรรมสู่ภูมิภาค ตอบสนองความ
ต้องการของกลุม่เป้าหมาย และแก้ปัญหาของ ผูป้ระกอบการ
ได้อย่างตรงประเดน็ โดยเน้นจุดแขง็ของกรม คอื เครอืข่าย
ผู้ประกอบการท่ีมคีวามหลากหลายในทุกประเภทธุรกิจ ทุก
พ้ืนทีแ่ละทุกระดบั นบัเป็นแบบอย่างความสำาเรจ็ (Success 
Case) ทีจ่ะช่วยผลกัดนัและขยายผลให้เกิดผูป้ระกอบการ
ที่ประสบความสำาเร็จมากขึ้น ท้ังหมดน้ีจึงเป็นแนวทาง
การนำาข้อดีของแต่ละหน่วยงานมาหา จุดร่วมที่ลงตัวและ
เหมาะสมเปรยีบเสมอืนการปรงุเป็นสตูรเดด็ทีจ่ะช่วยให้ธุรกจิ
ของเอสเอม็อมีคีวามกลมกล่อมยิ่งขึ้น



อุตสาหกรรมสาร 7

“เปลีย่น” 
 วิธีทำางานเพื่อพัฒนาเอสเอ็มอีในทุก ๆ อุตสาหกรรม 

โดยกรม ฯ จะปรับโครงสร้างหน่วยงานภายใน เพื่อมุ่งเน้น
การส่งเสรมิด้านเกษตรอตุสาหกรรมควบคูไ่ปกับด้านอืน่ ๆ  
อย่างเต็มประสิทธิภาพและเปลี่ยนบทบาทศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรมภาคให้เน้นพัฒนาผู้ประกอบการด้านเกษตร
อุตสาหกรรม รวมถึงปรับเปลี่ยนการให้บริการของศูนย์
ปฏิรูปอุตสาหกรรม 4.0 (ITC 4.0) ให้สะดวกรวดเร็วข้ึน 
ขณะเดียวกัน เพ่ือให้สอดรับกับนโยบายของรัฐบาลและ
กระทรวงอุตสาหกรรมที่ได้ปรับระบบการให้บริการในรูป
แบบดิจิทัลเซอร์วิส  โดยกรม ฯ กำาหนดให้ผู้เกี่ยวข้อง อาทิ 
ทีป่รกึษาและผูป้ระกอบการทุกรายท่ีสนใจเข้าร่วมกิจกรรม
ต้องลงทะเบียนผ่านระบบออนไลน์ i-Industry Big Data 
ของกระทรวงอุตสาหกรรม

ทั้งหมดนี้คือการผสมผสานเคร่ืองมือที่ กสอ. มีตาม
นโยบาย ฯ เพื่อการขับเคลื่อนอย่างคล่องตัวไปสู่เป้าหมาย
ได้รวดเร็วและสอดคล้องกับสถานการณ์ในปัจจุบัน

จากการแพร่ระบาดไวรัสโควิด - 19 
กสอ. ขบัเคล่ือนมาตราการช่วยเหลอือย่างไร

เบือ้งต้นคนในสงัคมเปลีย่นเพราะได้รบัผลกระทบจาก
การแพร่ระบาดไวรสัโควิด – 19  กอปรกบัรฐับาลมนีโยบาย
เว้นระยะห่าง ( Social Distancing ) ทำาให้รูปแบบการใช้

ชีวิตประจำาวันพฤติกรรมผู้บริโภคเปล่ียนมีการซื้อสินค้า 
จากออฟไลน์มาสู่การส่ังซื้อทางออนไลน์มากขึ้น ตั้งแต่   
ช่วงเดือนมกราคมท่ีผ่านมา ซึ่งธุรกิจจำาเป็นต้องรับมือกับ
การเปลีย่นแปลงโดยเฉพาะ เอสเอม็อต้ีองค้าขายออนไลน์ได้ 
ดังนั้น กสอ. จึงเปิด คอร์สเร่งด่วนสอนเอสเอ็มอีขาย
ออนไลน์ให้เป็น ด้วยโครงการ “ปั้น SMEs ค้าออนไลน์         
สูว้กิฤตโควดิ-19” คอร์สอบรมบนออนไลน์ไลฟ์เป็นครัง้แรก 
ซึ่งจะมีด้วยกัน 6 หลักสูตร ได้แก่ 1. ขายสินค้าออนไลน์
ผ่านเฟซบุ๊ก (Facebook) 2. ขายสินค้าออนไลน์ผ่านไลน์ 
(Line) 3. กระตุ้นยอดขายด้วยกูเก้ิลแอดเวิร์ด (Google 
Adwords) 4. การขายสนิค้าผ่านยูทปู (You Tube)  5. ตอบ
ลูกค้าทันใจ ปิดการขายด้วยแชทบอท (Chat Bot)                 
6. กระตุ้นยอดขายด้วยภาพถ่ายและวีดีโอ ทั้ง 6 หลักสูตร
นี้เป็นการปั้น ปรุง เปลี่ยน SMEs ให้ดีพร้อม เพื่อก้าวสู่การ
ทำาตลาดออนไลน์หรือ E – Commerce ซึ่งถือเป็น  
เครื่องมือสำาคัญด้านการตลาดในการสร้างการรับรู้ตรา 
สนิค้าการสร้างอตัลกัษณ์ของผลติภัณฑ์และสร้างยอดขาย
ให้เติบโตท่ีสำาคัญยังทำาให้ขยายโอกาสสู่การขายแบบไร้
พรมแดนสร้างความเข้มแข็งให้เอสเอ็มอีอย่างย่ังยืน 
ในยุคดิสรัปชั่นอีกด้วย

สำาหรับผู้ประกอบการที่สนใจรายละเอียด สามารถ
เข้าไปที่  www.dip.go.th
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Smes
Report
• เรื่อง :
ฉัฐพร  โยเหลา 

ค�าถามข้างต้นจ�าเป็นต้องเร่งหาค�าตอบเน่ืองจากในปัจจุบัน

จ�านวนประชากร และการบริโภคของชนชั้นกลางที่เพิ่มขึ้นทั่วโลก

ท�าให้แหล่งพลังงานทดแทนจาก น�้า ลม แสงอาทิตย์ และอื่นๆ         

จะถูกน�ามาใช้มากข้ึนกว่า 50% ในปี  2030 ประชากรโลกจะเพิม่ขึน้ 

เป็นกว่า 8.4 พนัล้านคน และ 60% อาศยัอยูใ่นเมืองใหญ่ ประชากร

ส่วนใหญ่เร่ิมเป็นผู ้สูงอายุท่ีมีอายุมากกว่า 65 ปี นอกจากน้ี            

กลุ่ม Gen C หรือ ผู ้บริโภคบนโลกออนไลน์ ซ่ึงเต็มไปด้วย       

การสร้างสรรค์ (Creation) การเลอืกสรร (Culling) การเช่ือมต่อ 

(Connection) และ การเป็นสังคม (Community) จะกลายมา

เป็นก�าลังซ้ือหลัก  เมื่อผู้บริโภคมีจ�านวนมากขึ้นพฤติกรรมการ

ใช้ชีวิตเปล่ียนและก ารบริโภคก็มีรูปแบบเปลี่ยนและแตกต่างกัน

ออกไป ท�าให้การออกแบ บบรรจุภัณฑ์เปล่ียนไปตามไลฟ์สไตล์ 

ความต้องการของแต่ละกลุ่มในแต่ละช่วงวัย

จะเกิดอะไรขึน้ ? เมือ่โลกเรามีประชากรเพ่ิมขึน้อย่างรวดเรว็

แนวโน้มอุตสาหกรรม
บรรจภุณัฑ์            

จากข้อมูลทางเว็บไซต์ dopa.go.th กรมการปกครอง
กระทรวงมหาดไทย ได้รายงานตัวเลขจำานวนประชากรไทยใน
ปี 2562-2563 มีจำานวนประชากรเพ่ิมขึ้นเป ็นจำานวน 
67,200,000 คน จำานวนประชากรที่เปลี่ยนแปลงข้างต้นทั้ง
ประชากรโลกและประชากรไทยเป็นปัจจัยหลักที่มีอิทธิพลต่อ
การกำาหนดเทรนด์ในอนาคต ปีพ.ศ. 2573 หรือ ค.ศ. 2030 อีก 
10 ข้างหน้า เรา ๆ ท่าน ๆ  จะเห็นการปฏิวัติอุตสาหกรรมครั้ง
ที่ 4 จะเปลี่ยนโลกท้ังใบด้วยเทคโนโลยีลำ้าสมัยอย่างนาโน
เทคโนโลยี, ไบโอเทคโนโลยี, อนิเทอร์เน็ตออฟธิงส์และปัญญา
ประดิษฐ์ จะกำาหนดพฤติกรรมการใช้ชีวิตของคนเรา จากการ
สร้างเครือ่งจกัรเพ่ือผ่อนแรงทุน่แรงเพ่ือผลติให้มากทีส่ดุ เราจะ
เข้าสูยุ่คทีเ่ครือ่งจกัรและหุน่ยนต์สือ่สารกันเอง และสร้างระบบ
การผลติท่ีไม่ต้องพ่ึงแรงงานมนุษย์ เทคโนโลยีการพิมพ์สามมติิ
จะผลติสนิค้าทีต่อบสนองความต้องการของผูบ้รโิภคเฉพาะกลุม่
ในคราวเดียวหรือ Mass Customization ในแบบท่ี Mass 
Production ทำาไม่ได้ เครื่องจักรจะสร้างเครื่องจักรด้วยกันเอง 
และเป็นไปได้ว่าในปี 2030 จะมจีำานวนหุน่ยนต์มากกว่าคนเสยี
อีกก็ต้องจับตามองกันต่อไป “Packaging” หรือ บรรจุภัณฑ์ 
คือ ด่านแรกท่ีใช้ดึงดูดผู้บริโภคให้มองเห็นผลิตภัณฑ์ของเรา
โดดเด่นออกมาจากผลิตภัณฑ์ในหมวดหมู่เดียวกัน ดังน้ัน
นอกจากบรรจุภัณฑ์ จะต้องทำาหน้าที่พื้นฐาน คือ ห่อหุ้มสินค้า
ได้ตามเป้าประสงค์แล้ว ยังต้องเป็นเครื่องมือทางการตลาด 
กระตุน้ให้ผูบ้รโิภคเกิดความต้องการและตดัสนิใจซือ้สนิค้าน้ัน
ได้ด้วย ซึ่งการออกแบบบรรจุภัณฑ์ต้องมีองค์ประกอบการใช้
ประโยชน์และการสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายได้ นอกเหนือจาก
ที่มีความสวยงาม 

เทรนด์บรรจุ ภัณฑ์ในอนาคตจึงมุ ่งตอบสนองตาม
พฤติกรรมผู้บริโภคเป็นหลัก ซึ่งมีรายละเอียดแตกต่างกันไป
นอกเหนือจากข้อมูลพ้ืนฐานที่ทราบกันดีก่อนนำาไปใช้ประกอบ
ข้อมลูการออกแบบ เช่น อายุ, เพศ, การศกึษา, ท่ีอยู่, ไลฟ์สไตล์ 
เป็นต้น ซึ่งข้อมูลพ้ืนฐานเหล่าน้ีจะนำาไปออกแบบวงกว้างที่
เรียกว่า Mass Production ในอนาคตอันใกล้เราจะเห็น
อทิธพิลของผูบ้รโิภคที่สามารถกำาหนดผู้ผลิตได้ ซึง่หากผูผ้ลติ
มีการผลิตและออกแบบวงกว้างแล้วอาจต้องเพ่ิมทางเลือกให้
ลกูค้า ทำาให้รูส้กึถึง การออกแบบ ที่เฉพาะเจาะจงมากขึ้น เรียก
ว่า Mass Customization ซึ่งเป็นการผลิตสินค้าปริมาณมาก
เฉพาะกลุ่ม “Mass Customization” คือ การผลิตสินค้าที่ยังมี
ปริมาณมาก แต่สามารถจัดกลุ่มเฉพาะโดยผู้บริโภคจะยังคง

www.pinterest.com/pin/476255729314623346/



อุตสาหกรรมสาร 9

อ้างอิงข้อมูลจาก:
•MEGA TRENDS: A Bigger Picture for a Better Society 
  โดย Roland Berger
•World Population Prospect 2015 Review โดย UN

เข้าถึงสินค้าได้ง่าย ในราคาถูกเน่ืองจากผลิตในปริมาณท่ี
มาก แต่ยังจะตอบสนองต่อรสนยิมและความต้องการเฉพาะ
บุคคลได้ดีกว่าเดิมมากข้ึน  ดังนั้นแนวโน้มหรือเทรนด์บรรจุ
ภัณฑ์ที่น่าจับตามองในปี 2030 มีดังนี้

1. บรรจุภัณฑ์ ใช้สะดวก ตอบรับสังคมผู ้สูงอายุ 
(Growing Aging Population) ออกแบบเพื่อผู้สูงอายุ เช่น 
เหน็ง่าย จบัจ่าย เปิดง่าย ใช้ง่าย เป็นต้น สงัคมยุคใหม่จะเตม็
ไปด้วยคนหลายเจเนอเรชัน่ ทางองค์การสหประชาชาตคิาด
การณ์ว่าในอีก 14 ปี จะมีผู้สูงอายุ (อายุ 60 ปีขึ้นไป) มากถึง 
1.4 พันล้านคน 

หรือ 16.5% ของประชากรโลกทั้งหมด 8.4 พันล้านคน  
ขณะที่ผู้สูงอายุไทยจะพุ่งสูงถึง 30% ของประชากรทั้งหมด 
68.3 ล้านคน คนรุ่นเบบี้บูมจะเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มีกำาลังซื้อ 
และใช้เหตุผลในการเลือก เช่น การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ 
ใช้ง่ายดีต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม เป็นต้น

2. สุขภาพและความปลอดภัยของผู้ใช้ต้องมาก่อน                
(Health and Safety) การออกแบบที่ดี ต้องใส่ใจเลือกวัสดุ      
ที่ดีด้วยเพ่ือให้บรรจุภัณฑ์ช่วยรักษาท้ังคุณภาพของสินค้า
และความสะอาดได้จนกว่าผลิตภัณฑ์ สินค้าหรืออาหาร     
จะถึงมือผู ้ซื้อ ย่ิงถ้าเป็นผลิตภัณฑ์อาหารและเคร่ืองด่ืม  
บรรจภัุณฑ์ทีด่จีะช่วยคงรสชาติ และคงคณุค่าทางโภชนาการ
ได้อีกด้วย

3. บรรจภัุณฑ์ท่ีดช่ีวยยืดเวลา ให้เก็บสนิค้าให้ได้นานขึน้ 
(Longer Shelf Life) บรรจุภัณฑ์ที่ดี ควรมีคุณสมบัติยืดอายุ
การเก็บรักษาสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ได้นานขึ้น ซึ่งในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้มีคุณลักษณะนี้ ต้องอาศัยแนวคิด
การสร้างนวัตกรรมและเทคโนโลยีมาใช้ร่วมกับการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ เช่น เทคโนโลยีในการยืดอายุการเก็บขนมไทย
เพ่ือส่งออก หรือการใช้กระป๋องโลหะฆ่าเชื้อด้วยความร้อน 
ทำาให้เก็บรักษาอาหารได้นาน 1 ปี ในสภาวะปกติ เป็นต้น

4. บรรจุภัณฑ์ ทำาจากวัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม              
(Eco-friendliness) บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม       
ยังคงเป็นเทรนด์ที่มีแนวโน้มความต้องการสูงอย่างต่อเน่ือง     
ในอนาคต ดงันัน้บรรจภุณัฑ์ท่ีเลอืกใช้ในบรรจภัุณฑ์ยุคน้ี ควร
ต้องผลิตมาจากวัสดุท่ีสามารถย่อยสลายได้ ไม่เกิดมลพิษ
ต่อสิง่แวดล้อม หรอืสามารถนำามารไีซเคลิได้ ก็ยังคงเป็นเทรนด์ 
ที่ต้องการของตลาดและผู้บริโภคในระยะยาว

5. บรรจุภัณฑ์เพ่ือกลุ ่มผู ้บริโภครสนิยมสูง ออกแบบ  
บรรจุภัณฑ์ ลัคชัวรี่ (Higher Education) การจับกลุ่มผู้บริโภค 
ที่มีรสนิยมสูงและมีพ้ืนฐานการศึกษาสูงน้ัน จะช่วยเพ่ิม 
โอกาสและกำาลังซื้อสินค้าและผลิตภัณฑ์ท่ีให้ความสำาคัญกับ 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์อย่างพิถีพิถันได้ เพราะการออกแบบ
บรรจภุณัฑ์น้ันทำาเพ่ือจดุมุง่หมายท่ีจะเพ่ิมมลูค่าให้กับผลติภัณฑ์ 
เพราะในท้องตลาดปัจจุบัน เราจะพบสินค้าชนิดเดียวกัน          
แต่ราคาไม่เท่ากัน ส่วนใหญ่จะต่างกันที่บรรจุภัณฑ์ คนทั่วไป
อาจเลอืกชิน้ท่ีราคาถูกกว่า แต่คนทีม่รีสนิยมสงูและมกีารศกึษา
สงูจะให้คณุค่าและราคาของความคิดสร้างสรรค์ในงานดไีซน์นัน้ๆ 
และมีแนวโน้มท่ีจะตัดสินใจซื้อสินค้าท่ีบรรจุภัณฑ์สวยงาม  
แม้จะมีราคาจะสูงกว่าสินค้าทั่วไปก็ตาม

ขอขอบคุณข้อมูลและภาพจาก
http://themomentum.co/successful-feature-5-megatrends-2030
https://www.worldpackagingdesign.com/blog/2018/1/21/f
lorida-start-up-has-a-no-fuss-approach-to-brand-design-and-packaging
www.iok2u.com
http://ioklogistics.blogspot.com
FB: https://www.facebook.com/iOK2u
Line: @iok2u

ภาพจาก  www.pinterest.ch/pin/450360031473071383/



การเดินทางไกลของ เอ้ืออารี
ฉัตรชัย วชิระเธียรชัย กรรมการผู้จัดการบริษัท       

เอื้ออารี ฟู้ด โปรดักท์ จำากัด เผยถึงการเข้ามารับช่วงธุรกิจ
ของครอบครวัต่อจากบดิาท่ีทำาอยู่ก่อนแล้วหลายสิบปี เมือ่
คุณพ่อเสียชีวิตก็เป็นหน้าท่ีของเขาท่ีจะต้องเข้าสู่สังเวียน
การตลาดที่มีการแข่งขันสูงตั้งแต่อายุ 18 ปี จากจุดเริ่มต้น
ธุรกิจค้าส่งเกษตรแปรรูป อาทิ กระเทียมสด หอมใหญ่ 
หอมแดง พรกิขีห้น ูพรกิชีฟ้้า เป็นต้น ท่ีมีหน้าร้านจำาหน่าย
สินค้าอยู่ท่ีปากคลองตลาดและให้บริการขนส่งไปถึง         
มือลูกค้า ฉัตรชัย ก็เริ่มมองเห็นโอกาสทางการตลาดใหม่          
ท่ีจะสร้างความมั่นคงและเติบโตในธุรกิจของครอบครัว
ด้วยการ “แตกไลน์สินค้าเพ่ิม” อย่างกระเทียมเจียว 
เนื่องจากความต้องการของลูกค้าธุรกิจค้าปลีกดั้งเดิม 
อย่างพ่อค้าแม่ขายในตลาดที่ต้องการสั่งซื้อแบบเบ็ดเสร็จ 

“ในตอนแรก เราแค่ต้องการจะหาสินค้าบรรทุกให้เตม็
รถขนของไปส่งให้ลกูค้า ในเมือ่เราขายกระเทียมสดอยูแ่ล้ว 
เลยมไีอเดยีสัง่ซือ้กระเทยีมเจยีวจากผูค้้าในย่านปากคลอง
ตลาดท่ีรู้จักกันดี ให้เขาเจียวกระเทียมส่งให้เราไปขายต่อ 
แต่ด้วยกำาลังการผลิตของเขาไม่พอ เพราะเขาก็ทำาในครัว
เรอืน และเราเองก็ขายได้มากเฉลีย่วนัละ 100-200 กิโลกรมั 
จึงเป็นจุดเริ่มต้นให้เราต้องเป็นผู้ผลิตสินค้า มีโรงงานเป็น
ของตัวเอง”

SMEs Focus
• เรื่อง :

ชฎาพร  นาวัลย์ 

เอื้ออารี ฟู้ด โปรดักท์ ถูกยกให้เป็น “ตัวจริง” ในสินค้าเกษตรแปรรูปประเภทเครื่องปรุง

รสอันดับต้น ๆ ของเมืองไทย ด้วยประสบการณ์คร�่าหวอดในอุตสาหกรรมอาหารเป็นเวลา

กว่า 50 ปี เร่ิมต้นธุรกิจค้าส่งพริกป่นจนเป็นท่ีเช่ือม่ันและไว้วางใจของลูกค้า ขยายแนวคิด

ธรุกจิเพิม่รายการสินค้า “กระเทยีมเจยีว” และสินค้าเคร่ืองปรงุรสและเครือ่งเทศอืน่ ๆ  ซ่ึงเป็น              

ที่นิยมในการประกอบอาหารไทย เช่น หอมเจียว ข้าวคั่ว พริกบดดอง เครื่องเทศป่น รวมถึง

สินค้าอบแห้งต่าง ๆ  ครอบคลุมตามความต้องการของลูกค้าทั้งในกลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร  

กลุ่มลูกค้าพันธมิตรที่เป็นร้านอาหาร ร้านอาหารสาขา รวมท้ังกลุ่มผู้บริโภคท่ีช่ืนชอบ

ประกอบอาหารในครวัเรือน พร้อมสัง่สมประสบการณ์ในการพฒันาสินค้าร่วมกบัลูกค้าและ 

รับผลิตตามความต้องการของลูกค้า จนสามารถครองใจลูกค้ามาได้ยาวนาน และยังคง

พัฒนาสินค้าใหม่ออกสู่ตลาด พร้อมสร้างสีสันให้กับอุตสาหกรรมสินค้าเกษตรแปรรูป

ประเภทเครื่องปรุงรส และเครื่องเทศ ผ่านแบรนด์ต่าง ๆ ในเครืออย่างต่อเนื่อง

เอือ้อาร ีฟูด้ โปรดักท์                                         
พลกิค่ากระเทยีมสูต่ลาดสากล                                 

บรรจภุณัฑ์หลากสไตล์ตอบโจทย์ผูบ้ริโภค     
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บริษัท เอื้ออารี ฟู้ด โปรดักท์ ก่อตั้งข้ึนในปี 
2538 เพ่ือเพ่ิมกำาลังการผลิตรองรับการขยายตัว
ของผู้บริโภค พร้อมประยุกต์คำาสอนของคุณแม่   
ที่ว่า “เราต้องทำาของที่ดีที่สุดเพื่อให้ลูกค้าของเรา
นำาไปปรุงเป็นอาหารที่ดีเพ่ือให้คนได้รับประทาน
ของดี เพราะความอร่อยข้ึนอยู่กับวัตถุดิบท่ีดี”     
นำาไปสูก่ารพัฒนาและเข้มงวดกับระบบมาตรฐาน
อุตสาหกรรมในโรงงาน ทั้ง GMP, HACCP และ 
HALAL ซึ่งส่งผลให้ฐานลูกค้าขยายตัวเพ่ิมข้ึน  
กว่าเดมิ โดยมกีลุม่ลกูค้าเชนร้านอาหารขนาดใหญ่ 
ตลอดจนโรงงานอุตสาหกรรมอาหารขนาดใหญ่
ภายในประเทศและในกลุ่มผู้ส่งออกทั้งทวีปยุโรป
และเอเชียให้ความเชื่อถือมาโดยตลอด 

ฉัตรชัย กล่าวว่า เอื้ออารี ฟู ้ด โปรดักท์ 
สามารถสร้างความเชื่อมั่นจากลูกค้าได้ เพราะ
ความเชี่ยวชาญทั้งในด้านการจัดหาวัตถุดิบ โดย
เข้าถึงแหล่งเพาะปลูกสนิค้าเกษตรจากแหล่งต่าง ๆ 
ทั้งในและต่างประเทศ ทำาให้ได้วัตถุดิบที่สดใหม่
และมีคุณภาพส่งตรงถึงมือผู ้บริโภค รวมท้ัง
ประสบการณ์สงูในด้านการผลติและพัฒนาสนิค้า
เกษตรแปรรปูประเภทเครือ่งปรงุรสและเครือ่งเทศ 
โดยปัจจบุนัมสีนิค้าหลากหลายกว่า 100 รายการ 
ประกอบด้วยกลุ่มสินค้าดั้งเดิม อย่างกระเทียม 
หอมใหญ่ พรกิ และกลุม่สนิค้าเครือ่งปรงุรสต่าง ๆ 
เช่น กระเทยีมเจยีว หอมเจยีว นำา้มนัเจยีว พรกิป่น 
พรกิไทย เครือ่งเทศ พรกิบดดอง ผกัอบแห้ง ผกัผง
ต่าง ๆ  เป็นต้น ซึง่สามารถรองรบัความต้องการของ
ลูกค้าในกลุ่มอุตสาหกรรมอาหารได้เป็นอย่างดี  

นวตักรรมอาหารเข้าถึงทุกครัวเรอืน
ผู้บริหารหนุ่ม กล่าวต่อว่า ปัจจุบัน เอื้ออารี ฟู้ด โปรดักท์ เดิน

เครื่องการผลิตสินค้าเกษตรแปรรูปประเภทเครื่องปรุงรส เช่น 
กระเทียมเจียว หอมเจียว พริกป่น ข้าวคั่ว อย่างเต็มตัวเพื่อสนอง
ตอบความต้องการของผู้บริโภคในกลุ่มร้านอาหาร และภายใน    
ครวัเรอืน นอกจากน้ัน เอือ้อาร ีฟู้ด โปรดกัท์ ยังได้คดิค้นและพัฒนา
สินค้าเพื่อตอบโจทย์ความต้องการใหม่ ๆ ของผู้บริโภคที่รักในการ
ปรุงอาหารด้วยเช่นกัน

ด้วยวิธีคดิท่ีว่า “สิง่ท่ีเราถนดัท่ีสดุ คอืสิง่ท่ีเราทำาได้ดท่ีีสดุ ถ้าเรา
โฟกัสว่าเราจะเด่นและเก่งเรื่องกระเทียม เราก็ต้องผลักดัน
กระเทียมไปให้สุดทางสุดโต่งเลย” เอื้ออารี ฟู้ด โปรดักท์ จึงคิดค้น
และพัฒนาสินค้าใหม่ท่ีกำาลังอยู่ในความสนใจของนักปรุงอาหาร
ในขณะนี ้อย่าง กระเทียมเจยีวปรงุรสพร้อมทาน ภายใต้ตราสนิค้า 
“เปปเปอร์-จ”ี (Pepperr-G) ท่ีมคีวามโดดเด่นในด้านการเพ่ิมมลูค่า
สินค้าเครื่องปรุงรสมีอยู่แล้ว โดยแปรรูปกระเทียมและเครื่องเทศ
สมุนไพรไทยให้สามารถเข้าถึงไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคยุคใหม่         
ได้อย่างยอดเย่ียม ปัจจบุนัม ี3 รสชาติ ได้แก่ รสคัว่พรกิเกลอื ซึง่เป็น
รสยอดนิยมขายดีเป็นอันดับหน่ึง รสกระเทียมสวรรค์ และรส 
พริกไทยดำา 
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ตามมาด้วย ผงโรยข้าวแบรนด์ “ยาม”ุ (Yamu) ท่ีมกีารออก
เสียงใกล้เคียงคำาว่า Yummy ที่แปลว่า อร่อย และโลโก้ที่สื่อถึง
ต้นตำาหรับของผงโรยข้าวคือประเทศญี่ปุ่น โดยเป็นผงโรยข้าว
ที่บ่งบอกถึงเอกลักษณ์ความเป็นไทยของแต่ละภูมิภาค มี 4 
รสชาตไิด้แก่ สไตล์ภาคเหนอื ไทยอสิาน ไทยซฟู้ีด และปักษ์ใต้ 
ผ่านส่วนผสมเนื้อสัตว์ ผัก และเคร่ืองเทศที่ผสมผสานกันเพ่ือ
ให้ได้กลิ่นรสไทยในแบบที่แตกต่างกัน

“ผมและทมีงานยังสนกุทีจ่ะคิดพัฒนาสนิค้าต่อ ทัง้แบรนด์ 
อารี เปปเปอร์-จี และยามุ ท้ังการใช้นวัตกรรมอาหารเข้ามา
เสริมศักยภาพของวัตถุดิบ ตลอดจนเพ่ิมรสชาติใหม่ ๆ และ  
การออกแบบแพคเกจจิง้ทีโ่ดนใจเข้ากับไลฟ์สไตล์ผูบ้รโิภคมากข้ึน 
และในอนาคตอนัใกล้เราก็มแีพลนท่ีจะทำาแบรนด์สำาหรบัขนม
ขบเคีย้วขึน้ (Snack) โดยใช้วัตถุดบิเกษตรจรงิ ๆ  มาสร้างสรรค์
เป็นผลิตภัณฑ์” 

บรรจภุณัฑ์สดุเก๋ บอกเล่าแนวคดิ
ฉัตรชัย กล่าวต่อว่า แนวคิดในการสร้างสรรค์สินค้าท่ีว่า

ดีแล้ว จำาเป็นต้องสื่อสารให้ลูกค้าสนใจด้วย ซึ่งสิ่งท่ีจะสร้าง
ความประทบัใจก่อนการเลอืกซือ้น้ันคอื บรรจภัุณฑ์ ต้องโดนใจ 
ซึ่งหัวใจในการออกแบบบรรจุภัณฑ์น้ัน จะต้องคำานึงถึงความ

สะดวกในการใช้งาน มีท้ังรูปแบบซองแบบซีลเปิด-ปิด และ   
รูปแบบกระปุก ให้เหมาะสมกับการใช้งานและปริมาณ                
ที่ต้องการของแต่ละคน รวมทั้งวัสดุที่นำามาใช้นั้นจะต้องรักษา
คุณภาพของสินค้าภายในได้เป็นอย่างดี 

สำาหรับรูปลักษณ์ภายนอกนั้น จะให้ความสำาคัญกับ 
“สัญลักษณ์” และความเป็นศิลปะ เพ่ือสื่อถึงลักษณะของ
ผลิตภัณฑ์ให้มากที่สุด ยกตัวอย่าง ยามุ ผงโรยข้าวทั้ง 4 แบบ 
จะสอดแทรกสัญลักษณ์ ลายผ้าอันเป็นเอกลักษณ์ของแต่ละ
ภมูภิาคเอาไว้บนแพคเกจจิง้ นอกเหนอืจากการใช้ส ีสือ่ถึงรสชาติ
ภายในและภาพประกอบส่วนผสมต่าง ๆ ส่วน เปปเปอร์-จี  
นั้น ถึงแม้รูปลักษณ์ของสินค้าจะต่างกัน เนื่องจากมีทั้งแบบ
กระปุกแก้วและซอง แต่การดีไซน์ซองให้เป็นรูปทรงกระปุก 
พร้อมใช้รปูแบบการพิมพ์ตัวอกัษรท่ีเหมอืนกนั จงึเป็นตวัอย่าง
ท่ีชัดเจนของการสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ท่ีต้องการให้ลูกค้ารับรู้
แบรนด์ดิง้เดยีวกันและยังคงมคีวามสะดดุตาแปลกใหม่ได้เป็น
อย่างดี 

การตลาดรอบด้านสไตล์ เอ้ืออารี
สำาหรับช่องทางการจัดจำาหน่ายสินค้าของเอื้ออารี ฟู้ด       

โปรดกัท์ ในปัจจบุนันัน้ ฉตัรชยั กล่าวว่า แบ่งออกเป็น 3 ช่องทาง
หลกั ประกอบด้วย 1. กลุม่ลกูค้าอตุสาหกรรม โดยจำาหน่ายทั้ง
กลุ่มสินค้าเกษตรและสินค้าเกษตรแปรรูป 2. กลุ่มลูกค้าโม
เดิร์นเทรด อาทิ กรูเม่มาร์เก็ต โฮมเฟรชมาร์ท แม็กซ์แวลู ร้าน
ค้าสินค้าเพ่ือสุขภาพ เป็นต้น ซึ่งจะมุ่งเน้นจำาหน่ายสินค้า
แบรนด์ต่าง ๆ ในเครือเอื้ออารี ฟู้ด โปรดักท์ และช่องทางน้ี       
ยังมีส่วนทำาให้ผู้บริโภครู้จักแบรนด์มากขึ้นอีกด้วย 
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สร้างระบบนิเวศน์ในวงการเกษตรแปรรปู
ไม่เพียงแต่ความโดดเด่นด้านการผลิตและการตลาด

เท่าน้ัน แต่เอือ้อาร ีฟู้ด โปรดักท์ ยังให้ความสำาคัญกับการสร้าง
ระบบอตุสาหกรรมทีส่มบรูณ์ (Ecosystem) สบืเนือ่งจากความ
เชี่ยวชาญด้านการจัดหาวัตถุดิบ โดยเข้าถึงแหล่งเพาะปลูก
สินค้าเกษตรน้ัน ส่งผลให้เกิดไอเดียพัฒนาวงการเกษตรไทย
อย่างมาก 

ยกตัวอย่างการใช้ระบบคอนแทรคฟาร์ม (Contract 
Farming) กับฟาร์มปลูกกระเทียมที่จ. เชียงใหม่ โดยมีทีมงาน
ของบริษัทฯ เซ็ตระบบ และมีบุคลากรดูแลอย่างใกล้ชิด 
นอกจากจะมุ่งหวังสร้างมาตรฐานวัตถุดิบให้กับสินค้าแล้ว     
เอือ้อาร ีฟู้ด โปรดักท์ ยังมเีป้าหมายในการสร้าง Mindset ความ
เป็นนักธุรกิจให้กับเกษตรกรอีกด้วย ซึ่งฉัตรชัย กล่าวว่า 
เกษตรกรควรรูค้วามต้องการของตลาดและตอบสนองได้อย่าง
ตรงจุด โดยเฉพาะเรื่องมาตรฐานท่ีจะช่วยยกระดับชีวิต
เกษตรกรไทย อกีท้ังยังดำาเนนิธุรกิจบนหลกัการธุรกิจรบัผดิชอบ
ต่อสงัคมและสิง่แวดล้อม โดยมแีนวคดิท่ีจะนำาเปลอืกกระเทยีม
มาขึน้รปูเป็นภาชนะใส่อาหาร หรอืแปรรปูเป็นปุย๋ทีด่ต่ีอดนิอกีด้วย

ฉัตรชัย กล่าวทิ้งท้ายว่า ด้วยหลักคิดและการดำาเนินธุรกิจ
แบบ “ตัวจริง” ทำาให้เชื่อมั่นอย่างแรงกล้าว่า เอื้ออารี ฟู้ด           
โปรดกัท์ คอืผูน้ำาเครือ่งปรงุรสและยกระดบัสนิค้าเกษตรแปรรปู
ไทยสู่สากล 

บริษัท เอื้ออารี ฟู้ด โปรดักท์ จ�ากัด 
27/3 หมู่ 7 ต.ท่าจีน อ.เมืองสมุทรสาคร จ.สมุทรสาคร 74000
โทร.02-868-6736-7 
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และ 3. กลุม่ลกูค้าปลกีด้ังเดมิ (Traditional Trade) ซึง่เป็น
แผงค้าในตลาดทียั่งคงทำาการค้าอย่างต่อเนือ่ง โดยฉตัรชยัมอง
ว่า ตลาดสดยังคงเป็นวิถีชีวิตของคนไทย ด้วยทัศนคติท่ีว่า
ตลาดขายของสดและราคาถูก จึงเป็นเหตุผลว่า เอ้ืออารี ฟู้ด 
โปรดักท์ ยังคงให้ความสำาคัญกับช่องทางดั้งเดิมน้ี และเล็งที่
จะป้อนและผลักดันสินค้าใหม่ที่ผ่านการปรับปรุงบรรจุภัณฑ์
และปรบัโฉมแบรนด์ให้เข้าถึงกลุม่ลกูค้าทีจ่บัจ่ายซือ้ของในตลาด
มากข้ึน โดยจะใช้การแบ่งโซนจากจุดศูนย์กลางของกรุงเทพ              
ชัน้ในและชั้นนอก จากนั้นค่อย ๆ กระจายออกไปนอกเมือง 

ทั้งนี้ กรรมการผู้จัดการบริษัท เอื้ออารี ฟู้ด โปรดักท์ จำากัด 
ยังได้เผยถึงกระบวนการสร้างตลาดท่ีแข็งแกร่ง จำาเป็นต้อง 
“ชดัเจน” ต้องรูใ้ห้ได้ว่าจะขายให้ใคร กลุม่ลกูค้าคอืใคร จากนัน้
จึงวางแผนการตลาด มีเป้าหมายร่วมกันทุกฝ่าย และทันต่อ
การเปลี่ยนแปลงของโลกการค้า ซึ่งต้องมีทั้งการสื่อสารการ
ตลาดออฟไลน์ อย่างการออกบูธ ควบคู่ไปกับออนไลน์ 

“ธุรกิจจะย่ังยืนได้ต้องใช้กลยุทธ์ Branding ควรสื่อสาร
โฟกัสที่ตัวสินค้าเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายของเราเข้าถึงและทำาให้
ลูกค้ารักแบรนด์ของเราให้ได้ เรามีโรดแมพ 5 ปีที่ทุกคน            
ในบริษัทฯ จะนำาพาเอื้ออารี ฟู้ด โปรดักท์ ไปสู่เป้าหมายตามที่
วางแผนกันไว้ นั่นคือเป้าหมายระยะใกล้ คือการเปิดตลาดใน
กลุ่มประเทศอาเซียนเพื่อนบ้าน (CLMV) และมุ่งสู่ตลาดยุโรป
และอเมริกาให้ได้ในปี 2565” ฉัตรชัย กล่าวถึงหัวใจในการ     
ทำาธุรกิจและเป้าหมายในอนาคตขององค์กร 
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Inside SMEs
• เรื่อง :

ชฎาพร  นาวัลย์ 

แรงบันดาลใจ “ส�านึกรักบ้านเกิด” ผลักดันสู่ความคิดสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์สะท้อนอัตลักษณ์จังหวัด

ก�าแพงเพชร ด้วยการน�า “เปลือกกล้วยไข่” มาต่อยอดรังสรรค์เป็นเคร่ืองส�าอางและทรีตเม้นต์บ�ารุงผิวต่าง ๆ 

ผ่านการวิจัยอย่างเข้มข้นเพื่อให้ได้สารสกัดชั้นยอด ก่อนน�าเสนอเป็นสบู่เหลว ครีมพอกหน้า ครีมบ�ารุงส้นเท้า 

โลช่ัน ลปิบาล์ม และครีมเซร่ัม ท่ีมคุีณสมบัตยิอดเย่ียมส�าหรับผวิ บรรจใุนแพคเกจจ้ิงรูปกล้วยสีเหลืองและเขยีวสุด

ครีเอทและสะดดุตา พร้อมคว้ารางวลัระดบัประเทศมากมาย จนสามารถสร้างช่ือเสียงให้ “พญาไพร” เป็นแบรนด์

แรกของประเทศไทยทีผ่ลิตเคร่ืองส�าอางจากเปลือกกล้วยไข่สกดั และเป็นทีย่อมรบัของลูกค้าท้ังไทยและต่างประเทศ

จุดเริ่มต้นผลิตภัณฑ์แห่งความภูมิใจชาว
ก�าแพงเพชร

ศรสิา เขม็วนั ผูบ้ริหารแบรนด์เคร่ืองสำาอาง พญาไพร 
เปิดเผย จดุเริม่ต้นของการนำาเปลอืกกล้วยไข่มาใช้เป็นวตัถุดบิ
หลกัในการสร้างสรรค์ผลติภัณฑ์ออกสูต่ลาด เกิดข้ึนจากการ
ตั้งข้อสังเกตว่าผลิตภัณฑ์เก่ียวกับการดูแลผิวและ เคร่ือง
สำาอาง ซึง่รบัสานต่อธุรกิจมาจากคณุแม่นัน้ ยังขาดคณุสมบตัิ
ด้านนวัตกรรมและจุดเด่นในเรื่องอัตลักษณ์ที่จะสะท้อนว่า
แบรนด์ พญาไพร ผลติภณัฑ์สมนุไพรจากภูมปัิญญาไทยมี
ความโดดเด่นกว่าหรือแตกต่างจากเจ้าอืน่อย่างไร

โลชั่น “เปลือกกล้วยไข่”
บรรจุภัณฑ์สะท้อนอัตลักษณ์ 

จังหวัดก�าแพงเพชร

“หลงัจากรบัธุรกิจของคณุแม่มาสานต่อตัง้แต่ปี 2534 เราก็ยัง
ทำาผลติภณัฑ์เก่ียวกับการดแูลผวิ และเครือ่งสำาอางปราศจากสาร
เคม ี ท่ีเป็นอนัตราย เหมอืนท่ีขายทัว่ไปตามท้องตลาด จำาหน่าย
ผลติภณัฑ์รกัษาสวิ ฝ้า กระ บำารงุผวิ พอกหน้า ขดัหน้า มชีดุรกัษา
เส้นผม ให้หยุดร่วง รกัษาเชือ้ราบนหนังศรีษะ รกัษากลิน่กาย กลิน่
เท้า เป็นต้น จนมาถึงจดุเปลีย่นของธุรกิจ เราต้องการพัฒนาต่อ จงึ
เข้าร่วมประกวดแผนธุรกิจผลิตภัณฑ์โอท็อปในโครงการพัฒนา
ชมุชน ปี 2558 ซึง่ผลติภัณฑ์สครบัหรอืขดัผวิท่ีมส่ีวนผสมของว่าน
นางคำาได้รบัรางวัลที ่3 โดยได้รบัคอมเมนต์ว่า ผลติภัณฑ์ยังไม่โดด
เด่น และตั้งคำาถามกลับมาว่า ผลิตภัณฑ์ที่กำาลังทำาอยู่นี้ สื่อถึง
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“หลงัจากเราได้ภูมริูน้วัตกรรมการใช้สารสกัดจากเปลอืกกล้วย
ไข่แล้ว ก็ถงึเวลาค้นหาวัตถุดบิหลกัซึง่ต้องผ่านการคดักรองคณุภาพ
วัตถุดบิอย่างเข้มงวด โดยเราจะรบัซือ้เปลอืกกล้วยไข่จากกลุม่แม่
บ้าน อาทิ กลุม่แม่บ้านเกาะนำา้โจน ซึง่มีแปลงปลกูกล้วยมาตรฐาน 
GAP และผูป้ระกอบการท่ีผลติกล้วยแปรรปู อย่าง กล้วยกวน กล้วยอบ 
โดยหลงัจากนำาเสนอผลติภัณฑ์สารสกัดจากเปลอืกกล้วยไข่ออก   
สูต่ลาด สามารถช่วยพลกิฟ้ืนธุรกจิขึน้มา และสร้างรายได้ให้กับ
แบรนด์ประมาณ 1.5-2 แสนบาทต่อเดอืน จากเดมิท่ีมยีอดขาย
เพียง 30,000-40,000 บาทต่อเดอืน ซึง่สะท้อนให้เห็นว่าเราเดนิมา
ถูกทาง แต่ทีส่ำาคญัไปกว่าน้ัน นวัตกรรมนียั้งเป็นการเพ่ิมมลูค่าของ
เปลือกกล้วยไข่ เปลี่ยนจากเศษเหลือท้ิงรอการย่อยสลายตาม
ธรรมชาต ิ ให้เป็นของลำา้ค่า เพ่ิมมลูค่าข้ึนไปถึง 120 เท่าตวัแล้ว      
ยังช่วยลดปรมิาณขยะในชมุชนไปพร้อมกับเพ่ิมรายได้ให้ชาวบ้าน 
โดยเราให้ราคารบัซือ้ 50 บาทต่อกิโลกรมัในปัจจบุนั ท้ังยังมส่ีวน
ช่วยเพ่ิมกำาลังใจและกระตุ้นเกษตรกรให้ปลูกกล้วยไข่มากขึ้น       
เพ่ือนำามาต่อยอดเป็นผลติภัณฑ์ความงามท่ีมคีณุภาพได้จรงิ”  

เปลอืกกล้วยไข่ เนรมติความงามผวิหน้าผวิกาย
เมื่อได้เปลือกกล้วยไข่ท่ีผ่านการตากหรืออบให้แห้งสนิท 

ปราศจากเชือ้รา จากซพัพลายเออร์แปรรปูกล้วย ซึง่เป็นกระบวน
การที่ทำาให้ได้วัตถุดิบคุณภาพสูงและช่วยให้แบรนด์ พญาไพร 
สามารถลดค่าใช้จ่ายลงได้อย่างมากแล้ว จากนัน้จงึนำามาบดให้
ละเอยีด และสกัดโดยใช้นำา้แร่จากบ่อนำา้พุร้อนพระร่วง ซึง่เป็นนำา้แร่
บรสิทุธ์ิท่ีอดุมไปด้วยแร่ธาตมุากมาย ทัง้แคลเซยีมและธาตุเหล็ก
ในพ้ืนท่ี จ.กำาแพงเพชร จนได้เป็นสารสกัดจากเปลือกกล้วยไข่      
จากน้ันก็นำาสารสกัดดงักล่าวมาผสมสารประกอบอืน่ ๆ  เช่น กลีเซอรีน
เกรดเอ นำา้ผึง้ เป็นต้น เพ่ือผลติเป็นสนิค้าต่าง ๆ ท่ีผ่านการการนัตี
คณุภาพ ได้รบัการรบัรองจากกรมวิทยาศาสตร์การแพทย์ กระทรวง
สาธารณสขุ และผ่านการจดแจ้งจากองค์การอาหารและยา จนออก
มาเป็นผลติภัณฑ์ขายดตีลอดกาลของแบรนด์ พญาไพร

ปัจจุบันผลิตภัณฑ์จากสารสกัดเปลือกกล้วยไข่แบรนด์        
พญาไพร ออกวางจำาหน่ายในตลาดทัง้หมด 7 ชนดิ ได้แก่ สบูส่าร
สกัดเปลอืกกล้วยไข่ ซึง่เป็นสนิค้าตวัแรกของแบรนด์ และทำาให้
เกิดการพัฒนาต่อเป็น สบูเ่หลว สำาหรบัผวิหน้าและผวิกาย ให้ฟอง
เนยีนละเอยีด สามารถฟอกท่ีใบหน้า เพ่ิมความนุม่ ช่วยลดความ
มนับนใบหน้า บรรเทาการเกิดสวิ และเมือ่ใช้กับลำาตวั นอกจาก    
จะช่วยให้ผวิเนยีนนุ่มแล้วยังมสีรรพคณุลดกลิน่ตวัอกีด้วย 

ตามด้วยครมีพอกหน้าหรอืครมีมาร์กหน้า ได้รบัรางวัลสินค้า
มาตรฐาน 5 ดาว ในการคัดสรรสุดยอด 1 ตำาบล 1 ผลิตภัณฑ์           
มีส่วนผสมจากเปลือกกล้วยไข่ และสมุนไพรหลายชนิด ช่วยยก
กระชบั ลบเลอืนริว้รอย สวิอกัเสบ ผวิแพ้เคม ีเพียงผสมนำา้แล้วพอก
หน้าเป็นประจำา อกีทัง้ยังมคีรมีบ�ารงุส้นเท้า ช่วยเพ่ิมความชุม่ชืน้
ให้ผวิท่ีแห้งแตก เพียงทาครีมบำารุงส้นเท้าก่อนนอนแล้วสวมถุงเท้า   
ทบัไว้ ผวิทีแ่ห้งแตกจะค่อยๆ เรยีบข้ึน  ต่อด้วย โลชัน่ สนิค้าขายดี
ทีส่ดุของแบรนด์ ช่วยบำารงุผวิให้นุ่มชุม่ชืน่ มกีลิน่กล้วยอ่อนๆ เหมาะ
สำาหรับคนผิวแห้งกร้าน ลิปบาล์ม เพิ่มความชุ่มชื้นให้ริมฝีปาก         
ให้นุ่มนวล ไม่หมองคลำา้ หอมกลิน่กล้วยอ่อนๆ และครมีเซรัม่ ด้วย
คณุสมบติัลดเลอืนริว้รอยจากสารสกัดเปลอืกกล้วยไข่ และอลัฟา
อาบตูนิ ช่วยทำาให้ใต้ตาทีห่มองคลำา้ดจูางลง  

จงัหวดักำาแพงเพชรในด้านไหนหรอืไม่ จงึจดุประกายให้เรากลบัมา
คิดต่อว่าอะไรที่สามารถทำาและสื่อสารออกมาให้คนที่เห็น
ผลติภณัฑ์ตัวนี ้แล้วนึกถึงกำาแพงเพชรได้”

“กล้วยไข่” ผลไม้ประจำาจังหวัด และเป็นผลไม้ท่ีบ่งชี้ทาง
ภูมศิาสตร์ (GI) บ่งบอกความเป็นเอกลกัษณ์ของจงัหวัดกำาแพงเพชร 
ซึง่เป็นพ้ืนทีป่ลกูกล้วยไข่ท่ีมคีวามหอม และอร่อยท่ีสดุ คอืสิง่แรก
ทีผุ่ดขึน้มาในความคิด จากนัน้จงึไปค้นคว้าจากอนิเทอร์เน็ตด้วย
คีย์เวิร์ดว่า “กล้วยไข่ทำาเคร่ืองสำาอาง” พบว่าคณุสมบตัขิองเปลอืก
กล้วยเหมาะสำาหรบันำามาใช้ประโยชน์ด้านความงามและผวิพรรณ 
จงึเดนิหน้าขอคำาแนะนำาจากกรมส่งเสริมอตุสาหกรรม จ. พิจติร 
และร่วมมอืกับห้องปฏิบตักิารมหาวิทยาลยัราชภฏัพิบลูสงคราม 
จงัหวดัพิษณุโลกอย่างจรงิจงั ซึง่ผลวิจยัพบว่า ในเปลอืกกล้วยไข่
อดุมไปด้วยสารประกอบโพลฟีีนอล อย่าง โดพามนี ซึง่ออกฤทธ์ิ
ต้านอนมุลูอสิระ ช่วยแก้ปัญหาริว้รอยอย่างได้ผล และยังช่วยยับย้ัง
การสร้างเมด็ส ีตวัการก่อให้เกิดฝ้า กระ และจดุด่างดำา อกีทัง้ยังมี
แทนนิน ตวัช่วยสำาคญัในการยับย้ังแบคทีเรยีอกีด้วย จงึเป็นท่ีมา
ของการพัฒนาผลติภัณฑ์นวัตกรรมจากสารสกัดเปลอืกกล้วยไข่ 
ภายใต้แบรนด์ “พญาไพร” เพ่ือเพ่ิมไลน์สนิค้าและยังสร้างความ
ภูมใิจให้กับคนกำาแพงเพชรอกีด้วย
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ศรสิา เขม็วัน  
358 ถ.เทศา 2 ต.ในเมือง อ.เมอืง จ.กำาแพงเพชร 62000
โทร. 086 781 5441

กล้วยในกล้วย ชนะใจลกูค้าด้วยแพคเกจจิง้
ศรสิา กล่าวว่า นอกจากสารสกัดจากเปลอืกกล้วยไข่จะเป็นตวั

ชโูรงแล้ว พญาไพรยังต่อยอดนวัตกรรมในการผลติให้มมีลูค่ามาก
ขึน้พร้อมสร้างความแขง็แกร่งให้กับแบรนด์ ด้วยการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์สดุสร้างสรรค์ ทำาให้สะดดุตา แปลก และไม่เหมอืนใคร นัน่คอื
บรรจุภัณฑ์รูปกล้วยไข่ โดยกล้วยสีเหลืองขนาดเท่าฝ่ามือสำาหรับ
โลช่ัน และกล้วยสเีหลอืงย่อไซส์ลงมาคือ ลปิบาล์ม ส่วนกล้วยสเีขียว
เป็นครมีเซรัม่สำาหรบัใช้ใต้ตาและฝ้าลกึ

“เรามองถึงความแตกต่างและโดดเด่น จึงคิดถึงแพคเกจจิ้ง      
รปูกล้วย เพ่ือทำาให้ลกูค้าเข้าใจได้ง่ายว่าผลติภัณฑ์น้ันทำามาจากอะไร 
ในครัง้แรกลกูค้าอาจใช้อารมณ์ตดัสนิใจซือ้เพราะแพคเกจจิง้ โดยใช้
เวลาเพียงแค่ไม่ก่ีวินาที แต่เมื่อทดลองใช้จริงแล้วก็จะซื้อซำ้าจาก
คุณภาพภายในตัวบรรจภัุณฑ์น้ัน ๆ อกีท้ังยังให้กับความสำาคญักับ
รายละเอยีด เช่น ต้องการสือ่ถึงบทบาทเป็นของขวัญ ก็จะสือ่สาร
อ้างองิความเชือ่ส่วนบคุคล “ทำาอะไรก็ขอให้ได้มาแบบกล้วยๆ” หรอื
แม้กระท่ังการจำาแนกสเีหลอืงและเขยีวเพ่ือช่วยให้ผูบ้รโิภคเลอืกซือ้
หรอืสัง่ซือ้ของได้ง่ายขึน้ ตลอดจนการเลอืกใช้วัสดพุลาสตกิชนิดรฟีีล 
ซึง่สามารถกลบัไปหลอมทำาใหม่ได้ หรอืกล้วยไซส์เลก็นำามาทำาเป็น
พวงกุญแจได้ สะท้อนถึงความเป็นผู ้ประกอบการที่ใส่ใจกับ                  
สิง่แวดล้อม ท้ังการใช้วัตถุดิบอย่างคุ้มค่า เหลอืเป็นขยะน้อยทีส่ดุ 
และบรรจภัุณฑ์รกัษ์โลก”

นี่คือคีย์เวิร์ดสำาคัญของพญาไพร ท่ีมีผลต่อแรงจูงใจและ         
ช่วยดงึดดูความสนใจท้ังลกูค้าคนไทยและชาวต่างชาต ิสามารถสร้าง
ยอดขายเพ่ิมขึน้มากกว่า 20 % เกิดเป็นจดุขายสำาคญั สือ่ถึงวัตถุดิบ
ที่ใช้ ช่วยลดเวลานำาเสนอการขายและทำาให้ปิดการขายได้อย่าง
รวดเรว็ ช่วยฉดุยอดขายให้ลกูค้าสนใจซือ้ผลติภณัฑ์ตวัอืน่ ๆ ของ
แบรนด์เพ่ิมข้ึนได้ ทัง้ยังสร้างภาพลกัษณ์ให้ลกูค้าจำาแบรนด์ พญาไพร 
ได้ว่าเป็นผลิตภัณฑ์จากสารสกัดเปลือกกล้วยไข่เจ้าแรกของ
ประเทศไทยได้ทนัที 

การตลาดอนิเทรนด์ พร้อมต่อยอดไม่หยดุ 
ศรสิา กล่าวต่อว่า สำาหรับรูปแบบการตลาดของพญาไพรจะทำา

ควบคู่กันไปท้ังออฟไลน์และออนไลน์ โดยตลาดออฟไลน์หรือ           
การตลาดแบบดัง้เดมิน้ัน จะเน้นช่องทางท่ีทำาให้ลกูค้าเข้าใจแบรนด์
มากขึ้น สามารถสอบถามและรับฟังคำาอธิบายได้ในทันที ไม่ว่า          
จะเป็นหน้าร้านในจงัหวัดกำาแพงเพชร ตลอดจนร้านค้าขายของฝาก
ของท่ีระลกึตามสถานทีท่่องเท่ียว อาทิ เชยีงใหม่ ภเูก็ต รวมท้ังการ
ออก  อเีวนต์ ออกบทูประชาสมัพันธ์ตามสถานท่ีต่างๆ อาท ิหน่วยงาน

ราชการทัว่ประเทศ พร้อมกับวางแผนเพ่ิมช่องทางการขายในโมเดร์ินเทรด 
(Modern Trade)ได้แก่ ไอคอนสยาม บิก๊ซ ีราชดำาร ิและเอสพลานาด 
เป็นต้น อกีท้ังยังเปิดโชว์รมูเก่ียวกับเครือ่งสำาอางเพ่ือเพ่ิมช่องทางขาย 
ขยายจดุจำาหน่ายในจังหวัดกำาแพงเพชร และเพ่ิมจำานวนของตวัแทน
จำาหน่าย เพื่อกระจายผลิตภัณฑ์ให้ครอบคลุมมากขึ้น และเดินหน้า
ปรบัปรงุและพัฒนาสนิค้าเพ่ือการส่งออก

ส่วนช่องทางออนไลน์จะใช้เป็นเครือ่งมอืเจาะกลุม่ผูบ้รโิภคยุคใหม่
ทีช่ืน่ชอบซือ้ขายแบบออนไลน์  อกีท้ังยังเน้นการพัฒนาเน้ือหาหรอืคอนเท้นท์ 
(Content) ในสือ่ออนไลน์ต่าง ๆ  เพ่ือใช้เป็นพ้ืนท่ีสือ่สารพูดคุยกับลูกค้า 
เข้าถึงผูบ้รโิภคและได้ตดิตามผลตามหลงัจากใช้ช่องทางออฟไลน์ไปแล้ว 
โดยมเีว็บไซต์ www.prayaprai.com และเฟซบุก๊ prayaprai เป็นช่อง
ทางหลกัทีส่ามารถสร้างรายได้มากทีส่ดุ ตามด้วยไลน์ไอดี prayaprai 
และอนิสตาแกรม prayaprai_herbs ตลอดจนเสนอขายในมาร์เก็ต
เพลส อย่าง Shopee  ซึง่ปัจจบุนัแบรนด์ พญาไพร จะเน้นเพ่ิมบทบาท
ออนไลน์มากขึน้ โดยใช้วิธีการต่างๆ อย่าง LIVE ขายสนิค้า และเปล่ียน
มานำาเสนอผลติภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการลกูค้าในช่วงเวลาน้ัน ๆ     

นอกจากน้ันยังใช้สือ่ประชาสมัพันธ์เพ่ือผลกัดนัชือ่เสยีงของแบรนด์
และทำาให้ลกูค้ารูจ้กัในวงกว้างผ่านการประกวดเวทต่ีาง ๆ   ซึง่จากการเดนิ
สายประกวดมากมาย พญาไพรก็ได้รับรางวัลระดับประเทศมาแล้ว
หลายรางวัล ทัง้ทางด้านนวตักรรมอย่าง รางวลัรองชนะเลศิอนัดับ 1 
ของกรมทรัพย์สนิทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ พร้อมกับรบัเหรยีญ
เชิดชูเกียรติ กรมทรัพย์สินทางปัญญาโลก (WIPO) จากประเทศ
เกาหลใีต้มาครอบครองด้วย ต่อด้วยรางวัล Most Innovation OTOP 
Award จากสำานักงานนวัตกรรมแห่งชาติ (NIA) และยังเป็นสินค้า
มาตรฐาน 5 ดาว ในการคัดสรรสดุยอด 1 ตำาบล 1 ผลติภัณฑ์ ของกรม
การพัฒนาชมุชนอกีด้วย นอกจากน้ียังได้รับการสนับสนุนด้วยตลาด
จากกระทรวงอุตสาหกรรมให้ออกร้านในงาน Outlet ของกระทรวง
อตุสาหกรรม

สำาหรับแผนในอนาคต พญาไพร มองถึงแผนระยะส้ันสำาหรับ       
ช่วงวิกฤตโิควิด-19 โดยจะพัฒนาและผลกัดนัเจลแอลกอฮอล์เปลอืก
กล้วยไข่ ส่วนระยะยาวจะมุ่งต่อยอดผลิตภัณฑ์จากเปลือกกล้วยไข่   
มากขึน้ โดยมแีผนจะพัฒนา “ชาเปลอืกกล้วยไข่” ซึง่จะมคุีณสมบตัใิน
การช่วยบำารงุสายตา และสาร Serotonin ในเปลอืกกล้วยยังช่วยปรบั
สมดลุในร่างกาย โดยจะมุง่เจาะตลาดกลุม่ผูส้งูอายุ พร้อมปรบัปรงุชือ่
แบรนด์ บรรจภุณัฑ์ ให้มคีวามเป็นสากลและโมเดร์ินมากขึน้เพ่ือรองรบั
การส่งออก โดยจะเริม่ต้นท่ีตลาด AEC เป็นลำาดบัแรก 
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• เรื่อง :
ฉัฐพร  โยเหลา Smes Report

• เรื่อง :
ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี

ครอบครัวท�าขนมหวานส่งให้ร้านของฝากในจงัหวดัเพชรบุรี เม่ือธรุกจิเตบิโต

จนกระทั่งมีโรงงานท�าขนมเป็นของตัวเอง เขาคิดอยากสร้างความแปลกใหม่ที่ไม่

เหมือนใคร โดยส่วนตัวชอบเรื่องบรรจุภัณฑ์ ซึ่งเขามักจะเก็บสะสมบรรจุภัณฑ์ไว้

ดูและไว้ศึกษา เขาอยากจะมีบรรจุภัณฑ์ขนมหวานท่ีสวยท่ีเก็บไว้ได้นาน ในขณะ

เดยีวกันสามารถเพิม่มูลค่าให้สินค้าได้ และน่ันกลายเป็นจดุเริม่ต้นของการท�าขนม

หม้อแกงในถ้วยฟอยล์ ภายใต้แบรนด์ “ลุงอเนก” ซึ่งแตกต่างจากขนมหม้อแกง 

ทั่ว ๆ ไป จุดเด่นคือขนาดกะทัดรัด พกพาสะดวก และง่ายต่อการรับประทาน

ความเฉียบคมในการเปล่ียนบรรจภุณัฑ์ของขนมหม้อแกงเมืองเพชรคร้ังน้ี ท�าให้

ขนมหม้อแกง ลุงอเนกกลายเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีโดดเด่นและมีคนรู้จักกันมากข้ึนใน

เวลาอันรวดเร็ว

ขนมหม้อแกงลุงอเนก
ว้าว ! ด้วยบรรจุภัณฑ์ฟอยล์

รองรับทั้งร้อนและเย็น

คณุประวิทย์เผยว่า เมือ่ก่อนคนท่ีจะซือ้ขนม
หม้อแกงเมอืงเพชร ต้องมาเพชรบรุแีล้วซือ้ขนม
หม้อแกงกลับบ้าน เมือ่เขาโตขึน้เขามองหาโอกาส
ทีจ่ะขายขนมหม้อแกงนอกพ้ืนทีเ่มอืงเพชรบรุ ี ใน
ที่สุดเขาก็ทำาให้ขนมหม้อแกงเมืองเพชรออกไป      
วางขายนอกจงัหวดัเพชรบรุไีด้สำาเรจ็ โดยเริม่ส่งที่    
ภาคใต้ก่อน โดยฝากขายตามรถตู้และรถทัวร์ 
จากนั้นเริ่มโปรโมททางเว็บไซต์ เพื่อที่จะขยาย
ตลาดไปยังภูมิภาคอื่น ๆ เขาลองคำานวณค่า
ขนส่งช่วงแรก ๆ ขาดทุนอยู่พักใหญ่ แต่พอมี
การส่งของและสัง่ของมากข้ึนสามารถลดต้นทนุ
และมองเห็นโอกาสมากขึ้น 
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ที่มาของบรรจุภัณฑ์ขนมหม้อแกง
คุณประวิทย์ เล่าว่า เขาเป็นเจ้าแรกที่ทำาบรรจุภัณฑ์

ใส่ขนมหม้อแกงที่แตกต่างออกไป  โดยตั้งโจทย์ว่าอยาก
ได้บรรจภัุณฑ์ขนมหม้อแกงทีม่คีวามสะอาด มฝีาปิดสนทิ 
สามารถทานได้ในครัง้เดยีว และมรีปูแบบทีแ่ตกต่างจาก
ที่อื่น โดยเขาเองยอมรับว่าได้แรงบันดาลใจจากบรรจุ
ภัณฑ์ของเพดดกีร ีตอนแรกทีท่ำาหม้อแกงออกมาวางขาย 
ตอนน้ียังไม่ได้ติดสติกเกอร์ลงบนบรรจุภัณฑ์ พอนำามา
วางขายคนอื่นเขาเข้าใจผิดคิดว่าเป็นอาหารของสุนัข    
ภายหลงัจงึเปลีย่นรปูทรงถ้วยฟอยล์ให้เป็นทรงกลมอย่าง
ในปัจจุบัน ซึ่งก่อนหน้าที่จะมาเป็นขนมหม้อแกงใน 
ถ้วยฟอยล์ เขาตัง้ใจว่าอยากทำาขนมหม้อแกงทีใ่ครเหน็แล้ว
ต้องร้องว้าว!  และในท่ีสุดเขาก็ทำาให้คนร้องว้าว!ได้จรงิ ๆ

ขนมหม้อแกงลุงอเนกเป็นเจ้าแรกท่ีใช้ถ้วยฟอยล์ 
เป็นการปรับลุคของผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินท่ีสร้างเอกลักษณ์
และสร้างตวัตนให้กับแบรนด์ “ลงุอเนก” ซึง่แต่ไหนแต่ไรมา 
คนเพชรบรุมีกัจะทำาขนมหวานเป็นอาชพีโดยเฉพาะขนม
หม้อแกง ซึง่เป็นผลติภัณฑ์ข้ึนช่ือของจงัหวัด ร้านขนมหม้อ
แกงท่ีขายดีมักจะเป็นร้านประจำาที่มีชื่อเสียงส่วนแบรนด์      
ลงุอเนกไม่ได้รบัความนิยมมากนกัเมือ่เทียบกับร้านทีม่ชีือ่
เสียงของจังหวัดเพชรบุรี และนั่นคือเหตุผลที่ทำาให้คุณ
ประวิทย์คิดหาวิธีท่ีจะทำาให้ขนมหม้อแกงของตนกลาย
เป็นที่จดจำาและสร้างรายได้เพิ่ม 
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ลุงอเนกขนมหวานเมืองเพ็ชร์
บริษัท เพชรบุรี ไทยดีเสิร์ท จำากัด
9 ม.5 ต.สำามะโรง อ.เมือง จ.เพชรบุรี 76000
โทร : 08 9796 5052

 ทุกวันนี้ขนมหม้อแกงในถ้วยฟอยล์ของโรงงานลุงเอนก
ขนมหวานเมืองเพชรได้จดลิขสิทธ์ิไว้เป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว   
โรงงานขนมหม้อแกงภายใต้แบรนด์ลุงอเนก เป็นโรงงาน         
ที่ยกระดับขนมหวานสู่มาตรฐานสากล โดยได้การรับรอง
มาตรฐานสำานักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.), 
มาตรฐานการผลติผลติภัณฑ์ หรอื GMP (Good Manufacturing 
Practice) และการรบัรองมาตรฐานฮาลาล โดยช่องทางการ
จำาหน่ายจะใช้รูปแบบการขายส่งให้กับตัวแทนจำาหน่าย       
ทั่วประเทศเป็นหลัก และยกระดับตลาดหม้อแกงเมืองเพชร
เข้าสู่ห้างโมเดิร์นเทรด โดยวางจำาหน่ายที่แม็กซ์แวลูและ     
จิฟฟี่ เป็นต้น

ยืดอายุหม้อแกงได้ 2 สัปดาห์
ขนมหม้อแกงลงุอเนกภายใต้บรษิทั เพชรบรุ ีไทยดเีสร์ิท 

จำากัด ผู้ผลิตและจำาหน่ายขนมหม้อแกงเมืองเพชร โดย           
มีรสชาติทั้งหมด 6 รสชาติ ได้แก่ หม้อแกงทุเรียน หม้อแกง
ถั่วทอง หม้อแกงเมล่อน หม้อแกงกล้วยหอมทอง หม้อแกง
เผือกหอม หม้อแกงฟักทอง และยังมีรสชาติพิเศษ คือ หม้อ
แกงเผือกธัญพืช ชาเขียว และชาโคล โดยทั้ง 3 รสชาติท่ี
พิเศษจะมจีำาหน่ายเฉพาะทีโ่รงงานเท่าน้ัน ซึง่รสชาตเิหล่านี้
จะถูกพัฒนารสชาตใิห้นุ่มลงจากหม้อแกงปกต ิไม่หวานมาก 
สามารถกินได้เรื่อย ๆ ทั้งนี้ยังสามารถเก็บไว้นอกตู้เย็นได้      
2 วัน เก็บในตู้เย็นได้ถึง 2 สัปดาห์ แต่เมื่อนำาออกจากตู้เย็น
แล้วควรกินให้หมดภายใน 12 ชั่วโมง โดยหม้อแกงเผือก     
จะเป็นตัวที่ขายดีที่สุดถึง 40% นอกจากขนมหม้อแกงแล้ว   
ภายใต้แบรนด์ลุงอเนกยังมีขนมหวานมากกว่า 60 รายการ      
ล้วนเป็นขนมพ้ืนเมืองของจังหวัดเพชรบุรี ท้ังน้ีมีการรวม 
กลุ่มกันของคนรุ่นใหม่ที่เป็นลูกหลานเมืองเพชร

ภาชนะที่นำามาใช้ในการบรรจุขนมหม้อแกงลุงอเนก      
สั่งจากบริษัทนำาเข้าจากประเทศฮอลแลนด์ โดยกองพัฒนา
อตุสาหกรรมสร้างสรรค์  กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม  สนับสนนุ
และพัฒนาจากถ้วยฟอยล์ธรรมดาให้เป็นถ้วยท่ีสามารถ
รองรับท้ังความเย็นและความร้อนได้เป็นอย่างดี มีฝาปิด   
เป็นทรงกลม ใช้เครื่องจักรช่วย โดยมีการร่วมกันคิดในกลุ่ม
ที่จัดตั้งขึ้นมา
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โดย ‘กุเลาทองแม่แป้นตากใบ’ นั้นเป็นหนึ่งในเจ้าตลาดการทำา
ปลากุเลาเคม็ประจำาจงัหวัด ทีส่บืทอดภมูปัิญญากันมาราว 4 ทศวรรษ 
ตัง้แต่รุน่อาม่าจวบจนรุน่หลานในปัจจบุนั จนิตนา พนัธเสน ผูบ้รหิาร
แบรนด์ เกริ่นว่า เป็นกิจการครอบครัวที่คุณแม่เป็นผู้ริเริ่มคิดสูตรการ
ทำาปลากุเลาเค็ม แต่พอขายได้ระยะหนึง่ก็หยุดไป ตนซึง่เป็นลกูสาวจงึ
หยิบสตูรดงักล่าวมาปัดฝุน่และพัฒนาเพ่ิมจนได้รสชาตทิีม่เีอกลกัษณ์
ตามต้องการ จำาหน่ายเฉพาะในท้องถิ่นเท่าน้ัน อาทิ ขายตามตลาด 
ธนาคาร หน่วยงานราชการ หรอืทำาตามออเดอร์จากลกูค้าท่ีสัง่ซือ้จาก
ลูกค้าเพ่ือนำาไปฝากคนสำาคัญ หลังจากจินตนาลุยตลาดได้ราว 5 ปี 
ก็ได้ลกูชายและลกูสาวมาเสรมิทมีเต็มกำาลงั เพ่ือผลกัดนัธุรกิจให้ขยาย
สู่วงกว้างและสอดรับกับพฤติกรรมของผู้บริโภคยุคดิจิทัล ทำาให้ช่วง 5 
ปีให้หลังจนถึงปัจจบุนั ‘กุเลาทองแม่แป้นตากใบ’ เติบโตและท่ีรูจ้กัเพ่ิม
ขึ้นอย่างก้าวกระโดด 

Biz Focus
• เรื่อง :

นุชเนตร  จักรกลม 

ปลากุเลาเค็มตากใบ สินค้าท้องถิ่นเลื่องชื่อ

ที่ผลิตจากปลาสายพันธุ์ท้องถิ่นของจังหวัด

นราธิวาส ท่ีได้รับการข้ึนทะเบียนสินค้าส่ิง         

บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI) จากกรมทรัพย์สิน

ทางปัญญา หรือท่ีคนทั่วไปขนานนามว่าราชา

แห่งปลาเค็ม เพราะมีรสสัมผัสกลมกล่อมไม่

เค็มจัด เน้ือฟู มีกลิ่นหอมเป็นเอกลักษณ์ รวม

ถึงกรรมวิธีการผลิตที่ต้องอาศัยความละเมียด

ละไม ส่งผลให้ปลากุเลาเค็มตากใบ มีราคาสูง

ถึงกิโลกรัมละ 1,300-1,500 ซึ่งครองต�าแหน่ง

ของฝากทรงคุณค่ายอดนยิมทีผู้่คนมกัซือ้หาไป

มอบให้แก่กันมาจนปัจจุบัน

ยกระดับสินค้า GI เมืองนราฯ 
ด้วยบรรจุภัณฑ์ดีไซน์เฉียบ 
สร้างแต้มต่อยุคดิจิทัล

กุเลา
ทอง
แม่แป้นตากใบ 
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ต่อเน่ือง ซึ่งผลตอบรับที่ได้ถือว่าคุ้มค่า เพราะสามารถขยาย
ฐานจากกลุ่มลูกค้ารุ่นพ่อแม่ไปยังกลุ่มลูกค้าวัยทำางาน และ
ดงึดดูความสนใจของกลุม่คนรุน่ใหม่ตลอดจนกลุม่นักศึกษาที่
เรยีนด้านดีไซน์ได้เพิม่ข้ึนและในปี 2563 ผู้บรหิารแบรนด์ ‘กุเลา
ทองแม้แป้นตากใบ’ แย้มว่า จะเดนิหน้าพัฒนาสนิค้าให้มคีวาม
หลากหลายมากขึ้นเพ่ือเพ่ิมทางเลือกให้กับลูกค้ายุคใหม่  
ซึ่งติดตามกันได้ทางช่องทางออนไลน์และงานจัดแสดงสินค้า
ระดับประเทศ รวมถึงกำาลังเตรียมเข้าโมเดิร์นเทรด และ 
เร่งศึกษาด้านการส่งออก ซึ่งเป็นเป้าหมายระยะยาวของ
แบรนด์ ‘กุเลาทองแม้แป้นตากใบ’ นั่นเอง

กุเลาทองแม่แป้นตากใบ
66/1 หมู่ที่ 4 ตำาบลเจ๊ะเห อำาเภอตากใบ จังหวัดนราธิวาส
โทร 08 9122 9377
เฟซบุ๊ก Kulaothong

ซึ่งการพัฒนาธุรกิจเป็นไปอย่างครบวงจรทั้งด้าน
กระบวนการผลติ ทีใ่ช้การตากปลาด้วยพาลาโบลาโดม ซึง่
เป็นระบบอบแห้งพลังงานแสงอาทิตย์แบบเรือนกระจก 
การพัฒนาสินค้าให้คุณภาพสูงสุด มีการปรับสูตรเพ่ือให้
สอดรับกับกระแสสุขภาพ และการแตกไลน์ผลิตภัณฑ์
แปรรูปให้หลากหลายย่ิงขึ้นในรูปแบบพร้อมรับประทาน
เพ่ือสนองตอบความต้องการของลูกค้าในปัจจุบัน อาทิ 
ปลากุเลาหยอง, นำ้าพริกปลากุเลา ฯลฯ ร่วมด้วยการเข้า
ร่วมโครงการสร้างสรรค์อตัลกัษณ์สนิค้าอตุสาหกรรมชมุชน
สู ่สากล หรือ “โครงการไทยเด่น” ของกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ซึ่งมีส่วนช่วยส่งเสริม
จุดเด่นของแบรนด์ และพัฒนารูปลักษณ์ใหม่ๆ แนะนำา
กลยุทธ์การสร้างความโดดเด่นให้ผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์โดยใช้เรื่องราวเข้ามาผสมผสาน ซึ่งผลิตภัณฑ์ท่ี
พัฒนาภายใต้โครงการฯ คือ หลนปลากุเลาเค็ม ที่อยู่
ระหว่างการปรับสูตรให้ได้มาตรฐานลงตัวพร้อมจัดหน่าย 
นอกจากนั้นยังต่อยอดช่องทางจัดจำาหน่ายจากออฟไลน์สู่
ออนไลน์ โดยใช้เฟซบุก๊เพจชือ่เดยีวกับแบรนด์เป็นหน้าร้าน
ทีก่ระจายความอร่อยของ ‘กุเลาทองแม่แป้นตากใบ’ ส่งตรง
ถึงท่ีไปท่ัวประเทศพร้อมรับประกันสินค้าทุกชิ้น ตลอดจน
การแปลงโฉมบรรจภัุณฑ์ ท่ีได้ผูบ้รหิารรุน่ 3 อย่าง ปัญจพร 
พันธเสน มาช่วยคณุแม่ดแูลงานด้านนีอ้ย่างใกล้ชดิ ซึง่ปัญจ
พรได้นำาทักษะการออกแบบที่รำ่าเรียนจากคณะสถาปัตย์    
มาเนรมติบรรจภัุณฑ์ท้ังหมดของแบรนด์ให้มคีวามเรยีบหรู 
ดูทันสมัย ดึงดูดความสนใจจากผู้พบเห็นได้เป็นอย่างดี  

“ส่วนตัวมองว่าบรรจุภัณฑ์ท่ีดี มีส่วนช่วยจุดประกาย
โอกาสในการสร้างรายได้ในปัจจุบันได้ค่อนข้างมาก เมื่อ
บรรจภัุณฑ์ซึง่เปรยีบเหมอืนหน้าตาของสนิค้าโดดเด่น ก็เพ่ิม
แต้มต่อให้ผู้คนหันมาสนใจ รู้จัก และนำาไปสู่การตัดสินใจ
ซื้อในที่สุด”

ซึ่งแนวคิดหลักของการยกระดับบรรจุภัณฑ์ปลากุเลา
เคม็ให้สะดดุตามาจากเหตผุลเรือ่งราคาสนิค้าท่ีค่อนข้างสงู 
ดังนั้นนอกจากคุณภาพของปลาที่สมบูรณ์แบบแล้ว บรรจุ
ภัณฑ์ที่ห่อหุ้มก็ควรคุ้มค่าสมราคาที่ลูกค้าต้องจ่ายเช่น
เดยีวกัน และด้วยความมุง่หวังให้สนิค้าเข้าถึงกลุม่ผูบ้รโิภค
รุ่นใหม่มากขึ้น จึงเลือกใช้ดีไซน์โมเดิร์น ที่มีการวางเลย์เอ้
าท์เรียบง่าย ใชส้ีน้อย สะอาดตา จดจำาง่าย และสอดแทรก
เรือ่งราวความพิถีพิถันในกระบวนการผลติของแบรนด์ รวม
ถึงมีการใส่วิธีการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ที่เข้าใจง่ายลงใน
บรรจภุณัฑ์และทำาเป็นโปสการ์ดเพ่ือแก้ปัญหาให้กับลกูค้า 
มีการปรับบรรจุภัณฑ์ถุงกระดาษขนาดเล็กสำาหรับบรรจุ
ปลาชิ้นจากเดิมท่ีเป็นถุงธรรมดาสู่ถุงบรรจุแบบสูญญากา
ศพร้อมซองดีไซน์ทันสมัยพร้อมระบุรายละเอียดไว้อย่าง
ครบถ้วน ต่อด้วยการผลติกล่องกระดาษ ถุงพลาสติกสกรนี
สำาหรับบรรจุปลาทั้งตัว และกล่องไม้ที่เพิ่งเริ่มทดลองผลิต
เมื่อสิ้นปี 2562 เพ่ือเพ่ิมความพรีเมียมให้กับช่วงเทศกาล
พิเศษ เหมาะสำาหรับนำาไปเป็นของขวัญท่ีสร้างความ
ประทับใจให้กับผู้รับ ตลอดจนการดีไซน์ผลิตบรรจุภัณฑ์
ของสินค้าแปรรูปชนิดอื่นก็ยังได้รับการสร้างสรรค์อย่าง 
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ธนภัทร เล่าว่า เห็นโอกาสจากกระแสการเติบโต
ของอตุสาหกรรมการท่องเท่ียวท่ียังคงขยายตวัต่อเนือ่ง 
โดยในปีที่ผ่านมามีจำานวนนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ี
เดินทางมาเยือนประเทศไทยราว 39.0-39.8 ล้านคน 
และคาดว่าในปีน้ีจะปรมิาณนกัท่องเท่ียวจะเพ่ิมขึน้อกี 
2-3% ประกอบกับตนเรียนสาขาวิชาการเป็นเจ้าของ
ธุรกิจ (Entrepreneurship) มาโดยตรง จงึลงสนามสร้าง
ธุรกิจด้วยตัวเองไปในคราวเดียว ซึ่งใช้เอกลักษณ์ของ
ประเทศไทยที่ชาวต่างชาติคุ้นชินมาเป็นคอนเซ็ปต์ของ
แบรนด์เพ่ือกระตุน้ให้เกิดภาพจำาได้อย่างรวดเรว็ ตัง้แต่
ชื่อแบรนด์ท่ีนำาคำาทักทายประจำาชาติอย่างสวัสดีมาใช้ 
ส่วนตัวผลิตภัณฑ์ ธนภัทรเลือกหยิบคาแรคเตอร์              
ดังระดบัประเทศ นำาร่องด้วย 6 แบบ ได้แก่ ยักษ์ทศกัณฐ์ 
ผีเสื้อสมุทร นางสีดา นักมวยไทย เด็กไทยโบราณเกล้า

Showcase 

• เรื่อง :
นุชเนตร  จักรกลม 

ธนภทัร ศรีคุรุวาฬ ผูป้ระกอบการรุ่นใหม่ไฟแรงกบัธรุกจิสร้างตวัอย่าง Sawasdee Aroma Herb 

ตุ๊กตา เซรามิกวรรณคดีไทยสอดไส้ยาดมขึ้น โดยน�าตัวละครจากวรรณคดีไทยและคาแรคเตอร์ที่     

ชาวต่างชาติคุ้นเคยมาขึ้นรูปเป็นงาน   เซรามิกแฮนด์เมดฝีมือชุมชนแม่เมาะ จ�าหวัดล�าปาง ห่อหุ้มยา 

ดมอโรม่าทีม่กีล่ินหอมเฉพาะตัว เป็นสินค้าท่ีระลึกสไตล์ไทยทางเลือกใหม่ให้กับกลุ่มลูกค้านักท่องเท่ียว  

Sawasdee Aroma Herb
ยาดมสมุนไพรในบรรจุภัณฑ์ตุ๊กตาวรรณคดีไทย
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ที่มีชื่อเสียง อีกทั้งชาวบ้านในชุมชนดังกล่าวก็มีทักษะและ
เชี่ยวชาญที่ทางแบรนด์วางใจ รวมถึงความพร้อมที่จะร่วมมือ
พัฒนาผลติภัณฑ์รปูแบบใหม่ไปด้วยกัน แต่ก็ต้องใช้ระยะเวลา
พอสมควรในการทำางานร่วมกันเพ่ือพัฒนาปรับแบบในขั้นต้น 
เพราะเป็นครั้งแรกท่ีชาวบ้านได้จับงานเพ้นท์มือลักษณะน้ี     
เมื่อฝึกฝนจนชำานาญแล้วจะสามารถเพ้นท์ชิ้นงานได้คนละ
ประมาณ 10-20 ตัว ต่อวัน อีกทั้ง การประกอบชิ้นงานยังต้อง
อาศัยความละเอียดและแม่นยำาสูง เพ่ือให้หัวชิ้นงานทำามุม
พอดีกับตัวชิ้นงานเมื่อทำาการปิดใช้ยาดม จนในท่ีสุดก็ได้ชิ้น
งานเพ้นท์มอืท่ีมคีวามละเอยีดและคณุภาพตรงตามมาตรฐาน
ที่แบรนด์ต้องการ

หลังจากนำาร่องทดลองตลาดไปเมื่อเดือนตุลาคม 2562   
ธนภัทรรู้สึกพอใจกับฟีทแบคที่ได้รับจากการจำาหน่ายในช่อง
ทางออนไลน์และออฟไลน์โดยวางขายในห้างสรรพสินค้า      
ร้านค้า และโรงแรมที่นักท่องเที่ยวให้ความนิยม อาทิ โกลเด้น 
เพลส สาขาพระบรมมหาราชวังและสาขาท่าช้าง, ศูนย์การค้า
สยาม ดิสคัฟเวอรี่, โรงแรมแมริออท ไม้ขาวบีช - ภูเก็ต เสริม
ด้วยการออกงานแสดงสนิค้าต่าง ๆ  เพ่ือขยายฐานลกูค้าเพ่ิมขึน้ 
โดยนำาร่องท่ีงาน Outlet ของขวญัเพ่ือประชาชน มหกรรมสนิค้า
ราคาโรงงาน เมื่อวันท่ี 24-26 ธันวาคม 2562 ณ กระทรวง
อุตสาหกรรม ซึ่งเป็นการออกงานครั้งแรกของแบรนด์ท่ีได้รับ
การแนะนำาจากศูนย์พัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิก กรมส่งเสริม
อตุสาหกรรมให้มาร่วมออกบธู โดยได้รบัความสนใจจากกลุม่
ลกูค้าคนไทยเป็นอย่างดแีละยังได้แลกเปลีย่นความคดิเหน็กับ
ลกูค้าได้โดยตรงเพ่ือเก็บข้อมลูไปพัฒนาผลติภัณฑ์ให้ตอบโจทย์
ลูกค้าได้อย่างครอบคลุมยิ่งขึ้นไปอีกด้วย 

ท้ังน้ีธนภทัรยังท้ิงท้ายว่า ในปี 2563 Sawasdee Aroma 
Herb จะพัฒนาธุรกิจควบคูไ่ปทัง้การออกแบบผลติภัณฑ์
คอลเลคชั่นใหม่ ร่วมกับการขยายช่องทางการจำาหน่าย
ให้สอดรับกับพฤติกรรมของกลุ่มลูกค้านักท่องเที่ยว      
ชาวต่างชาติได้อย่างตรงจุด 

Sawasdee Aroma Herb
143/1 หมู่ที่ 1 ตำาบลนาสัก อำาเภอแม่เมาะ จังหวัดลำาปาง 52220
โทร 06 3969 4965
เฟซบุ๊ก sawasdeearomaherb
อีเมล sawasdeearomaherb@gmail.com

จกุ และชาวเขา มาสร้างสรรค์เป็นงานเซรามกิตุ๊กตาหน้าตา
น่ารกัขนาดประมาณ 2 นิว้ ห่อหุ้มยาดมอโรม่าด้านในทีป่รงุ
จากนำ้ามันหอมระเหยแท้กว่า 9 ชนิด ท่ีโดดเด่นด้วยกลิ่น
ของอันเป็นเอกลักษณ์ประจำาแบรนด์ รวมถึงบรรจุภัณฑ์    
ซึง่เป็นอกีปัจจยัทีธ่นภัทรให้ความสำาคญั เพราะ Sawasdee 
Aroma Herb เป็นสินค้าที่ระลึก เพื่อให้ลูกค้าชาวต่างชาติ
รวมถึงชาวไทยเลือกซื้อเป็นของฝาก ของขวัญ ของสะสม 
หรือของชำาร่วยในโอกาสพิเศษ ดังนั้นบรรจุภัณฑ์จึงได้รับ
การดีไซน์และเลือกใช้วัสดุที่ให้ความรู้สึกหรูหราสวยงาม
สะดุดตาผสานกลิ่นอายไทย ๆ ที่ชาวต่างชาติคุ้นเคย เช่น 
การใช้สม่ีวง-ทอง และลวดลายกราฟิกทีส่ือ่ถึงความเป็นไทย 
มกีารใส่รายละเอยีดต่าง ๆ ของสนิค้าทีช่ดัเจนทัง้ภาษาจีน 
อังกฤษ และรัสเซีย ทั้งยังออกแบบตัวกล่องด้านในให้มี
กระดาษล็อคสินค้าท้ังด้านบนและล่าง เพ่ือป้องกันความ
เสียหายแตกหักในขั้นตอนการขนส่งอย่างแน่นหนา  

ด้านกระบวนการผลิตตุ ๊กตาเซรามิกนั้น เจ้าของ
แบรนด์เปิดเผยว่าได้เสาะหาชุมชนที่มีฝีมือทางด้านนี้         
จนมาลงตัวท่ีชุมชนในอำาเภอแม่เมาะ จังหวัด
ลำาปาง ซึง่เป็นเมอืงแห่งเครือ่งป้ันดินเผา
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Product
Design

• เรื่อง :
ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี  จับตามอง

เทรนด์บรรจุภัณฑ์ ปี 2020

ถ้วยกาแฟอารมณ์ขัน
อินเตอร์แอคทิฟสุดฟิน

สีเบลอและการไล่โทนสี
สบายตาคลาย
หงุดหงิด

ภาพจาก http://opakowaniaswiata.pl/
projekt-kubkow-kawy/

ถ้วยกาแฟอารมณ์ขนั ข้างในจะมถ้ีวยกระดาษสขีาวอกีใบสามารถเลือ่น
ได้รอบ ขณะเดยีวกันจะเหน็แอคชัน่ของกราฟฟิกบนถ้วยด้านนอกเปลีย่นไป 
เช่น ถ้วยหลับตาได้ลืมตาทำาหน้าทะเล้นได้ เป็นต้น ในโลกออนไลน์ยกย่อง
ให้การออกแบบถ้วยกาแฟรายนีเ้ป็นการออกแบบแพ็คเกจอนิเตอร์แอคทฟี
ที่ดีที่สุดเท่าที่เคยมีมา

แนวโน้มการออกแบบบรรจุภัณฑ์ในปี 2020 
เกิดจากการไล่ระดับโทนสีบนบรรจุภัณฑ์ และ    
การใช้สเปรย์สเีบลอน  นักดไีซเนอร์ให้ความเห็นว่า      
จะช่วยให้บรรจุภัณฑ์รู ้สึกเย็นสบายและคลาย
ความหงุดหงิดได้สามารถสร้างรูปลักษณ์ที่เป็น
นามธรรมได้มากขึ้นเชื่อว่าการเบลอสีให้ควารม
รู้สึกที่ลำ้าสมัย 

ภาพจาก https://99designs.com/blog/trends/packaging-design-trends/
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ศลิปะและการดไีซน์บนบรรจภัุณฑ์ท่ีแสดงออกถึง “การเปลีย่นแปลง” มแีนวโน้มท่ีจะเป็นหน่ึงในเทรนด์บรรจภุณัฑ์ท่ีใหญ่
ที่สุดในปี 2020 โดยดีไซน์แฝงรายละเอียดให้เห็นถึงการเปลี่ยนรูปแบบต่าง ๆ เช่น นกกลายเป็นผลไม้ ดอกไม้ หรือพืชผัก      
หรือผลไม้กลายเป็นส่วนหนึ่งของสัตว์ ฯลฯ บรรจุภัณฑ์ประเภทนี้ไม่เพียงแต่บอกเล่าเรื่องราวของแบรนด์หรือผลิตภัณฑ์นั้น ๆ  
แต่ต้องการให้เกิดการจดจำาเป็นประเด็นสำาคัญ 

รังสรรค์ใหม่บนแบบดั้งเดิม
แนวคิดใหม่เล่นกับแพคเกจ

ปี 2020 คาดว่าแบรนด์สินค้าจะทิ้งรูป
แบบด้ังเดิม (เช่น กล่องไซส์มาตรฐานหรือ
ขวดสไตล์เดมิ ๆ ) หนัมาสร้างแนวคดิทีเ่ล่นกับ
แพคเกจทีต่่างกัน  มแีนวโน้มจะใช้บรรจภุณัฑ์
สร้างความแข็งแกร่งให้กับแบรนด์สินค้า      
ในขณะเดยีวกันสามารถบอกเล่าเรือ่งราวของ
แบรนด์ไปพร้อม ๆ  กัน ตัวอย่างเช่น การใช้ถุง
ผ้าบรรจุผักและผลไม้ โดยใช้หมวกชาวไร่
ชาวนามาสร้างสีสันคู่แพคเกจเพ่ือบอกที่มา   
งานนี้แอบซ่อนดีไซน์ชั้นครูได้อย่างแยบยล  
คาดว่าแนวคิดอย่างนี้จะได้เห็นกันมากขึ้น

เห็นถึงการเปลี่ยนแปลง 
เทรนด์ใหญ่สุดของปี 2020

ภาพจาก https://99designs.com/blog/trends/packaging-design-trends/

ภาพจาก https://99designs.com/blog/trends/packaging-design-trends/
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บรรจุภัณฑ์จากธรรมชาติ
เสน่ห์เกษตรกรถึงผู้บริโภค

ความกระหายนำ้าผลไม้ไม่เคยลด
น้อยเลยทุกยุคทกุสมยั บรรจภุณัฑ์ต้องมี
เสน่ห์ดึงดูดผู้ซื้อและส่งเสริมการขายได้ 
ความกระปรีก้ระเปร่าจากนำา้ผลไม้ยังไม่
เพียงพอ รสชาติต้องดี แถมมีประโยชน์
ต่อสุขภาพด้วย จึงจะดึงดูดความสนใจ
และคุ้มค่ากับการซื้อ น่ีคือหลักสำาคัญ   
ซึ่งเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์นำ้าผลไม้ 

บรรจุ ภัณฑ ์ ใส ่ ข ้ า ว ญ่ีปุ ่ นปลอด
สาร Asia ® ดีไซน์ด้วยกระดาษสาญี่ปุ่นสี
หวานๆ ใช้เชือกกล้วยจากต้นกล้วยริม
คนันา  พันเป็นเกลยีวเท่ๆผกูเป็นหูห้ิว  วัสดุ
จากธรรมชาติบวกกับงานแฮนด ์ เมด  
เป็นการส่งมอบความรกัของเกษตรกรไปยัง
ผู้บริโภคอย่างเป็นรูปธรรม ดีไซน์โดยคุณ
อภิสิทธิ์ ตันสกุล เจ้าของแบรนด์ข้าวญี่ปุ่น 
Asia Koshi ซึ่งเป็นคนรุ ่นใหม่ที่หันมา
ทำาการเกษตรแบบพอเพียง

คุกก้ีบรรจุอยู่ในกล่องที่ดีไซน์เป็นรูปทรงผม ดูยังไง ๆ       
ก็ไม่เข้ากันบังเอิญผู ้ซื้อคุกก้ึมักจะเป็นผู ้หญิง เลยหวัง
ออกแบบกล่องให้โดนใจผู้หญิงด้วยกัน  เจตนาเอาความเก๋
ไก๋ของทรงผมมาเย้ายวนให้ลองชมิคกุก้ี คอนเซป็ท์ไม่เข้าท่า
แต่ก็เข้าทีดีเหมือนกัน

บรรจุภัณฑ์น�้าผลไม้
เย้ายวนใจผู้บริโภค

ภาพจาก https://พิมพ์กล่องออนไลน์.com

คุกกี้กับกล่องทรงผม
ไม่เข้าท่าแต่ก็เข้าที
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การให้บริการของศูนย์ออกแบบ ฯ Thai-IDC
1. การให้คำาปรกึษาแนะนำาเชงิลกึด้านการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์จากผู้เชี่ยวชาญ
2. ให้คำาปรึกษาแนะนำาด้านการออกแบบและจัด

ทำาต้นแบบ เครื่องหมายการค้า (Logo) ฉลาก (Label/ 
Sticker) และบรรจุภัณฑ์ (Packaging)

Information
• เรื่อง :
สีวลี ศิลป์วรศาสตร์

ตัง้แต่ปี 2560 เป็นต้นมา ผูป้ระกอบการหลาย ๆ  ท่าน อาจคุ้นเคยกบัช่ือของศนูย์ออกแบบและพฒันาผลิตภัณฑ์ (Thailand 

Industrial Design Center) หรือ Thai-IDC ท่ียืนหน่ึง เป็นทีพ่ึง่ด้านการออกแบบ ย่านกล้วยน�า้ไท กรุงเทพฯ และในปี 2563 

น้ี ศนูย์ออกแบบฯ Thai-IDC กจ็ะยังคงยืนหยัดด้านการให้บริการออกแบบต่อไป พร้อมด้วยความหลากหลายใหม่ ๆ ทีเ่ข้ามา

เพิม่เติมอย่างแน่นอน

Thai-IDC 
สร้างมลูค่าเพิม่ให้ SME ไทย

3. ให้คำาปรึกษาด้านแบรนด์ (Branding) และการ
ออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ เพ่ือการส่งเสริมอัตลักษณ์ของ
แบรนด์ (Corporate Identity) 

4. การจัดการประกวดบรรจุภัณฑ์ไทย ประจำาปี 2563 
(ThaiStar Packaging Awards 2020) 

5. จัดการฝึกอบรมด้านการออกแบบหลากหลาย
หลักสูตร

การให้ค�าปรกึษาแนะน�าด้านการออกแบบและจดัท�า
ต้นแบบ เครือ่งหมายการค้า (Logo) ฉลาก (Label/Sticker) 
และบรรจุภัณฑ์ (Packaging)

ในปี 2562 ที่ผ่านมา ศูนย์ออกแบบ ฯ Thai-IDC ได้ให้
บรกิารด้านการออกแบบและจดัทำาต้นแบบเครือ่งหมาย การค้า 
(Logo) ฉลาก (Label/Sticker) และบรรจภัุณฑ์ (Packaging) 
มากกว่า 200 ราย โดยมีท้ังผู้ท่ีเข้ามาขอรับบริการโดยตรง      
ณ ศูนย์ออกแบบฯ Thai-IDC และผู้ท่ีย่ืนคำาร้องขอให้ผูเ้ชีย่วชาญ 
ไปดำาเนนิการให้คำาปรกึษา ณ สถานประกอบการโดยตรง  ซึง่ส่วน
ใหญ่จะอยู่ในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ และปริมณฑล แต่ในปี 2563 นี้        
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ศูนย์ออกแบบฯ Thai-IDC จะขยายพ้ืนที่การให้บริการ ไปยัง
ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 1-11 ในแต่ละภูมิภาคทั่ว
ประเทศไทยด้วย เรียกได้ว่า บ้านใกล้ที่ไหน ไปหา Thai-IDC ที่
นั่นได้เลยทีเดียว ทั้งนี้ การให้บริการให้คำาปรึกษาแนะนำาด้าน
การออกแบบและจัดทำาต้นแบบ เคร่ืองหมายการค้า (Logo) 
ฉลาก (Label Sticker) และบรรจภัุณฑ์ (Packaging) ของศูนย์
ออกแบบฯ Thai-IDC เราจะเน้นตามความต้องการของผูข้อรบั
บริการ ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็น SMEs และ Start Up ที่กำาลังสร้าง
แบรนด์ของตัวเอง ซึ่งทางผู้เชี่ยวชาญของ Thai-IDC ก็จะ
พิจารณาตัง้แต่การออกเครือ่งหมายการค้า (Logo) ว่ามคีวามถูก
ต้องเหมาะสมหรอืไม่ ทัง้ในด้านการออกแบบ จดัองค์ประกอบ 
การใช้สี การคิดคำา ตัวอักษรที่ใช้ ตลอดจนความสอดคล้องกับ

ข้อกฎหมาย หรือพระราชบัญญัติเครื่องหมาย การค้า พ.ศ. 
2534 ตามข้อกำาหนดของกรมทรัพย์สินทางปัญญา และ
สนบัสนนุให้ผูป้ระกอบการ นำาไปจดทะเบยีนเครือ่งหมายการค้า
ให้ถูกต้องต่อไป สำาหรับการออกแบบฉลาก (Label Sticker) 
ต่าง ๆ และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging) นั้น ทาง         
ผู้เชี่ยวชาญและทีมงานนักออกแบบ Thai-IDC จะดำาเนินการ
ออกแบบให้ในลักษณะของ ‘ต้นแบบ’ เพ่ือนำาไปใช้ในการ
ทดสอบตลาด จำานวนมากน้อยแล้วแต่ความเหมาะสมของ
แต่ละกิจการ รวมท้ังไฟล์งาน Artwork สำาหรบัให้ผู้ประกอบการ 
นำาไปจัดพิมพ์จริงในระบบอุตสาหกรรม (Mass Production) 
ต่อไปซึ่งในการกำาหนดว่ากิจการไหนเหมาะกับบรรจุภัณฑ์   
แบบใด ทางทีมนักออกแบบจะเป็นผู้ประเมนิจากการสัมภาษณ์     
พูดคุยกับผู้ขอรับบริการ การพิจารณาแผนการตลาด และ
ต้นทุนท่ีทางผู้ประกอบการเตรียมไว้สำาหรับการลงทุนสั่งทำา
บรรจุภัณฑ์ เรียกได้ว่า ‘ต้องมีความเป็นไปได้ ภายใต้ต้นทุนที่
เหมาะสม และสอดคล้องกับตลาดที่จะไป’
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 ในปี 2562 ที่ผ่านมา ศูนย์ออกแบบฯ Thai-IDC               
ได้มีโอกาสลงพ้ืนที่พบผู้ประกอบการหลายครั้ง และพบว่า  
ในบางกิจการไม่ได้มีความต้องการแค่เฉพาะเครื่องหมาย 
การค้า (Logo) ฉลาก (Label Sticker) และบรรจุภัณฑ์ 
(Packaging) เท่านั้น แต่ยังครอบคลุมไปถึง ความต้องการ
พัฒนาแบรนด์ (Branding) และการออกแบบสื่อ
ประชาสัมพันธ์ เพื่อการส่งเสริมอัตลักษณ์ของแบรนด ์
(Corporate Identity) อีกด้วย 

“กิจโตเกียว” เป็นอีกหน่ึงตัวอย่างของผู้ประกอบการ   
รายเล็ก ท่ีมีความฝันอันย่ิงใหญ่ แต่ขาดแคลนทุนทรัพย์        
ซึ่งมาขอรับบริการจากทางศูนย์ออกแบบฯ Thai-IDC          
ด้วยเช่นกัน น้องกิจและคณุพ่อ เปิดร้านโตเกียวเลก็ ๆ  ในย่าน
นนทบุรี และมีความต้องการอยากปรับปรุงร้านให้น่าสนใจ 
ดงึดดูลกูค้ามากขึน้ ทีมนักออกแบบ Thai-IDC จงึได้ลงพ้ืนที่
สำารวจความต้องการและสภาพสถานประกอบการ และ
ประเมินว่าจะออกแบบในลักษณะใด ซึ่งไม่จำาเป็นต้องเป็น
บรรจภัุณฑ์เท่านัน้ ถ้ากจิการต้องการการพัฒนาอปุกรณ์เพ่ือ
การส่งเสริมการขาย หรือ เพื่อการพัฒนาแบรนด์ เสริมสร้าง
อัตลักษณ์แบรนด์ เช่น การออกแบบรถเข็น บูธ คีออสก์ 

ศูนย์ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Thailand Industrial Design Center: Thai - IDC) คือ หน่วยงานของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ที่จะช่วยให้ผู้ประกอบการใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างไม่หยุดย้ัง โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้เป็นหน่วยงานกลางท่ีเชื่อมโยงบูรณาการบริการด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กับหน่วยงาน
เครือข่าย ตลอดห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) เพื่อส่งเสริมและสนับสนุนการปรับเปลี่ยนโครงสร้างจากการรับจ้างผลิต สู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ (Shift from OEM > 
ODM > OBM) ยกระดบัความสามารถด้านการออกแบบของผูป้ระกอบการ (Firms upgrade to design) สร้างปัจจยัเอือ้ต่อการเข้าถึงการบรกิารออกแบบและสนบัสนนุ
การพัฒนาด้านการออกแบบของภาคอตุสาหกรรมไปสูก่ารเป็นศนูย์กลางการออกแบบระดับอาเซยีน เพ่ือสร้างรายได้และขบัเคลือ่นภาคอตุสาหกรรมไทยเข้าสู่ Global 
Value Chain

QR Code Line@
ศูนย์ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กองพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
เลขที่ 86/6 ซอยตรีมิตร แยกกล้วยนำ้าไท ถนนพระรามที่ 4 แขวงพระโขนง 
เขตคลองเตย กรุงเทพฯ 10110
โทร : 0 2367 8225, 06 1423 4926
อีเมล : thaiidc.dcr@gmail.com      
แหล่งอ้างอิง   www.ipthailand.go.th

(Kiosk) หน้าร้าน หรือ ชั้นวาง ครอบคลุมไปถึง นามบัตร 
เส้ือผ้าพนักงาน ป้าย แบนเนอร์ต่าง ๆ  ทางทีมศูนย์ออกแบบฯ 
Thai-IDC ก็สามารถให้คำาปรึกษาได้เช่นเดียวกัน

นอกเหนือจากการให้บริการด้านคำาปรึกษา และ               
การออกแบบแล้ว ศูนย์ออกแบบฯ Thai-IDC ยังมีพันธมิตร   
ทีพ่ร้อมจะ Matching ท่าน ในหลาย ๆ  ด้าน อาทิ สมาคม หรอื
สมาพันธ์ ท่ีมีสมาชิกเป็นผู ้ผลิตบรรจุภัณฑ์หรือโรงพิมพ์        
ต่าง ๆ หน่วยงานท่ีมีการให้คำาปรึกษาด้านการออกแบบท่ี
หลากหลาย หรอืมหาวทิยาลยัและสถาบนัการศกึษาท่ีพร้อม
จะแนะนำานกัออกแบบรุน่ใหม่ให้แก่ท่านเช่นกัน ถ้าผูป้ระกอบ
การสนใจหรือมีปัญหา สามารถติดต่อเข้ามาพูดคุยกับ       
ศูนย์ออกแบบฯ Thai-IDC ได้ในหลากหลายช่องทาง ได้แก่     
www.Thai-idc.com และ www.dip.go.th หรือ Line@:           
@thai-idc ที่พร้อมขับเคลื่อนทำางานเชิงรุกสร้างมูลค่าเพิ่มให้ 
SME ไทย
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Knowledge 
• เรื่อง :
วรรณศิริ  กางกั้น

ในปัจจุบนั ซ่ึงได้ชือ่ว่าเป็นยุค 4.0 ยุคแห่งเทคโนโลยีดจิทัิลและนวตักรรม ส่ิงเหล่าน้ีเข้ามามีบทบาทต่อการด�าเนินชีวติของผูค้นมาก

ขึ้น อินเทอร์เน็ตกลายเป็นสิ่งที่หลายคนขาดไม่ได้ กิจกรรมต่าง ๆ ในชีวิตประจ�าวันจ�าเป็นต้องใช้สื่อออนไลน์เป็นเครื่องมือ ทั้งในด้าน

การศกึษา การเข้าถึงข้อมลูข่าวสาร การท�างาน การหารายได้พเิศษ การแสวงหาความบันเทิง ตลอดจนการจบัจ่ายใช้สอย หรอืการซือ้

สินค้าและบริการต่าง ๆ  จากการพฒันาในด้านเทคโนโลยีน้ี ส่งผลให้เกิดการเปล่ียนแปลงทางสังคมเป็นอย่างมาก ข้อมลูรายงานผลการ

ส�ารวจพฤตกิรรมผู้ใช้อนิเทอร์เนต็ในประเทศไทย ปี 2561 จัดท�าโดยส�านกังานพัฒนาธรุกรรมทางอเิลก็ทรอนกิส์ กระทรวงดจิิทลัเพือ่

เศรษฐกิจและสังคม (2562) พบว่า คนไทยใช้อินเทอร์เน็ตเฉลี่ยต่อวัน 10 ชั่วโมง 5 นาที และการซื้อของออนไลน์หรือ e-Commerce 

เป็น 1 ใน 5 ของกิจกรรมการใช้อินเทอร์เน็ตของคนไทย จากปี 2560 มีผู้ซื้อสินค้าและบริการทางออนไลน์ร้อยละ 50.8 และในปี 2561 

เพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 51.3 แสดงให้เห็นว่าธุรกิจ e-Commerce ในประเทศไทยเติบโตอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง

บรรจภัุณฑ์ เป็นเครือ่งมอืในการรกัษาสนิค้าให้อยู่ในสภาพ
ที่สมบูรณ์มากที่สุด นภวรรณ คณานุรักษ์ (2547) กล่าวไว้ว่า 
รปูร่างภายนอกและสสีนัเป็นข้อมลูแรกทีเ่ข้าถึงลกูค้าการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ท่ีดีควรโดดเด่น แตกต่างจากคู่แข่ง เพราะใน
ปัจจบุนัรปูลกัษณ์ของบรรจภัุณฑ์มบีทบาทสำาคญัอย่างมากใน
การตัดสินใจซื้อสินค้าสักชิ้นของผู้บริโภค การออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์มีอิทธิพลต่อการรับรู้ภาพลักษณ์ของสินค้า ซึ่งสามารถ
สื่อถึงคุณภาพ รสชาติ ประสิทธิภาพ หรือคุณสมบัติต่าง ๆ  ของ
สินค้า จึงอาจกล่าวได้ว่า บรรจุภัณฑ์เป็นการผสมผสานของ
ศลิปะ การตลาด และจติวิทยา ทัง้น้ี ผูอ้อกแบบบรรจภัุณฑ์ควร
ออกแบบบรรจภัุณฑ์ให้สมัพันธ์กับผลติภณัฑ์ทีอ่ยูด้่านใน ควร
กำาหนดกลุ่มเป้าหมายของสินค้าให้ชัดเจน เพ่ือกำาหนดรูปร่าง 
สีสันได้อย่างเหมาะสม จะต้องออกแบบให้โดนใจลูกค้าให้
สะดุดตาตั้งแต่แรกเห็น

การเข้าถึงสือ่ออนไลน์ได้ทกุสถานที ่ทกุช่วงเวลาส่งผล
ให้ผู้คนมีการเลือกซื้อสินค้าและบริการได้อย่างง่ายดาย
เพียงปลายนิ้วสัมผัส อย่างไรก็ตาม เมื่อทุกคนสามารถซื้อ
ขายผ่านระบบอินเทอร์เน็ตได้ จึงส่งผลให้เกิดการแข่งขัน
ด้านการตลาดที่สูงมากขึ้นจากในยุคก่อน ๆ  ผู้ซื้อสามารถ
เลือกซื้อสินค้าได้จากหลายร้านค้า สามารถเปรียบเทียบ
ราคาเพ่ือหาร้านค้าที่ขายสินค้าในราคาคุ้มค่ามากท่ีสุด 
และสามารถสอบถามข้อมูลสินค้าจากผู้ขายเพ่ือให้ได้
สินค้าท่ีมีคุณภาพตรงตามความต้องการ ผู้ขายจึงจำาเป็น
ต้องจัดโปรโมชั่น ลดแลกแจกแถม จำาหน่ายสินค้าท่ีมี
คณุภาพด ีเพ่ือดงึดดูใจและกระตุน้ให้ลกูค้าเกิดการตดัสนิ
ใจซื้อ แม้ว่าราคาและคุณภาพจะเป็นสิ่งสำาคัญ แต่อีกสิ่ง
หน่ึงท่ีมผีลต่อการในการตดัสนิใจซือ้สนิค้านัน่ก็คอื รปูแบบ
บรรจุภัณฑ์

ศิลปะ-การตลาด-จิตวิทยา
อยู่ในบรรจุภัณฑ์
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กรงุเทพมหานคร 10110  ซึง่เปิดทำาการตัง้แต่วันจนัทร์-ศกุร์ 
เวลา 08.30-16.30 น.

ในสังคมยุคดิจิทัล ธุรกิจ e-Commerce มีการแข่งขัน
ด้านการตลาดท่ีสูงมาก ผู้ประกอบการต้องแข่งขันกันเพ่ือ
ให้ได้มาและรักษาฐานลูกค้าเดิมเอาไว้ การออกแบบ   
บรรจุภัณฑ์ที่ดี เหมาะสม โดดเด่นสะดุดตา จะส่งผลกระ
ตุ้นให้ลูกค้าเกิดการตัดสินใจซื้อ ย่ิงออกแบบได้โดนใจ 
ลูกค้าย่ิงตัดสินใจซื้อได้รวดเร็ว นอกจากน้ี บรรจุภัณฑ์        
ยังทำาให้สามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าได้อีกด้วย สำาหรับ
ผู้ประกอบการที่ต้องการท่ีปรึกษาหรือคำาแนะนำาเกี่ยวกับ
บรรจุภัณฑ์ศูนย์ Thai-IDC พร้อมให้ความช่วยเหลือและ
สนับสนุนผูป้ระกอบการไทยเพ่ือให้สามารถพัฒนาสนิค้า และ
ส่งเสรมิให้สามารถแข่งขันในได้ในตลาดการค้ายุค 4.0

แหล่งอ้างอิง
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม. (2562). รู้จักศูนย์ Thai-IDC หรือยัง ?. 
นภวรรณ คณานุรักษ์. (2547). Power of Packaging. กรุงเทพฯ: ทิปปิ้ง พ้อยท์.
สำานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ 
กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม. (2562). รายงานผลการสำารวจ
พฤติกรรมผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในประเทศไทย ปี 2561. 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์อาจเป็นเรื่องยากสำาหรับผู้
ประกอบการ บางครั้งต้องจ้างบริษัทในการออกแบบ 
ทำาให้ต้องเสยีงบประมาณในการลงทนุอกีจำานวนไม่น้อย 
ในทางกลับกัน ผู้ประกอบการหลายรายเลือกการเข้า       
ขอคำาปรกึษาจากหน่วยงานภาครฐัทีใ่ห้คำาปรกึษาในด้าน
ผลิตภัณฑ์โดยเฉพาะ นั่นก็คือศูนย์ออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ (Thailand Industrial Design Center)          
หรือ Thai-IDC ซึ่งเป็นหน่วยงานภายใต้กรมส่งเสริม
อตุสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม ทีพ่ร้อมให้คำาปรกึษา 
แนะนำา พัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากทีมที่
ปรึกษา ผู้มีความเชี่ยวชาญ และผู้มีประสบการณ์ด้าน 
การออกแบบให้กับผู้ประกอบการโดยไม่เสียค่าใช้จ่าย 
ศูนย์ Thai-IDC มีห้องปฏิบัติการต้นแบบผลิตภัณฑ์ 
(Design Prototype Workshop) และห้องปฏิบตักิารผลติ
นำาร่อง (Design Pilot Factory) โดยภายในห้องประกอบไป
ด้วยอุปกรณ์ เครื่องมือ และเครื่องจักรต่าง ๆ สำาหรับให้
บริการแก่ผู้ประกอบการ อาทิ เครื่องตัดกระดาษและตัด
สติ๊กเกอร์ เครื่องพิมพ์และตัดตามรูปหรือตัดสต๊ิกเกอร์ 
เครื่องปริ้นรูปภาพ เคร่ืองเคลือบร้อนเย็นสำาหรับเคลือบ
กระดาษทีม่ขีนาดใหญ่ เครือ่งพิมพ์สามมติ ิและเครือ่งตดั
กล่องกระดาษความเร็วสูง ศูนย์ Thai-IDC ตั้งอยู่ท่ีซอย
ตรีมิตร ถนนพระรามที่ 4 แขวงพระโขนง เขตคลองเตย 
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บรรจภุณัฑ์ถือเป็นปัจจยัทีส่�าคัญอย่างหนึง่ ทีก่ระตุน้ให้ผูบ้รโิภคตดัสินใจเลือกซ้ือผลติภณัฑ์ โดยแนวโน้มนวตักรรมบรรจภัุณฑ์

ปี 2020 เป็นไปตามแรงขับเคล่ือนของโลกทีมี่การปรับเปล่ียนโครงสร้างประชากร และรูปแบบการด�าเนนิชีวติ โดยเฉพาะการปรับ

เปล่ียนไปสู่สังคมผู้สูงอายุ (Aging Society) การเคล่ือนย้ายเข้ามาอยู่ในเมืองใหญ่ของประชากร ท่ีน�าไปสู่การใช้ชีวติในรูปแบบ

ของสงัคมเมือง (Urbanization) การค�านึงถึงสุขภาพ รวมถึงววิฒันาการทางด้านเทคโนโลยี (Technology Evolution) ซ่ึงมี

ผลต่อลักษณะการด�าเนินชีวติและพฤตกิรรมของผูบ้ริโภคท่ีเปล่ียนไปท้ังทางตรงและทางอ้อมรวมถึงบรรจภุณัฑ์ 

โดยนวัตกรรมบรรจภุณัฑ์ม ี4 แนวโน้มสำาคญั คือ 1. แนวโน้มนวัตกรรมบรรจภัุณฑ์สำาหรบัผูส้งูอายุ 2. แนวโน้มนวัตกรรมบรรจุ
ภัณฑ์ทีเ่ป็นมติรต่อสิง่แวดล้อม 3. แนวโน้มนวัตกรรมบรรจภัุณฑ์สำาหรบัผูร้กัสขุภาพ และ 4. แนวโน้มนวัตกรรมบรรจภัุณฑ์ดจิทัิล

Innovation
• เรื่อง :
จารุวรรณ เจตเกษกิจ แนวโน้มนวตักรรม

บรรจภุณัฑ์ 2020

แนวโน้มนวัตกรรมบรรจุภัณฑ์
ส�าหรับผู้สูงอายุ

โลกในอนาคตจะเต็มไปด้วย ‘ผู้บริโภคท่ีเป็นผู้สูง
อายุ’ โดยแรงผลักดันสำาคัญมาจากความก้าวหน้าทาง
วิทยาศาสตร์การแพทย์ ทำาให้ประชากรท่ัวโลกมีอายุขัย
โดยเฉลี่ยเพ่ิมขึ้น ปัจจุบันนานาประเทศกำาลังก้าวเข้า         
สู่การเป็นสังคมผู้สูงอายุ (Aging Society) การพัฒนา
บรรจภัุณฑ์ดงักล่าวจงึได้รบัอทิธิพลอย่างมากจากประชากร
ผู้สูงอายุ

ตัวอย่างการพัฒนานวัตกรรมบรรจุภัณฑ์
อาหาร ส�าหรับผู้สูงอายุในญี่ปุ่น

ประเทศญ่ีปุ่น มีการออกแบบบรรจุภัณฑ์สำาหรับ        
ผู้สูงอายุ โดยหลักการออกแบบ คือ การทำาให้ผู้สูงอายุ
สามารถรับประทานอาหารได้ด้วยตัวเองให้มากที่สุด 
เพราะจะเกิดผลดีกับผู ้ สูงอายุเอง ท้ังด้านอรรถรส 
การบริโภค การฝึกสมอง และฝึกกายภาพด้านร่างกาย
ภายในและภายนอก  

ตัวอย่างผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์
การออกแบบภาชนะการรบัประทานท่ีเหมาะสมกับ

ผู้สูงอายุที่มีประสิทธิภาพการใช้มือหรือข้อเส่ือมลง         
มอืสัน่ โดยออกแบบมาให้จบัได้ง่ายขึน้ ออกแบบให้ความ
โค้งงอ เวลาตักอาหารเข้าปาก จะง่ายขึ้น เพราะผู้สูงอายุ
มีปัญหาการงอข้อต่อ จะทำาให้อาหารเข้าปากได้ง่าย 
ออกแบบช้อนส้อมให้มีองศาที่เหมาะกบัการใช้งาน จาน 
ชามโค้งมน การหยิบจบัดต่ีอผูส้งูอายุ ตวัแก้วมด้ีาม และ
ถ้วยชามติดวัสดุกันลื่น เป็นต้น
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นอกจากน้ันในการออกแบบบรรจุภัณฑ์สำาหรับสินค้า
อาหารของผู้สูงอายุ ควรใช้ขนาดตัวอกัษรท่ีอ่านและมองเหน็
ได้ง่าย สามารถรับรู้และสื่อความเข้าใจได้ง่าย บรรจุภัณฑ์    
จะต้องเปิด-ปิดได้ง่าย และวางฝาไว้ในตำาแหน่งท่ีสูงกำาลัง
พอดีเพ่ือป้องกันการหลุดล่ืนจากมือ บรรจุภัณฑ์ต้องมี             
นำ้าหนักเบา โดยรูปทรงกลมมน ง่ายต่อการหยิบจับมากกว่า
ทรงสี่เหลี่ยม บรรจุภัณฑ์ควรช่วยเพิ่มอายุการเก็บผลิตภัณฑ์
เพื่อลดจำานวนเที่ยวในการเดินทางเพ่ือไปซื้อสินค้า ข้อมูลทาง
โภชนาการและวันหมดอายุควรถูกระบอุย่างชดัเจนบนบรรจภัุณฑ์

แนวโน้มนวัตกรรมบรรจุภัณฑ์
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

แนวโน้มนวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 
มคีวามรบัผิดชอบต่อสังคม และคำานึงถึงส่ิงแวดล้อมแนวโน้ม
ดงักล่าวจะเป็นการออกแบบบรรจภัุณฑ์ให้มกีารใช้วัสดท่ีุบาง
ขึ้นเพ่ือประหยัด ทรัพยากร หรือเป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถ    
นำากลับมาใช้ใหม่ได้

ตวัอย่างการพฒันานวตักรรมบรรจภุณัฑ์ท่ีเป็นมติร
ต่อสิ่งแวดล้อม ส�าหรับผู้บริโภคในญี่ปุ่น

บรรจุภัณฑ์พิซซ่าสำาหรับอุ่นด้วยไมโครเวฟของบริษัท 
Daiwa Can Company ประเทศญีปุ่น่ ท่ีออกแบบบรรจภัุณฑ์

สำาหรับบรรจุภัณฑ์ อาหารแปรรูปเพ่ือผู้สูงอายุ       
ยังคงใช้เป็นบรรจภุณัฑ์เดมิในการผลติอาหารแปรรปูท่ี
เป็นอาหารทั่วไป ท่ีมีลักษณะอาหารสำาเร็จรูปและ
อาหารรีทอร์ท (Retort Food หรือ อาหารปรุงสำาเร็จที่
บรรจใุนถุงแบบ Retort Pouch สามารถเก็บรกัษาได้ใน
อุณหภูมิห้อง ไม่ต้องแช่เย็น/แช่แข็ง) ซึ่งอาจเป็นเพราะ
ขนาดตลาดยังไม่ใหญ่พอท่ีจะมีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ท่ีมลีกัษณะเฉพาะของตนเอง  แต่เป็นทางเลอืกให้ผูส้งูอายุ

Microwave cooking bag with susceptor / Daiwa Can Company
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ให้ ‘เป็นมติรต่อสิง่แวดล้อม’ ‘สะดวกใช้’ และ ‘คงรกัษารสชาติ
อาหารเสมือนสดใหม่’ แม้อุ่นด้วยไมโครเวฟ ซึ่งบรรจภุณัฑ์
ได้รับการพัฒนาโดยใช้วัสดุกระดาษที่มีคุณสมบัติทน
ความร้อน มคีวามแขง็แรงในการเกบ็ การจบั (ฟังก์ชั่น ของ
ฟิล์มหด) และการจดัการ (ฟังก์ชัน่ของถาด) พร้อมออกแบบ
ให้เรียบง่าย เน้นความสะดวกสบาย โดยไม่มีถุงด้านใน 
สามารถลอกออกเปิดเพียงครัง้เดียวก็พร้อมทาน การพัฒนา
นี้ช่วยลดการใช้วัสดุฟิล์มพลาสติก 

นวตักรรมบรรจภุณัฑ์ดงักล่าว ได้รบัรางวัล Consumer 
Associations Award จากการประกวด Japan Packaging 
Contest 2019 ท่ีจัดขึ้นเป็นประจำาทุกปี โดย Japan 
Packaging Institute ถือได้ว่าเป็นการประกวดบรรจุภัณฑ์
ที่ทรงอิทธิพลที่สุดในญี่ปุ่น อีกทั้งยังได้รับรางวัล Worldstar 
Winners 2020 - Food Category การออกแบบบรรจุภัณฑ์
ยอดเยี่ยมระดับโลกจาก World Packaging Organization 
2018 (WPO) หรือองค์กรบรรจุภัณฑ์โลก 

แนวโน้มนวัตกรรมบรรจุภัณฑ์
ส�าหรับผู้รักสุขภาพ 

ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา แนวโน้มรกัสขุภาพ เตบิโตเพิ่ม
ขึ้นอย่างก้าวกระโดด ด้วยผู้บริโภคต้องการมีสุขภาพที่ดี
แบบองค์รวมในการดำาเนินชีวิตมากขึ้น ซึ่งการพัฒนา
บรรจุภัณฑ์เป็นไปตามแรงขับเคลื่อนดังกล่าว โดยหลัก
การออกแบบ คอื การตอบโจทย์ความต้องการของผูบ้รโิภค 
ความโดดเด่นจะเป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่ควบคุม
ปริมาณการบริโภค-การใช้ เพราะผู ้บริโภคในอนาคต
ต้องการควบคมุ ปรมิาณการบรโิภค, ควบคมุขนาดบรรจหุรอื
ขนาดการเสร์ิฟ เพ่ือไม่ให้บรโิภคมากเกินไป ส่งผลให้บรรจภัุณฑ์
เล็ก ๆ ขนาดพอดี ไม่มากเกินไป จะได้รับความนิยมอย่าง
มากในอนาคต รวมถงึเกดิแนวโน้มการพฒันาบรรจภุณัฑ์ที่

ผู้บริโภคสามารถพิมพ์ได้เอง เช่น การต้ังโปรแกรมอาหารท่ี
ต้องการทั้งลักษณะ ขนาดและจำานวนที่ต้องการ โดยสามารถ
เพ่ิมเติมคณุค่าทางอาหารได้ตามต้องการ พร้อมพิมพ์จากระบบ 
3D ได้เลย 

แนวโน้มนวัตกรรมบรรจุภัณฑ์ดิจิทัล 
 เป็นการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมมาพัฒนาบรรจภุณัฑ์ 

โดยหลกัการ คือ การนำาเทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้เพ่ือทำาสิง่เดมิ
ไปสู่สิ่งใหม่ท่ีดีกว่า เช่น ‘บรรจุภัณฑ์อัจฉริยะ (Intelligent 
Packaging)’ ในรูปแบบ Interactive โดยเพียงแค่แตะท่ี
ผลิตภัณฑ์จะมีจอบอกรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ปรากฎให้
ข้อมลู เช่น แหล่งผลติ ข้อมลูด้านสิง่แวดล้อม เช่น Water Food 
Print, Carbon Food Print และข้อมลูด้านราคา เป็นต้น อย่างไร
นัน้เทคโนโลยีมคีวามก้าวหน้าพัฒนาอย่างรวดเรว็เปลีย่นแปลง
ตลอดเวลา (Disruptive Technology) ทำาให้การพัฒนา
นวัตกรรมบรรจภุณัฑ์ต้องขับเคลือ่นเปลีย่นแปลงอย่างรวดเรว็
ด้วยเช่นกัน

บรรจภุณัฑ์ถือว่ามส่ีวนสำาคญัในการสร้างความได้เปรยีบ
ในการแข่งขันของธุรกิจ ย่ิงในภาวะการแข่งขันในโลกการค้า 
ไร้พรมแดน ส่งผลให้ผูป้ระกอบการต้องคดิพัฒนา รปูแบบบรรจุ
ภัณฑ์ใหม่ ๆ  อยู่ตลอดเวลาเพ่ือดงึดูดใจลกูค้าทัง้รปูลกัษณ์ และ
การใช้งาน ท้ังนี ้เพ่ือให้ธุรกิจของตนสามารถอยู่รอดอย่างย่ังยืน

แหล่งอ้างอิง
http://www.jpi.or.jp/english/
https://www.daiwa-can.com
https://www.worldstar.org/
สถาบันอาหาร (2019) Health Food 
& Medicare Food Insight 2019

Microwave cooking bag with susceptor / Daiwa Can Company
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ท�าไมต้องพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging)
การผลิตสินค้าเพือ่ตอบสนองความต้องการของตลาด ไม่ว่าจะเป็น SMEs รายเล็ก รายใหญ่ หรือวสิาหกิจชุมชนุ ต่างก็มุง่ 

ที่จะผลิตสินค้าที่มีคุณภาพ (Quality) ที่ดีที่สุด ต้นทุน (Cost) ที่ต�่าที่สุด และการส่งมอบ (Delivery) ที่แม่นย�าตรงเวลาที่สุด  

แต่ 3 สิ่งที่กล่าวมาจะท�าให้สินค้าตัวนั้นเป็นที่กล่าวถึงบอกต่อเรื่องคุณภาพ กลายเป็นสินค้าที่ถูกกล่าวถึงมากที่สุด แต่ในแง่

การตดัสนิใจซ้ือของลูกค้าจะใช้เวลาในการพจิาณาเลือกอยูน่าน แต่หากสินค้าตวัน้ันมีการห่อหุม้ด้วยบรรจภุณัฑ์ (Package) 

ที่เหมาะสม สีสันสวยงาม ดูมีคุณค่า ก็จะดึงดูดลูกค้าให้ตัดสินใจซื้อได้อย่างรวดเร็ว ดังที่มักเคยได้ยินลูกค้ากลุ่มหนึ่งบอกว่า   

ทีต่ดัสนิใจซือ้เพราะบรรจภัุณฑ์ (Packaging) สวยงาม โดนใจ แต่ข้างในไม่รู้เป็นอย่างไร ท่ีซ้ือเพราะชอบสสัีนสวยงามภายนอก 

ดังนั้นบรรจุภัณฑ์ (Packaging) จึงเป็นปัจจัยที่มีความส�าคัญต่อการตัดสินใจซื้อสินค้านั้น ๆ

ที่ผ่านมากระทรวงอุตสาหกรรม ได้ชูนโยบายผลักดัน
อุตสาหกรรมไทย เพิ่มมูลค่า เพิ่มการผลิต ผ่านนวัตกรรมและ
เทคโนโลยีขั้นสูง ภายใต้นโยบายไทยแลนด์ 4.0 ซึ่งปัจจุบัน
มูลค่าอุตสาหกรรมที่เก่ียวเนื่อง เช่น อุตสาหกรรมการพิมพ์มี
มูลค่า 1.2 แสนล้านบาท มีแนวโน้มเติบโตราว 2% และ
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ 1.8 แสนล้านบาท มีแนวโน้มเติบโต
ราว 20% จากอานิสงค์การเติบโตธุรกิจอาหารแปรรูป

ซึง่พบว่า SMEs ของไทย มปัีญหาหลกัเรือ่งของการพัฒนา
อย่างย่ังยืน กล่าวคือ สินค้าและบริการส่วนมากยังขาดการ
พัฒนาและการออกแบบให้ตรงตามความต้องการของตลาด 
ไมส่ามารถสร้างความแตกตา่ง ความโดดเดน่ และไม่สามารถ
เพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์และบริการเหล่าน้ันได้ ซึ่งสาเหตุ
หลกัสำาคญัเป็นเพราะผูป้ระกอบการยังขาดความรู ้ความเข้าใจ
ด้านความสำาคัญของการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์และ
บรรจภัุณฑ์อย่างย่ังยืน ดงัน้ัน กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม (กสอ.)     
จึงได้ให้ความช่วยเหลือสนับสนุนผู้ประกอบการ SMEs และ

Development
• เรื่อง :

 อุเทน โชติชัยนโยบายการพฒันา
อตุสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ ปี 2563

วิสาหกิจชุมชน ในด้านการออกแบบ พัฒนาผลิตภัณฑ์
ควบคู่ไปกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ด้วยการจัดอบรมให้
ความรู ้และให้บริการปรึกษาแนะนำาด้านการออกแบบ
พัฒนาผลติภณัฑ์ควบคู่กับบรรจภุณัฑ์ ให้กับผู้ประกอบการ 
SMEs และวิสาหกิจชุมชนในพื้นที่ส่วนกลางและส่วน
ภูมิภาค โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ และ
เพ่ิมขีดความสามารถในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และบรรจุ
ภัณฑ์ให้กับผู้ประกอบการ SMEs และผู ้ประกอบการ
วิสาหกิจชุมชนให้มีมูลค่าสูงขึ้น 

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมกับนโยบายการ
พฒันาบรรจภุณัฑ์ (Packaging) ปี 2563

ต้องทำาหน้าท่ีให้บริการแนะนำา ส่งเสริมและพัฒนา
บรรจุภัณฑ์แก่ผู้ประกอบการ กลุ่มบุคคล และบุคคลทั่วไป
ที่ให้ความสนใจในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ทั้งทางด้าน
วิชาการ ด้านเทคโนโลยีการออกแบบและ อืน่ ๆ  ทีเ่ก่ียวข้อง
โดยวิธีการต่าง ๆ  ทั้งการฝึกอบรม สัมมนา นิทรรศการ และ
การจดัประกวด เหมอืนทีผ่่านมาก แต่ในปี พ.ศ. 2563 กสอ. 
ชูนโยบายการเสริมและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่ เป็นมิตร            
ส่ิงแวดล้อม  ยกระดับมูลค่าเพ่ิมอย่างยั่งยืน และส่งเสริม
และพัฒนาให้ SMEs เล็งเห็นความสำาคัญของบรรจุภัณฑ์
ทีเ่ป็นมติรกับสิง่แวดล้อม โดยทีผ่่านมาภาคอตุสาหกรรมให้
ความสำาคญักับสิง่แวดล้อมมากข้ึน  ท้ังการใช้เทคโนโลยีใน       
การผลิต หรอืพัฒนาการออกแบบ โดยนอกจากจะคำานึงถึง
ผลกำาไร ยังพิจ ารณาถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม รวมถึง
สามารถแข่งขนัทางการค้ากับผูป้ระกอบการจากต่างประเทศ 
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Eco- 
Packaging) เป็ นแนวทางหนึ่งที่ผู้ป ระกอบการจะมีส่วน
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ร่วมในการดแูลสิง่แวดล้อม เพราะบรรจภัุณฑ์นอกจากจะทำา
หน้าที่ดูแลปกป้องสินค้ายังสามารถสร้างภาพลักษณ์ให้แก่
ผลิตภัณฑ์ได้ อย่างไรก็ตาม หากหลังการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 
ไม่ได้รับการดูแลหรือออกแบบให้ดี บรรจุภัณฑ์อาจสร้าง
ภาระกับสิ่งแวดล้อม 

รปูแบบการพฒันาบรรจุภณัฑ์ (Packaging) 
ของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

ศูนย์ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Thailand 
Industrial Design Center) กองพัฒนาอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (กส.กสอ.) กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม หรือ Thai-
IDC เป็นหน่วยงานหลัก ที่มีบริการที่หลากหลาย ไม่ว่าการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ การฝึก
อบรมความรู้เรื่องต่าง ๆ ตลอดจนบริการอื่น ๆ อีกมากมาย 
ซึ่งที่สำาคัญคือ ผู้ประกอบการ SMEs ทุกท่านสามารถมาใช้
บริการกันได้แบบฟรี ๆ สอบถามข้อมูลเพ่ิมเติมได้ที่ www.
thai-idc.com หรือโทร. 0 2202 4414-18 

นอกจากนี้กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ยังให้บริการตาม
ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคต่าง ๆ ทั่วประเทศ โดยมีรูป
แบบการบริการ ดังนี้ 

• การบริการให้คำาปรึกษาแนะนำาทั่วไป
• การบริการให้คำาปรึกษาแนะนำาเชิงลึกเฉพาะเรื่อง
• การบริการออกแบบโลโก้และบรรจุภัณฑ์
• การศึกษาดูงานนอกสถานที่
• การจัดประกวดบรรจุภัณฑ์ (Packaging)
• การจัดนิทรรศการและทดสอบตลาด 
ซึ่งนับว่ามีรูปแบบการให้บริการที่หลากหลายและ

ครอบคลุม นอกจากน้ันกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมยังได้ร่วม
กับหน่วยงานเครอืข่ายในแต่ละพ้ืนท่ีทุกจงัหวัด ไม่ว่าจะเป็น
มหาวิทยาลัยของรัฐและเอกชน อุตสาหกรรมจังหวัดทุก
จงัหวัด ในการให้บรกิาร SMEs ทีต้่องการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
(Packaging)

การขอรับบริการการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
(Packaging) ของ SMEs

การขอรับบริการเพ่ือพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging) 
มี 3 แนวทางคือ เข้าไปต่อรับริการโดยตรงที่หน่วยงานใกล้
บ้านท่าน การเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ ของหน่วยงานที่มีการ
จดักิจกรรม และตดิต่อให้จดัรถโมบาย (ITC Mobile) บรกิาร
ถึงสถานที่ โดยสามารถติดต่อขอรับบริการตามสถานท่ี     
ต่าง ๆ ดังนี้

• ศูนย์ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Thailand 
Industrial Design Center) หรือ Thai-IDC กองพัฒนา
อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (กส.กสอ.)กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม

• ศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคทั้ง 11 ทั่วประเทศ
• สำานักงานอุตสาหกรรมจังหวัดทุกจังหวัดทั่วประเทศ

แหล่งอ้างอิง
https://www.dip.go.th/th
https://www.facebook.com/dipindustry/
https://www.facebook.com/dip.bisd
https://www.itc.or.th/
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ท�าไมต้องให้ความส�าคญับรรจุภณัฑ์ 
แต่หากเรามองลกึลงไป บรรจภัุณฑ์เป็นมากกว่าน้ัน 

บรรจุภัณฑ์ถือเป็นส่วนหนึ่งของแบรนด์ บรรจุภัณฑ์เป็น
ด่านแรกที่ผู้บริโภคจะได้รับรู้ถึงตัวตนของแบรนด์ ดังนั้น
หากผู้ประกอบการจะต้องตัดสินใจเลือกหรือออกแบบ
บรรจุภัณฑ์แล้ว การคำานึงถึงภาพลักษณ์และบุคลิกภาพ
โดยรวมของแบรนด์ที่จะสื่อสารออกไปจึงเป็นสิ่งสำาคัญ  
โดยบรรจุภัณฑ์ที่ดีที่สุดคือ บรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับ
ตำาแหน่งทางการตลาดและตอบสนองลูกค้าเป้าหมาย
ของแบรนด์นั้น ๆ ได้ดีที่สุดนั่นเอง

Local Smes
• เรื่อง :

อุเทน โชติชัย

ไร่พิมพ์มาดา
SMEs อีสานพฒันาบรรจภัุณฑ์
จนพบความส�าเรจ็

หากพูดถึงเรื่องบรรจุภัณฑ์ เราคงนึกถึงสิ่งที่มาห่อหุ้มผลิตภัณฑ์ที่มีความสวยงามดึงดูดลูกค้าที่เห็นกัน

ท่ัวไปในท้องตลาด ซ่ึงบรรจภัุณฑ์ท�าหน้าทีห่ลัก ๆ  อยู ่2 ด้าน คือ ปกป้องผลติภัณฑ์ไม่ให้ได้รับอนัตรายจากภยั

ต่าง ๆ ที่ส่งผลกระทบทางกายภาพของผลิตภัณฑ์จากผู้ผลิตไปยังผู้บริโภค และอีกหน้าท่ีคือ การส่งเสริม 

ด้านการตลาด แสดงรายละเอยีดของผลิตภัณฑ์ให้ผูบ้ริโภคได้ทราบ ได้แยกแยะถงึความแตกต่างของผลิตภณัฑ์

ท่ีอยูด้่านใน และบทบาทส�าคัญของบรรจภุณัฑ์ท่ีส่งผลกระทบต่อผู้บริโภคในข้ันตอนแรกคือ การท�าหน้าท่ีดงึดดู

ความสนใจให้ผู้บริโภคหันมามอง ลองหยิบจับ ตัดสินใจซ้ือและเม่ือซ้ือกลับน�าไปใช้ ไปบริโภคแล้วเกิดติดอก 

ติดใจผู้บริโภคจะต้องระลึกถึง จดจ�าได้ และกลับมาซื้อซ�้าได้ถูกต้อง 
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ในภาคอีสานได้มีการนำาเร่ืองราวความเป็นอีสาน ที่มี
ความแตกต่างจากภูมิภาคอื่นมาสื่อสารเล่าผ่านบรรจุภัณฑ์ 
เพ่ือแสดงออกถึงตัวตนของแบรนด์อยู่มากมายหลายราย        
ไม่ว่าจะนำาเอาลวดลาย รปูภาพ ภาษา มาสร้างสรรค์ เพ่ือสร้าง
ความแตกต่าง ดึงดูด จดจำา และเป็นสากล ทำาให้เกิดความ
เป็นอัตลักษณ์ของแบรนด์ชัดเจนยิ่งขึ้น

พัฒนาบรรจุภัณฑ์จนประสบความส�าเร็จสูง
คุณวัชรา สุริยกุล ณ อยุธยา ผู้บุกเบิก ‘ไร่พิมพ์มาดา’ 

เล่าให้ฟังว่า เมื่อ 5 ปีที่ผ่านมาได้ผันตัวเองมาอยู่ที่ ตำาบลโนน
ปอแดง  อำาเภอผาขาว จังหวัดเลย ท่ีมีทัศนียภาพสวยงาม
แวดล้อมไปด้วยขุนเขา เป็นเมืองอุดมสมบูรณ์ไปด้วยพืชผล
ทางการเกษตร โดยเริม่แรกได้ทำาสวนกล้วย และพืชผกัต่าง ๆ 
รวมถึงทำานาข้าวที่เน้นปลอดสารเคมีทั้งหมด เมื่อได้ผลผลิต
ก็ออกจำาหน่ายในชุมชนใกล้เคียง และในตัวเมืองจังหวัดเลย 
ซึง่ราคาผลผลติมคีวามไม่แน่นอนผลตอบแทน ไม่คุม้กับการ
ลงทุน จึงได้หาวิธีแปรรูปจากวัตถุดิบต้นนำ้าที่มีอยู่ มาทำาเป็น
ผลิตภัณฑ์  เช่น กล้วยทอด กล้วยอบนำ้าผึ้ง กล้วยตาก และ  
อื่น ๆ จากนั้นได้ออกทดสอบตลาด พบว่ามีความเป็นไปได้ 
และเห็นช่ องทางการทำาธุรกิจให้ยั่งยืน จึงได้ขยายพื้นที่ปลูก
โดยทำาระบบลูกไร่ให้ชาวบ้านปลูก และรับซื้อมาผลิต ทำาให้
วัตถุดิบไ ม่ขาดแคลน จึงหันมาพัฒนาระบบการผลิตให้มี
คณุภาพตามมาตรฐานต่าง ๆ  รวมถึงบรรจภัุณฑ์ (Packaging) 
ที่เหมาะส ม  ต้องยอมรับว่าแรกเริ่มเดิมทีล้มลุกคลุกคลาน     
คิดเองทำาเอง ไม่ก้าวหน้าในการพัฒนาเท่าที่ควร

กระทั่งประมาณกลางปี พ.ศ. 2561  ได้มีหน่วยงานศูนย์
ส่งเสริมอุ ต สาหกรรมภาคที่ 4 เข้ามาแนะนำาให้เข้าร่วม             
โครงการฯ เพ่ือพัฒนาธุรกิจอย่างเป็นระบบ ซึง่ยอมรบัว่าศนูย์



อุตสาหกรรมสาร 39

ปฏิรูปอุตสาหกรรม (ITC) มีเครื่องจักรและอุปกรณ์ในการ
แปรรูปให้ทดลองทำาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ การออกแบบโลโก้
และบรรจภัุณฑ์ รวมถึงการให้คำาแนะนำาจากเจ้าหน้าทีฯ่ เป็น
อย่างดีมาก โดยเฉพาะการต่อยอดธุรกิจที่ได้ลงทุนจัดหา
เครื่องบรรจุกระป๋อง การออกแบบโลโก้ และบรรจุภัณฑ์    
ที่เหมาะสม นอกจากนั้นยังหาช่องทางการตลาดให้ด้วย  
จนขณะนี้ได้วางขายในร้านโมเดิร์นเทรดชั้นนำา ร้านของฝาก
ของที่ระลึก และปั้มนำ้ามันปตท.(Cafe Amazon) รวมแล้วไม่
น้อยกว่า 30 สาขา

ปัจจุบันนี้ ไร่พิมพ์มาดา มีผลิตภัณฑ์ที่ออกจำาหน่ายใน
ท้องตลาด และเป็นผลติภัณฑ์ท่ีได้รบัการออกแบบโลโก้ และ
บรรจภัุณฑ์ (Packaging) จากศนูย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาค  
ท่ี 4 จงัหวัดอดุรธานี มากกว่า 10 รายการ ซึง่ผลิตภัณฑ์โดดเด่น 
และเป็นทีต้่องการของตลาดคือ กล้วยอบม้วนตราไร่พิมพ์มาดา 
สำาหรับคนรักสุขภาพ เพราะมีสารอาหารท่ีสำาคัญต่าง ๆ ให้
กับร่างกาย ได้แก่ โพแทสเซยีมสงู (High Potassium), ใยอาหาร 
(Fiber), แคลเซยีม (Calcium), วติามนิ B1 B2 (Vitamin B1 
B2), ธาตุเหล็ก (Iron) ที่สำาคัญคือ ไม่มีไขมันทรานส์

ถั่วราชินีผาขาวอบกรอบ (เจ้าแรกเจ้าเดียวในจังหวัดเลย)
ถ่ัวราชินีจะมีความหวาน เนื้อนุ่ม เมื่อนำามาคั่วแล้วอบกรอบ         
จะหอมกลิ่นคั่วและกรอบ รสชาติหวาน เนื้อนุ่ม เปลือกลาย           
จะกรอบจากการอบ สามารถกินได้ท้ังเปลือกหุ้ม ปลกูและแปรรปู
เองด้วยความใส่ใจทุกขั้นตอน เพื่อผู้บริโภคได้สิ่งที่ดีที่สุด

การต่อยอดธุรกิจให้เติบโตในอนาคต
คณุวัชรา กล่าวว่า การพัฒนาธุรกิจเป็นสิง่แรกทีต่ระหนกัและ

ให้ความสำาคัญเป็นอันดับหนึ่ง การทำาธุรกิจไม่ได้มุ ่งหวังผล
ตอบแทนท่ีเป็นตัวเงินเพียงอย่างเดียว ต้องคำานึงถึงส่ิงแวดล้อม 
ความปลอดภัย และคุณภาพสินค้าเป็นอันดับหนึ่ง การปรับปรุง
และพัฒนาอย่างต่อเนือ่งคือ หัวใจของไร่พิมพ์มาดา ซึง่จะเหน็ว่า
ผลิตภัณฑ์ของไร่พิมพ์มาดา มีเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นท้ังรสชาติ 
ความปลอดภัยจากสารเคมี และมีบรรจุภัณฑ์ (Packaging) 
สวยงามเหมาะสม เป็นทีต้่องการของตลาด ดังน้ัน การพัฒนาคอื
หัวใจของไร่พิมพ์มาดา

“ฝากไปถึงเพ่ือน ๆ SMEs ท้ังหลายว่า หากเราคิดอะไรไม่
ออกในการพัฒนาธุรกิจ ยังมีหน่วยงานของกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ที่กระจายอยู่ตามพื้นที่ใกล้
บ้านท่าน คอยให้คำาแนะนำาปรกึษาในการดำาเนินธุรกิจทีค่รบวงจร 

ซึ่งทางไร่พิมพ์มาดาเคยประสบปัญหามาก่อน และได้เข้า
ขอรับคำาปรึกษาแนะนำา จนทีมงานได้เข้ามาช่วยพัฒนา   
ไร่พิมพ์มาดา กระท่ังเป็นทีย่อมรบัของลกูค้าและบคุคลท่ัวไป
ในขณะนี”้ คุณวัชรา กล่าวทิ้งท้าย.

แหล่งอ้างอิง
คุณวัชรา สุริยกุล ณ อยุธยา
ไลน์ : pimmada_farm
เฟซบุ๊ก : ไร่พิมพ์มาดา
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• เรื่อง :
ฉัฐพร  โยเหลา 

Good 
Governance
• เรื่อง :
ปาณทิพย์ เปลี่ยนโมฬี

อย่าลืมว่า... 
ทุกลมหายใจเราก�าลังใช้บุญเก่าอยู่

ดังนั้นปีใหม่นี้  
เราก็ต้องท�าความดีให้ ได้ทุก ๆ วัน
แล้วก็ท�าให้มันยิ่ง ๆ ขึ้นไปกว่าเดิม

ให้ใช้วันเวลาให้คุ้มค่า
เพราะเรามีเวลาอยู่อย่างจ�ากัดในโลกนี้

เราต้องฉลาดในการชิงช่วง
เอาเวลามาสร้างบารมี

ท�าให้ถูกวัตถุประสงค์ของชีวิต
ที่เกิดมาเป็นมนุษย์

เพราะว่า...
การเกิดมาเป็นมนุษย์นั้นยาก

ชีวิตในสังสารวัฏที่ผิดพลาดไปแล้ว
กว่าจะกลับหวนคืนมาเป็นมนุษย์อีกนั้นยาก

แล้วที่ยากหนักเข้าไปกว่านั้นอีก
คือ เกิดมาแล้วได้พบพระพุทธศาสนา

มีกุศลศรัทธา ได้ยิน ได้ฟัง ได้ปฏิบัติธรรม
กระทั่งได้เข้าถึงธรรม  มันยากขึ้นไปตามล�าดับ

แต่ตอนนี้เราเป็นผู้มีบุญ
เราจึงได้ในสิ่งที่ได้มาโดยยากเหล่านั้น

เพราะฉะนั้นต้องรีบใช้เวลาก่อนที่ทุกอย่าง
จะกลายไปเป็นอดีตที่แก้ ไขไม่ได้...

                       “ถ้อยค�าครู”

เรามีเวลา
อยูอ่ย่างจ�ากัดในโลกนี้
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แนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
ผู้เขียน : เพชรกะรัต
รหัส : IA 7 น50
เน้ือหาเก่ียวกับรูปสำาเร็จพร้อมแพตเทิร์น
ไดคัทสำาหรับนักออกแบบบรรจุภัณฑ ์   

นักออกแบบผลิตภัณฑ์ เจ้าของสินค้า เพ่ือเพ่ิมมูลค่าและ 
ภาพลักษณ์ของสินค้า

บรรจุภัณฑ์จากธรรมชาติใบตอง
และใบเตย อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
สืบทอดภูมิปัญญาไทย  
ผู้เขียน : เพชรกะรัต
รหัส : IA 7 บ37
เนื้อหาได้รวมเทคนิคการทำากระทงใส่ขนม และดอกไม้ในรูป
แบบต่าง ๆ ด้วยภาพประกอบท่ีชัดเจน และคำาบรรยายอย่าง
ละเอียด เข้าใจง่าย และสามารถนำาไปประยุกต์ใช้ในชวิีตประจำา
วันได้ ตลอดจนทำาให้ผู้อ่านได้รับรู้ถึงศิลปะและวัฒนธรรมที ่
ผู้เฒ่าผู้แก่ได้ถ่ายทอดมาสู่คนรุ่นหลังได้เป็นอย่างดี

บรรจุภัณฑ์กับการส่งออก  
ผู้เขียน : สมพงษ์ เฟื่องอารมย์
รหัส : IA 7 ส50
รายละเอยีดประกอบด้วย ประวติัความเป็นมา 
ความหมายของบรรจุภัณฑ์ หน้าท่ีหลักของ
บรรจภุณัฑ์ องค์ประกอบของบรรจ-ุภณัฑ์ และ
การพิจารณาในการเลอืกบรรจภัุณฑ์

Packaging Design ออกแบบบรรจุภัณฑ์   
ผู้เขียน : สุมาลี ทองรุ่งโรจน์ 
รหัส : IA 7 ส55
เนื้อหาเก่ียวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
ได้แก่ ประวัติความเป็นมาของวิวัฒนาการ
บรรจภัุณฑ์ การออกแบบบรรจภัุณฑ์เบือ้งต้น 
วัสดุบรรจุภัณฑ์ การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

การพัฒนาบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์
จากวัสดุเหลือใช้จากข้าวเพื่อเพิ่มมูลค่า     
ผู้เขียน : สำานักพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าว
รหัส : IA 7 ก62
รายละเอียดเก่ียวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ด ้วยการสร ้างมูลค่าเพ่ิมให้ของฝาก/ของที่

ระลึกจากข้าว การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัสดุเหลือใช้จาก
ข้าว สิ่งประดิษฐ์เหลือใช้จากข้าวและผลงานผู้ส่งข้าวประกวด  
ผลงานวิจัยแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์  
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋น

บรรจุภัณฑ์โลหะ Metal Packaging  
ผู้เขียน : ปุ่น และ สมพร คงเจริญเกียรติ 
รหัส : IA 7 บ51
หนังสือเล่มน้ีมีเน้ือหาเก่ียวกับบรรจุภัณฑ ์
โลหะและมีเน้ือหาสาระต่าง ๆ ทางด้าน
เทคโนโลยี การประยุกต์เทคโนโลยีให้เหมาะ
สมกับผลติภณัฑ์ ผลกระทบต่อผลติภณัฑ์ทีม่ผีลต่อสิง่แวดล้อม  
รวมท้ังทัศนคติของผู ้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์โลหะ ซึ่งมี 
การรวบรวมข้อมูลด้านบรรจุภัณฑ์โลหะไว้อย่างสมบูรณ์ 

Book 
Corner

• เรื่อง :  
สุพรรษา  พุทธะสุภะ

แนวโน้มการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของผู้ประกอบการ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
และผลิตภัณฑ์ชุมชนของไทย
ผูเ้ขยีน : สถาบนัพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
รหัส : IA 96 จ53
หนังสือเล่มนี้นำาเสนอเก่ียวกับแนวโน้มของการพัฒนา

บรรจุภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์นำ้าผลไม้แนวโน้มการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของ 
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมและ ผลิตภัณฑ์ชุมชน
ของไทย

เทคนิคการเขียนภาพออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ผู้เขียน : รัฐไท พรเจริญ
รหัส :  IP 6 ร58
เนื้อหาเก่ียวกับเทคนิคการเขียนภาพออกแบบผลิตภัณฑ์ 
โดยใช้กล่องโครงสร้างมาตรฐาน ทีผู่เ้ขยีนได้ประยุกต์และ
พัฒนาขึน้ในหนังสอืเล่มนี ้จะช่วยเพ่ิมทักษะการเขยีนภาพ

ให้กับนักศึกษาและผู้สนใจ เพราะเครื่องมือน้ีจะช่วยในการกำาหนดขนาด 
เริ่มต้นของการวางภาพที่เป็นเส้นกรอบสี่เหล่ียมจัตุรัสในลักษณะ 3 มิติ
แบบทัศนียภาพ นอกจากน้ีกรอบโครงสร้างน้ียังช่วยถอดขนาดเพ่ือนำามา 
เขียนภาพด้าน 2 มิติ ซึ่งเมื่อนำามาสร้างชิ้นงานต้นแบบจะได้ชิ้นงานท่ีมี 
ขนาดสัดส่วนตรงกับภาพ 3 มิติที่นำาเสนอไว้

การออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม
ผู้เขียน : ธีระชัย  สุขสด
รหัส : IP 6 ธ44
เน้ือหาประกอบด้วยประวัติความเป็นมา นักออกแบบ
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม หลักการออกแบบ แนวคิด
สร้างสรรค์การออกแบบ การวางแผนและพัฒนาผลติภัณฑ์

อุตสาหกรรม การผลิต ขั้นตอน และปัจจัยในการออกแบบผลิตภัณฑ์
อุตสาหกรรม โดยมีจุดมุ่งหมายที่จะสร้างเทคนิคและหลักการปฏิบัติให้กับ
นักออกแบบผลิตภัณฑ์ทั่ว ๆ ไป 

การออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
industrial Product Design 
ผู้เขียน : ปริญญ์ บุญกนิษฐ
รหัส : IP 6 ก52
รายละเอียดเก่ียวกับกระบวนการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ในช่วงของการวางแผนและออกแบบแนวคิด 

ประกอบด้วยพ้ืนฐานการออกแบบผลิตภัณฑ์ ตั้งแต่การวิเคราะห์เสียง
เรียกร้องของลูกค้า การแปลงหน้าท่ีคุณภาพ การออกแบบเพ่ือการผลิต  
การออกแบบเพ่ือการประกอบ ทฤษฎีแก้ปัญหาการประดษิฐ์ การออกแบบ
เพ่ือสิ่งแวดล้อม การออกแบบเพ่ือบรรจุภัณฑ์ไปจนถึงการตัดสินใจเลือก
แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

สถานทีส่อบถามรายละเอยีดและข้อมลูเพิม่เตมิ ห้องสมดุกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
โทร. 0 2202 4425, 0 2202 4417 หรอื 0 2354 3237
เวบ็ไซต์ http://library.dip.go.th
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 การตลาด   การให้บริการของรัฐ        สัมภาษณ์ผู้ประกอบการ       ข้อมูลอุตสาหกรรม       อื่นๆ ระบุ……………………………..

8. คอลัมน์ที่ท่านชอบมากที่สุด (ใส่หมายเลข 1…2…3… ตามล�าดับความชอบ)

 Interview (สัมภาษณ์ผู้บริหาร) Product Design (ออกแบบผลิตภัณฑ์) Good Governance (ธรรมาภิบาล)   

 SMEs Profile (ความส�าเร็จของผู้ประกอบการ) Report (รายงาน / ข้อมูล) Innovation (นวัตกรรมใหม่)

 Market & Trend (การตลาด / แนวโน้ม)  Book Corner (แนะน�าหนังสือ) อื่นๆ ระบุ………………………………..

9. ท่านได้รับประโยชน์จากวารสารอุตสาหกรรมสารมากน้อยแค่ไหน     

 ได้ประโยชน์มาก      ได้ประโยชน์พอสมควร ได้ประโยชน์น้อย                ไม่ได้ใช้ประโยชน์

10.  เทียบกับวารสารราชการทั่วไป ความพึงพอใจของท่านที่ได้รับจากวารสารเล่มนี้  เทียบเป็นคะแนนได้เท่ากับ

      91-100 คะแนน 81-90 คะแนน 71-80 คะแนน         61-70 คะแนน           ต�่ากว่า 60 คะแนน  

วันที่สมัคร…………………………………………

ชื่อ / นามสกุล…………………………………………………………………………………………..บริษัท/หน่วยงาน…………………………………… 

ที่อยู่……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

จังหวัด……………………………………………….. รหัสไปรษณีย์…………………………………… เว็บไซต์บริษัท………………………………….. 

โทรศัพท์………………………………………… โทรสาร…………………………………………..ต�าแหน่ง………………………………………………

อีเมล………………………………………………………….

แบบสอบถาม

ใบสมัครสมาชิก
วารสารอุตสาหกรรมสาร 2563

สมาชิกเก่า สมาชิกใหม่

สมัครสมาชิกวารสาร    กรอกใบสมัครซึ่งอยู่หน้าสุดท้ายของเล่มจากนั้นส่งใบสมัครได้ 3 ทาง ได้แก่ 

2. สมัครผ่าน Google Form : 
https://goo.gl/forms/6gW9TBQi9LYZD7YQ2

3. สมัครผ่าน QR coad1. สมัครทางไปรษณีย์ จ่าหน้าซองถึง 
บรรณาธิการวารสารอุตสาหกรรมสาร
กลุ่มประชาสัมพันธ์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400
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วารสารเพื่อผู้ประกอบการ SMEs และ OTOP

อุตสาหกรรมสารออนไลน์

ฐานข้อมลูส่งเสรมิความรู้ด้านอตุสาหกรรม  และแนวโน้มของอตุสาหกรรม  กระบวนการผลติ  การตลาด  การบริหารการจดัการ  
การพฒันารูปแบบผลิตภณัฑ์  การให้บรกิารต่างๆ  ตลอดจนตัวอย่างผูป้ระกอบการทีป่ระสบความส�าเรจ็  

อยากรูข้้อมลูคลกิอ่านได้เลย  อยากโหลดข้อมูลดาวน์โหลดได้ทันที

สมัครสมาชิกได้ที่ 

http://e-journal.dip.go.th

สมัครผ่าน Google Form : 
https://goo.gl/forms/6gW9TBQi9LYZD7YQ2

สมัครผ่าน  QR coad


