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กสอ. ขานรับเศรษฐกิจฐานราก
ทุ่มงบปั้นนักธุรกิจเกษตร              

หมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
เชื่อมโยงการท่องเที่ยว : CIV

มอง CIV ผ่านบุพเพสันนิวาส

เกาะยอ ขุมทรัพย์กลางทะเลสงขลา

มันส�ำปะหลัง สู่ยุค SMEs เกษตร 4.0
ภายใต้แรงหนุนจากกลุ่มอุบลไบโอเอทานอล



ปรบัโฉมหน่วยงานบรกิาร SMEs ยคุ 4.0

กองพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน
โทร. 0 2367 8335
•	 กลุ่มส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน
•	 กลุ่มพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน
•	 กลุ่มพัฒนาการผลิตอุตสาหกรรม
•	 กลุ่มพัฒนาผู้ประกอบการอุตสาหกรรมชุมชน

กองพัฒนานวัตกรรม 
และเทคโนโลยีอุตสาหกรรม
โทร. 0 2367 8001, 0 2367 8134
•	 กลุ่มส่งเสริมมาตรฐานเทคโนโลยีการผลิตและผลิตภัณฑ์
•	 กลุ่มส่งเสริมนวัตกรรมอุตสาหกรรม
•	 กลุ่มพัฒนาเทคโนโลยีอุตสาหกรรม
•	 กุล่มพัฒนาระบบการผลิตอัตโนมัติ

กองพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
โทร. 0 2367 8022
•	 กลุ่มเชื่อมโยงอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
•	 กลุ่มพัฒนาบุคลากรอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
•	 กลุ่มพัฒนาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
•	 กลุ่มส่งเสริมการออกแบบอุตสาหกรรม
•	 ศูนย์อุตสาหกรรมอัญมณี จังหวัดพะเยา

กองโลจิสติกส์
โทร. 0 2202 4540
•	 กลุ่มนโยบายและประสานเครือข่าย
•	 กลุ่มพัฒนาระบบโลจิสติกส์
•	 กลุ่มมาตรฐานและนวัตกรรมโลจิสติกส์
•	 กลุ่มส่งเสริมโลจิสติกส์องค์กร

กลุ่มตรวจสอบภายใน
โทร. 0 2202 4407

ส�ำนักงานเลขานุการกรม
โทร. 0 2202 4559, 0 2202 4560

กองส่งเสริมผู้ประกอบการ
และธุรกิจใหม่
โทร. 0 2202 4489, 0 2202 4499
•	 กลุ่มสนับสนุนการจัดตั้งธุรกิจ
•	 กลุ่มสร้างและพัฒนาผู้ประกอบการใหม่
•	 กลุ่มสร้างสังคมผู้ประกอบการ

ศนูย์ส่งเสรมิอุตสาหกรรมภาคท่ี 1 - 11

ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศ 
และการสื่อสาร
โทร. 0 2202 4520
•	 กลุ่มบริหารธุรกิจสารสนเทศ
•	 กลุ่มพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ
•	 กลุ่มระบบคอมพิวเตอร์และเครือข่าย

กองพัฒนาขดีความสามารถธุรกจิอตุสาหกรรม
โทร. 0 2202 4560
•	 กลุ่มพัฒนาการจัดการธุรกิจ
•	 กลุ่มพัฒนาบริการธุรกิจอุตสาหกรรม
•	 กลุ่มผู้ประกอบการ
•	 กลุ่มพัฒนาการรวมกลุ่มอุตสาหกรรม
•	 กลุ่มพัฒนาอุตสากรรมรายสาขา

กองพัฒนาดิจิทัลอุตสาหกรรม
โทร. 0 2367 8001, 0 2367 8167
•	 กลุ่มเชื่อมโยงธุรกิจดิจิทัลอุตสาหกรรม
•	 กลุ่มพัฒนาผู้ประกอบการและบุคลากรดิจิทัลอุตสาหกรรม
•	 กลุ่มเพิ่มขีดความสามารถวิสาหกิจด้วยดิจิทัล

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

กองยุทธศาสตร์และแผนงาน
โทร. 0 2202 4501
•	 กลุ่มยุทธศาสตร์และแผนงาน
•	 กลุ่มพัฒนาระบบบริหาร
•	 กลุ่มแผนปฏิบัติงานและงบประมาณ
•	 กลุ่มติดตามและประเมินผล
•	 กลุ่มความร่วมมือระหว่างประเทศ
•	 กลุ่มศึกษาและพัฒนาระบบส่งเสริมอุตสาหกรรม
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นายไพฑูรย์  มะเมียเมือง, นางเกสรา  ภู่แดง, 
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วารสารอุตสาหกรรมตีพิมพ์ต่อเนื่องมายาวนาน
นับถึงปัจจุบันเป็นปีที่ 60

เศรษฐกจิฐานราก คอืระบบเศรษฐกจิของชมุชนท้องถิ่น ที่สามารถ
พึ่งตนเองภายใต้ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงที่มีการช่วยเหลือเอื้อเฟื้อ    
ซึ่งกันและกัน มีคุณธรรม และเป็นระบบเศรษฐกิจที่เอื้อให้เกิดการ
พฒันาด้านอื่น ๆ ในพื้นที่ ทั้งเศรษฐกจิ สงัคม ผู้คน ชมุชน วฒันธรรม 
สิ่งแวดล้อมทรพัยากรธรรมชาตอิย่างเข้มแขง็และยั่งยนื

ระบบเศรษฐกิจฐานราก จะต้องมีแนวทางการพัฒนาและ        
การจัดการโดยชุมชนท้องถิ่น ให้ครบวงจรมากที่สุด มีการสร้างทุน 
และกองทุนที่เข้มแข็ง มีการผลิตพื้นฐาน การแปรรูป การบริการ        
การตลาด การผลติอาหาร และความจ�ำเป็นพื้นฐานเพื่อการด�ำรงชวีติ  
การอยูร่่วมกนัส�ำหรบัคนในพื้นที่อย่างพอเพยีง และพฒันาเป็นวสิาหกจิ
เพื่อสงัคมหรอืธรุกจิของชมุชน (ในมติขิองการเกื้อกูล เอื้อเฟื้อ การมี
ส่วนร่วมของคนในต�ำบล) ต่าง ๆ  ทั้งขนาดย่อมหรือขนาดใหญ่ขึ้น
โดยใช้ทั้งความรู ้ที่สั่งสมในพื้นที่ หรือที่เป็นเอกลักษณ์วัฒนธรรม
ของพื้นที่ และมีการพัฒนาให้ทันสมัย พร้อมกับมีเทคนิค วิทยาการ
และความเทคโนโลยี มาพัฒนาเพิ่มเติมให้เหมาะสมกับตลาด หรือ
สังคมเศรษฐกิจที่เปลี่ยนแปลงไป ท�ำให้ผู ้คนและชุมชนท้องถิ่น 
โดยรวมสามารถพึ่งตนเอง มรีายได้มากกว่ารายจ่าย และสามารถพฒันา
เป็นผู้ผลิตผู้สร้างงานบริการต่าง ๆ จากท้องถิ่นที่เข้มแข็ง สร้างสรรค์ 
หลากหลายมีเอกลักษณ์ ทันสมัย และเชื่อมโยงกับระบบตลาด 
อย่างมปีระสทิธภิาพ

องค์ประกอบของเศรษฐกจิฐานรากที่เข้มแขง็ประกอบด้วย
1)	มกีารรวมกลุ่ม 
2) 	มกีารจดัการระบบการเงนิของชมุชน 
3) 	มรีะบบการจดัการทนุชมุชน ที่ครอบคลมุทนุทางสงัคม ทนุคน 

	 ฟื้นฟูทรพัยากร 
4) 	มรีะบบข้อมูลที่ทนัสมยัรอบด้านทั้งภายในและภายนอก 
5) 	มรีะบบการผลติของชมุชนทั้งขั้นพื้นฐานและก้าวหน้า 
6) 	สร้างความร่วมมือในทุกระดับและทุกมิติ เพื่อให้เกิดความ 

	 ร่วมมอืให้บรรลเุป้าหมายและสมัพนัธภาพที่ด ี

บรรณาธิการบริหาร

“บทความ บทสัมภาษณ์ หรืองานเขียนที่ตีพิมพ์ในวารสารเล่มนี้ 
เป็นความคิดเห็นส่วนตัวของผู้เขียนแต่ละท่าน ทางวารสารไม่จำ�เป็น
ต้องเห็นด้วยเสมอไป หากประสงค์จะนำ�บทความใด ๆ ในวารสาร
ไปตีพิมพ์เผยแพร่ ควรแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษรต่อกองบรรณาธิการ”

สมัครสมาชิกวารสาร
กรอกใบสมัครซึ่งอยู่หน้าสุดท้ายของเล่ม

จากนั้นส่งใบสมัครได้ 3 ทาง ได้แก่
1. สมัครทางไปรษณีย์ จ่าหน้าซองถึง 
บรรณาธิการวารสารอุตสาหกรรมสาร
กลุ่มประชาสัมพันธ์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400
2. สมัครทางเครื่องโทรสาร หมายเลข 0 2354 3299 
3. สมัครทางอีเมล : e-journal@hotmail.com
4. สมัครผ่าน Google Form :

Editor Talks

เศรษฐกิจฐานราก
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Information 
• เรื่อง :  นุชเนตร จักรกลม

จากมาตรการพิ เศษเพื่อขับ เค ล่ือน 
SMEs สู่ยุค 4.0 ท่ีมุ่งเน้นการผลักดันการ
เปลี่ยนแปลงโครงสร้างเศรษฐกิจอุตสาหกรรม
ของประเทศด้วยการสร้างมูลค่าเพิม่ผลิตภณัฑ์ 
ซึ่งประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีรากฐานในการ
พฒันาเศรษฐกิจจากภาคเกษตรกรรมประกอบ
กับด้วยลักษณะทางภูมิศาสตร์ท่ีเอื้ออ�ำนวย  
ส่งผลให้หน่ึงในอุตสาหกรรมเป้าหมายของ
ประเทศก็คือ อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป  
ซึ่งเชื่อมโยงกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจท้ังใน 
ภาคเกษตร ภาคอตุสาหกรรม และภาคบรกิาร 
รวมถงึยงัเก่ียวข้องกับผู้คนจ�ำนวนมาก อย่างไร
ก็ตามการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าเกษตร
ยังขาดการพัฒนาต่อยอดด้วยเทคโนโลยีและ
นวตักรรมใหม่เพ่ือยกระดับสินค้าเกษตรแปรรปู
ท่ีมีศกัยภาพพร้อมแข่งขนั 

โครงการปั้นนักธุรกิจอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปไทย (SMEs เกษตร) 
ตามแนวประชารัฐ แผนการยกระดับเศรษฐกิจฐานชุมชนสู่ SMEs 4.0 

กองพัฒนาดิจิทัลอุตสาหกรรม กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม ร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภาค
รัฐและเอกชน ด�ำเนินการบูรณาการโครงการ “ปั้น 
นกัธรุกจิอตุสาหกรรมเกษตรแปรรปูไทย (SMEs เกษตร) 
ตามแนวประชารัฐ” เป็นโครงการที่ด�ำเนินงานเป็น 
ปีแรก เพื่อยกระดับกลุ่มเกษตรกรให้สามารถแปรรูป
ผลผลิตสร้างมูลค่าเพิ่ม โดยผลักดันการท�ำเกษตร
อุตสาหกรรมที่มีการเชื่อมโยงตั้งแต่การผลิต การ
แปรรปู จนถงึการตลาดอย่างครบวงจร พฒันาขดีความ
สามารถในการแข่งขนัของกลุ่มเกษตรแปรรูป เพื่อให้มี
ความพร้อมที่จะเป็นผูป้ระกอบการอตุสาหกรรมเกษตร
แปรรูป (SMEs เกษตร) ที่มคีวามรู้ในการด�ำเนนิธรุกจิ
อย่างมคีณุภาพ โดยเน้นการพฒันาเกษตรกร บคุลากร
อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป วิสาหกิจชุมชน วิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม และบุคลากรในห่วงโซ่     
ทั่วประเทศที่ผ่านเกณฑ์การคดักรองจ�ำนวน 55,000 คน 
และกลุ่มเกษตรกร 300 กลุ่ม ผ่าน 3 กิจกรรมหลัก 

www.scmp.com
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ได้แก่ กิจกรรมถ่ายทอดองค์ความรู้การเป็นผู้ประกอบการ  
(Farmer to Entrepreneur), การแปรรูปและพัฒนา
ผลติภณัฑ์จากวตัถดุบิการเกษตรให้มมีลูค่าสงูขึ้น (Value 
Added), การสนบัสนนุการจดัตั้งหน่วยผลติอตุสาหกรรม
เกษตรแปรรูปต้นแบบในพื้นที่   

โดยการเข้าร่วมการอบรมบ่มเพาะองค์ความรู ้
ในการเป็นผู้ประกอบการ (Farmer to Entrepreneur)  
มีวัตถุประสงค์เพื่อผลักดันผู้ประกอบการเกษตรแปรรูป
สามารถน�ำความรู้ไปใช้ประโยชน์ในเชิงการพัฒนาขีด
ความสามารถทางการแข่งขันในกลุ่มเกษตรแปรรูปเพื่อ
เตรยีมความพร้อมในการเป็นผูป้ระกอบการอตุสาหกรรม
เกษตรแปรรูป (SMEs เกษตร) ที่มทีกัษะและความรู้ใน
การด�ำเนนิธรุกจิอย่างมคีณุภาพรอบด้านทั้ง การบรกิาร
จัดการ การบัญชี การตลาด การพัฒนาผลิตภัณฑ์  
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ มาตรฐาน การเชื่อมโยงเครือข่าย  

ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
กลุ่มเชื่อมโยงธรุกจิดจิทิลัอตุสาหกรรม กองพฒันาดจิทิลัอตุสาหกรรม 
กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
ซอยตรมีติร ถนนพระราม 4 เขตคลองเตย กรงุเทพฯ 10110
โทร. 0 2367 8001

ส่วนการแปรรูปและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัตถุดิบ
การเกษตรให้มมูีลค่าสูงขึ้น (Value Added) นั้นผู้ประกอบการ 
จะได้รับความรู ้จากที่ปรึกษาผู ้ทรงคุณวุฒิที่จะช่วย 
ส ่งเสริมให ้เกิดการสร ้างมูลค ่าเพิ่มให ้กับผลผลิต 
ทางการเกษตร โดยการแปรรูปและพัฒนาวัตถุดิบจาก
ผลติผลทางการเกษตร โดยใช้องค์ความรูท้างวทิยาศาสตร์ 
เทคโนโลย ีนวตักรรม และภูมปัิญญาท้องถิ่น อกีทั้งสร้าง
ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่มี
คณุภาพ ทนัสมยั และสอดรบักบัความต้องการของตลาด 
ด้านการสนับสนุนการจัดตั้งหน่วยผลิตอุตสาหกรรม
เกษตรแปรรูปต้นแบบในพื้นที่ จะเป็นการช่วยผลักดัน
ให้เกิดการจัดตั้งหน่วยผลิตแปรรูปในชุมชนและพัฒนา
ขีดความสามารถในการแข่งขันของกลุ่มเกษตรแปรรูป
ให้มีความพร้อมในการเป็นผู้ประกอบการอุตสาหกรรม
เกษตรแปรรูป (SMEs เกษตร) ที่มคีวามรู้ในการด�ำเนนิ
ธรุกจิอย่างมคีณุภาพ 

www.nectec.or.th
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Product
• เรื่อง :  บัวตะวัน  มีเดีย

กระทรวงอุตสาหกรรม น้อมน�ำแนวพระราชด�ำรัส 
ดังกล่าวมาเป็น “หัวใจ” ในการขับเคลื่อนโครงการหมู่บ้าน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยน�ำหลักการ “ศาสตร์พระราชา” 
มาเป็นแนวทางในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากเพื่อ 
การพัฒนาอย่างยั่งยืน ค�ำนึงถึงสภาพภูมิศาสตร์ ความเชื่อ 
ภูมิหลังทางเศรษฐกิจ สังคม ปรับวิถีความเป็นอยู่ของคน 
ในชุมชน โดยไม่ท�ำลายสิ่งแวดล้อม ส่งผลให้คนในชุมชน 
มคีวามสขุและชุมชน “เข้าใจ เข้าถึง พัฒนา” พร้อมรับการ
พฒันา โดยการสร้างหมูบ้่านอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ให้เป็นฐาน 
การผลิตระดับชุมชน เชื่อมโยงด้านการตลาด การท่องเที่ยว 
ก่อให้เกดิรายได้ในชมุชน สร้างความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยนื
ในอนาคต รากฐานชุมชนให้แกร่งจาก “ข้างใน” เพื่อรองรับ
อตุสาหกรรมท่องเที่ยวและอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ ตามยทุธ์ศาสตร์
ประเทศไทย 4.0 ภายใต้กรอบการปรบัโครงสร้างอตุสาหกรรม
ของประเทศ     

ธรุกจิการท่องเที่ยวในปัจจบุนั เป็นเฟืองกระตุน้เศรษฐกจิไทย 
ปัจจุบันเป็นอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่สร้าง
รายได้มูลค่ามหาศาลให้แก่ประเทศ คิดเป็นสัดส่วนประมาณ
ร้อยละ 18 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP) 
จ�ำนวนนักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างชาติมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น
ต่อเนื่องทุกปี แต่รายได้ส่วนใหญ่จากอุตสาหกรรมท่องเที่ยว  
มักกระจุกตัวอยู่ตามเมืองหลัก ๆ ทั้งที่ความต้องการในการ
ท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างชาตมิคีวามหลากหลายเพิ่มขึ้น และ
มีกลุ่มนักท่องเที่ยวที่ต้องการที่จะสัมผัสประสบการณ์ต่าง ๆ
มากขึ้น เกิดช่องว่างทางการตลาดและโอกาสในการกระจาย
รายได้ให้แก่ชมุชน 

พลิกโอกาสของประเทศให ้ เป ็นโอกาสของชุมชน  
ในปี 2559 นายสมคดิ จาตศุรพีทิกัษ์ รองนายกรฐัมนตร ีมอบ
นโยบายให้กระทรวงอุตสาหกรรม ขยายผลโครงการหมู่บ้าน
อตุสาหกรรมเพื่อการท่องเที่ยวในทกุจงัหวดั จงัหวดัละ 1 แห่ง 

พระบรมราโชวาท พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภมิูพลอดลุยเดช ในหลวงรชักาลท่ี 9 ทรงมุ่งเน้นการพฒันาชมุชน   
อย่างย่ังยืน ตามพระราชด�ำริ  “ต้องระเบิดจากข้างใน   ต้องมุ่งพฒันาเพือ่สร้างความเข้มแขง็ให้คนและครอบครวัในชมุชนท่ีเข้าไป
พฒันาให้มีสภาพพร้อมท่ีจะรับการพฒันาเสียก่อน  แล้วจงึค่อยออกมาสู่สังคมภายนอก  มิใช่การน�ำเอาความเจรญิจากสังคม
ภายนอกเข้าไปหาชมุชนและหมู่บ้าน”

เพื่อเป็นหมู่บ้านต้นแบบ โดยต่อยอดการพัฒนาจากหมู่บ้าน
อุตสาหกรรมเพื่อการท่องเที่ยว หรือหมู่บ้าน JBIC จ�ำนวน      
18 หมู่บ้านที่กระทรวงอตุสาหกรรมได้ด�ำเนนิการในปี 2540 

น�ำร่องการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV) 
โดยมีวัตถุประสงค์ คือ ยกระดับเศรษฐกิจฐานรากจากการ
สร้างความเข้มแขง็ให้กบัผูป้ระกอบการชมุชน พฒันาเศรษฐกจิ
ฐานชมุชนสามารถเตบิโตได้ด้วยตนเองอย่างยั่งยนื ผ่านกลไก
การมีส่วนร่วมระหว่างชุมชน ภาครัฐ และภาคเอกชน โดย
มีหลักในการพัฒนา 3 หลัก โดยคาดหวังผลที่จะได้รับ คือ 
ชมุชนมรีายได้เพิ่มขึ้น จากการสร้างมลูค่าเพิ่มให้แก่สนิค้าและ
บรกิารตามความถนดั อตัลกัษณ์ชมุชน และจดุเด่นของตนเอง 
และมีศักยภาพในการบริหารจัดการ โดยในปี 2559-2560  
ได้ด�ำเนินการพัฒนาในด�ำเนินการในพื้นที่ 9 ชุมชน ได้แก่  
1. ชมุชนบ้านน�้ำเกี๋ยน จ.น่าน 2. ชมุชนออนใต้ จ.เชยีงใหม่  
3. ชมุชนเกาะยอ จ.สงขลา 4. ชมุชนบ้านศาลาดนิ จ.นครปฐม 
5. ชมุชนบ้านนาต้นจั่น  จ.สโุขทยั 6. ชมุชนบ้านเชยีง จ.อดุรธาน ี
7. ชมุชนเกาะเกรด็ จ.นนทบรุ ี8. ชมุชนบ้านนาตนี จ.กระบี่ และ 
9. ชุมชนปากน�้ำประแส จ.ระยอง นอกจากนี้ยังมีการเตรียม 
ความพร้อมให้กับชุมชนเป้าหมายใน 76 จังหวัดทั่วประเทศ   
คู่ขนานกบัการพฒันา

ผลจากการด�ำเนินงาน ในระยะเวลา 2 ปี ที่ด�ำเนิน
โครงการหมู ่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ชุมชนมีรายได้
เพิ่มขึ้นจากอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเฉลี่ยโดยประมาณ 50% 
ในบางชุมชนที่เดิมยังไม่ค่อยเป็นที่รู ้จักของนักท่องเที่ยว 
มนีกัท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นมากกว่าเท่าตวั เช่น ชมุชนออนใต้ จงัหวดั
เชยีงใหม ่ชมุชนน�้ำเกี๋ยน จงัหวดัน่าน และชมุชนบา้นศาลาดนิ 
จังหวัดนครปฐม นอกจากผลตอบรับในด้านของนักท่องเที่ยว
และรายได้ที่เพิ่มขึ้นแล้ว ผู้ประกอบการในหลาย ๆ ชมุชนซึ่ง 
มีศักยภาพ สามารถต่อยอดการพฒันากจิการของตนเอง รวมทั้ง
ค�ำนงึถงึการพัฒนาเศรษฐกิจฐากชุมชนอย่างยั่งยืน โดยไม่ได้

หมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์
Creative Industry Village : CIV
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รอภาครฐั มาช่วยเหลอื แต่สามารถพึ่งพาตนเองเป็นหลกั และ
สามารถพฒันาในเชงิรกุ เช่น การจดัท�ำ Facebook Fanpage   
ให้คนมาท่องเที่ยวชุมชน การจัดระบบการบริการจัดการ 
ห่วงโซ่คุณค่าด้านการท่องเที่ยว การจัดเก็บเงินกองกลางจาก
การท่องเที่ยวเพื่อปันผลให้กับชุมชน การเขียนโครงการเพื่อ
ขอรับการสนับสนุนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง นอกจากนี้ยัง
มีหน่วยงานอีกหลาย ๆ หน่วยงานเข้ามาพัฒนาชุมชนและ
สนบัสนนุในด้านต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง

สัญลักษณ์ CIV
สัญลักษณ ์  C IV  หมายถึ ง 

ภูมิปัญญาและความเจริญรุ ่งเรือง 
กล่าวคอื ตวั C มาจากความอ่อนช้อย 
ของรูปทรงเครื่องถ้วยโบราณ ตัว I 
เสมือนล�ำ เทียนที่ ให ้ความสว ่าง
ดุจป ัญญา และตัว V หมายถึง  
การบรรจบกันของสายธารความคิดแล้วแตกยอดเจริญเติบโต
ขึ้นอีก พื้นสีฟ้า แทนค่าความกว้างไกลของชุมชนต่าง ๆ  
ในผนืแผ่นดนิไทย

โครงการ CIV
หมู่บ้านอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industry Village 

: CIV) หมายถึง หมู่บ้านแห่งความสมดุลที่น�ำทุนวัฒนธรรม    
วิถีชีวิต มาผนวกกับความคิดสร้างสรรค์ และการออกแบบ   
เพื่อสร้างมูลค่าใหม่ของสินค้าที่ระลึกเพื่อการท่องเที่ยว และ
บรกิารหรอืกจิกรรมที่สร้างประสบการณ์ใหม่จากการท่องเที่ยว 
เพื่อให้เกิดมูลค่าใหม่ทางเศรษฐกิจบนแนวคิดอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์

องค์ความรู้ที่เติมเต็มให้กับ “หมู่บ้าน CIV” กระทรวง
อุตสาหกรรม ได้น้อมน�ำหลักเศรษฐกิจพอเพียงของพระองค์
ท่านมาใช้ในการด�ำเนนิงาน

เศรษฐกิจพอเพียง หมายถึง เศรษฐกิจที่สามารถอุ้มชู
ตวัเองได้ให้มคีวามพอเพยีงกบัตวัเอง (Self Sufficiency) อยู่ได้
โดยไม่สร้างความเดือดร้อนให้ตนเองและผู้อื่น ซึ่งต้องสร้าง
พื้นฐานทางเศรษฐกิจของตนเองให้ดีเสียก่อน มีความพอกิน 
พอใช้ สามารถพึ่งพาตนเองได้ แล้วจงึสามารถสร้างความเจรญิ
ก้าวหน้าและฐานะทางเศรษฐกจิของประเทศได้ 

การประยุกต์หลักเศรษฐกิจพอเพียง ในการท�ำงาน 
“หมู่บ้าน CIV” ในเบื้องต้น มหีลกั 7 ประการ ดงันี้

• ใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสม กล่าวคือ ใช้เทคโนโลยีที่มี
ราคาไม่แพง แต่ถูกหลกัวชิาการ

• มีขนาดการผลิตที่เหมาะสม สอดคล้องกับความ
สามารถในการบรหิารจดัการ

• ไม่โลภ และไม่เน้นก�ำไรระยะสั้นเป็นหลกั
• เน้นความซื่อสัตย์สุจริตในการประกอบการ ไม่เอารัด

เอาเปรยีบผู้บรโิภค
• เน้นการกระจายความเสี่ยงด้วยการสร้างผลิตภัณฑ์

ที่หลากหลาย และ/หรือ มีความสามารถในการปรับเปลี่ยน
ผลผลติได้

• เน้นการบรหิารความเสี่ยงต�่ำ (Downside risk Management) 
โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ไม่ก่อหนี้จนเกินขีดความสามารถในการ
จดัการ

• เน้นการใช้เสน่ห์ในท้องถิ่นในการขบัเคลื่อน
ปัจจยัเหล่านี้จะช่วยให้ผูป้ระกอบการชมุชน/วสิาหกจิชมุชน 

สามารถพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวคู่ขนานกับการพัฒนาชุมชน
เข้มแขง็ได้อย่างมั่นคงในระยะยาว 

หมู ่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ หรือ หมู ่บ้าน CIV  
จึงมิใช่โครงการที่เน้นเพียงการพัฒนาสินค้าหรือบริการที่ใช ้
ทุนวัฒนธรรมเป็นแนวทางในการขับเคลื่อน แต่ยังมีเป้าหมาย
เพื่อสร้าง “รากฐาน” ของชมุชนให้มคีวามสามารถในการสร้าง  
“รายได้ใหม่” ให้ตกอยู่ในชมุชน ส่งเสรมิให้เยาวชนคนรุ่นใหม่มี
อาชพี ลดการทิ้งถิ่นฐานบ้านเกดิออกไปหางานท�ำที่อื่น 

การใช้ทุนวัฒนธรรมเป็นแนวทางในการออกแบบสินค้า
และบริการ จึงเท่ากับว่าชุมชนเป็นผู้ส่งมอบคุณค่าวัฒนธรรม
ให้กบัผูม้าเยอืน รวมทั้งยงัท�ำหน้าที่สบืสานมรดกวฒันธรรมของ 
แผ่นดนิไปด้วยอกีทางหนึ่ง ในฐานะ “เจ้าบ้าน” ผู้โอบอ้อมอาร ี
และมศีกัดิ์ศรเีสมอภาค

ยุทธศาสตร์การพัฒนาหมู่บ้านอตุสาหกรรม
แผนยุทธศาสตร์การพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวโดยชุมชน

ฉบับนี้ จัดท�ำขึ้นจากการอบรมเชิงปฏิบัติการในกิจกรรม
การพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรม ภายใต้โครงการสร้างสรรค์
อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม โดยการระดมความคิดจาก 
ผูป้ระกอบการชมุชนที่มศีกัยภาพ และครภูมูปัิญญา โดยการน�ำ
ทนุทางวฒันธรรมและภูมปิัญญาท้องถิ่น มาประยกุต์ใช้ร่วมกบั
องค์ความรู้ใหม่ เทคโนโลย ีนวตักรรม เพื่อเป็นแนวทางในการ
พฒันาธรุกจิการท่องเที่ยวโดยชมุชนตามกรอบแนวคดิ “หมูบ้่าน
อตุสาหกรรมสร้างสรรค์” (Creative Industry Village : CIV) โดย 
มุ่งเน้นการใช้ต้นทนุพื้นฐานหลกัของชมุชน ได้แก่ 

1. “พื้นที่” หรือ “สถานที่” (Place-based Village) เป็น 
ต้นทนุทางวฒันธรรมและการท่องเที่ยวของชมุชนที่มเีอกลกัษณ์
เฉพาะ ลักษณะพิเศษทางประวัติศาสตร์ วิถีชีวิตและศิลป
วัฒนธรรม ซึ่งโดยส่วนใหญ่อยู่ในรูปของ “ชุมชนช่างฝีมือหรือ
ตลาดวัฒนธรรม” มีเอกลักษณ์เฉพาะ ลักษณะพิเศษทาง
ประวตัศิาสตร์ วถิชีวีติ และศลิปวฒันธรรม 

2. สินค้าและบริการ (Product-based Village) ผลติภณัฑ์ 
ในชุมชนส่วนใหญ่มีลักษณะเป็นกลุ ่มการผลิตในชุมชนที่ 
ผลิตสินค้าและบริการที่มีเอกลักษณ์ เน้นการใช้ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น ความเชี่ยวชาญหรือองค์ความรู ้เฉพาะของท้องถิ่น 
หรอืชมุชน เป็นที่รู้จกัโดยทั่วไปหรอืแพร่หลายในการผลติ 

“ทุนจากภายใน” ของชุมชนทั้ง 2 ด้านนี้ ถือเป็นทุน 
ตั้งต้นในการพิจารณาเพื่อจัดท�ำแผนยุทธศาสตร์ฯ ครอบคลุม
ทั้งทุนทางกายภาพ ภูมิศาสตร์ ประวัติศาสตร์ สังคม วิถีชีวิต  



อุตสาหกรรมสาร 9

กสอ. ทุ่มงบฯ ป้ันหมู่บ้าน CIV 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) เดินหน้าพัฒนา

หมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV) เพิ่มเติม 20 ชุมชน  
ตั้งเป้าพฒันาครอบคลมุ 76 จงัหวดั 158 ชมุชน ภายในปีนี้ 
งบกว่า 22 ล้านบาท หลงัประสบผลส�ำเรจ็จากการดงึอตัลกัษณ์
และทุนทางวัฒนธรรมของชุมชนเป็นจุดขาย นายกอบชัย  
สงัสทิธสิวสัดิ์ อธบิดกีรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม เผยว่า ในปี 2561 
การส่งเสรมิหมู่บ้านอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industry 
Village : CIV) จะเป็นการยกระดบัอตุสาหกรรมชมุชนที่เชื่อมโยง
การท่องเที่ยว (CIV 4.0) ซึ่งเป็นการต่อยอดหมูบ้่านอตุสาหกรรม
สร้างสรรค์ โดยร่วมมอืกบัการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) 
สภาการท่องเที่ยว ส�ำนกังานส่งเสรมิวสิาหกจิขนาดกลางและ
ขนาดย่อม ในการสร้างรายได้เพิ่มให้กบัชมุชน โดยคาดว่าจะ
ท�ำให้เกดิการยกระดบัเศรษฐกจิฐานรากชมุชนให้มรีายได้เพิ่ม
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 25 ด้วยการพลิกโฉมการท่องเที่ยวและ
การสร้างสรรค์สินค้าผ่านการดึงเสน่ห์วิถีชุมชนมาผสมผสาน  
การประยุกต์น�ำต้นทุนวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น เพื่อ
สร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์และบริการเชื่อมโยงกับการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวได้อย่างกลมกลืนและลงตัว ซึ่งเป็นตัวช่วย
ที่ก่อให้เกิดรูปแบบและมูลค่าใหม่ทางเศรษฐกิจบนแนวคิด
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ท�ำให้ชมุชนมีศกัยภาพในการบรหิาร
จัดการได้ด้วยตนเองอย่างยั่งยืน และลดการเคลื่อนย้าย
แรงงานจากชมุชนสู่เมอืง

เป้าหมายการพัฒนาในปีนี้ มีจ�ำนวน 158 ชุมชน  
ในพื้นที่ 76 จังหวัดทั่วประเทศ แยกเป็นการพัฒนาหมู่บ้าน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV) ต่อเนื่องจากปีที่แล้ว 20 ชุมชน  
ภายใต้งบประมาณ 22.61 ล้านบาท โดยเป็นการประชาสมัพนัธ์
จดัแสดงผลงานของแต่ละชมุชน เพื่อเผยแพร่ให้เป็นที่รูจ้กัผ่าน
ช่องทางต่าง ๆ และยกระดบัอตุสาหกรรมที่เชื่อมโยงการท่องเที่ยว 
(CIV 4.0) จ�ำนวน 138 ชมุชน ซึ่งเป็นการบูรณาการเป้าหมาย
ร่วมกับคณะอนุกรรมการการท่องเที่ยวโดยชุมชน โดยการ
พัฒนาจะมุ่งเสริมศักยภาพผู้ประกอบการชุมชน 3 ด้าน คือ 
ด้านกระบวนการผลติ ด้านคณุภาพมาตรฐานและการพฒันา
ผลิตภัณฑ์ และด้านการตลาดออนไลน์ ตามความต้องการ
แต่ละพื้นที่ อนัจะก่อให้เกดิการยกระดบัเศรษฐกจิฐานรากให้มี
รายได้เพิ่มขึ้นอย่างน้อยร้อยละ 10 ทั่วประเทศ และส่งเสรมิให้
ผูป้ระกอบการชมุชนสามารถเตบิโตได้อย่างยั่งยนืในระยะยาว

ศลิปวฒันธรรม ภูมปิัญญาท้องถิ่น และความช�ำนาญเฉพาะ
ด้านที่เป็นอัตลักษณ์ส�ำคัญของชุมชน เป็นตัวเชื่อมให้เกิด
การมีส่วนร่วมและความรู้สึกเป็นเจ้าของร่วม และเป็นปัจจัย
ส�ำคัญต่อความส�ำเร็จในการพัฒนาชุมชนที่ยั่งยืน ดังแนว 
พระราชด�ำรสัพระบาทสมเดจ็พระปรมนิทรมหาภมูพิลอดลุยเดช 
ที่ทรงมุ่งเน้นเรื่องการพฒันาคนว่า “ต้องระเบิดจากข้างใน” 
คอื ต้องมุ่งพฒันาเพื่อสร้างความเข้มแขง็ให้คนและครอบครวั
ในชุมชนที่เข้าไปพัฒนา ให้มีสภาพพร้อมที่จะรับการพัฒนา
เสยีก่อน แล้วจงึค่อยออกมาสู่สงัคมภายนอก มใิช่การน�ำเอา
ความเจริญจากสังคมภายนอกเข้าไปหาชุมชนและหมู่บ้าน 
ซึ่งหลายชุมชนยังไม่ทันได้มีโอกาสเตรียมตัวหรือตั้งตัว จึงไม่
สามารถปรับตัวได้ทันกับกระแสการเปลี่ยนแปลงและน�ำไป  
สู่ความล่มสลายได้ 

ในการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV)  
ยงัได้น้อมน�ำแนวทาง “เศรษฐกจิพอเพยีง” มาประยกุต์ใช้ใน
การขบัเคลื่อนโครงการ โดยมกีระบวนการดงัแผนภูมิ

โดยขบัเคลื่อนโครงการด้วยมติดิ้านต่าง ๆ ดงันี้
1. ทนุทางวฒันธรรม ประกอบด้วย 
	 • อตัลกัษณ์ชมุชน
	 • เสน่ห์ชมุชน
	 • วถิชีมุชน
	 • ภูมปิัญญาชมุชน
2. การท่องเที่ยว ประกอบด้วย
	 • ทรพัยากรท่องเที่ยว
	 • เส้นทางท่องเที่ยว
	 • ข้อมูลท่องเที่ยว
3. ผลติภณัฑ์และบรกิาร ได้แก่
	 • การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลติภณัฑ์ชมุชน (เดมิ)
	 • การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบับรกิารชมุชน (เดมิ)
	 • ของฝากและของที่ระลกึเพื่อการท่องเที่ยว
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นอกจากนี้ ยงัมแีผนการยกระดบัเศรษฐกจิชมุชนฐานราก 
(Local Economy) เพื่อสร้างงาน สร้างโอกาสและสร้างรายได้ให้
เกิดขึ้นในเศรษฐกิจฐานรากด้วยการดึงธุรกิจเอกชนรายใหญ่
เข้ามาช่วยสนับสนุนการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนในท้องถิ่นใน 
รูปแบบประชารฐั ประกอบด้วย 

1) โครงการยกระดับอุตสาหกรรมชุมชนเชื่อมโยง 
การท่องเที่ยว (CIV 4.0) 

2) โครงการอุตสาหกรรมสร้างงาน สร้างโอกาส สร้าง
รายได้ให้ชมุชน 

3) โครงการปั้นนักธุรกิจอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปไทย 
(SMEs เกษตร)

กสอ. ยกระดับเศรษฐกจิฐานชมุชน
การด�ำเนินงานมาตรการส่งเสริมและช่วยเหลือ SMEs 

ปี 2561 ที่กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม (กสอ.) มแีผนด�ำเนนิการ
ยกระดับ โดยมุ ่งหวังกระจายรายได้สู ่ท้องถิ่นทั่วประเทศ  
ซึ่ง 1 ใน 9 มาตรการดงักล่าว คอื การยกระดบัเศรษฐกจิฐาน
ชมุชน (Local Economy) ผ่านโครงการสร้างงาน  สร้างโอกาส  
และสร้างรายได้จากเศรษบกจิฐานราก    

โครงการยกระดับอุตสาหกรรมชุมชนเชื่อมโยงการ 
ท่องเที่ยว  หรอื “โครงการ CIV 4.0” (Creative Industry Village) 
160 ชุมชน โดยเน้นพัฒนาศักยภาพชุมชน ค้นหาอัตลักษณ์
ชมุชน ท�ำแผนการพฒันา และบรหิารจดัการอย่างยั่งยนื พฒันา
ผลติภณัฑ์ และบรกิารด้วยการพฒันาต้นแบบผลติภณัฑ์  และ
เชื่อมโยงการท่องเที่ยว เชื่อมโยงตลาดออนไลน์ด้วย Digital 
Platform ซึ่งจะด�ำเนินการทุกจังหวัดทั่วประเทศ และมี 
เป้าหมายที่จะยกระดบัเศรษฐกจิฐานราก  ชมุชนมรีายได้เพิ่ม
ไม่น้อยกว่า 25%

แนวทางพัฒนา CIV ในระยะยาว
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมมีเป้าหมายในการยกระดับ

เศรษฐกิจฐานราก ด้วยการสร้างความเข้มแข็งจากภายใน
เชื่อมโยงเศรษฐกจิไทยสู่โลก (From Local to Global) ด้วยการ
ยกระดบัธรุกจิชมุชนให้เป็น “ธรุกจิออนทอป (On Top)” ขยาย
ช่องทางธุรกิจให้มีความหลากหลายเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายและ
ผู้บรโิภคได้อย่างตรงจดุ พร้อมทั้งยกระดบัอตุสาหกรรมชมุชน
ให้เชื่อมโยงกบัการท่องเที่ยว (CIV 4.0) มเีป้าหมายการพฒันา
ทั้งหมดจ�ำนวน 160 ชมุชน ทั่วประเทศ โดยใช้หลกัการพฒันา 
3 หลกั ตามชื่อ CIV คอื 

1. หลกัฉนัทามต ิ (Consensus) คอื การเหน็พ้องต้องกนั
ระหว่างคนในชมุชน หน่วยงานภาครฐั และภาคอตุสาหกรรม
ในพื้นที่   

2. หลกัอตัลกัษณ์ชมุชน (Identity) คอื การค้นหาจดุเด่น
และเสน่ห์ของชมุชน เพื่อน�ำมาสร้างเป็นจดุขาย  

3. หลกัการสร้างมูลค่าเพิ่ม (Value-added) ให้แก่ผลติภณัฑ์
และบริการชุมชนเพื่อเชื่อมโยงการท่องเที่ยวจากทรัพยากรใน
พื้นที่ 

ทั้งนี้ ยงัมโีครงการป้ันนกัธรุกจิอตุสาหกรรมเกษตรแปรรปู
ไทย (SMEs เกษตร) ตามแนวประชารฐั โดยมกีลุ่มเป้าหมาย
ทั่วประเทศ 600 กลุ่ม ประกอบด้วย Micro SMEs กลุ่มเกษตร
แปรรปู วสิาหกจิชมุชน สหกรณ์กองทนุ และเครอืข่ายวสิาหกจิ 
แบ่งเป็น เกษตรแปรรปู 300 กลุม่ ซึ่งจะสร้างความเป็นผูป้ระกอบการ 
เตรยีมความพร้อม อบรม พฒันา บ่มเพาะ พฒันาการบรหิาร
จัดการ และการรวมกลุ่ม รวมถึงการประสานความร่วมมือ
กบัหน่วยงานอื่น ๆ เพื่อเพิ่มช่องทางการจ�ำหน่ายสนิค้า ผ่าน
ร้านธงฟ้าประชารัฐ ร้านค้าสวัสดิการ ตลาดกลางประชารัฐ 

การพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV) 27 ชุมชน ทั่วประเทศ
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ตลาดกลางขนาดใหญ่ และตลาดต่างประเทศ โดยธนาคารเพื่อ
การเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) ขณะที่อกี 300 กลุ่ม 
จะเป็นเกษตรอตุสาหกรรม ซึ่งจะเข้าไปพฒันาเทคโนโลยกีารผลติ 
นวตักรรม และเครื่องจกัร พฒันามาตรฐาน พฒันาผลติภณัฑ์ 
และบรรจภุณัฑ์ จดัหาตลาดผ่านอคีอมเมร์ิซ ซึ่งทั้ง 600 กลุม่ ม ี
เป้าหมายที่จะสร้างผู้ประกอบการเกษตรแปรรูปและ SMEs 
เกษตรเพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่า 30% เป็นส่วนหนึ่งในการสร้าง
เศรษฐกิจฐานรากให้มีความเข้มแข็งส่งผลให้เศรษฐกิจชุมชนมี
รายได้เพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่า 40%

ข้ันตอนพฒันา CIV 4.0 ท่ัวประเทศ
• จดัประชมุ ศภ.11 ศูนย์ รบัทราบแนวทางการด�ำเนนิงาน

มาตรการพเิศษเพื่อขบัเคลื่อน SMEs สู่ยคุ 4.0
• ส�ำรวจความต้องการในพื้นที่เป้าหมายการพัฒนา CIV 

ทั่วประเทศ
• จับคู่ความต้องการเพื่อหาแนวทางช่วยเหลือในส่วนที่

ชมุชนขาด
• จัดท�ำฐานข้อมูล และส�ำรวงความถูกต้องของกลุ ่ม 

เป้าหมาย CIV 160 ชมุชน
• ขับเคลื่อนการพัฒนา ประสานหน่วยงานต่าง ๆ เพื่อ 

ช่วยเหลอื และตดิตามผล
• สรปุผลการขบัเคลื่อน CIV ในชมุชนต่าง ๆ ทั่วประเทศ 

ตามแนวทางมาตรการพเิศษเพื่อขบัเคลื่อน SMEs สู่ยคุ 4.0

ปี 2561 ขยายผล CIV 27 ชมุชน 
การด�ำเนินการใน 27 จังหวัดข้างต้นแล้ว กระทรวง

อุตสาหกรรมยังมีโครงการคู ่ขนานขยายผลกลุ ่มเป้าหมาย
เพิ่มเติม รวม 160 ชุมชน ทั่วประเทศ เน้นเพิ่มศักยภาพ 
ผู้ประกอบการชุมชนในด้านที่ขาด เพื่อยกระดับและขับเคลื่อน
ชุมชนให้มีศักยภาพเข้าสู ่อุตสาหกรรมท่องเที่ยว อันเป็น 1  

ใน 10 อตุสาหกรรมเป้าหมายของประเทศไทยให้เรว็ที่สดุ โดย
บูรณาการท�ำงานร่วมกันทั้งภายในและภายนอกกระทรวง  
ซึ่งปัจจบุนัศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาค 11 แห่ง ทั่วประเทศ 
และส�ำนกังานอตุสาหกรรมจงัหวดัทกุจงัหวดั ได้ส�ำรวจความ
ต้องการและหาแนวทางและโครงการที่เหมาะสมเพื่อให้การ
ช่วยเหลือแก่ชุมชนเป้าหมาย อาทิ การพัฒนาศักยภาพของ
ผู้ประกอบการชุมชนในด้านการบริหารจัดการเพื่อรองรับ
ผู้บริโภคในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว การพัฒนามาตรฐาน
ผลติภณัฑ์ชมุชน การพฒันาผูป้ระกอบการชมุชนในด้านดจิทิลั  
การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ การพัฒนาของที่ระลึก
เพื่อรองรบัอตุสาหกรรมท่องเที่ยว การพฒันากระบวนการผลติ
เพื่อเพิ่มประสทิธภิาพการผลติผลติภณัฑ์ชมุชนให้มมีลูค่าเพิ่ม
และตรงกบัความต้องการของนกัท่องเที่ยว

รายชื่อหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV) 27 ชุมชน ทั่วประเทศ
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Hilight
• เรื่อง :  ดร.สมชาย  หาญหิรัญ  
รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงอุตสาหกรรม

ในยุคนี้หากไม่เอ่ยอ้างถึงละครชื่อดัง ‘บุพเพสันนิวาส’ 
แลดูจะไม่ทันการณ์ ผมคงไม่ต้องบรรยายว่าละครเรื่องนี้เป็น
มาอย่างไร ทกุสื่อประโคมข่าวทกุวนั ทกุคนพูดถงึละครเรื่องนี้ 
ตั้งแต่ชาวบ้าน แม่ค้า จนถงึนายกรฐัมนตร ีก่อนอื่นผมจะขอ
กล่าวแนะน�ำตอนต้นนี้เกี่ยวกบัหมูบ้่านอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ 
หรอื CIV ที่ย่อจาก Creative Industry Village (CIV) ว่าสามารถ
เรยีนรูจ้ากละครเรื่องนี้อย่างไร เป็นแนวคดิการพฒันาเศรษฐกจิ
ฐานรากที่กระทรวงอตุสาหกรรมร่วมมอืกบัคนในชมุชนหนึ่ง ๆ 
ร่วมมือกันวางแผนพัฒนาชุมชนแห่งนั้นผ่านตัวกลางต่าง ๆ 
รวมกนั เพราะเชื่อว่าหากมกีารพฒันาผลติภณัฑ์ที่มอีตัลกัษณ์
ของชุมชน รวมกับวิถีชีวิต แหล่งท่องเที่ยว และประเพณี
ต่าง ๆ ของชุมชนมามัดรวมกันเพื่อจูงใจให้ผู ้คนมาเยือน  
กส็ามารถสร้างรายได้ให้กบัชมุชนอย่างทั่วถงึ จากแต่เดมิที่เรา
เข้าไปพัฒนาเฉพาะผลิตภัณฑ์แล้วพยายามน�ำออกมาขายใน 
เมืองใหญ่ การท�ำแบบนี้น่าจะเกิดประโยชน์กับกลุ ่มคน
หลายกลุ่มและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นก็อยู่ใกล้กับวัฒนธรรมของ
ตนเองซึ่งจะยิ่งช่วยขับความโดดเด่นและคุณค่ายิ่งกว่าอยู่ห่าง 
รากเหง้าของตนเอง ตวัอย่างแบบนี้ ผมว่าพวกเราหลายคนคงเคย 
เหน็ในญี่ปุ่นที่ผลติภณัฑ์ดงั ๆ  ของท้องถิ่น หาซื้อในเมอืงอื่น ๆ   
ไม่ม ีอยากได้ต้องมาที่เมอืงนี้เท่านั้น โจทย์ที่ส�ำคญัของ CIV คอื  
จะท�ำอย่างไรที่ให้ผู้คนสนใจ และแวะมาเยี่ยมเยอืน

กลับมาที่ละครออเจ้าอีกครั้ง ตอนนี้หลายวงการอาศัย
ความแรงของออเจ้าการะเกดและคณุพี่หมื่นมาเป็นแรงกระตุน้
ในการส่งเสรมิงานด้านต่าง ๆ  ไม่ว่าอาหาร การท่องเที่ยว โบราณ
สถาน และหลาย ๆ คนเดนิเข้าพพิธิภณัฑ์เป็นครั้งแรกในชวีติ 
กระแสความสนใจในประวัติศาสตร์ไทยมากขึ้น ประวัติของ 

ตัวละครทุกตัวถูกน�ำมาเล่าเสริมเพื่อให้คนดูละครได้อรรถรส
มากขึ้น มีเรื่องราวต่อเติมเสริมแต่งรายละเอียดขยายออก
ไปมากขึ้น ซึ่งเป็นประโยชน์อย่างมากส�ำหรับคนไทยทั่วไป  
ผมเองก็เพิ่งรู ้ว่าประวัติของหลายคนจากกระแสของละคร
เรื่องนี้ นอกจากนี้ การท่องเที่ยวโบราณสถาน วัดวาใน
อยุธยา พระราชวังโบราณในลพบุรี ก็คึกคักพร้อมทั้งการแต่งตัว
แบบแม่การะเกดก็มีให้เห็นในสถานที่ที่มีการเดินตามรอย
บุพเพสันนิวาส ส่วนอาหารก็มีการโปรโมทอาหารไทยทั้งคาว
และหวานต�ำรบัโบราณ จนถงึการจดัตลาด และการท่องเที่ยว
วฒันธรรม และกม็ผีู้คนตอบรบัอย่างคกึคกั

www.sanook.com

มอง CIV ผ่าน
‘บุพเพสนันิวาส’
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ค�ำถามที่น่าสนใจคอือะไรที่ท�ำให้ละครเรื่องนี้ดงัฝดุ ๆ  ใน
ขณะนี้ ผมว่าละครเรื่องนี้เอาผูช้มเข้าไปมส่ีวนร่วมในละคร เช่น 
การสอดแทรกสาระประวตัศิาสตร์ พงศาวดาร ที่พวกเราทกุคน
เคยเรียนมาก่อนแม้ว่าอาจจะลืมหรือเรื่องราวอาจไม่ครบครัน 
แต่กท็�ำให้ผู้ชมวาดภาพ แสดงความรู้ หรอืใคร่รู้เรื่องราวเสรมิ
เติมแต่งรายละเอียดของตัวละครออกไปจากที่แค่ปรากฏใน
ละครมากขึ้น นอกจากนี้ยงัเล่นกบัความแตกต่างที่ชวนรื่นเรงิใน
ทกุเรื่องตั้งแต่เรื่องอาหารที่แม่หญงิการะเกดคดิค้นสตูรมะม่วง
นํ้าปลาหวาน หมกูระทะ กุง้เผา หรอื หลนเต้าเจี้ยว ที่เราทกุคน
รู้จกัรสชาตดิ ีหรอืทองหยบิ ทองหยอด ของแม่หญงิทองกบีม้า 
(มารย์ี ตองค์ กร์ีมา) และคนดกูส็นกุสนานที่เหน็คนยคุนั้นชอบ
รสชาตอิาหารในยคุเรา หรอืการใช้ภาษาพดูที่ไม่รูค้วามไปบ้าง
ของแม่หญงิการะเกด และภาษาวยัรุ่น สมยัใหม่ ที่สอดแทรก
มาเป็นระยะท�ำให้เป็นที่สนกุสนานเพราะใกล้ตวัผูช้มและรูเ้รื่อง
อย่างลกึซึ้งโดยไม่ต้องมคี�ำอธบิายให้มากความ ซึ่ง “รอมแพง”  
รู้ด ีดงันั้นจงึมดัรวมสิ่งต่าง ๆ ทั้งอดตี ปัจจบุนั ผสมผสานปรงุ
ออกมาได้รสชาตทิี่ถูกใจผู้ชมในกลุ่มกว้าง

สิ่งที่ปรากฏในบพุเพสนันวิาสที่คนท�ำ CIV เรยีนรู้ได้ คอื 
การที่จะให้คนมาชื่นชมสิ่งที่หมู่บ้านต้องการน�ำเสนอนั้นต้อง
ใกล้ตวักบักลุ่มเป้าหมายเหมอืนละคร “ออเจ้า” ที่มลีูกหยอด
ให้คนดูตดิตามแต่ไม่ยุ่งยากในการตคีวาม และอาจไม่จ�ำเป็น
ต้องแสดงผ่านสิ่งที่อยากบอกนั้นโดยตรงก็ได้ หลายหมู่บ้าน 
มีผลิตภัณฑ์ที่มีชื่อเสียง ผู้คนชื่นชมและภูมิใจในวัฒนธรรม
ของตัวเอง มีวิถีชีวิตที่เป็นอัตลักษณ์ หรือมีสถานที่ท่องเที่ยว  
แต่สิ่งต่าง ๆ เหล่านี้จะมคี่ากต็่อเมื่อคนที่เป้าหมายหรอืลูกค้า
ของเราให้ “คณุค่า” กบัของของเรา ผูค้นอาจชอบหลาย ๆ  อย่าง 
แต่ทกุคนจะมจีดุเน้นของความชอบที่ต่างกนั

ดงันั้นเพื่อชกัจงูให้ผู้คนไปเยอืน กต้็องมอีะไรหลาย ๆ อย่าง
ที่ผูค้นอื่น ๆ ถวลิหาและหาไม่ได้ในที่ที่เขาอยู่ เช่น รอยยิ้มของคน 

ในชมุชน สถานพกัผ่อนหย่อนใจแบบธรรมชาต ิ อาหารท้องถิ่น 
ที่เฉพาะ ผลติภณัฑ์ที่หาที่อื่นไม่ได้ และอื่น ๆ  ที่ต้องผสมผสาน
ให้เหมาะและลงตวั และเพื่อจะถกูใจคนต่างถิ่นที่มาเยอืน เหมอืนที่
“รอมแพง” สร้างกระแสฟีเวอร์การเรียนรู้ประวัติศาสตร์ผ่าน
ละคร “บุพเพสันนิวาส” สร้างกระแสให้คนตื่นตัวมาเรียนรู้
ประวตัศิาสตร์อย่างมากมาย “ผ่านละคร” ที่ให้ทกุรสชาตกิบั
คนดูและเติมเต็มสิ่งที่คนดูไม่อาจหาได้จากเรื่องอื่น ๆ และ 
CIV ก็เหมือนกัน บางทีการโปรโมทผลิตภัณฑ์ประจ�ำท้องถิ่น
ก็ไม่จ�ำเป็นต้องเสนอผ่านตัวผลิตภัณฑ์แบบตรง ๆ แต่ผ่าน 
สิ่งอื่นที่ผู ้คนถวิลหาในชีวิตที่เขาหาได้ใน CIV ซึ่งมีหลาย
กจิกรรม หรอืรอยยิ้ม มติรภาพ ความอบอุ่นที่ให้กบัผู้มาเยอืน
อาจเป็นปัจจัยส�ำคัญของการขับคุณค่าของอัตลักษณ์ของ 
ท้องถิ่นให้โดดเด่นและหาที่อื่นได้ยาก

ปรชัญาเบื้องหลงัความส�ำเรจ็ของ CIV คอื C : Consensus 
ส่วน I คอื Identity และ V คอื Value Creation ความหมายรวม
ที่เราตั้งใจไว้กง็่าย ๆ ครบั ทกุอย่างที่ท�ำ ชมุชนต้องเหน็พ้อง 
ร ่วมกันในการเดินทิศทางนี้ มีอัตลักษณ์ที่ชัดเจนและ 
คนข้างนอกรบัรู ้เพื่อน�ำมาสร้างคณุค่าผ่านทกุกจิกรรมในชมุชน 
…ชอบละครแล้ว ทุกอย่างในรายละเอียดที่มีในละครคนดู 
ก็จะชอบตามล่ะครับ การแต่งงาน ค�ำพูดที่ใช้ในละครและ
ลามไปถึงส�ำรับกุ้งเผา นํ้าจิ้มรสแซ่บ มะม่วงนํ้าปลาหวาน  
กลายเป็นเมนูบงัคบัของร้านในอยธุยาแทบทกุร้าน

ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
จากหนงัสอืพมิพ์ฐานเศรษฐกจิ ปีที่ 38 ฉบบัที่ 3,351 
วนัที่ 25 - 28 มนีาคม พ.ศ. 2561
(CIV หมายถงึ โครงการหมู่บ้านอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industry 
Village) ภายใต้การด�ำเนนิงานของกระทรวงอตุสาหกรรม)
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กอบชัย  สังสิทธิสวัสดิ์
ขานรับเศรษฐกิจฐานราก ทุ่มงบปั้นนักธุรกิจเกษตร

เดินหน้ายกระดับอุตสาหกรรมชุมชนเชื่อมโยงการท่องเที่ยว

Interview
• เรื่อง :  นุชเนตร จักรกลม

ก า ร ย ก ร ะ ดั บ เ ศ ร ษ ฐ กิ จ ฐ า น ชุ ม ช น 
(Local Economy) เป็น 1 ใน 9 มาตรการ
พิ เศษเพื่อช ่วยเหลือผลักดันให ้  SMEs  
เกิดการพัฒนาเพื่อยกระดับไปสู ่  SMEs  
ยุค 4.0 ท่ีมีศักยภาพ ตามนโยบายรัฐบาล 
ท่ีมอบหมายให ้กระทรวงอุตสาหกรรม 
โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมเป็นก�ำลังหลัก 
ในการเดินหน้าขับเคลื่อนการด�ำเนินการ 
ส่งเสริม SMEs ในเชิงลึกพร้อมเชื่อมโยง 
เครือข่ายองค์กรสนับสนุนเพื่อให้เกิดการ 
บูรณาการความช่วยเหลือ โดยเน้นการกระจาย
รายได้สู่ท้องถิน่ท่ัวประเทศ 

นายกอบชัย สังสิทธิสวัสดิ์  อธิบดี 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กล่าวว่า การยกระดับ
เศรษฐกจิฐานชมุชน มวีตัถปุระสงค์ในการสนบัสนนุ
พฒันาวสิาหกจิชมุชนในทอ้งถิ่นโดยเนน้การสร้าง 
ผู ้ ประกอบการใหม ่และพัฒนาผลิตภัณฑ ์ 
ในเชงินวตักรรม ที่สอดรบักบัยทุธศาสตร์ที่ 1 ของ 
กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม (พ.ศ. 2559-2563) ที่ว่าด้วย
การยกระดับและเชื่อมโยงการบริการเพื่อเพิ่ม 
ศักยภาพอุตสาหกรรมด้วยนวัตกรรมเทคโนโลยี 
แห่งอนาคต และทุนวัฒนธรรมผ่านโครงการ 
ยกระดบัอตุสาหกรรมชมุชนเชื่อมโยงการท่องเที่ยว
(CIV 4.0) ที่ด�ำเนนิการพฒันาศกัยภาพชมุชนด้วย 
การค ้นหาอัตลักษณ์ชุมชนร ่วมกับท�ำแผน 
การพัฒนาและบริหารจัดการอย่างยั่งยืน รวมถึง 
ผลักดันการแปรรูปผลิตผลการเกษตร ผ่าน  
3 โครงการหลัก ได้แก่ 1. โครงการปั้นนักธุรกิจ
เกษตรแปรรูปไทย (SMEs เกษตร) ตามแนวประชารฐั 
2. โครงการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตและ 
การบริหารธุรกิจ SMEs ในอุตสาหกรรมเกษตร
แปรรูป และ 3. โครงการพัฒนาประสิทธิภาพ 
การผลติอตุสาหกรรมเกษตรแปรรปูด้วยเทคโนโลยี
ดจิทิลัและเทคโนโลยอีตัโนมตัิ    
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โครงการปั้นนักธุรกิจเกษตรแปรรูปไทย (SMEs เกษตร) 
ตามแนวประชารัฐ ตั้งเป้าการยกระดับเศรษฐกิจฐานราก
ชุมชนให้มรีายได้เพิ่มไม่น้อยกว่า 25% โดยเป็นโครงการที่มุง่เน้น 
กลุม่อตุสาหกรรมเกษตรระดบัต้นน�้ำ ที่ทางกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
เป็นเจ้าภาพในการด�ำเนินงานร่วมกับสภาเกษตรกรแห่งชาต ิ
สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย สมาคมเครื่องจักรกล 
แห่งประเทศไทย และอีกหลายหน่วยงานของภาครัฐและ
เอกชน และเน้นการพฒันาบคุลากรในอตุสาหกรรมเกษตรและ 
เกษตรแปรรูป วิสาหกิจชุมชน วิสาหกิจขนาดกลางและ 
ขนาดย่อม จ�ำนวน 50,000 ราย ในรูปแบบของการสมัมนาให้
ความรูก้ารเป็นผูป้ระกอบการ (Farmer to Entrepreneur) และ 
ส่งเสรมิความรู้ให้แก่กลุ่มเกษตรกรน�ำร่อง จ�ำนวน 300 กลุ่ม 
ในเรื่องของการแปรรูปและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัตถุดิบ
เกษตรโดยใช้เทคโนโลยีและเครื่องจักรมาเพิ่มมูลค่าให้สูงขึ้น 
(Value Added) ตลอดจนการสนับสนุนการจัดตั้งหน่วยผลิต
อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปต้นแบบในพื้นที่จ�ำนวน 50 กลุ่ม 
ส่วนโครงการเพิ่มประสทิธภิาพการผลติและการบรหิารธรุกจิ SMEs  
ในอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป เป็นโครงการที่เน้นการพัฒนา
ศักยภาพผู้ประกอบการในห่วงโซ่กลางน�้ำ ซึ่งวัตถุประสงค์
เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพกระบวนการผลิต การควบคุมคุณภาพ  

การลดความสูญเปล่า การลดต้นทนุเพื่อเพิ่มขดีความสามารถ
ในการแข่งขนัของวสิาหกจิ และเพิ่มศกัยภาพของผูป้ระกอบการ    
ในการด�ำเนินธุรกิจ สามารถเชื่อมโยงสู่แหล่งนวัตกรรมต่างๆ 
อาท ิศนูย์ปฎริปูอตุสาหกรรม (ITC) สถาบนัการเงนิ และโครงการ 
Big Brother หรอืแพลตฟอร์ม T-GoodTech ได้ โดยตั้งเป้าพฒันา 
2,000 กจิการ ซึ่งแบ่งออกเป็น 1,600 กจิการจาก SMEs และ
ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูปหรืออุตสาหกรรม
ที่เกี่ยวเนื่อง และ 400 กิจการจาก SMEs ที่มีศักยภาพ  
ร่วมกับโครงการพัฒนาประสิทธิภาพการผลิตอุตสาหกรรม
เกษตรแปรรูปด้วยเทคโนโลยีดิจิทัลและเทคโนโลยีอัตโนมัต ิ
ซึ่งเป็นโครงการที่ช่วยเสรมิความแขง็แกร่งให้กบัผู้ประกอบการ
ระดบักลางน�้ำเช่นเดยีวกนั    

ด้านการด�ำเนนิการพฒันาหมูบ้่านอตุสาหกรรม (Creative 
Industry Village : CIV) เกดิจากการน้อมน�ำแนวทางเศรษฐกจิ
พอเพียง มาประยุกต์ใช้ในการขับเคลื่อนโครงการฯ เพื่อ 
ยกระดับเศรษฐกิจฐานรากจากการสร้างความเข้มแข็งให้กับ 
ผู้ประกอบการชุมชน พัฒนาเศรษฐกิจฐานชุมชนสามารถ
เติบโตได้ด้วยตนเองอย่างยั่งยืน ผ่านกลไกการมีส่วนร่วม
ระหว่างชมุชน ภาครฐั และภาคเอกชน โดยมหีลกัในการพฒันา  
3 หลัก และคาดหวังผลที่จะได้รับ คือ ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้น  
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จากการสร้างมลูค่าเพิ่มใหแ้ก่สนิคา้และบรกิารตามความถนดั 
อัตลักษณ์ชุมชน และจุดเด่นของตนเอง และมีศักยภาพ 
ในการบรหิารจดัการ ทั้งนี้ในปี 2559-2560 ได้ด�ำเนนิการพฒันา
ในพื้นที่  9 ชมุชน ได้แก่ 1. ชมุชนบ้านน�้ำเกี๋ยน จ.น่าน 2. ชมุชน
ออนใต้ จ.เชยีงใหม่ 3. ชมุชนเกาะยอ จ.สงขลา 4. ชมุชนบ้าน
ศาลาดนิ จ.นครปฐม 5. ชมุชนบ้านนาต้นจั่น จ.สโุขทยั 6. ชมุชน
บ้านเชยีง จ.อดุรธาน ี7. ชมุชนเกาะเกรด็ จ.นนทบรุ ี8. ชมุชน
บ้านนาตนี จ.กระบี่ และ 9. ชมุชนปากน�้ำประแส จ.ระยอง 
นอกจากนี้ ยังมีการเตรียมความพร้อมให้กับชุมชนเป้าหมาย
ใน 76 จงัหวดัทั่วประเทศคู่ขนานกบัการพฒันา 

โดยผลจากการด�ำเนนิงานในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา สามารถ
พัฒนาชุมชนน�ำร่องให้มีรายได้เพิ่มขึ้นจากอุตสาหกรรม 
ท่องเที่ยวเฉลี่ยโดยประมาณ 50% จากเดิมบางชุมชนยัง 
ไม่ค่อยเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวกลายเป็นมีนักท่องเที่ยว 
เพิ่มขึ้นมากกว่าเท่าตัว เช่น ชุมชนออนใต้ จังหวัดเชียงใหม่ 
ชมุชนน�้ำเกี๋ยน จงัหวดัน่าน และชมุชน บ้านศาลาดนิ จงัหวดั
นครปฐม นอกจากผลตอบรับในด้านของนักท่องเที่ยว 
และรายได้ที่เพิ่มขึ้นแล้วผู้ประกอบการในหลาย ๆ ชุมชน 
ซึ่งมีศักยภาพสามารถต ่อยอดการพัฒนากิจการของ
ตนเอง รวมทั้งค�ำนึงถึงการพัฒนาเศรษฐกิจฐานชุมชน
อย ่างยั่ งยืนโดยไม ่ ได ้ รอภาครัฐให ้ เข ้ ามาช ่วยเหลือ  
แต ่สามารถพึ่งพาตนเองเป ็นหลัก รวมทั้งยังสามารถ
พัฒนาในเชิงรุก เช่น การจัดท�ำ Facebook Fanpage ให้คน 
มาท่องเที่ยวชุมชน การจัดระบบการบริการจัดการห่วงโซ่
คุณค่าด้านการท่องเที่ยว การจัดเก็บเงินกองกลางจาก  

การท่องเที่ยวเพื่อปันผลให้กับชุมชน การเขียนโครงการเพื่อ
ขอรับการสนับสนุนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง นอกจากนี้ 
ยังมีหน่วยงานอีกหลาย ๆ หน่วยงานเข้ามาพัฒนาชุมชนและ 
สนบัสนนุในด้านต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง

และในปีงบประมาณ 2561 ได้ตั้งเป้าขยายผลการพฒันา 
เป็น 27 ชุมชน ร่วมกับการด�ำเนินโครงการคู่ขนานขยายผล 
กลุ่มเป้าหมายเพิ่มเติม รวม 160 ชุมชน ทั่วประเทศ เน้น 
เพิ่มศกัยภาพผู้ประกอบการชมุชนในด้านที่ขาด เพื่อยกระดบั
และขบัเคลื่อนชมุชนให้มศีกัยภาพเข้าสู่อตุสาหกรรมท่องเที่ยว 
อันเป็น 1 ใน 10 อุตสาหกรรมเป้าหมายของประเทศไทย 
ให้เร็วที่สุด โดยบูรณาการท�ำงานร่วมกันทั้งภายในและ
ภายนอกกระทรวง ซึ่งปัจจุบันศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาค  
ทั้ง 11 แห่งทั่วประเทศ และส�ำนักงานอุตสาหกรรมจังหวัด 
ทกุจงัหวดั ได้ส�ำรวจความต้องการและหาแนวทางและโครงการ 
ที่เหมาะสมเพื่อให้การช่วยเหลือแก่ชุมชนเป้าหมาย อาท ิ 
การพฒันาศกัยภาพของผูป้ระกอบการชมุชนในด้านการบรหิาร
จดัการเพื่อรองรบัผูบ้รโิภคในอตุสาหกรรมท่องเที่ยว การพฒันา
มาตรฐานผลติภณัฑ์ชมุชน การพฒันาผูป้ระกอบการชมุชนใน
ด้านดจิทิลั การพฒันาผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์ การพฒันา
ของที่ระลึกเพื่อรองรับอุตสาหกรรมท่องเที่ยว การพัฒนา
กระบวนการผลติเพื่อเพิ่มประสทิธภิาพการผลติผลติภณัฑ์ชมุชน
ให้มมีลูค่าเพิ่มและตรงกบัความต้องการของนกัท่องเที่ยว เป็นต้น



www.paleoplan.com

อุตสาหกรรมสาร 17

SMEs Focus
• เรื่อง :  อุเทน  โชติชัย

แปรรูปมันส�ำปะหลัง 
นายเดชพนต์ เลศิสวุรรณโรจน์ กรรมการผูจ้ดัการใหญ่ 

กลุ่มบริษัทอุบลไบโอเอทานอล ซึ่งเป็นบริษัทร่วมทุนระหว่าง 
นักธุรกิจท้องถิ่น บริษัท บีบีจีไอ จ�ำกัด (มหาชน) และบริษัท  
ไทยออยล์ เอทานอล จ�ำกดั ก่อตั้งในปี 2549 โดยเริ่มจากอตุสาหกรรม
ผลิตแป้งมันส�ำปะหลังและพัฒนาเป็นอุตสาหกรรมพลังงาน 
ครบวงจร ด�ำเนินธุรกิจภายใต้หลักบรรษัทภิบาล ค�ำนึงถึงผู้มี 
ส่วนได้ส่วนเสยีทกุภาคส่วน ควบคมุกระบวนการผลติด้วยเทคโนโลย ี
ที่ทันสมัยและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมอย่างยั่งยืน เปิดเผยว่า  
ทางบริษัทเป็นผู้ผลิตและแปรรูปมันส�ำปะหลังแบบครบวงจร 
(Well-integrated Tapioca Player) เป็นผูผ้ลติธรุกจิ 3 ประเภท ได้แก่  
เอทานอล แป้งมนัส�ำปะหลงั ก๊าซชวีภาพและไฟฟ้า ผลติภณัฑ์ 
ที่ใช้ผลติจากมนัส�ำปะหลงัทั้งหมด ซึ่งรบัซื้อจากเกษตรกรในจงัหวดั
อบุลราชธานแีละจงัหวดัใกล้เคยีง  

มันส�ำปะหลัง สู่ยุค SMEs เกษตร 4.0
ภายใต้การสนับสนุนจากกลุ่มบริษัทอุบลไบโอเอทานอล จ. อุบลราชธานี

ผู้ผลิตและแปรรูปมันส�ำปะหลังแบบครบวงจร

www.ubbegroup
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กลุม่บรษิทัอบุลไบโอเอทานอล กล่าวย�้ำว่า ความยั่งยนื
ไม่ใช่มองแค่บรษิทัอย่างเดยีว แต่ต้องมองไปถงึความยั่งยนืของ
ชาวไร่มนัฯ ไปจนถงึผูบ้รโิภค และลูกค้า โดยอาศยัวงล้อ 3 Ps 
ได้แก่ Profit – People – Planet โดยบรษิทัได้จดัอบรมทกุปีให้
ชาวไร่มนั เพื่อถ่ายทอดความรูแ้ละวธิทีี่ยั่งยนืในการลดต้นทนุ  
และบรษิทัได้ผลติพลงังานสะอาดจากพชืผลทางการเกษตรให้
คนไทยใช้ ลดการน�ำเข้าน�้ำมนั รวมทั้งผลติแป้งมนัเกรดพรเีมยีม 
คอื แป้งมนัออร์แกนกิที่ผลติจากหวัมนัส�ำปะหลงัอนิทรย์ี

นวัตกรรมเกษตรด้วยบัตรเติมเงิน
ตั้งแต่ปี 2558 บริษัทได้น�ำระบบบัตรเงินสดอุบลไบโอ 

(UBE – Money Card) ภายใต้สโลแกน “เฮด็ง่าย ขายคล่อง 
ปลอดภยั” เป็นการปรบัเปลี่ยนระบบบตัรสมาชกิเดมิจากระบบ
บาร์โค้ด โดยเปลี่ยนรูปแบบเป็นบัตรอิเล็กทรอนิกส์ที่พัฒนา
ผ่านระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ หรือที่รู้จักกันว่าเครื่อง EDC  
ร่วมกับธนาคารกรุงไทย โดยมุ่งหวังพัฒนางานโดยแบ่งออก  
2 ด้าน ประกอบด้วย

1. ด้านการเงนิ สร้างความปลอดภยัการรบัจ่ายเงนิสด 
และการจดัเกบ็ข้อมลูการขายของเกษตรกร ซึ่งต้องยอมรบัว่า
เกษตรกรเป็นอาชีพที่ไม่มีข้อมูลหลักฐานแสดงการเคลื่อนไหว
ของรายได้ ไม่สามารถหาแหล่งเงินทุนซื้อเครื่องจักรหรือ
พฒันาการผลติได้ ดงันั้น การรบัเงนิค่าขายมนัส�ำปะหลงัจาก 
บรษิทัฯ ผ่านบตัรนี้จะเป็นแหล่งข้อมลูที่สามารถหาแหล่งเงนิทนุ
ผ่านธนาคารต่าง ๆ ได้มากยิ่งขึ้น

2. ด้านการพัฒนาข้อมลู เพื่อน�ำฐานข้อมลูผลผลติต่อไร่
ของเกษตรกร ไปสูก่ารพฒันาต่อยอดให้เกษตรกร โดยบรษิทัฯ
ร่วมกบัหน่วยงานภาครฐั ภายใต้โครงการอบุลโมเดล จดัอบรม
เพื่อมุง่หวงัให้สามารถลดต้นทนุ เพิ่มผลผลติต่อไร่ และรกัษา
คุณภาพดินอย่างยั่งยืน ซึ่งผลลัพธ์ที่ยั่งยืนของโครงการ คือ  
จงัหวดัอบุลฯ มเีกษตรกรมอือาชพียคุอตุสาหกรรม 4.0 น�ำไปสู่
ความมั่นคงและการมรีายได้ที่ยั่งยนื 

ซึ่งโครงการนี้ยังได้รับรางวัล Best Cash Management 
Solution Thailand 2016 จาก The Asset Asian Awards ประเทศ
สิงคโปร์ ในด้านการพัฒนาระบบที่มีคุณภาพในมาตรฐาน 
ความปลอดภยัให้แก่เกษตรกร

เอทานอลจากกากมันส�ำปะหลัง
โรงงานเอทานอลไดร่้วมมอืกบับรษิทั ST1 ซึ่งเป็นบรษิทั

พัฒนาพลังงานจากประเทศฟินแลนด์ เจ้าของเทคโนโลย ี
Etanolix® เนรมติพื้นที่โรงงาน เป็นโครงการน�ำร่องน�ำผลพลอยได้
จากโรงแป้งมันส�ำปะหลัง “กากมันส�ำปะหลัง” สู่การผลิต
พลงังานสะอาด “เอทานอล” พร้อมทดลองเป็นระยะเวลา 1 ปี 

การร่วมมอืครั้งนี้จะช่วยยกระดบัอตุสาหกรรมมนัส�ำปะหลงั 
คอื 1. เพิ่มโอกาสทางธรุกจิให้กบัผูผ้ลติแป้งมนัส�ำปะหลงั  พร้อม
การเพิ่มมลูค่าให้กบัผลติภณัฑ์พลอยได้ของมนัส�ำปะหลงัอย่าง
กากมนัส�ำปะหลงั ขยายองค์ความรู้เรื่องนี้ ไปสู่โรงแป้งอื่น ๆ  ใน 

ประเทศไทยที่มากกว่า 100 โรงงาน และ 2. เทคโนโลยนีี้จะช่วย
ในเรื่องการรกัษาสิ่งแวดล้อมจากการน�ำของเหลอืใช้วนกลบัมา
ใช้ประโยชน์อีก สามารถปรับปรุงเศรษฐกิจของอุตสาหกรรม 
แป้งมนัส�ำปะหลงัได้อย่างยั่งยนื 

พลังงานจากของเหลือใช้ในโรงงาน 
ในกระบวนการผลติแป้งมนัส�ำปะหลงัและเอทานอลของ

กลุม่บรษิทัอบุลไบโอเอทานอลนั้น เรยีกได้ว่าไม่มสีารเคมหีรอื
สารพษิเจอืปนเลย เป็นระบบการผลติที่พึ่งพาระบบชวีภาพจรงิ ๆ  
ไม่ว่าจะเป็นการใช้เอนไซม์ในกระบวนการเปลี่ยนแป้งเป็นน�้ำตาล 
และการใช้ยสีต์ซึ่งเป็นสิ่งมชีวีติชนดิหนึ่งในกระบวนการเปลี่ยน
น�้ำตาลเป็นแอลกอฮอล์ของระบบการผลิตเอทานอล นอกจาก
นั้น ในการผลติแป้งมนัส�ำปะหลงั ซึ่งเป็นอตุสาหกรรมอาหาร  
ต้องปราศจากสารเคมีและสารพิษเจือปน โดยระบบการผลิต 
แป้งมันส�ำปะหลังของกลุ่มบริษัทฯ ยังได้รับการรับรองตาม
มาตรฐานสากลของอตุสาหกรรมอาหาร ไม่ว่าจะเป็น BRC , GMP, 
HACCP, HALAL, KOSHER, ISO 9001, ORGANIC THAILAND, 
USDA ORGANIC และ EURO Organic ท�ำให้มั่นใจว่าระบบการ
ผลติทั้งหมดของกลุม่บรษิทัอบุลไบโอเอทานอล ปราศจากสาร
พษิและสารเคมเีจอืปน จงึไม่มสีารเคมอีนัตรายปนเป้ือนในน�้ำ
ที่เหลอืใช้จากกระบวนการผลติ

www.ubbegroup
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ผลพลอยได้จากกระบวนการผลิตของกลุ่มบริษัทอุบล 
ไบโอเอทานอลมหีลายส่วน ส่วนหนึ่งคอืกากมนั ซึ่งทางสถานี
พัฒนาที่ดิน เขต 4 จังหวัดอุบลราชธานี มีโครงการร่วมกับ
กลุ่มบริษัทฯ น�ำเอากากมันที่ได้จากกระบวนการผลิตแป้งมัน
ส�ำปะหลงัและเอทานอล ไปจดัท�ำเป็นปุย๋หมกัเพื่อแจกจ่ายให้กบั
เกษตรกรที่ต้องการ ซึ่งกไ็ด้รบัการตอบรบัอย่างดจีากเกษตรกร 

หลายครัวเรือน และกากมันอีกส ่วนหนึ่งก็น�ำไปผลิต
เป ็นก ๊าซชีวภาพด้วยระบบ CLBR เปลือกล้าง และ
เปลือกดิน ก็ เป ็นส ่วนหนึ่งของผลพลอยได ้ที่ เหลือ
ใ ช ้ จ า กก ร ะบวนกา รผลิ ต แป ้ ง มั น ส� ำ ป ะหลั ง แ ล ะ 
เอทานอล ส่วนใหญ่จะเอาไปท�ำเป็นปุ๋ย หรือน�ำไปใช้ใน
การเพาะเห็ด ซึ่งผู้น�ำไปใช้ส่วนใหญ่จะบอกว่าเพาะเห็ด 
ได้คุณภาพดีมาก ๆ มาถึงส่วนสุดท้ายของผลพลอยได้ที่ 
เหลอืใช้จากกระบวนการผลติ ส่วนใหญ่กค็อื น�้ำ ซึ่งมปีรมิาณ
สงูถงึวนัละกว่า 13,000 ลกูบาศก์เมตร ทั้งหมดจะถกูน�ำเข้า 
สู่กระบวนการผลิตก๊าซชีวภาพ (Biogas) ที่ทันสมัยและ 
ครบวงจรที่สุดในประเทศ ได้แก่ระบบ UASB และ MUR  
ก๊าซชวีภาพที่ได้ทั้งหมดจะถกูน�ำไปผลติเป็นพลงังานหมนุเวยีน
ใช้ภายในกลุ่มบริษัทฯ โดยใช้เป็นเชื้อเพลิงในการอบแป้ง
ทดแทนการใช้น�้ำมนัเตา ผลติกระแสไฟฟ้าใช้ภายในโรงงาน และ 
บางส่วนจ�ำหน่ายให้กับการไฟฟ้าส่วนภูมิภาค หลังจากน�้ำ
ผ่านกระบวนการผลติก๊าซชวีภาพแล้ว กจ็ะถกูส่งมาพกัอยู่ที่ 
บ่อบ�ำบดั (Oxidation Pond) บ�ำบดัแบบธรรมชาต ิจนมคีณุภาพ
ที่ได้มาตรฐานสามารถน�ำไปใช้ทางการเกษตรได้

ชูแป้งมันออร์แกนิก
นายเดชพนต์ กล่าวว่า “ปัจจบุนัความต้องการแป้งมนั

ออร์แกนิกมีความต้องการสูงมากขึ้นเรื่อย ๆ เพราะกระแส

www.scbeic.com
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สอบถามข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่ นางสาวกณัฑ์พร กรรณสูต 
ผู้ช่วยกรรมการผู้จดัการใหญ่ ฝ่ายสื่อสารองค์กร
กลุ่มบรษิทัอบุลไบโอเอทานอล
333 บ้านหนองแปน ต�ำบลนาด ีอ�ำเภอนาเยยี จงัหวดัอบุลราชธานี
โทร. 08 1658 8274, 08 9962 6544

ของผูบ้รโิภคใส่ใจในเรื่องสขุภาพมากขึ้น ผูบ้รโิภคก่อนตดัสนิใจ 
ซื้อมกีารศกึษารายละเอยีด ให้ความส�ำคญัถงึที่มาของผลติภณัฑ์ 
แป้งมันออร์แกนิกเป็นส่วนผสมส�ำคัญที่ท�ำให้ผลิตภัณฑ์อาหาร 
ออร์แกนกิสมบรูณ์ และขายได้มูลค่าสงูขึ้น อกีประเดน็ที่ส�ำคญั
คอืจาก 10 ปีที่ผ่านมาจะเหน็ข่าวว่าเดก็รุน่ใหม่แพ้สารกลเูตน 
มากขึ้น แต่แป้งมันส�ำปะหลังไม่มีสารกลูเตน และไม่มีการ 
เปลี่ยนแปลงพันธุกรรมพืช เพราะใช้ท่อนพันธุ์ในการเพาะปลูก 
จึงเป ็นความต้องการของตลาดมากขึ้นด ้วย ในส่วนของ 
บริษัทฯ ได้มีการดูแลไปถึงต้นน�้ำคือเกษตรกร เพื่อควบคุม 
การผลติให้ได้มาตรฐานเป็นที่ยอมรบัตามมาตรฐานสากล จดัอบรม
ให้เกษตรกรโดยใช้กระบวนการที่เรยีกว่าอบุลโมเดล มกีารให้
ความรูโ้ดยร่วมกบัภาครฐัประจ�ำทกุปี เราเหน็การเปลี่ยนแปลง
ของเกษตรกรหลงัจากอบรมคอื มรีะบบคดิใหม่ ๆ  ในการจดัการ
แปลงผลผลติสงูขึ้นจาก 3 ตนัเป็น 8 – 10 ตนัต่อไร่  ซึ่งการให้
ความรูจ้ะน�ำไปสูค่วามยั่งยนืจรงิ ๆ  นอกจากดแูลต้นน�้ำแล้วการดูแล
ตลาดให้มคีวามเชื่อมั่นกเ็ป็นส่วนส�ำคญัที่ต้องควบคูก่นัไป ต้องมี
การส่งสนิค้าต่อเนื่องที่มคีณุภาพ ได้มาตรฐานอาหารปลอดภยั 
มกีารพฒันาแผนธรุกจิที่ทนัโลกทนัเหตกุารณ์ เพื่อสร้างเศรษฐกจิ
ที่เตบิโตอย่างยั่งยนืให้กบัประเทศไทยต่อไปครบั”

อุบลโมเดล : ต้นแบบ Smart Farmer
ปัจจบุนั เกษตรกรต้นแบบมนัส�ำปะหลงัอนิทรย์ีที่เข้าร่วม

โครงการกับทางบริษัทฯ ทั้งหมด 4 อ�ำเภอ รอบโรงงานคือ  
อ.นาเยยี อ.สว่างวรีะวงศ์ อ.พบิลูมงัสาหาร และอ.วารนิช�ำราบ 
และในปี 2561 ได้ขยายพื้นที่ไปสูอ่�ำเภอ อ.สรินิธร อ.โขงเจยีม 
อ.ตาลสมุ อ.ตระการพชืผล และ จงัหวดัยโสธร ที่ ต.กระจาย 
และ ต.โคกนาโก และ อ.ป่าติ้ว โดยแต่ละพื้นที่จะมีลานมัน 
ของบรษิทัฯ รบัซื้อโดยตรง มกีารประกนัราคามนัที่แน่นอนเฉพาะ 
4 อ�ำเภอรอบโรงงาน 3.00 บาท (25%แป้ง) และต่างอ�ำเภอจะเป็น
ไปตามระยะทางการขนส่งประกนัราคาที่ 2.90 บาท ซึ่งต้องผ่าน
มาตรฐานการรบัรองที่ตลาดก�ำหนด  

ปัจจบุนัมเีกษตรเข้าร่วม 275 ราย รวมพื้นที่ 1,751 ไร่ ซึ่ง
ยงัต้องเร่งส่งเสรมิปรบัเปลี่ยนพื้นที่จากมนัเคมใีห้เป็นมนัอนิทรย์ี
ให้ได้ตามเป้าหมาย 20,000 ไร่ในปี 2564 โดยทางบรษิทัฯ ม ี

ข้อเสนอแนวทางในการผลักดันระบบอินทรีย์ให้เกิดความ
เชื่อมั่นในตลาด โดยเสนอให้ทกุภาคส่วนช่วยกนัผลกัดนัพื้นที่ 
มันส�ำปะหลังอินทรีย์เป็นพื้นที่แปลงใหญ่ มีศูนย์การเรียนรู้
อินทรีย์ที่ใกล้ชิดเกษตรกร พร้อมทั้งส่งเสริมปัจจัยการผลิตที่
มปีระโยชน์ อาท ิปอเทอืง ปุย๋หมกั ปุย๋ชวีภาพ PGPR 3 และ
เครื่องจกัรกลในการก�ำจดัวชัพชื การเกบ็เกี่ยว  มกีารน�ำสถาบนั
การศกึษามาช่วยพฒันาการเกบ็ข้อมลูให้เกษตรกร น�ำไปสูก่าร
วเิคราะห์ข้อมลูแบบ BIG DATA ต่อไป 

รวมทั้งสนับสนุนบุคลากรในการร่วมตรวจประเมินเพื่อ
รับรองเป็นเอกสารยืนยันว่าเกษตรกรมีการงดใช้สารเคมีอย่าง
น้อย 3 ปี เพื่อน�ำเกษตรกรเข้าระบบมาตรฐานสากลได้ต่อไป 
เป็นต้น และจากการสรปุข้อมลูของส�ำนกัวจิยัและพฒันาการ
เกษตรเขตที่ 4 เกษตรกรที่เข้าร่วมโครงการเฉลี่ยมผีลผลติ 4.5 ตนั
ต่อไร่ มรีายได้เพิ่มขึ้นจากเดมิ 8,000 บาทต่อไร่ เป็น 15,000 บาท
ต่อไร่ เกษตรกรมนัอนิทรย์ีจงึมรีายได้สงูขึ้น และผลผลติเพิ่มขึ้น
จากการปรบัเปลี่ยนเป็นมนัส�ำปะหลงัอนิทรย์ีอย่างเป็นรปูธรรม

หลกัของการตลาดน�ำการผลตินบัเป็นเป้าหมายเพื่อก�ำหนด
ต้นแบบและยทุธศาสตร์ในการเพิ่มพนูข้อมลูความรูท้ศิทางการ
ตลาดการค้าสนิค้าเกษตรที่ถกูต้อง ครบถ้วน ทนัต่อสถานการณ์ 
เป็นปัจจยัที่จ�ำเป็นอย่างยิ่งส�ำหรบัการวางแผนการผลติในแต่ละ
ฤดกูาล เพื่อให้การลงทนุในปัจจยัการผลติเกดิผลลพัธ์ที่คุม้ค่า 
ผลผลิตเป็นที่ต้องการของตลาด และท�ำให้เกษตรกรมีรายได้
เพิ่มมากขึ้น ปรบัหลกัคดิเกษตรกรให้เป็น Smart Farmer พร้อม
ก้าวเข้าสูย่คุ Thailand 4.0 และเป็นการพฒันาคณุภาพชวีติของ
เกษตรกรไทยให้ด�ำรงชวีติอยูไ่ด้อย่างยั่งยนื และพอเพยีง
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นางยุพรัตน์ ศตวิริยะ ผู ้อ�ำนวยการกองพัฒนา 
ขดีความสามารถธรุกจิอตุสาหกรรม กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
กล่าวว่า ในเรื่องของเครือข่ายมีการด�ำเนินงานมานานแล้ว 
โ ดยตั้ ง เ ป ็ นกลุ ่ มที่ มี ลั กษณะคล ้ า ยกั บชม รมทั่ ว ไป  
โดยน�ำเสนอในรูปแบบของโมเดลที่ท�ำให้ผู ้ประกอบการ 
มีความเข ้มแข็งหลังจากเข ้าร ่วมกิจกรรมกับทางกองฯ  
หลังจากนั้นช่วงปี 2547 ได้เล็งเห็นว่า การรวมกลุ่มของ 
ผู้ประกอบการในรปูแบบคลสัเตอร์จะมส่ีวนช่วยผู้ประกอบการ
ในการเพิ่มขีดความสามารถทางธุรกิจ โดยใช้กระบวนการ
คิดวิเคราะห์ ผ่านการใช้คอนเซ็ปต์ของการรวมตัวกันของ
ผู้ประกอบการที่มีความสามารถในการน�ำความรู ้ รวมถึง
ประสบการณ์มาแบ่งปันกัน ผ่านปัจจัยด้านนวัตกรรม
ที่จะช ่วยให้ผลักดันให้ธุรกิจเติบโตได้อย ่างมีศักยภาพ  
ซึ่งเป็นกลุม่ผูป้ระกอบการที่รวมตวัเป็นคลสัเตอร์ส่วนใหญ่เป็น 
กลุ ่มธุรกิจที่มีโอกาสเติบโตไปสู ่อุตสาหกรรมแห่งอนาคต  

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
หนุนการเชื่อมโยงเครือข่าย – คลัสเตอร์ SMEs
วางเป้าผนึกก�ำลังขับเคล่ือนการแข่งขันอย่างมีศักยภาพ

Special Report
• เรื่อง : พงษ์นภา กิจโมกข์

จากการผลักดันของกองพัฒนา 
ขีดความสามารถธุรกิจอุตสาหกรรม 
กรมส ่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวง
อุ ต ส า ห ก ร ร ม  ท่ี พ ย า ย า ม ส นั บ ส นุ น 
และช่วยเหลือผู ้ประกอบการ  SMEs 
ในประ เทศไทยให ้มีขีดความสามารถ 
ทัดเทียมกับนานาประเทศ เพื่อเป็นบันได 
ให้ผู้ประกอบการสามารถเติบโตและแข่งขัน 
กับต่างประเทศด้านกองพัฒนาขีดความ 
สามารถธุรกิจอุตสาหกรรม กสอ. จึง 
มุ่งเน้นและพร้อมสนับสนุนผู้ประกอบการ
ผ่านโครงการต่าง ๆ และการสร้างเครอืข่าย 
SMEs

www.thaismescenter.com
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ผ ่านโครงการพัฒนาการรวมกลุ ่มและเชื่อมโยง
อุตสาหกรรม (คลัสเตอร ์ ) โดยเน ้นในเรื่องการพัฒนา
เทคโนโลยี นวัตกรรม และพื้นฐานการเพิ่ม Productivity 
ที่จะต้องผสานสอดรับกับนวัตกรรมได้อย ่างยั่งยืนและ
เกื้อกูลซึ่งกันและกัน ปัจจุบันกลุ ่มอุตสาหกรรมคลัสเตอร์  
มีจ�ำนวน 91 กลุ่มอุตสาหกรรม รวมถึงมีการพัฒนากลุ่ม 
เครอืข่าย 26 เครอืข่าย อาท ิเครอืข่ายปุย๋อนิทรย์ีพชืผกัเกษตร,  
เครือข่ายเครื่องส�ำอางอินทรีย์, เครือข่ายฮาลาล, เครือข่าย
อาหารแปรรูป, เครอืข่าย Food Truck ลานนา ฯลฯ  

ผอ.ยพุรตัน์  กล่าวปิดท้ายถงึประโยชน์ของการสร้างเครอืข่าย 
ว่า “เนื่องจาก กสอ. ท�ำหน้าที่ในการส่งเสรมิให้ผูป้ระกอบการ  
SMEs มีความเข้มแข็งและเติบโต เพราะฉะนั้นถ้าการ 
รวมกลุม่กจ็ะตอบโจทย์วตัถปุระสงค์ของ กสอ. ว่าต้องการสร้าง 
SMEs ให้มคีวามเข้มแขง็และมขีดีความสามารถในการแข่งขนั  
อกีปจัจยัหนึ่งของเครอืข่ายที่ส�ำคญัมากเมื่อต้องการอยากรูว่้า
กระแสความต้องการของอตุสาหกรรมเป็นอย่างไร ผู้ประกอบการ
เหล่านี้จะเป็นกระบอกเสียงที่จะสื่อถึงได้เลยว่า ตอนนี้เขา
ต้องพัฒนาไปในทิศทางใด ซึ่ง กสอ.จะได้ท�ำแผนพัฒนาให้
สอดคล้องกับความต้องการ หรือแม้แต่ในเรื่องนโยบายของ
รัฐที่ออกมาอย่างเร่งด่วน อย่างการขึ้นค่าแรง พอขึ้นแรงม ี
ผลกระทบหรือไม่ มีผลกระทบอย่างไร การสร้างเครือข่าย 
กเ็พื่ออ�ำนวยความสะดวกและรวดเรว็นั่นเอง”

www.sanook.com

www.thairath.co.th

www.khabangkok.com
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Opportunity
• เรื่อง : พงษ์นภา กิจโมกข์

เครือข่ายเกษตรอินทรีย์แปรรูปกรุงเทพมหานคร (Bangkok Organic Industrial Network : BOIN) โดย   
กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม ได้ให้การสนับสนนุและพฒันา ภายใต้กิจกรรมสร้างเครอืข่าย SMEs 
เพื่ออุตสาหกรรมเป้าหมายและสร้างโอกาสขยายช่องทางตลาดธุรกิจ (เกษตรแปรรูป) โดย BOIN เป็นเครือข่ายซึ่ง
รวมตัวกันของเหล่าผู้ประกอบการรุน่ใหม่ ท่ีมีศกัยภาพและความมุ่งม่ันต้ังใจในการท่ีจะสร้างธุรกิจออร์แกนิกเชิงสร้างสรรค์ 
โดยผู้ประกอบการส่วนใหญ่ที่เข้าร่วมเครือข่ายจะเป็นผู้ประกอบการในภาคอุตสาหกรรมเครื่องส�ำอาง สุขภาพและ 
ความงาม ทัง้การบรกิารผลิตสนิค้าแบบ Original Equipment Manufacturer (OEM) ซึง่เป็นผู้ประกอบการทีผ่่าน
การรบัรองมาตรฐานโรงงานท้ังในประเทศและในระดบัสากล นอกจากน้ียังเป็นเวทีเปิดโอกาสให้กับเจ้าของผลิตภณัฑ์ 
แบรนด์ไทยให้สามารถเท่าเทียมและแข่งขนัในระดบัสากลได้อกีทางหน่ึง

ส�ำหรบัพนัธกจิของ BOIN ประกอบได้ด้วยมุง่เน้นการเชื่อมโยง
และการพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมเกษตรอินทรีย์แปรรูปที่ไม่ใช่
อาหารเข้าด้วยกัน, ส่งเสริมผลักดันให้สมาชิกสนับสนุนธุรกิจ
ซึ่งกันและกันภายในเครือข่าย, สนับสนุนผลผลิตเกษตรอินทรีย์
ต้นน�้ำ ทั้งพชืพรรณและสมนุไพรมาแปรรูปผลติภณัฑ์ออร์แกนกิ,  
ผลักดันสมาชิกของเครือข่ายให้เข้าถึงเทคโนโลยี – นวัตกรรม 
ในการพฒันาผลติภณัฑ์ บรกิารที่สามารถรบัรองมาตรฐาน Natural 
& Organic ได้ และสดุท้ายช่วยส่งเสรมิการสร้างแบรนด์ออร์แกนกิ
ของสมาชกิ และผลกัดนัออกสูต่ลาดภายในและภายนอก โดยอยู่
ภายใต้คอนเซป็ต์ ‘Innovation, Standards, Friendly, Thai Heritage 
& Wisdom’

BOIN เครือข่ายผู้ประกอบการเกษตรอินทรีย์แปรรูปฯ 
ต้นแบบการผลักดันความร่วมมือจาก กสอ. 
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	 โดยเครอืข่าย BOIN เป็นกลุม่ผูป้ระกอบการ ผูผ้ลติ
เครื่องส�ำอางที่ทาง กสอ. พัฒนาเพื่อสร้างมาตรฐานและ 
รปูแบบของผลติภณัฑ์ และเน้นไปที่ออร์แกนกิมากขึ้น ซึ่งทาง 
กสอ. มองว่าสร้างเครอืข่ายเป็นเวลา 3 ปี และคลสัเตอร์เป็น
เวลา 5 ปี โดนจะมกีารพฒันาอย่างต่อเนื่อง ในปีแรกของการ
สร้างเครอืข่ายจงึเน้นไปในเรื่องของการสร้างกลุม่ สร้างระบบ 
มีกิจกรรมให้ท�ำร่วมกันในกลุ่มเพื่อให้เกิดความเหนียวแน่น 
ในส่วนของปีต่อ ๆ ไป จะมองไปในเรื่องของการพฒันาให้มี
การเตบิโตในเชงิธรุกจิ นอกจากนี้จดุมุ่งหมายของเครอืข่าย
คืออยากให้มีการรวมกลุ่ม ร่วมแรงร่วมใจเพื่อให้สามารถ
พฒันาไปได้ด้วยกนั ถ้าเกดิการร่วมกลุม่ที่เข้มแขง็ผู้ประกอบการ 
ก็สามารถแบ่งปันกันได้ภายในกลุ่ม และเนื่องจาก กสอ. 
มหีน้าที่ในการส่งเสรมิให้ผูป้ระกอบการมศีกัยภาพและความ
เข้มแขง็ ดงันั้นการร่วมกลุม่กส็ามารถตอบโจทย์วตัถปุระสงค์
ของกสอ.ได้เลยตรงที่ต้องการสร้าง SMEs ให้มคีวามเข้มแขง็
และมขีดีความสามารถในการแข่งขนั
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ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
นายนพดล  อุ่มน้อย  ผู้อ�ำนวยการกลุ่มพฒันาอตุสาหกรรมรายสาขา
กองพฒันาขดีความสามารถธรุกจิอตุสาหกรรม กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม 
ถนนพระรามที่ 6  เขตราชเทว ี กทม. 10400
โทร. 0 2202 4530
Facebook/BOINOrganicThailand

ในส่วนของแนวทางการพฒันาเครอืข่ายถกูก�ำหนด
ไว้ 3 ปี โดยในปี 2561 นี้ประกอบไปด้วยกจิกรรมเชื่อมโยง
เครอืข่าย,  สร้างความเข้าใจมาตรฐาน Nature, พฒันา
แบรนด์ ส�ำรวจตลาดและปรับสูตร ปรับปรุงโรงงาน  
ปี 2562 ประกอบการไปด้วยการขอรับรองมาตรฐาน 
Nature, เชื่อมโยงตลาด, สร้างความเข้มแขง็ภายในเครอืข่าย, 
เชื่อมโยงเกษตรกร Organic และพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อ 
ส่งงานประกวดด้านนวตักรรม และปี 2563 ประกอบไปด้วย 
ขอรับรองมาตรฐาน Nature, เชื่อมโยงธุรกิจภายนอก 
เครือข่าย พร้อมส่งเสริมสมาชิกประกวดด้านนวัตกรรม
เพื่อสร้างชื่อเสยีงของเครอืข่ายฯ

โดยที่ผ ่านมาทางเครือข ่ายฯ ได ้มีโอกาสน�ำ
สมาชิกเครือข่ายฯ โชว์ศักยภาพในงาน The China 
International Organic and Green Food Industry Expo 2018  
ณ กรงุปักกิ่ง สาธารณรฐัประชาชนจนี เมื่อวนัที่ 8 – 10 
เมษายน 2561 และงาน  Cosmobeauté Vietnam 2018  
ณ โฮจมินิห์ ประเทศเวยีดนาม เมื่อวนัที่ 19 – 21 เมษายน 
2561 ติดตามข่าวสารและรายละเอียดของเครือข่าย 
เพิ่มเตมิได้ที่ Facebook/BOINOrganicThailand

www.eventcalendr.com
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Innovation
• เรื่อง :  จารุวรรณ เจตเกษกิจ

International Food Ingredients & Additives (IFIA) Health Food Exposition (HFE)   เป็นงานแสดงสินค้า
ท่ีใหญ่ทีสุ่ดในญีปุ่น่ ด้านส่วนผสมอาหาร (Food Ingredient) สารเติมแต่ง (Food Additives) และอาหารเพือ่สุขภาพ 
(Health Food)  โดยจดัขึน้ระหว่างวนัท่ี 14 – 19 พฤษภาคม 2561 ณ กรงุโตเกียว ประเทศญีปุ่่น จากการศกึษา 
ดูงาน พบว่านวัตกรรมเกษตรแปรรูปท่ีโดดเด่นน่าสนใจด้านการคิดค้นผลิตภัณฑ์ใหม่จากวัตถุดิบการเกษตร 
น�ำมาต่อยอดเป็นผลิตภณัฑ์เพ่ิมมูลค่า ดังน้ี 

นวัตกรรมเกษตรแปรรูป 
จากงาน ifia HFE JAPAN 2018
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ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
การศกึษาดูงาน  ifia  HFE JAPAN 2018, 14-16 พฤษภาคม 2561

แป้งกล้วย
แป้งกล้วย จากประเทศออสเตรเลยี จดุเด่นคอื แป้งกล้วย

อยูใ่นกลุม่แป้งทนย่อย (Resistant Starch) มปีระโยชน์ต่อร่างกาย
โดยเฉพาะอย่างยิ่งผลต่อระบบทางเดนิอาหารบรเิวณล�ำไส้ใหญ่ 
และม ี“ซโีรโทนนิ (Serotonin)” ช่วยเรื่องผ่อนคลายความเครยีด 
ซึ่งประเทศไทยมีกล้วยเยอะ รวมถึงมีเทคโนโลยีการผลิต 
แป้งกล้วยแล้ว สามารถน�ำมาต่อยอดท�ำเป็นเชงิพาณชิย์ได้โดย
ทนัที

พลาสมาโลเกน (PLASMALOGEN) อาหารเสริมสมอง
จากประเทศญี่ปุ่น ส�ำหรับผู้ป่วยโรคอัลไซเมอร์ ผลิตจากหอย 
โฮตาเตะ (Hotate) หรือ หอยเชลล์ อุดมด้วยคุณค่า ช่วยให้
ร่างกายสร้างพลาสมาโลเกน เพื่อป้องกันสารเบต้าอะมีลอยด์ 
(BETA AMYLOID PLAQUE) เข้าไปเคลอืบสมอง เป็นสาเหตขุอง
โรคอลัไซเมอร์

การพัฒนาส่วนผสมอาหาร (Food Ingredient) สาร 
เตมิแต่ง (Food Additives) และอาหารเพื่อสขุภาพ (Health Food) 
ในปัจจบุนัและอนาคตต่อไปจากนี้มุง่เน้นให้ความส�ำคญัเรื่องการ
ศกึษาค้นคว้าวจิยั และพฒันาส่วนผสมอาหารที่มาจากธรรมชาต ิ
เพื่อใช้ทดแทนส่วนผสมจากสารเคมสีงัเคราะห์ต่าง ๆ  ซึ่งเป็นสิ่งที่ 
ผู้ประกอบการอาหารทั่วโลกมีความต้องการอย่างมาก เช่น  
สารกนับดูจากธรรมชาต ิ(Nature) ที่สามารถยดือายอุาหารได้นาน
และไม่ท�ำให้สกีลิ่นรสชาตขิองอาหารเปลี่ยน เป็นต้น 

สารให้ความหวานและความข้นหนืดนมข้าว (Rice 
Milk) ของบรษิทัคคิแุมน (Kikkoman) ประเทศญี่ปุน่ที่มคีวาม
เชี่ยวชาญในเทคโนโลยกีารหมกัซอีิ๊วกบัหมกัมรินิ จงึได้น�ำ 
2 เทคโนโลยดีงักล่าวมาผนวกกนัเพื่อผลติ Rice Mike โดย 
หลักการคือ น�ำข้าวกล้องหรือข้าวซ้อมมือมาเป็นวัตถุดิบ  
ผลิตภายใต้เทคโนโลยีการหมักที่น�ำข้าวกล้องมาหมัก
กับเชื้อราที่ย่อยแป้งหรือสร้างเอมไซม์อะไมเลสได้ หรือ 
การหมกัแป้งให้เป็นน�้ำตาลเกดิความหวานท�ำให้ได้นวตักรรม
การเพิ่มมูลค่าจากข้าวกลายเป็น smart ingredient 4.0  
ที่เรียกว่า “สารให้ความหวานและความข้นหนืดนมข้าว  
(Rice Milk)” ที่สามารถน�ำมาเป็นส่วนผสมแทนนมเนยใน
อาหารได้อย่างหลากหลาย เช่น ส่วนผสมไอศกรมี เบเกอรี่ 
เป็นต้น ซึ่งประเทศไทย สามารถน�ำมาผลิตโดยประยุกต์
ใช้ข้าวสายพนัธุต่์าง ๆ ของไทยซึ่งจะท�ำให้มคีวามโดดเด่น 
แตกต่างเรื่องสกีลิ่นคณุค่าทางโภชนาการตามสายพนัธุข้์าว

สารให้ความหวานและความข้นหนืดนมข้าว 
(Rice Milk)

www.gigazine.net
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Report
• เรื่อง :  บัวตะวัน  มีเดีย

เม่ือวนัท่ี 10 มิถนุายน 2561 มีรายงานจากท�ำเนียบรฐับาล ว่า ส�ำนักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ (สศช.) เตรียมเสนอวาระการประชุมคณะรัฐมนตรีนอกสถานที่ (ครม. สัญจร) กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนล่าง 2  
ในพืน้ท่ี 4 จงัหวดั ประกอบด้วย นครสวรรค์ ก�ำแพงเพชร พจิิตร และอทัุยธานี ระหว่างวนัท่ี 11 - 12 มิถนุายน 2561 โดย
การประชมุท่ีจงัหวดันครสวรรค์  เม่ือวนัท่ี 12 มิถนุายน 2561 ได้เสนอแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคม “แผนพฒันาจังหวดั/ 
กลุ่มจงัหวดั” กลุ่มจังหวดัภาคเหนือตอนล่าง 2 ใน 6 ด้าน ได้แก่ 

ไบโอฮับ : Bioeconomy
เขตเศรษฐกิจชีวภาพ

ประเพณ,ี จงัหวดัอทุยัธาน ี เน้นพฒันาการเกษตร (ข้าว อ้อย 
มนัส�ำปะหลงั และปศสุตัว์ (ควาย)) และการท่องเที่ยวเชงินเิวศ  
เชงิธรรมชาต ิและเชงิเกษตร

ทั้งนี้ “แผนพฒันาจงัหวดั/กลุม่จงัหวดั” กลุม่จงัหวดัภาค
เหนือตอนล่าง 2 จะถูกก�ำหนดให้เป็น “ศูนย์กลางธุรกิจข้าว” 
สนิค้าเกษตรปลอดภยั การท่องเที่ยวธรรมชาต ิ และวฒันธรรม
ล�้ำค่าระดบัประเทศ ได้แก่ 

1. ผลผลิตข้าวและสินค้าเกษตรที่ปลอดภัย มีคุณภาพ 
ตามมาตรฐาน 

2. ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวและสินค้าเกษตรที่เกิดจาก
การใช้นวตักรรม ผ่านกระบวนการผลติที่ได้มาตรฐาน และสร้าง
มลูค่าเพิ่ม 

1. ส่งเสรมิการวจิยั และการเกษตรโครงการเขตเศรษฐกจิ
ชวีภาพ (Bioeconomy) หรอื ไบโอฮบั ในพื้นที่ภาคเหนอืตอนล่าง 
โดยเฉพาะนครสวรรค์และก�ำแพงเพชร 

2. พฒันาแหล่งน�้ำเพื่อการเกษตร 
3. พฒันาโครงสร้างพื้นฐาน
4. พฒันาแหล่งท่องเที่ยว 
5. พฒันาคณุภาพชวีติ 
6. เขื่อนป้องกนัตลิ่งรมิแม่น�้ำเพื่อป้องกนัอทุกภยั
ตามแผนพฒันา จงัหวดันครสวรรค์ เน้นอตุสาหกรรม (ข้าว 

อ้อย มนัส�ำปะหลงั) การท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรม ธรรมชาต ิและ
เชงิสขุภาพ, จงัหวดัก�ำแพงเพชร จะพฒันาเป็นเมอืงการเกษตร 
อุตสาหกรรมแปรรูป การท่องเที่ยวมรดกโลกและธรรมชาติ, 
จังหวัดพิจิตร เพิ่มเส้นทางคมนาคม และการท่องเที่ยวนิเวศ 
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1) โครงการขยายเส้นทางหลวงหมายเลข 11 จาก 2 เลน 
เป็น 4 เลน ช่วง กม.116+345 - 14+600 (เชื่อมรอยต่อ จงัหวดั
พจิติร - ช่องแค - ตาคล ี- อนิทร์บรุ)ี ระยะทาง 101.75 กม. 

2) โครงการพฒันาโครงสร้างพื้นฐานและเครอืข่ายคมนาคม
ทางหลวงหมายเลข 11 ตอนควบคมุ 0301 ตอน หนองกลบั -  
เขาทราย ช่วงระหว่าง กม. 116+345-131+100 ระยะทาง 14.750 กม. 

3) โครงการพฒันาโครงสร้างพื้นฐานและเครอืข่ายคมนาคม
ทางหลวงหมายเลข 11 ตอนควบคุม 0302 ตอนเขาทราย -  
สากเหลก็ ช่วงระหว่าง กม. 132+211-173+000 ระยะทาง 36.800 
กม. ทศิทางการพฒันาของกลุม่จงัหวดัภาคเหนอืตอนล่าง 2

นอกจากนี้ ทิศทางการพัฒนาของกลุ่มจังหวัดภาคเหนือ
ตอนล่าง 2 ประกอบไปด้วย 

1) ขยายฐานเศรษฐกจิของกลุม่ให้หลากหลาย สร้างมลูค่า
เพิ่มผลติผลเกษตร พฒันาเทคโนโลย ี เพื่อพฒันาเศรษฐกจิเดมิ 
สู่ภาคอตุสาหกรรมที่มมูีลค่าสูง และการพฒันาระบบ Logistic 
โดยใช้จงัหวดันครสวรรค์เป็นศูนย์กลาง มุง่เน้นการเป็นศนูย์ผลติ
และค้าข้าว รวมถึงให้ภาคเกษตรกรรมและอุตสาหกรรมเป็น 
ฐานสร้างรายได้ โดยการเพิ่มผลิตภาพการผลิตและธุรกรรม
การค้าข้าว ส่งเสริมการวิจัยและพัฒนาพันธุ์ข้าวคุณภาพสูง 
สนับสนุนการปลูกข้าวด้วยระบบการผลิตเกษตรที่ดี (GAP) 
พฒันาผลติภณัฑ์ข้าวแปรรปูเพื่อตอบสนองตลาดเฉพาะ ส่งเสรมิ 
การลงทนุอตุสาหกรรมแปรรปูผลผลติการเกษตรที่มศีกัยภาพให้
มคีวามสมบรูณ์ตั้งแต่ต้นน�้ำถงึปลายน�้ำ พฒันาระบบ Logistic 
โดยนครสวรรค์เป็นศูนย์กลางขนส่งสินค้าพืชผลเกษตรและ 
การส่งออกแบบเบด็เสรจ็ จดัท�ำการศกึษา เพื่อก�ำหนดรูปแบบ
ระบบ Logistic ที่เหมาะสมของกลุ่ม ทั้งระบบราง ถนน และ 
การขนส่งทางน�้ำ

3. ธุรกิจข้าวและสินค้าเกษตรปลอดภัยมีช่องทางและ 
การตลาดเพิ่มขึ้น ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

4. การเชื่อมโยงการท่องเที่ยวธรรมชาต ิประวตัศิาสตร์ และ
วัฒนธรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเป็นที่รู้จักและยอมรับของ 
นกัท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ 

แผนพฒันากลุม่จงัหวดัภาคเหนอืตอนล่าง 2 จะเน้นส่งเสรมิ
การแปรรูปสนิค้าเกษตร เพื่อสร้างมลูค่าเพิ่ม, พฒันาแหล่งน�้ำเพื่อ
การเกษตรอย่างทั่วถงึ, ส่งเสรมิการปลกูอ้อยที่เหมาะสมกบัสภาพ
พื้นที่ในลกัษณะ Zoning, ส่งเสรมิและพฒันาพลงังานทดแทน, 
ประชาสมัพนัธ์การลงทนุจดัตั้งศนูย์ฮาลาลตามสถานบีรกิารป๊ัม
น�้ำมนัเพื่อรองรบันกัท่องเที่ยวอสิลาม, พฒันาการขนส่งทางน�้ำใน 
แม่น�้ำเจ้าพระยา เพื่อลดต้นทุนการขนส่งทางบก ลดอุบัติเหต ุ 
ลดมลภาวะ ลดงบประมาณการซ่อมบ�ำรงุ รองรบัการขนส่งสนิค้า
เข้าสูป่ระชาคมอาเซยีน ระเบยีงเศรษฐกจิ (East-West Economic 
Corridor) และอนภูุมภิาคลุม่น�้ำโขง (GMS) ส่วนแผนที่จะเสนอ  
การลงทนุ ประกอบไปด้วย 

• การก่อสร้างทางรถไฟสายนครสวรรค์ - ก�ำแพงเพชร -
ตาก - แม่สอด

• ก่อสร้างเพิ่มทางจราจรทางหลวงหมายเลข 115 ช่วง
ก�ำแพงเพชร – พจิติร

• ก ่อสร ้างเส ้นทางใหม่ (แยกวังกระชายหันคา -  
เมอืงอทุยัธาน)ี ตดักบัทางหลวงหมายเลข 1 

• พฒันาสถานบีรรจแุละแยกสนิค้ากล่อง (Inland Container 
Depot : ICD) ตามข้อเสนอของงานวจิยัที่ด�ำเนนิการเมื่อปี 2557

• ยกระดบัธรุกจิ SMEs เป็นธรุกจิขนาดใหญ่เพื่อรองรบั AEC
ขณะที่ การปรบัปรงุถนนเส้นทางหมายเลข 11 จาก 2 เลน 

เป็น 4 เลน ม ี3 โครงการ ประกอบด้วย  

http//www.cleantecheconomics.be
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ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
MGR Online วนัที่ 10 มถินุายน 2561 
https://mgronline.com/politics/detail/9610000057595

2) เพิ่มรายได้จากการพฒันาและสร้างสนิค้าการท่องเที่ยว 
มุ่งเน้นการเพิ่มโอกาสการขยายตัวทางการค้า การลงทุนและ
ยกระดบัการท่องเที่ยวใหเ้ป็นแหล่งสรา้งรายได้ของกลุ่มจงัหวดั
อย่างมั่นคง โดยส่งเสรมิพฒันาด้านการบรหิารจดัการท่องเที่ยว  
เชื่อมโยงการท่องเที่ยวภายในกลุ่มจังหวัด และระหว่างกลุ่ม
จังหวัด จัดท�ำแผนการพัฒนาและใช้ประโยชน์ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวที่เป็นมรดกโลกของพื้นที่ ทั้งอุทยานประวัติศาสตร์
ก�ำแพงเพชรและเขตอนรุกัษ์สตัว์ป่าห้วยขาแข้ง สนบัสนนุชมุชน 
ที่อยู่ใกล้แหล่งมรดกโลกมส่ีวนร่วมในการพฒันา ตลอดจนพฒันา
แหล่งท่องเที่ยวใหม่และสิ่งอ�ำนวยความสะดวกส�ำหรับ 
การท่องเที่ยว ฟื้นฟูบึงบอระเพ็ดให้เป็นแหล่งเรียนรู้ อนุรักษ์ 
พันธุ์ปลาที่หายากของท้องถิ่น และแหล่งเรียนรู้วิถีชีวิตชาวแพ
รมิแม่น�้ำ

3) แก้ไขปัญหาน�้ำทั้งระบบ ให้สอดคล้องกบักรอบการพฒันา
ลุม่น�้ำหลกัของประเทศ เพื่อป้องกนัและแก้ปัญหาภยัธรรมชาต ิ
สนับสนุนการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต ลดความเสี่ยงจาก
อทุกภยัและภยัแล้ง และการใช้ประโยชน์สงูสดุ โดยการพฒันา
แหล่งน�้ำและการบรหิารจดัการน�้ำให้ทั่วถงึเป็นระบบเชื่อมต่อกบั
การจดัการลุม่น�้ำหลกัของภาคที่อยูใ่นพื้นที่กลุม่ ให้มนี�้ำเพยีงพอ
ส�ำหรบัการเกษตร อตุสาหกรรม และการอปุโภคบรโิภค ป้องกนั
หรือบรรเทาปัญหาน�้ำท่วมหรือภัยแล้ง เพิ่มสมรรถนะแหล่ง 
กกัเกบ็น�้ำและเพิ่มแหล่งกกัเกบ็น�้ำใหม่โดยสร้างแก้มลงิในพื้นที่
เหมาะสม สร้างฝายระบายน�้ำและพนังกั้นน�้ำในล�ำน�้ำสาย
หลกั และเพิ่มสถานสีบูน�้ำด้วยไฟฟ้า พร้อมพฒันาขดุลอกแหล่ง 
กกัเกบ็น�้ำเดมิที่ตื้นเขนิ

4) พัฒนาทรัพยากรมนุษย์และคุณภาพชีวิตเพื่อเพิ่ม 
ขดีความสามารถในการแข่งขนั โดยให้ความส�ำคญักบัการพฒันา
ระดับความรู้ความสามารถของประชาชนและก�ำลังแรงงาน 
ในกลุม่จงัหวดัให้สงูขึ้น โดยการยกระดบัการศกึษาและพฒันา
ก�ำลังแรงงานให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลง ยกระดับคุณภาพ
มาตรฐานการศึกษาขั้นพื้นฐาน สนับสนุนให้มีการเข้าศึกษา
ต่อในระดับมัธยมและอุดมศึกษามากขึ้น สนับสนุนการเพิ่ม
ประสทิธภิาพก�ำลงัแรงงานให้สงูขึ้น โดยเร่งพฒันาทกัษะฝีมอืของ
บคุลากรให้ตรงกบัความต้องการของตลาด รวมถงึการส่งเสรมิ 
ให้ประชาชนดูแลรกัษาสขุภาพของตนเอง

โครงการ 2 พนัล้าน ชหู่วงโซ่ข้าว ท่องเที่ยวธรรมชาตแิละ
วฒันธรรม มรีายงานว่า ส�ำหรบังบประมาณโครงการตามแผน
พฒันากลุม่จงัหวดั 4 ปี กลุม่จงัหวดัภาคเหนอืตอนล่าง 2 กว่า 121 
โครงการ ประกอบไปด้วย “โครงการภายใต้ห่วงโซ่คณุค่าข้าวและ
สนิค้าเกษตร” จ�ำนวน 90 โครงการ งบประมาณ 1,714,488,000 
บาท โดยแบ่งเป็น 

1. โครงการด้านการพฒันาแหล่งน�้ำเพื่อเพิ่มประสทิธภิาพ
การบริหารจัดการน�้ำเพื่อการเกษตร จ�ำนวน 15 โครงการ  
งบประมาณ 430,000,000 บาท 

2. โครงการด้านการปรบัปรงุถนนเพื่อการคมนาคมขนสง่
พชืผลทางการเกษตร สะดวก ปลอดภยั ช่วยลดต้นทนุ จ�ำนวน  
34 โครงการ งบประมาณ 942,255,000 บาท 

3. โครงการด้านส่งเสรมิการผลติ ลดต้นทนุ แปรรปูสนิค้า 
จ�ำนวน 28 โครงการ งบประมาณ 269,053,000 บาท

4. โครงการด้านการตลาด เพิ่มขีดความสามารถของ 
ผู้ประกอบการ จ�ำนวน 13 โครงการ งบประมาณ 73,180,000 บาท

โครงการภายใต้ห่วงโซ่คณุค่าการท่องเที่ยวเชงิธรรมชาตแิละ
วฒันธรรม จ�ำนวน 31 โครงการ งบประมาณ 160,580,000 บาท 
โดยแบ่งเป็น 1. โครงการด้านถนนเพื่อสนบัสนนุการขนส่งสนิค้า
และการท่องเที่ยว จ�ำนวน 2 โครงการ งบประมาณ 19,000,000 
บาท 2. โครงการด้านพฒันาแหล่งท่องเที่ยวให้เป็นตามมาตรฐาน
ของกรมการท่องเที่ยว จ�ำนวน 14 โครงการ งบประมาณ 
91,580,000 บาท 3. โครงการด้านเพิ่มศักยภาพ และพัฒนา 
ผู้ประกอบการ จ�ำนวน 15 โครงการ งบประมาณ 48,000,000 บาท

ขณะที่งบลงทนุประกอบไปด้วย การพฒันาปัจจยัพื้นฐาน 
พฒันาแหล่งน�้ำ 15 โครงการ วงเงนิ 430,000,000 บาท, การเพิ่ม
ผลผลติ ลดต้นทนุ การแปรรปูพฒันาตลาด การผลติ/การตลาด 
41 โครงการ วงเงนิ 342,233,000 บาท, การพฒันาปัจจยัพื้น
ฐาน ด้านการท่องเที่ยว/ทรพัยากรธรรมชาต ิ- ถนน 2 โครงการ 
วงเงนิ 19,000,000 บาท, การพฒันาแหล่งท่องเที่ยวและกจิกรรม 
การท่องเที่ยว - แหล่งท่องเที่ยว 14 โครงการ วงเงนิ 91,580,000 
บาท, พฒันาตลาดศกัยภาพบคุลากรการท่องเที่ยว - เพิ่มศกัยภาพ  
15 โครงการ วงเงนิ 48,000,000 บาท
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• เรื่อง :  ธัญนันท์ ธีรพุทธิพันธ์
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I AM NOT PLASTIC
ผลิตภัณฑ์ที่ดูหน้าตาเหมือนพลาสติกสีฟ้าอมเขียว

อย่างไม่ผิดเพี้ยน แต่มันเป็นพลาสติกที่กินได้ ที่พัฒนา
โดยบรษิทั Avani Eco สญัชาตอินิโดนเีซยีผลติบรรจภุณัฑ์  
“ถุงกินได้” จากมันส�ำปะหลัง พืชที่นิยมปลูกทั้งใน
แอฟรกิา ลาตนิอเมรกิา และเอเชยี มคีณุสมบตัติั้งแต่ 
น�ำกลบัมาใช้ใหม่ รไีซเคลิ ย่อยสลายได้ตามธรรมชาต ิ
ที่ส�ำคัญคือ สามารถละลายได้ในน�้ำ เรียกได้ว่าเป็น 
มิตรต่อธรรมชาติและสัตว์น�้ำอย่างแน่นอน โดย 
จุดประสงค์เพื่อแก้ไขปัญหาขยะล้นเมืองและล�ำคลอง
ในอนิโดนเีซยี

ถ้วย-จาน ใบทองกวาว
ถ้วยจานที่ท�ำจากใบไม้สีเขียว ยังคงผิวสัมผัส

และลวดลายของใบทองกวาวเอาไว ้ จากการวิจัย 
ของอาจารย ์ประจ�ำภาควิชาวิศวกรรมอุตสาหการ  
คณะวศิวกรรมศาสตร์ มหาวทิยาลยันเรศวร จ.พษิณโุลก น�ำโดย  
รศ.ดร.ศรนิทร์ทพิย์ แทนธาน ีคณบดคีณะวศิวกรรมศาสตร์  
รศ.ดร.สมร หิรัญประดิษฐ์กุล และ ดร.นฤมล สีพลไกร 
อาจารย์ประจ�ำภาควิชาวิศวกรรมอุตสาหการ ได้ร่วมกัน
วิจัยบรรจุภัณฑ์จากใบไม้สดเพื่อลดปัญหาจากโฟมและ
การท�ำลายสิ่งแวดล้อม ซึ่งน�ำใบทองกวาวมาขึ้นรูปเป็น
จาน เคลือบด้วยแป้งและผ่านการทดสอบโดยการใส ่
น�้ำร้อนแล้วไม่รั่วซมึ แถมยงัย่อยสลายได้เองตามธรรมชาติ
อกีด้วย ปัจจบุนัได้มกีารพฒันาให้สามารถใส่ได้ทั้งอาหาร
ร้อนและประเภทไขมนัต่าง ๆ ได้หลากหลายยิ่งขึ้น

ปัจจุบันกระแสการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมยังเป็นที่สิ่งที่ทั่วโลกให้ความส�ำคัญ และหันมาสนใจกับบรรจุภัณฑ์ที่
เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมและระบบนิเวศเพือ่ช่วยธ�ำรงธรรมชาติเอาไว้ และด้วยนวตักรรม การวจัิย และเทคโนโลยี
ในปัจจบุนัก็เอือ้ต่อการน�ำผลผลิตทางการเกษตรมาแปรรปูเป็นบรรจภุณัฑ์ท่ีสามารถย่อยสลายได้ตามธรรมชาติ
ภายในห้วงระยะเวลาไม่มากนัก อกีท้ังบางบรรจุภณัฑ์ก็สามารถรบัประทานได้อกีด้วย Product Design ฉบับน้ี 
จงึน�ำไอเดยีบรรจภุณัฑ์จากผลผลิตทางการเกษตรมาน�ำเสนอเพือ่จดุประกายไอเดยีให้แก่ผู้ประกอบการได้น�ำไป
ปรบัใช้กับผลิตภณัฑ์ของตนเองได้อย่างเป็นมิตรกับโลก 

Eco Packaging 
นวัตกรรมบรรจุภัณฑ์จากผลผลิตการเกษตร
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บริษัทบรรจุภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดล้อมจ�ำกัด โดยนายแพทย์ วีรฉัตร กิตติรันไพบูลย์ เห็นถึงปัญหาที่เกิดจากการใช้ถ้วย
จานที่เป็นโฟม ที่นอกจากจะเป็นขยะท�ำลายสิ่งแวดล้อมแล้ว ยงัเป็นอนัตรายต่อสขุภาพของผู้บรโิภคอกีด้วย ‘Gracz’ เป็น
ผลติภณัฑ์จากเยื่อของพชื 100% ที่สามารถบรรจไุด้ทั้งน�้ำและทนความร้อน ทนความเยน็ได้  ใช้เข้าไมโครเวฟและเตาอบได้ 
อย่างปลอดภยั  และไม่มสีารก่อมะเรง็หรอืสารเคมทีี่เป็นอนัตรายปนเป้ือนในอาหาร เรยีกได้ว่าดต่ีอสขุภาพด้วย นอกจากนั้น 
Gracz ยงัสามารถย่อยสลายได้ภายใน 45 วนั จงึไม่ตกค้างที่จะเป็นมลพษิต่อสิ่งแวดล้อมในภายหลงั

Happy Eggs
ผลติภณัฑ์บรรจไุข่ไก่สดุน่ารกั ที่ท�ำให้เรารูส้กึเป็นมติรต่อโลกมากขึ้น

ตั้งแต่แรกเห็น เพราะบรรจุภัณฑ์ของ Happy Eggs ท�ำมาจากฟาง
และหญ้าแห้ง ที่น�ำมาบีบอัดด้วยความร้อนจนกลายเป็นบรรจุภัณฑ์ 
ใส่ไข่หลากหลายขนาด โดยมีฉลากต่างสีกันเพื่อบอกถึงจ�ำนวนไข่ 
อีกด้วย ซึ่งออกแบบโดย Maja Szczypek  นักเรียนสาขานิเทศศิลป์ 
ในกรงุวอร์ซอ ประเทศโปแลนด์ เป็นบรรจภุณัฑ์เรยีบง่ายไอเดยีเก๋ ๆ  
ที่สามารถย่อยสลายได้เรว็กว่ากระดาษ ยงัสามารถลดต้นทนุการผลติ
ได้มาก ช่วยได้ทั้งสิ่งแวดล้อมและผู้ผลติเลย 

Gracz 
ภาชนะจากใยธรรมชาติ
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ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก
https://greennews.agency/?p=17271
https://www.matichon.co.th/uncategorized/news_90144
https://www.posttoday.com/social/local/511471
https://www.creativemove.com/design/gracz-2/
https://www.creativemove.com/design/happy-eggs/
https://www.creativemove.com/creative/good-paper-project/
https://www.creativemove.com/design/ben-huttly/

โปรเจก็ต์ไอเดยีเก๋จาก Bio Farm บรษิทัผลติปุ๋ยออร์แกนกิ ร่วมกันกบั Leo Burnett สาขามมุไบ สร้างบรรจภุณัฑ์ 
ที่เป็นมติรต่อสิ่งแวดล้อม โดยตอนแรก Bio Farm ต้องการจะเปลี่ยนภาพลกัษณ์ของถงุปุ๋ยเท่านั้นแต่ Leo Burnett ต้องการ
พฒันาให้เป็นมากกว่าแค่ถงุปุ๋ย จนน�ำมาสู่ Good Paper Project ถงุกระดาษใส่ปุ๋ยที่มสี่วนผสมของปุ๋ยออร์แกนกิมาผสม
รวมกบักระดาษ แล้วน�ำไปผ่านขั้นตอนการท�ำกระดาษแบบดั้งเดมิ จนกลายมาเป็นถงุปุย๋กระดาษสนี�้ำตาลอ่อน ที่หน้าตา
เหมือนถุงกระดาษมากจนไม่นึกเลยว่าจะมีส่วนผสมของปุ๋ยอยู่ แม้กระทั่งหมึกบนถุงปุ๋ยกระดาษยังเป็นหมึกออร์แกนิก  
ซึ่งเมื่อเราใช้ปุ๋ยจนหมดแล้วยงัสามารถฉกีถงุกระดาษเพื่อน�ำไปเป็นปุ๋ยต่อได้

กระดาษฝังเมล็ดพันธุ์ 
บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมากกว่ากระดาษ 

ไม่เชื่อก็ต้องเชื่อว่ากระดาษหน้าตาธรรมดาจะปลูกพืช
ได้ Ben Huttly นกัศกึษาคณะ Visual Communication จาก  
Arts University College at Bournemouth ประเทศองักฤษ 
คิดค้นบรรจุภัณฑ์ส�ำหรับผัก ผลไม้ที่เป็นมิตรต่อโลก 
ขึ้นมา ซึ่งสามารถย่อยสลายตวัเองได้ และรไีซเคลิได้แบบไม่ 
หลงเหลอือะไร กค็อื ฉลากที่คล้ายกบั Hang tag ที่ผลติมาจาก
กระดาษไมฟ่อกส ีและย่อยสลายได้ ตวัอกัษรที่อยูบ่นฉลาก
ใช้การยิงเลเซอร์แทนการใช้หมึกที่อาจจะไม่เป็นมิตรกับ 
สิ่งแวดล้อม ความพิเศษสุดของกระดาษ คือ มีเมล็ดพันธุ์
พชือยูท่ั่วกระดาษ ที่สามารถน�ำไปโยนลงที่สวนเพื่อปลกูเป็น 
ผักสวนครัวได้ แทนบรรจุภัณฑ์อย่างพลาสติกและโฟมที่ 
ไม่เป็นมติรต่อสิ่งแวดล้อม

Good Paper Project
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ชุมชนห้องแซง เป็นชุมชนขนาดใหญ่ประชากร
หนาแน่นมีศิลปวัฒนธรรมของคนพื้นเมืองเป็นเผ่าภูไท  
มวีฒันธรรมเกี่ยวกบัการพดู การแต่งกาย การละเล่นต่าง ๆ   
เช่น การร�ำเลาตูบ ลงข่วง เขน็ฝ้าย การฟ้อนภูไท การร�ำภไูท 
การตีกลองตุ้ม ปัจจุบันได้มีการอนุรักษ์ ฟื้นฟู เป็นการ
สืบสานวัฒนธรรมดั้งเดิมของชาวภูไทเพื่อเป็นวิถีของ 
ชาวชุมชนที่ด�ำเนินชีวิตในปัจจุบัน และจัดตั้งสภา 
วฒันธรรมต�ำบลห้องแซง ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2541 – ปัจจบุนัได้ 
จดัตั้งศูนย์วฒันธรรมภไูทเพื่อใช้เป็นที่รวมของศลิปวฒันธรรม 
ภูไท เป็นแหล่งเรียนรู้ มีการเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรม 
ในรปูแบบต่าง ๆ  และได้มกีารก�ำหนดเป็นนโยบายอนัส�ำคญั
ที่จะต้องด�ำเนนิกจิกรรมต่อไปเพื่อเป็นการอนรุกัษ์ฟ้ืนฟแูละ
สบืสานศลิปวฒันธรรม เช่น บญุผะเหวด บญุกุม้ข้าวใหญ่ 
(บญุคูณลาน) ประเพณลีอยกระทง กจิกรรมรดน�้ำขอพร 
ผูส้งูอาย ุการตกับาตรวนัขึ้นปีใหม่ เป็นต้น

ท่ีต้ังอาณาเขต เขตการปกครอง 
สภาพภมูปิระเทศทั่วไปของต�ำบลห้องแซง ส่วนใหญ่

เป็นที่ราบสงูบนแนวเทอืกเขาเลก็ ๆ สภาพดนิเป็นดนิร่วน
ปนทราย พื้นที่ประมาณ ร้อยละ 50 เป็นป่าไม้มลี�ำน�้ำ
ขนาดเล็ก คือ ล�ำเซบายไหลผ่านและมีอ่างเก็บน�้ำห้วย 
ลงิโจนเป็นแหล่งน�้ำส�ำคญัที่ใช้ในการเกษตร

เทศบาลต�ำบลห้องแซง มเีนื้อที่ 135.30 ตารางกโิลเมตร 
หรือประมาณ 84,569 ไร่ อยู่ห่างจากอ�ำเภอเลิงนกทา  
ไปทางทศิตะวนัตกประมาณ 21 กโิลเมตร ระยะทางห่าง
จากจงัหวดัยโสธร 85 กโิลเมตร มอีาณาเขต ดงันี้ เขตการ
ปกครอง จ�ำนวนหมูบ้่าน 19 หมูบ้่าน 2,871 หลงัคาเรอืน 
จ�ำนวนประชากร จ�ำนวนประชากรทั้งหมด 11,337 คน  
แยกเป็นชาย 5,697 คน หญงิ 5,640 คน

Insight SMEs
• เรื่อง :  อุเทน โชติชัย

หมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
CIV บ้านห้องแซง จังหวัดยโสธร
“ข้าวหอมมะลิขาวสวย ห้วยลิงโจนน�้ำใส 
ถิ่นฐานไกลเมืองพิณ หินสามก้อนค่าล�้ำ วัฒนธรรมภูไท“ 

ประวติัความเป็นมา 
ชาวบ้านห้องแซง เป็นชนเผ่าภูไทท่ีอพยพมาจากประเทศ

สาธารณรฐัประชาธปิไตยประชาชนลาว นับถอืศาสนาพทุธ ดงัน้ัน 
ประเพณีวัฒนธรรมของชุมชนจึงแสดงออกไปในแนวทางที่
บัญญัติตามพระพุทธศาสนาที่ได้ก�ำหนดไว้ซึ่งก็เหมือนกับ
ประเพณขีองไทยอสีานท่ัว ๆ  ไป มีประเพณที�ำบุญต่าง ๆ เช่น  
บุญเข้าพรรษา ออกพรรษา บญุกฐนิ บญุบ้ังไฟ และบญุบวชนาค 
ส่วนภาษาพดูน้ันท้ังต�ำบลมีอยู่ 5 หมู่บ้านท่ีพดูเป็นส�ำเนยีงภไูท 
คอื บ้านห้องแซง บ้านดงยาง บ้านโนนแดง บ้านหนองบึง และบ้าน
ป่าชาด ส่วนหมู่บ้านอืน่น้ันพดูภาษาพืน้เมืองของไทย อสีานท่ัวไป 

www.ThaiTechno.net
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แหล่งท่องเท่ียว
มีหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์วัฒนธรรมภูไทห้องแซง,  

อ่างเกบ็น�้ำห้วยลงิโจน, ภรู่มเยน็มโนธรรม และภถู�้ำพระ เป็น
แหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคญั

ผลิตผลติภณัฑ์เด่นของชมุชน
ผลติภณัฑ์ชมุชน “ของดบ้ีานฉนั” บ้านหอ้งแซง ต�ำบล 

ห้องแซง อ�ำเภอเลงินกทา จงัหวดัยโสธร ได้แก่
1. ข้าวกล้องงอกหอมมะล ิ จากการที่พื้นที่ต�ำบลห้องแซง

สามารถปลกูข้าวเจ้าหอมมะลไิด้ผลผลติดมีคีณุภาพยอดเยี่ยม 
ชาวบ้านห้องแซง จงึได้รวมตวักนัก่อตั้งกลุม่ข้าวกล้องเพื่อสขุภาพ
ขึ้นส�ำหรบัจ�ำหน่ายให้กบัประชาชนโดยทั่วไป มจี�ำหน่ายที่กลุม่
เกษตรกรท�ำนาห้องแซง 

2. ข้าวหอมมะลิ 105 ข้าวหอมมะลิ 105 ของต�ำบล 
ห้องแซง เป็นข้าวเจ้าคณุภาพดเียี่ยม ซึ่งได้รบัรางวลัรองชนะเลศิ 
การประกวดผลติภณัฑ์ดเีด่นจงัหวดัยโสธร ประจ�ำปี 2545  

3. ผ้าทอมดัหมี่ภไูทห้องแซง ชาวภูไทแต่งกายด้วยผ้าทอ
ลวดลายดั้งเดมิ เช่น ลายผเีสื้อ ลายขนมตดั ลายนกน้อย ลาย
ต้นสน ลายทาง เป็นต้น ที่ยงัคงบ่งบอกถงึความเป็นเอกลกัษณ์
เฉพาะ โดยการทอผ้าใช้เองภายในครอบครัว มีการถ่ายทอด
ภูมิปัญญาสืบลูกสืบหลานซึ่งเหลือจากการใช้แล้วยังท�ำเป็น
สนิค้าส่งออกเพื่อน�ำรายได้เข้าสูค่รอบครวัอกีทางหนึ่ง 

4. กลุม่โฮมสเตย์ภูไทห้องแซง โฮมสเตย์ภไูท เกดิจากการ
ที่เป็นชมุชนที่มเีอกลกัษณ์และรกัษาประเพณวีฒันธรรมวถิชีวีติ
แบบดั้งเดมิไว้จงึได้รบัความสนใจจากผู้คนจากต่างถิ่น เข้ามา
แวะเยี่ยม มาศกึษาดูงาน เพื่อให้การบรกิารจดัการและรองรบั
นักท่องเที่ยว จึงได้รวมกลุ่มกันก่อตั้งโฮมสเตย์ขึ้นโดยท�ำงาน
ร่วมกับสภาวัฒนธรรมต�ำบลห้องแซงและได้รับการสนับสนุน
จากเทศบาลต�ำบลห้องแซง ผู้มาเยือนจะได้ชมและศึกษา 
วถิชีวีติความเป็นอยูข่องชาวภไูทที่ยงัคงไว้อย่างดั้งเดมิ โดยเฉพาะ
วฒันธรรมภไูทที่มอียูอ่ย่างหลากหลายกจิกรรม ทั้งพธิบีายศรี 
สู่ขวัญ การแสดงพื้นบ้านทั้งเด็กและผู้ใหญ่ นอกจากนั้นแล้ว   
ในตอนเช้าจะได้ท�ำบุญตักบาตรกับพระสงฆ์ที่เดินบิณฑบาตร
ตามถนนภายในหมูบ้่าน

การส่งเสรมิและสนับสนุน
ของกระทรวงอตุสาหกรรม

ส�ำนักงานอุตสาหกรรมจังหวัดยโสธร และศูนย์ส่งเสริม 
อุตสาหกรรมภาคที่ 7 เป ็นหน่วยงานในพื้นที่ที่ เข ้าให ้ 
การสนบัสนนุ และพฒันาร่วมกบัหน่วยงานอื่น ๆ  ทั้งภาครฐัและ
เอกชนอย่างต่อเนื่องมาตลอด ในการพฒันาผลติภณัฑ์ การท�ำ
บรรจภุณัฑ์ การบรหิารจดัการกลุม่ เป็นต้น เพื่อยกระดบัคณุภาพ
ผลติภณัฑ์ให้สงูขึ้นตามล�ำดบั

http//www.VisitYasothon.com
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“จุดเน้นของกระทรวงอุตสาหกรรม คือการเข้าไปช่วย
คนตวัเลก็ ผู้ผลติระดบั Micro SMEs ในทกุจงัหวดั โดยเฉพาะ
การพัฒนาสินค้าที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนให้มีมูลค่าเพิ่ม
และเชื่อมโยงการท่องเที่ยวตลอดจนพัฒนาชุมชนท่องเที่ยว    
ด้วยการเติมเต็มสิ่งที่ยังขาดอยู่ เพื่อจูงใจให้นักท่องเที่ยวเข้า
มาท่องเที่ยวในชุมชน และซื้อสินค้าในชุมชนกลับไปเป็นของ
ฝากหรือของที่ระลึกท�ำให้ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้นไม่เพียงแต่ที่
ท่องเที่ยวหรือสินค้าในชุมชนแต่รวมถึงภาคส่วนอื่นในชุมชน  
ด้วย เช่น ร้านอาหาร การเดนิทาง เป็นต้น การสร้างงานใน
ชุมชนท�ำให้ลูกหลานหรือเด็กยุคใหม่เห็นโอกาสที่จะมีอาชีพ
โดยไม่ต้องไปหางานท�ำในเมืองและยังสามารถน�ำความรู้ที่
เรยีนมาช่วยพฒันาตอ่ยอดผลติภณัฑห์รอืกจิการของชมุชนได้
และมโีอกาสดูแลพ่อแม่ที่บ้านได้โดยกระทรวงอตุสาหกรรมเน้น
ให้ผูป้ระกอบการที่มกี�ำลงัและต้องการแบ่งปันให้กบัสงัคมเป็น
พี่ใหญ่มาช่วยชมุชน ซึ่งอาจมาในรปูการให้ความรู ้ด้านการผลติ 
การบรหิารจดัการ การช่วยเหลอืสนบัสนนุเครื่องจกัร อปุกรณ์ 
หรอืแม้แต่ส่งเสรมิด้านการตลาด เช่นการเปิดพื้นที่การจ�ำหน่าย
สินค้าในโรงงานเพื่อเพิ่มช่องทางการตลาดให้ นอกจากนั้น
กระทรวงอตุสาหกรรมยงัเปิดศูนย์ ITC ที่มเีครื่องจกัรอปุกรณ์
การผลิต อุปกรณ์ออกแบบผลิตภัณฑ์ ออกแบบบรรจุภัณฑ์  
เพื่อเปิดโอกาสให้ SMEs ได้มาทดลองใช้เครื่องจักรอุปกรณ์
ในการออกแบบหรือผลิตสินค้า ต้นแบบและขยายต่อยอดไป
เป็นการผลติเพื่อจ�ำหน่าย ปัจจบุนัมกีารเปิดศนูย์ ITC แล้วหลาย
แห่งซึ่ง SMEs สามารถเข้าไปใช้บรกิารได้ การระดมสรรพก�ำลงั
ของกระทรวงอุตสาหกรรมในครั้งนี้เพื่อให้ประชาชนคนตัวเล็ก 
มีรายได้เพิ่มขึ้นและมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น” นางเบญจมาพร  
เอกฉตัร์ ผู้ตรวจราชการกระทรวงอตุสาหกรรมกล่าว

จุดเด่นของ CIV บ้านห้องแซง จังหวัดยโสธร
เอกลักษณ์ที่เด่นคือเน้น “อนุรักษ์วัฒนธรรมภูไท” มี 

ความพร้อมของคนในชุมชนเป็นอย่างมาก มีความโดดเด่น 
และกล่าวถงึของผู้มาเยอืน ซึ่งมจี�ำนวนมากขึ้นทกุปี

“จุดเน้นของกระทรวงอุตสาหกรรม คือการเข้าไปช่วย 
คนตวัเลก็ ผู้ผลติระดบั Micro SMEs ในทกุจงัหวดั โดยเฉพาะ
การพฒันาสนิค้าที่เป็นอตัลกัษณ์ของชมุชนให้มมีลูค่าเพิ่มและ
เชื่อมโยงการท่องเที่ยวตลอดจนพฒันาชมุชนท่องเที่ยว ด้วยการ
เตมิเตม็สิ่งที่ยงัขาดอยู ่เพื่อจงูใจให้นกัท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยว
ในชุมชน และซื้อสินค้าในชุมชนกลับไปเป็นของฝากหรือของ
ที่ระลึกท�ำให้ชุมชนมีรายได้เพิ่มขึ้นไม่เพียงแต่ที่ท่องเที่ยวหรือ 
สินค้าในชุมชนแต่รวมถึงภาคส่วนอื่นในชุมชน ด้วย เช่น    
ร้านอาหาร การเดินทาง เป็นต้น การสร้างงานในชุมชน
ท�ำให้ลูกหลานหรือเด็กยุคใหม่เห็นโอกาสที่จะมีอาชีพโดยไม่
ต้องไปหางานท�ำในเมืองและยังสามารถน�ำความรู้ที่เรียนมา 
ช่วยพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์หรือกิจการของชุมชนได้และ 
มีโอกาสดูแลพ่อแม่ที่บ้านได้โดยกระทรวงอุตสาหกรรมเน้นให้
ผู้ประกอบการที่มีก�ำลังและต้องการแบ่งปันให้กับสังคมเป็น 
พี่ใหญ่มาช่วยชุมชน ซึ่งอาจมาในรูปการให้ความรู้ ด้านการ
ผลิต การบริหารจัดการ การช่วยเหลือสนับสนุนเครื่องจักร 
อุปกรณ์ หรือแม้แต่ส่งเสริมด้านการตลาด เช่น การเปิด
พื้นที่การจ�ำหน่ายสินค้าในโรงงานเพื่อเพิ่มช่องทางการตลาด
ให้ นอกจากนั้นกระทรวงอุตสาหกรรมยังเปิดศูนย์ ITC ที่
มีเครื่องจักรอุปกรณ์การผลิต อุปกรณ์ออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพื่อเปิดโอกาสให้ SMEs ได้มาทดลอง
ใช้เครื่องจักรอุปกรณ์ในการออกแบบหรือผลิตสินค้าต้นแบบ
และขยายต่อยอดไปเป็นการผลิตเพื่อจ�ำหน่าย ปัจจุบันมีการ
เปิดศนูย์ ITC แล้วหลายแห่งซึ่ง SMEs สามารถเข้าไปใช้บรกิาร
ได้ การระดมสรรพก�ำลังของกระทรวงอุตสาหกรรมในครั้งนี้
เพื่อให้ประชาชนคนตัวเล็กมีรายได้เพิ่มขึ้นและมีคุณภาพชีวิต
ที่ดีขึ้น” นางเบญจมาพร เอกฉัตร์ ผู้ตรวจราชการกระทรวง
อตุสาหกรรม กล่าว

นางเบญจมาพร เอกฉตัร์ ผูต้รวจราชการกระทรวงอตุสาหกรรม 
เยี่ยมชมหมูบ้่าน และชูโมเดลเศรษฐกจิฐานชมุชน (Local Economy) 

ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
ส�ำนกังานอตุสาหกรรมจงัหวดัยโสธร โทร. 06 3415 9099
นางละเอยีด ศรสีขุ ประธานกลุ่มฯ โทร. 08 1911 1509
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  ทางภาคใต้ตอนล่าง ในจังหวัด สงขลา นราธิวาส 
ปัตตาน ีสตูล ยะลา  ได้คดัเลอืกชมุชนเกาะยอ จงัหวดัสงขลา  
เข้าร่วมโครงการ ในปี 2560 และยงัด�ำเนนิการต่อเนื่องในปี  2561 
รบัผดิชอบโครงการโดยกองพฒันาอตุสาหกรรมชมุชน  มศีนูย์
ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ 11 ประสานงานในพื้นที่

“เกาะยอ” เป็นเกาะเลก็ ๆ  ในอ�ำเภอเมอืง  จงัหวดัสงขลา  
มีน�้ำทะเลสีครามล้อมรอบ มีความสวยงามตามธรรมชาติ
สะดวกในการเดินทาง ด้วยสะพานติณสูลานนท์ ที่เชื่อมต่อ 
เกาะยอ 2 ด้าน ระหว่างฝั่งบ้านน�้ำกระจาย อ�ำเภอเมือง
สงขลา และบ้านเขาเขียว อ�ำเภอสิงหนคร ชาวบ้านในต�ำบล
เกาะยอ มีวิถีชีวิตที่เรียบง่าย คงรักษาประเพณีวัฒนธรรม
ดั้งเดิมไว้อย่างเหนียวแน่น ในชุมชนประกอบอาชีพหลากหลาย 
ทั้งประมง ท�ำเกษตรกรรม การผลิตและจ�ำหน่ายสินค้า 
พื้นบ้าน การทอผ้า “ผ้าทอเกาะยอ” ซึ่งเป็นผ้าพื้นเมืองที่ม ี
ชื่อเสียงและได้รับความนิยมจากผู้นิยมสวมใส่ผ้าไทย มีลาย
ที่เป็นเอกลกัษณ์ เช่น ลายราชวตัถ์ ดอกพกิลุ ดอกพะยอม 

ปลากะพงขาว 3 น�ำ้อร่อยท่ีสุด
ผู้เดินทางมาเยือนจะหลงใหลในมนต์เสน่ห์ของชุมชน

ดั้งเดมิ ที่มคีวามหลากหลายทางวฒันธรรม มแีหล่งท่องเที่ยว
ในชมุชนที่แสดงให้เหน็ถงึความอดุมสมบรูณ์ทางทรพัยากรทาง
ธรรมชาต ิอาท ิ การเยี่ยมชมการเลี้ยงปลากระพงขาวในกระชงั  
ซึ่งเป็นปลา 3 น�้ำ  คอื  น�้ำเคม็ น�้ำจดื และน�้ำกร่อย ได้ชื่อว่า 
เป็นปลากะพงที่อร่อยที่สุด การชมวิถีของเกษตรกรรับประทาน 
ผลไม้สดจากสวน มีละมุด และจ�ำปาดะ ผลไม้พื้นถิ่นที่มี 
ชื่อเสียง มีรสชาติอร่อย หอมหวาน การท่องเที่ยวตามวิถี
พุทธที่วัดแหลมพ้อ การชมสะพานติณสูลานนท์ที่เป็นสะพาน 
ยาวที่สดุในประเทศไทย

เชือ่มโยงชมุชนสู่แหล่งท่องเท่ียว
ชมุชนท่องเที่ยวที่ได้รบัคดัเลอืกเข้าร่วมโครงการ CIV หรอื

หมูบ้่านอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industry Village) ของ
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมนับเป็นโอกาสที่ดีของชุมชน ท�ำให้

เกาะยอ จ.สงขลา
ขุมทรัพย์กลางทะเล

Local SMEs
• เรื่อง :  อมรรัตน์  เพ็งรักษ์  

โครงการหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (Creative Industry Village : CIV)  เป็นโครงการของกระทรวงอุตสาหกรรม  
ด�ำเนินการโดยกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม ขยายผลจากโครงการหมู่บ้านอตุสาหกรรมท่องเท่ียวเพือ่เป็นต้นแบบ ซึง่หมายถงึ หมู่บ้าน 
แห่งความสมดุลท่ีนําทุนวัฒนธรรม วิถีชีวิต และอัตลักษณ์ชุมชน มาผนวกกับความคิดสร้างสรรค์และการออกแบบ เพื่อสร้าง 
มูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและบริการของชุมชน เชื่อมโยงกับการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวเริ่มต้นคัดเลือกหมู่บ้านในปีงบประมาณ 2559  
มีหน่วยงานภาครฐัเป็นคณะท�ำงานมากกว่า 10 หน่วยงาน โดยคดัเลือก 9 ชมุชนเป็นพืน้ท่ีน�ำร่อง และด�ำเนินการพฒันาในปี 2560  
ต่อมาในปี 2561 ยังมีการคดัเลือกพืน้ท่ีพฒันาอกี 10 ชมุชน ควบคู่ไปกบัการด�ำเนินงานในพืน้ทีเ่ดมิท่ีได้ด�ำเนินการแล้วในปี 2560
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www.fibo.kmutt.ac.th

ผูม้าเยอืนจะประทบัใจกบัมรดกทางวฒันธรรมที่สบืทอดมายงั
รุ่นหลงั

ชมวฒันธรรมพ้ืนบ้าน
• กลุม่ผ้าทอดอกพกิลุ ผ้าทอยกดอกลายพกิลุ เป็นมรดก

ทางวฒันธรรมของท้องถิ่น สมยัก่อนจะทอเป็นผ้าสไบ ได้มกีาร
พฒันาจนทอเป็นผ้าผนืยาว ตดัเป็นชดุได้

• แม่จรรยาขนมไทยพื้นบ้าน ผลิตและจ�ำหน่ายขนม 
พื้นบ้านทางใต้ และขนมม่อฉี่ หรอืขนมโมจมิตี�ำนานว่าเกดิสมยั
สงครามโลกครั้งที่ 2 ญี่ปุน่ยดึสงขลาเป็นฐานทพั คนญี่ปุน่ชอบ
ท�ำกนิ คนสงขลาเกดิการเรยีนรู้และประยกุต์ให้ถูกปาก

• หนงันคัราตะลงุวาทนิ  “หนงัโรจน์” เยี่ยมชมบ้านนาย
หนังตะลุง ฟังเรื่องราวการสืบสานศิลปะการแสดงประจ�ำถิ่น
ของภาคใต้ ชมรูปตวัละครต่าง ๆ ของหนงัตะลงุ

ชมทัศนียภาพท่ามกลางธรรมชาติ
• ที่พกัสงฆ์เขากฎุ ิและจดุชมววิมมุสูงเกาะยอ สามารถ

มองเหน็ความงามของเกาะยอได้อย่างชดัเจนยงัมเีจดย์ีโบราณ
ประดษิฐานอยู่ 

• สวนประวัติศาสตร์ พลเอกเปรมติณสูลานนท์ตั้งอยู่
บริเวณเชิงสะพานติณสูลานนท์ มีเนื้อที่ประมาณ 150 ไร่  

เกดิการเรยีนรู ้ร่วมมอืร่วมใจกนับรหิารจดัการกบัทรพัย์กรที่มอียู ่
ในพื้นถิ่น ให้เกิดประโยชน์สูงสุด มีการก�ำหนดเส้นทาง 
การท่องเที่ยวที่ชัดเจน เพื่อที่นักท่องเที่ยวได้สัมผัสวิถีชีวิต
วัฒนธรรม สถาปัตยกรรม ความงามของทัศนียภาพได้อย่าง
ทั่วถึงและเกิดมูลค่าจากการท่องเที่ยวขอเชิญสัมผัสเกาะยอ 
จ.สงขลา ตามแหล่งท่องเที่ยว ลัดเลาะไปยังแหล่งอาหาร  
แหล่งผลติภณัฑ์และวฒันธรรมที่มชีื่อของจงัหวดัสงขลา

สัมผัสสถาปัตยกรรมโดดเด่น
• วัดแหลมพ้ออยู่ใกล้ถนนเชิงสะพานติณสูลานนท์ฝั่ง

เกาะยอ เป็นที่ประดิษฐานของพระพุทธรูปปางปรินิพพานที่
ใหญ่ที่สดุในประเทศไทย พระบาทมลีวดลายภาพศลิปะ สร้าง
ขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2537 

• วดัโคกเปรี้ยว สร้างขึ้นในปี 2425 อยูต่ดิทะเลสาบสงขลา
ทางด้านทศิใต้ของเกาะยอ ภายในโบสถ์มสีถาปัตยกรรมเก่าแก่ 
และมีต้นละมุดอายุกว่า 100 ปี อยู่ที่กุฏิหลังเดิมเจ้าอาวาส 
วดัโคกเปี้ยว ภายในวดัม ี“พระพ่อแก่” หรอืพระพทุธรปูเก่าแก่
ที่ชาวบ้านมาสกัการะ

• วัดท้ายยอ เป็นวัดที่โดดเด่นด้วยสถาปัตยกรรม 
พื้นบ้าน มกีฎุเิรอืนไทยอายกุว่า 200 ปี จ�ำนวน 3 หลงั ด้านหลงั
ของวดัเป็นเขาเพหาร ภายในวดัมบ่ีอน�้ำโบราณ สระน�้ำโบราณ 
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จดัแบ่งพื้นที่เป็น 3 ส่วน หอประวตัพิลเอกเปรม สวนสาธารณะ 
และศูนย์บรกิารการเรยีนรู้ระบบนเิวศป่าชายเลน

• โฮมสเตย์ “ท้ายเกาะ” โฮมสเตย์ตั้งอยู่ริมทะเลสาบ
สงขลา ลุงโชเจ้าของที่พักจะมีบริการพาผู้เข้าพักล่องเรือไป
ชมการยกไซดักกุ้ง การหาปลา ตั้งแต่เช้ากุ้งที่ได้มาก็น�ำมา
ท�ำอาหารเช้าให้ผู้เข้าพักรับประทาน ที่พักสะอาดร่มรื่นอยู่
ท่ามกลางธรรมชาติ

นอกจากการก�ำหนดเส้นทางท่องเที่ยวแล้ว ยังร่วม
กันก�ำหนดสัญลักษณ์ โดยค้นหาจากอัตลักษณ์ของชุมชนเป็น 
รูปทรงแผนที่เกาะยอที่อยู่ระหว่างกลางของสะพานติณสูลานนท์ 
เชื่อมกับแผ่นดินใหญ่ทั้งสองด้าน ภายในแผนที่เป็นลวดลาย
กราฟิกที่สะท้อนถึงความมั่งคั่งทางทรัพยากรทางทะเล 
งานหัตถกรรม (กระเบื้องเกาะยอและลายผ้าทอราชวัตถ์)  
เพื่อน�ำไปใช้ให้เกดิมูลค่าเพิ่มในตวัสนิค้าและผลติภณัฑ์ 

การส่งเสรมิเสรมิพฒันาผลิตภณัฑ์ในชมุชน
พัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชนให้ได้คุณภาพและมาตรฐาน 

เกิดมูลค่า ให้เติบโตอย่างยั่งยืน โดยเริ่มต้นจากการท�ำ 
Packaging ใหม่ให้แก่กลุ ่มวิสาหกิจและวิสาหกิจในชุมชน 
จ�ำนวน 15 แห่ง ท�ำให้สนิค้าได้รบัความสนใจแก่ลกูค้ามากยิ่งขึ้น 
และส่งเสรมิการอนรุกัษ์ภมูปัิญญาท้องถิ่น ให้ยงัคงอยูส่บืทอด
ไปยงัคนรุน่หลงั อาท ิการสานโคร๊ะ การทอผ้า ซึ่งปัจจบุนัมกีลุม่
ทอผ้าเกิดขึ้นมาหลายกลุ่ม และศึกษาเพื่อให้เกิดผลิตภัณฑ์
ใหม่ในชมุชน และส่งเสรมิให้เกดิศูนย์จ�ำหน่ายสนิค้าในชมุชน  
ทั้งยงัมกีารส่งเสรมิชาวเกาะยอ ให้ได้รบัการพฒันาองค์ความรู้

ในด้านของเทคโนโลยีสมัยใหม่ โดยให้เข้ารับการฝึกอบรมใน
โครงการ Digital Otop จ�ำนวน  2 กลุม่ เพื่อน�ำความรูไ้ปต่อยอด
ในการสร้างแบรนด์ และประชาสมัพนัธ์สนิค้าชมุชน 

จุด Check in ที่ได้ร่วมกันก�ำหนดขึ้น เพื่อให้เกิดการ
ประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวไปในตัว จะเป็นวัดแหลมพ้อ 
ซึ่งเป็นวัดที่มีความสวยงามทางสถาปัตยกรรมและภูมิทัศน์ 
ที่อยู่ติดทะเล ชาวชุมชนยังร่วมกันค้นหากิจกรรมต่าง ๆ ให้
นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วม อาทิ การปั้นขนมม่อฉี่ ขนมที่มี
เฉพาะท้องถิ่นคล้ายขนมโมจิ ทดลองทอผ้า ชมการดักไซนั่ง  
(ประมงพื้นบ้าน ให้อาหารปลากะพงขาวในกระชงั  สานโคร๊ะ 
(ทางมะพร้าวส�ำหรบัห่อจ�ำปาดะ)  การนั่งเรอืชมวถิชีวีติบนเกาะ
หนัมาให้ความส�ำคญักบัที่พกัแบบโฮมสเตย์ นอกจากการดกักุง้
ให้ด ูและกุง้ที่ได้มากน็�ำมาท�ำอาหารเช้าให้ผู้เข้าพกัรบัประทาน
เป็นเสน่ห์ที่มีมาแต่เดิมแล้ว ยังได้มีการแนะน�ำให้พัฒนาเรื่อง
ความเป็นระเบียบเรียบร้อย ความได้มาตรฐานของสถานที่ 
เพื่อสร้างความพอใจแก่นกัท่องเที่ยว   

ปัจจุบัน “เกาะยอ” เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลาย ท�ำให้ 
ผู้เดินทางมาเยือนจังหวัดสงขลา นึกถึงเป็นอันดับต้น ๆ มี
ความงดงามตามธรรมชาต ิมปีระเพณวีฒันธรรมที่ยงัสบืทอด
มาอย่างเหนยีวแน่น มผีลติภณัฑ์พื้นบ้าน ส�ำหรบัเป็นของขวญั 
ของฝาก มีกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วม สร้างความ
ประทบัใจแก่ผู้มายนื ดงัสโลแกน  

“เกาะยอ ขมุทรพัย์กลางทะเลสงขลา”

ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
ศูนย์ส่งเสรมิอตุสหกรรมภาคที่ 11 กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
165 ถนนกาญจนวนชิ ต�ำบลน�้ำน้อย อ�ำเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสงขลา  
โทร.  07 421 1905
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Good Governance
• เรื่อง :  ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี  

‘นตถิ  สนติ  ปรํ  สุขํ’
ความสุขที่แท้จริง หรือ สุขอื่นนอกจากใจหยุดใจนิ่งนั้นเป็นไม่มี

ความสุขที่แท้จริงนั้น ก็คือ ความสุขที่ท�ำใจให้หยุด ท�ำใจให้นิ่ง ท�ำใจให้สงบระงับ ท�ำใจให้ถึงสมาธินั่นเอง เป็นสุข 
อย่างยิ่ง เป็นสขุที่ไม่มขีอบเขต เป็นสขุที่เป็นอสิระ เป็นสขุที่เยอืกเยน็ ละเอยีดอ่อน นุ่มนวล เป็นสขุที่ไม่ซ�้ำกบัความสขุที่เคย
เจอมาก่อน ความสุขชนิดนี้เข้าถึงได้ด้วย...สมาธิ  

พระสมัมาสมัพทุธเจ้า ทรงตรสัไว้ถงึ...วธิกีารที่เราจะ
ได้รบัความสขุด้วยวธิง่ีาย ๆ  ไม่ตอ้งเหนื่อยยาก ไม่ตอ้งเสยี
เงนิเสยีทองอะไรเลย  ซึ่งจะท�ำให้เราได้รบัความสขุที่แท้จรงิ
กลบัมา สิ่งนั้นคือ...การท�ำสมาธิ

มนุษย์ส่วนใหญ่มักจะแสวงหาสิ่งที่ไร้สาระ ซึ่งน�ำ
ติดตัวไปในภพเบื้องหน้าไม่ได้ แต่สิ่งที่เป็นสาระ เป็น 
แก่นสารของชีวิต และน�ำติดตัวไปในภพเบื้องหน้าได้  
เรากลับไม่ให้ความส�ำคัญ 

ที่เป็นอย่างนี้ เพราะบางคนไม่รู้  บางคนถงึรู้แต่ไม่ท�ำ 
เพราะฉะนั้นเราจะตอ้งใหค้วามส�ำคญัในการท�ำใจหยดุนิ่ง 
เพื่อให้เข้าถงึสิ่งที่มจีรงิอยู่ภายใน นั่นคือ.. สมาธิ

กฎหมายหรือกฎเกณฑ์อะไรบางอย่างในโลกนี้  
ที่มนษุย์สมมตกินัขึ้นมา ยงัหลกีเลี่ยงได้ ยงัเปลี่ยนแปลงได้  

แต่กฎแห่งกรรม ไม่เคยเปลี่ยนแปลง ท�ำดีได ้ด ี 
ท�ำชั่วได้ชั่ว ท�ำอย่างไรได้อย่างนั้น ปลูกถั่วก็ต้องเป็นถั่ว 
ปลูกงากต็้องเป็นงา ปลูกถั่วจะไปเป็นงาไม่ได้ 

การแผ่เมตตา ท�ำให้ใจเราเป็นสขุ แผ่กระแสแห่งความ
ปรารถนาดขีองเรา ไปยงัสรรพสตัว์ทั้งหลายที่ไม่มปีระมาณ 
(นบัไม่ถ้วน) ให้สรรพสตัว์ทั้งหลายเหล่านั้น  อยู่เยน็เป็นสขุ 
พ้นจากทุกข์โศกโรคภัยพิบัติต่าง ๆ ใครที่เคยท�ำให้เรา 
ขุ่นข้อง หมองใจ ขุ่นมัว เราก็ให้อภัยเขา ไม่โกรธตอบ  
ไม่ผูกโกรธ ไม่ผูกพยาบาท ใจเรากเ็ป็นสขุได้อย่างแท้จรงิ

www.rentrer.fr
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สถานที่สอบถามรายละเอียดและข้อมูลเพิ่มเติม
ห้องสมดุกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
โทร. 0 2202 4425, 0 2202 4417 หรอื 0 2354 3237
เวบ็ไซต์ http://library.dip.go.th

Book Corner
• เรื่อง :  สุพรรษา  พุทธะสุภะ

คู่มือท�ำธุรกิจกล้วยไม้ท�ำเงนิ
ผู้เขยีน : สพุรรณ์ ก้อนค�ำ ณ ล�ำโขง
รหสั : IK 4 ก58
หนังสือมีเนื้อหาเกี่ยวกับความรู ้พื้นฐาน
เกี่ยวกับกล้วยไม้ การปลูกและดูแล
กล ้ วย ไม ้ ใ น เ ชิ ง ธุ ร กิ จ  แนวคิ ด ใน 
การท�ำธุรกิจกล ้วยไม ้ ซึ่งกล ้วยไม ้” 
เป็นดอกไม้ซึ่งเป็นที่ต้องการทั้งในและ 
ต่างประเทศ ในแต่ละปีธุรกิจกล้วยไม ้
“ท�ำรายได้มหาศาล” ให้แก่ผู้ประกอบการ 

ไม่ถงึไร่ท�ำอะไรดีให้รวย
ผู้เขยีน : อภชิาต ิศรสีอาด
รหสั : S 60 อ57
เนื้อหาเกี่ยวกับหลักในการท�ำเกษตรในพื้นที่ 
1 ไร่ เป็นวิธีการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรใน
พื้นที่ 1 ไร่ ให้เกดิความคุม้ค่าสงูสดุ โดยยดึหลกั
ของการออมน�้ำ ออมดนิ ออมต้นไม้ ออมสตัว์ ซึ่งจะท�ำให้ปัจจยั 
เหล่านี้เกิดความยั่งยืนเเละเกิดการเชื่อมโยงกันเป็นระบบนิเวศ 
ที่เกื้อกูล ส่งผลให้ลดต้นทุนทางด้านการผลิตได้ดี อาทิ เลี้ยงกบ 
คู่ปลาที่สามารถเลี้ยงคู ่กันได้เพื่อประหยัดค่าอาหาร เป็นต้น 
หนังสือ “ไม่ถึงไร่ท�ำอะไรดีให้รวย” เล่มนี้ เนื้อหาภายในเล่ม 
ได้มุ่งตรงไปที่องค์ความรู้ การท�ำอาชพีเพาะเหด็ การเลี้ยงไส้เดอืน 
การเลี้ยงจิ้งหรีด การปลูกผักไร้ดิน ที่เน้นพื้นที่น้อยเเต่สามารถ
สร้างรายได้อย่างล้นหลาม นอกจากนี้ยงัมอีงค์ความรูเ้กี่ยวกบัพื้นที่  
1 ไร่ ทางเลือกใหม่ด้านการเกษตร เพื่อให้เกษตรกรไทยน�ำไป
ประยกุต์ใช้ได้อย่างมอือาชพี

แบบอย่าง...และแนวทางปฏิบัติ
การเกษตรประณีต & เกษตรหลัง 
เกษียณ ปลอดภยั..ย่ังยืน
ผู้เขยีน : อภชิาต ศรสีอาด
รหสั :  S 60 อ56
พบกบับทเรยีนชวีติจรงิของเกษตรกรต้นฉบบั จ�ำนวน 8 ตวัอย่าง 
ระดับชั้นครู ที่หยิบกลเม็ดเคล็ดวิชาจากรุ ่นสู ่รุ ่นมาถ่ายทอด 
เล่าสู่กนัฟังอย่างละเอยีด ซึ่งนอกจากกจิกรรมข้างต้นแล้ว ยงัเสรมิ 
ด้วยสูตรลับที่ไม่ลับ ทั้งเรื่องดิน เรื่องปุ ๋ย และอีกมากมาย  
ผ่านการท�ำกนิบนพื้นที่ 1 ไร่ หรอืพื้นที่จ�ำนวนเท่าไรกไ็ด้ เพื่อให้เกดิ
ประโยชน์อย่างสงูสดุ ซึ่งจะมาเปลี่ยนผนืดนิให้กลายเป็นเงนิแสนเงนิ
ล้าน และสามารถยนืหยดัด้วยล�ำแข้งของตวัเองได้

นวตักรรมสมุนไพรไทย ก้าวไกลสูอ่ตุสาหกรรม
ผู้เขยีน : ส�ำนกังานนวตักรรมแห่งชาติ 
รหสั : S 63 ส21
เนื้อหาเกี่ยวกับการพัฒนาแนวความร่วมมือระหว่าง
หน่วยงานภาครัฐและผู้ประกอบการภาคเอกเอกชน
ในการพัฒนาสมุนไพร Product Champion ให้เป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่เพื่อสุขภาพที่มีมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ 
พัฒนาอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์สมุนไพรไทย สร้างงาน

และสร้างรายได้ให้แก่เกษตรกรผู้ปลูกสมุนไพรส่งเสริมสุขภาพประชาชน 
และส่งออกเพื่อน�ำรายได้เข้าประเทศอกีทางหนึ่ง

แนวทางการผลิตและลงทุนผักไฮโดรโปนิกส ์
เพือ่ท�ำเงนิ 
ผู้เขยีน : อมัพา ค�ำวงษา
รหสั : SA 3 ผ53 
เนื้อหาที่ส�ำคัญเกี่ยวกับแนวทางการผลิตและลงทุน 
ผักไฮโดรโปนิกส์ เพื่อท�ำเงิน ในเล่มเต็มไปด้วย 

หลากแนวคดิในการผลติของแต่ละฟาร์ม การลงทนุ เทคนคิการผลติ ปัญหา 
อปุสรรคต่าง ๆ รวมถงึการตลาด ซึ่งแต่ละที่มจีดุเริ่มต้น ตลอดจนกลยทุธ์ 
ที่แตกต่างกันออกไป ทั้งนี้เพื่อให้ผู้ที่สนใจได้ลองน�ำไปศึกษาดูก่อนถึง 
ข้อด ี ข้อเสยีของการผลติพชืด้วยระบบนี้ ก่อนจะตดัสนิใจลงทนุในโอกาส 
ต่อไป หรอือย่างน้อยเพื่อเป็นการส่งเสรมิให้ผลติผกัปลอดภยัไว้บรโิภคเอง
ภายในครวัเรอืน หรอืเพื่อแก้ปัญหาข้อขดัข้องในการปลูกพชืบางพื้นที่

ไฮโดรบอกซ์ปลกูผักไม่ใช้ดิน ต้นทุนต�ำ่ ท�ำง่าย
ผู้เขยีน : เฉลมิชยั รจุเิรข
รหสั : SA 3 ผ57
หนังสือเล่มนี้เผยแพร่ระบบการท�ำงานและระบบ 
การควบคมุการท�ำงานด้วยพแีอลซเีบคฮอฟฟ์ ที่ผลติ
จากประเทศเยอรมนี เพื่อเรียนรู้และน�ำผลที่ได้ไปใช ้
ในการควบคมุเครื่องจกัรอตุสาหกรรม

ปลกูผักกินเอง แบ่งได้ ขายด้วย
ผู้เขยีน : องัคณา รตันจนัทร์
รหสั : SA 3 ม55
คู ่มือเล่มนี้ได้รวบรวมเคล็ดลับการปลูกผักสวนครัว 
กว่า 40 ชนิด ให้คุณ “ปลูกผักกินเอง” เเบบง่าย ๆ  
อย่างละเอียดทุกขั้นตอน เริ่มตั้งเเต่การวางเเผนการ
ปลูกอย่างเป็นระบบ เพื่อให้คณุมผีกัเกบ็กนิได้ตลอดปี  
ประโยชน์เเละวิธีการกางอุโมงค์พลาสติก ซึ่งเป็น
องค์ความรู้อันชาญฉลาดของชาวญี่ปุ่น เพื่อควบคุมอุณภูมิให้คงที่เเละ 
ป้องกันเเมลงศัตรูพืช รวมถึงสิ่งส�ำคัญที่ต้องท�ำ การดูเเลเเละวิธีเเก้ไข 
เมื่อเกดิปัญหาในการปลูกพชืผกัเเต่ละชนดิ เพื่อให้คณุเปลี่ยนทกุพื้นที่ว่าง
ในบ้านเป็นสวนผกัสเีขยีวอย่างง่ายดาย

หากคุณเป็นมือใหม่ เป ็นผู ้ที่สนใจอยากท�ำธุรกิจกล้วยไม้ 
หรือเป็นผู ้ที่อยากเปลี่ยนจากการท�ำธุรกิจการเกษตรที่สร้าง  
รายได้ไม่แน่นอน มาเป็นการท�ำธุรกิจกล้วยไม้ หนังสือเล่มนี้ 
เหมาะส�ำหรับคุณ ด้วยเนื้อหาที่ไม่ใช่แค่เพียงรู ้จักกล้วยไม้  
ปลูกกล้วยไม้เป็น แต่จะท�ำให้คณุสามารถเริ่มต้นท�ำธรุกจิกล้วยไม้ 
เพื่อสร้างความส�ำเรจ็ให้เกดิขึ้นได้จรงิ
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