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ที่สนับสนุนการเติบโตในทุกภาคส่วนของเศรษฐกิจไทย เป็นเสมือน 
ฟันเฟืองท่ีท�ำให้เครื่องจักรใหญ่ของประเทศเดินไปข้างหน้าได้ เป็น
กลไกท่ีช่วยกระจายผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจไปสู่ภาคประชาชน
อย่างท่ัวถึง และท่ีส�ำคญัชวีติของคนไทยจ�ำนวนมากพ่ึงพิงธุรกิจ SMEs  
และหลายประเทศที่ประสบความส�ำเร็จในการพัฒนาและยกระดับ 
SMEs ของเยอรมนี ฝรัง่เศส อติาล ีญ่ีปุน่ ไต้หวัน ต่างก็ยกระดบั SMEs 
ให้เข้มแข็งสู่ SMEs 4.0 ในที่สุด 

บรรณาธิการบริหาร

“บทความ บทสัมภาษณ์ หรืองานเขียนที่ตีพิมพ์ในวารสารเล่มนี้ 
เป็นความคิดเห็นส่วนตัวของผู้เขียนแต่ละท่าน ทางวารสารไม่จำ�เป็น
ต้องเห็นด้วยเสมอไป หากประสงค์จะนำ�บทความใด ๆ ในวารสาร
ไปตีพิมพ์เผยแพร่ ควรแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษรต่อกองบรรณาธิการ”

สมัครสมาชิกวารสาร
กรอกใบสมัครซึ่งอยู่หน้าสุดท้ายของเล่ม

จากนั้นส่งใบสมัครได้ 3 ทาง ได้แก่
1. สมัครทางไปรษณีย์ จ่าหน้าซองถึง 
บรรณาธิการวารสารอุตสาหกรรมสาร
กลุ่มประชาสัมพันธ์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400
2. สมัครทางเครื่องโทรสาร หมายเลข 0 2354 3299 
3. สมัครทางอีเมล : e-journal@hotmail.com
4. สมัครผ่าน Google Form :

Editor’s Talk

จาก Thailand 4.0
ถงึ SMEs 4.0



อุตสาหกรรมสาร 5

Hilight
• เรื่อง :  นุชเนตร จักรกลม

Thailand 4.0  คืออะไร ?
“Thailand 4.0” หรือ “ประเทศไทย 4.0” เป็น Roadmap  

การปฏิรูปประเทศไทย ในการปรับเปลี่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจ  
ไปสู่เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนโดยองค์ความรู้ นวัตกรรม และเทคโนโลยี
ข้ันสงูให้ประเทศไทยหลดุพ้นจากกับดกัท่ีฉดุรัง้การพัฒนาประเทศไว้
ด้วยการเดินหน้าในทุกมิติ

“Thailand 4.0” จึงเป็นโมเดลการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในยุคน้ี  
ที่ทุกภาคส่วนต้องมีส่วนร่วมไปด้วยกันโดยเฉพาะภาคเอกชนและ 
ผู้ประกอบการ SMEs ที่ต้องช่วยกันผลักดันไปพร้อมๆ กัน โดย 
เป้าหมายของ Thailand 4.0 ที่ส�ำคัญคือ การปรับเปลี่ยนโครงสร้าง
เศรษฐกิจไทยให้มีความสมดุลมากขึ้น มีการวางอนาคตอย่างมี
ทศิทางท่ีชดัเจน ผ่านกลไกขับเคลือ่นประเทศชดุใหม่ ท่ีเน้นการสร้าง
ความเข้มแข็งจากภายใน (Local Economy) เพื่อให้เศรษฐกิจไทย
มีความยืดหยุ่น สามารถรองรับผลกระทบจากสภาวะความผันผวน
ภายนอก รวมทัง้สามารถตอบโจทย์การเชือ่มโยงกับประชาคมโลกได้

ก้าวสู่ยุคไทยแลนด์ 4.0 
“ประเทศทีม่คีวามมัน่คง มัง่คัง่ ยัง่ยืน เป็นประเทศทีพั่ฒนาแล้ว 

ด้วยการพัฒนาตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” คือ วิสัยทัศน์ 
ของกรอบยุทธศาสตร์ชาตริะยะ 20 ปี (พ.ศ.2560-2579) ทีจ่ะน�ำไปสู่
การพัฒนาให้คนไทยมคีวามสขุและตอบสนองตอบต่อความต้องการ
บรรลุซึ่งผลประโยชน์แห่งชาติ โดยมี 6 ยุทธศาสตร์ส�ำคัญ ดังนี้ 

• ความมั่นคง
• การสร้างความสามารถในการแข่งขัน
• การพัฒนาและเสริมสร้างศักยภาพคน

Thailand 4.0 เป็นนโยบายการพฒันาเศรษฐกจิ 

ท่ีเน้นการขับเคล่ือนด้วยนวัตกรรม ซ่ึงมุ่งหวังให้ 

ผู้ประกอบการไทย โดยเฉพาะ SMEs ปรับตัวเป็น 

SMEs 4.0 ที่ด�ำเนินการด้วยความคิดสร้างสรรค์ 

และสามารถน�ำเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาสร้าง

มูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและบริการของตนตัวเอง 

ได้อย่างมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน   

SMEs 4.0  
ม่ันคง มั่งคั่ง ยั่งยืน

SMEs 4.0

www.theeleader.com
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• การสร้างโอกาสความเสมอภาคและความเท่าเทียมกัน 
ทางสังคม

• การสร้างการเตบิโตบนคณุภาพชวิีตท่ีเป็นมติรต่อสิง่แวดล้อม
• การปรบัสมดลุและการพัฒนาระบบการบรหิารจดัการภาครฐั
จากยุทธศาสตร์ดังกล่าว ส�ำนักงานคณะกรรมการการพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ จึงได้จัดท�ำ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สงัคมแห่งชาติ ฉบบัที ่12 (พ.ศ. 2560 - 2564) ท่ีจะน�ำเอายุทธศาสตร์
ระยะยาวถ่ายทอดลงสู่การปฏิบัติจริงในช่วงเวลา 5 ปี โดยมุ่งเน้น 
ที่การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน

สิ่งที่ SMEs ไทยควรด�ำเนินการ
1.	การพัฒนาสนิค้าและบรกิารทีม่นีวัตกรรม มกีารใช้เทคโนโลยี

และความคิดสร้างสรรค์ (Creativity) ในการด�ำเนินธุรกิจน้ันจะ
สามารถผลิตสินค้าและบริการที่ตอบสนองความต้องการของกลุ่ม
ลูกค้าเป้าหมายและลูกค้าเฉพาะกลุ่ม (Niche Market) ได้อย่าง
รวดเร็ว มีประสิทธิภาพ ด้วยต้นทุนที่ต�่ำกว่า และมีความคล่องตัว
กว่ากิจการขนาดใหญ่  

2.	การน�ำเอาภูมปัิญญาท้องถ่ินท่ีมเีอกลกัษณ์มาสร้างมลูค่าเพ่ิม 
(Value Added) และสร้างสรรค์ความโดดเด่นให้แก่สนิค้าและบรกิาร 
รวมถึงการน�ำความคิดสร้างสรรค์มาใช้ในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และการด�ำเนินธุรกิจ 

3.	การยกระดับผลิตภาพ (Productivity) โดยการปรับปรุง
ประสิทธิภาพในกระบวนการผลิตต่างๆ การปรับตัวเป็น SMEs ที่มี
ความยืดหยุ่นในการด�ำเนินธุรกิจมีความสามารถในการปรับตัวสูง
ภายใต้ภาวะทางธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว 

4.	การรวมกลุ่มของ SMEs เป็นสมาคมหรือพันธมิตรในการ
ด�ำเนินธุรกิจเป็นคลสัเตอร์ (Cluster) รวมท้ังการเชือ่มโยงกันระหว่าง
กลุ่มธุรกิจใหญ่กับ SMEs เพื่อเสริมการด�ำเนินธุรกิจร่วมกัน 

 5. การพัฒนาทักษะองค์ความรูส้มยัใหม่ท่ีจ�ำเป็นในการด�ำเนนิ
ธุรกิจ เช่น ความรู้เรื่องการบริหารการจัดการเรื่องการเงิน ความรู้ 
ทางทรัพย์สินทางปัญญา ความรู้เรื่องดิจิทัล เป็นต้น

6.	การแสวงหาโอกาสและการใช้ประโยชน์จากข้อได้เปรียบ
ทางภูมิประเทศ ซึ่งเอื้อต่อการด�ำเนินธุรกิจการค้าชายแดน และใช้
ประโยชน์จากเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษต่างๆ ได้ โดยเฉพาะ SMEs  
ท่ีอยู่ในพ้ืนท่ีติดกับประเทศเพ่ือนบ้าน รวมถึงการก้าวเข้าสู่ห่วงโซ่
คุณค่าโลก (Global Value Chain) ซึ่งถือว่ามีความส�ำคัญมาก จาก
การศกึษาของธนาคารพฒันาเอเชยี (ADB) และธนาคารโลก (World 
Bank) ระบุความท้าทายของ SMEs ทั่วโลก คือ โอกาสในการเข้าไป
สู่ Global Value Chain และการยกระดับธุรกิจให้สูงขึ้น

 7. การเปลี่ยนแปลง Market Place เป็น Market Space โดย 
SMEs ไม่ได้ท�ำงานบน Physical Platform อีกต่อไป แต่ SMEs  
จะต้องท�ำงานทั้ง Physical Platform และ Digital Platform ในเวลา
เดียวกัน เพราะหลายสิ่งหลายอย่างนั้นจะท�ำให้ SMEs สามารถ
ท�ำงานได้เร็วขึ้น ในต้นทุนที่ถูกลง ด้วยกระบวนการท�ำงานที่ง่ายขึ้น 
และได้ผลตอบรับที่มากขึ้น

10 อุตสาหกรรมเป้าหมายสู่ไทยแลนด์ 4.0 
อุตสาหกรรม 4.0 เป็นนโยบายของรัฐท่ีจะมุ่งสู่อุตสาหกรรมที่

ขับเคลือ่นด้วยปัญญาและเชือ่มโยงกับเศรษฐกิจโลก โดยมแีนวทาง
การพัฒนาอุสาหกรรมไทยสู่อุตสาหกรรมไทยสู่อุตสาหกรรม 4.0 
ตามร่างยุทธศาสตร์การพัฒนาอุตสาหกรรมไทยระยะ 20 ปี โดย 
มุง่เน้นการพัฒนาอตุสาหกรรมในเรือ่งของเทคโนโลยีสารสนเทศ (IT) 
ใช้ระบบการจัดการเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตและคุณภาพสินค้า 
ขณะเดียวกันก็ต้องมีการพัฒนาฝีมือแรงงาน (Skill) มากขึ้น รวมทั้ง
ใช้ระบบอัตโนมัติเข้ามาช่วยในกระบวนการผลิต

S-Curve  ในด้านอุตสาหกรรมอธิบายถึงการพัฒนาธุรกิจ โดย
ตัวอักษร S หมายถึง การพัฒนาหรือเจริญขึ้นที่ไม่ใช่แนวตรง  แต่จะ
ค่อยๆ เจริญเติบโตขึ้นแบบค่อยๆ เป็น ค่อยๆ ไป  หรือค่อยๆ พัฒนา  
โดยค�ำว่า Curve แปลว่าส่วนโค้งเว้าเมื่อรวม 2 ค�ำเข้าด้วยกัน 
คือ “S-Curve”  จึงหมายถึงเส้นโค้งที่เจริญเติมโตในรูปตัว S นั่นเอง

ค�ำว่า New S-curve เน่ืองจากในปัจจุบันความเปลี่ยนแปลง 
ทางด้านเทคโนโลยีมกีารเปลีย่นแปลงชนิดทีเ่รยีกว่า แบบก้าวกระโดด 
เลยก็ว ่าได้ ดังนั้นในสงครามทางการค้าไม่ว ่าจะเป็นผู ้ผลิต 
หรอืผูบ้รกิารจะต้องปรบัตวัให้ทนัต่อการเปลีย่นแปลงด้วยเทคโนโลยี 
และนวัตกรรมแบบสมัยใหม ่  แต ่ ก็ต ้องยอมรับว ่าในหลาย 
ภาคส่วนของอุตสาหกรรมการผลิตยังไม่สามารถปรับให้รวดเร็วได ้
ก็ด้วยเงื่อนไขของตัวผู้ผลิตเองและผู้บริโภค ในผลิตภัณฑ์หลายตัว 
ก็อาจไม่จ�ำเป็นต้องปรับปรุงเปลี่ยนแปลงไปตามเทคโนโลยี            
ด้วยเพราะสนิค้าเหล่านัน้มคีณุค่าในตวัของมนัเอง อาท ิสนิค้าท่ีเป็น
เอกลักษณ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นต้น

 รัฐบาลเข้าใจถึงปัจจัยต่างๆ ของความเปลี่ยนแปลงดี แต่
ขณะเดียวกันในการวางยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศ โดยเฉพาะ
ภาคอุตสาหกรรมจะต้องค�ำนึงถึงศักยภาพความพร้อมที่จะต้อง
มีความสมดุลระหว่างใหม่และเก่าให้ดี ให้สามารถเดินคู่กันไปได้   
เพราะตลอดระยะเวลาท่ีผ่านมาธุรกิจท่ีมีอยู่แล้วนี้ สามารถสร้าง 
รายได้ของประชากรกว่า 70% ของรายได้ท้ังหมด ดังน้ันใน 
การวางกลยุทธ์การพัฒนา จึงก�ำหนดประเภทอุตสาหกรรม 
เป้าหมายของประเทศ ออกเป็น 10 อุตสาหกรรม  แบ่งเป็น 2 ส่วน 
คอื  1) อตุสาหกรรมเดมิทีม่ศีกัยภาพ (First S-curve) 5 อตุสาหกรรม   
2) อุตสาหกรรมแห่งอนาคต (New S-curve) 5 อุตสาหกรรม
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First S-Curve 5 อุตสาหกรรม
หมายถึงอุตสาหกรรมเดิมที่มีศักยภาพ  ได้แก่

• อุตสาหกรรมยานยนต์สมัยใหม่ (Next Generation  
Automotive)

• อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะ (Smart Electronics)
• อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวกลุ่มรายได้ดี และการท่องเท่ียว 

เชิงสุขภาพ (Affluent, Medical and Wellness Tourism)
• อุตสาหกรรมการเกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ (Agriculture 

and Biotechnology)
• อุตสาหกรรมการแปรรูปอาหาร (Food for the Future) 

New First S-Curve 5 อุตสาหกรรม
หมายถึงอุตสาหกรรมแห่งอนาคต ได้แก่ 

• อุตสาหกรรมหุ่นยนต์ (Robotics)
• อตุสาหกรรมการบนิและโลจสิตกิส์ (Aviation and Logistics)
• อุตสาหกรรมเชื้อเพลิงชีวภาพและเคมีชีวภาพ (Biofuels and 

Biochemicals)
• อุตสาหกรรมดิจิทัล (Digital)
• อุตสาหกรรมการแพทย์ครบวงจร  (Medical Hub)

การขับเคลื่อนประเทศไทย                         
การขับเคลื่อนประเทศไทยในอนาคตจะต้องท�ำให้ระบบ

เศรษฐกิจของประเทศมีการเปลี่ยนแปลงในเชิงโครงสร้างที่เน้นใน
เรื่องเทคโนโลยี (Technology Based) ที่อิงกับงานวิจัยและพัฒนา 
(R&D) มากข้ึน ต้องปรับเปลี่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่ “Value-
Based Economy” หรอื “เศรษฐกิจทีข่บัเคลือ่นด้วยนวัตกรรม” กล่าว
คอื ในปัจจบุนัเรายังตดิอยู่ในโมเดลเศรษฐกิจแบบ “ท�ำมากได้น้อย” 
เราต้องปรับเปลี่ยนเป็น “ท�ำน้อยได้มาก” โดยการขับเคลื่อนให้เกิด
การเปลี่ยนแปลงอย่างน้อยใน 3 มิติ 

•	 เปลีย่นจากการผลติสนิค้าโภคภัณฑ์ไปสูส่นิค้าเชงินวตักรรม 
•	 เปลีย่นจากการขับเคลือ่นประเทศด้วยการรบัจ้างผลติ (OEM) 

ไปสู่การขับเคลื่อนด้วยวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีนวัตกรรม ความคิด
เชิงสร้างสรรค์ และความรู้ 

•	 เปลี่ยนจากการแข่งขันแบบ Local ไปสู่การแข่งขันแบบ 
Global

• 	SMEs คือ พลังขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุคใหม่
กระแสความเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดกับ SMEs ในขณะนี้แทบทุก

ประเทศในโลกก�ำลังหันมาให้ความสนใจกับการส่งเสริม สนับสนุน 
และพัฒนา SMEs เน่ืองจากธุรกิจ SMEs ก�ำลงัทวีบทบาทและความ
ส�ำคัญมากย่ิงขึ้นในอนาคตสามารถเป็นพลังงานในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจยุคใหม่ และเป็นกลไกส�ำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
ของประเทศให้เติบโตได้อย่างสมดุล

การปรับตัวของ SMEs
SMEs ไทยจ�ำเป็นจะต้องปรับตัวเพ่ือความอยู่รอด ต้องมอง

การณ์ไกลไปถึงอนาคต เพราะยุคสมยัเปลีย่นทีเ่ปลีย่นไป พฤตกิรรม
และความต้องการของผู้บริโภคจึงเปลี่ยนไปด้วย ดังนั้นหัวใจส�ำคัญ
ของการพัฒนาทีย่ั่งยืนคอื การปรบัตวัและเตรยีมความพร้อมส�ำหรบั
การเปลี่ยนแปลงและการแข่งขันที่รวดเร็วและรุนแรง โดยเฉพาะ
กระแสของการเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยีดิจิทัลท่ีจะส่งผลให้
ธุรกจิ SMEs มขีดีความสามารถในการแข่งขันเพ่ิมหรอืลดลง อกีท้ัง
ต้องข้ึนอยู่กับตัว SMEs ที่ต้องปรับตัวให้เข้าถึง Digital Technology  
เพ่ือให้ SMEs ก้าวสู่ยุค Industry 4.0 สามารถด�ำเนินธุรกิจให้เกิด

ความแข็งแกร่งและเดินหน้าได้อย่างยั่งยืน

“มั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน”
แผนพัฒนาฯ ฉบบั 12 : เพ่ือคนไทยทุกคน  กล่าวคอื การพัฒนา

ประเทศตามแนวทางของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
ที่ผ่านมา ส่งผลให้ประเทศไทยมีระดับการพัฒนาที่สูงขึ้นตามล�ำดับ 
ได้แก่ เศรษฐกิจไทยมีขนาดใหญ่ขึ้น มีฐานการผลิตและการบริการ
ที่มีความเข้มแข็งและโดดเด่นในหลายสาขา ความร่วมมือกับมิตร
ประเทศท้ังในอนุภูมิภาคและอาเซียนมีความเข้มข้นและชัดเจนข้ึน 
ขยายโอกาสด้านการค้าและการลงทุนของไทยเพ่ิมขึ้น ในขณะท่ี
โครงสร้างพ้ืนฐานมีการพัฒนาครอบคลุมมากขึ้น และการบริการ 
ทางสังคมทุกด้านท่ีมีความครอบคลุมท่ัวถึง ท�ำให้รายได้ประชาชน
สูงขึ้นปัญหาความยากจนลดลง และคุณภาพชีวิตประชาชนดีขึ้น

โดยมียุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศ ดังนี้
ยุทธศาสตร์ที่ 	1 	 การเสรมิสร้างและพัฒนาศกัยภาพทนุมนษุย์
ยุทธศาสตร์ท่ี 	2	 การสร ้างความเป ็นธรรมและลดความ 

เหลื่อมล�้ำในสังคม
ยุทธศาสตร์ท่ี 	3 การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและ

แข่งขันได้อย่างยั่งยืน
ยุทธศาสตร์ท่ี 	4	 การเติบโตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเพ่ือ 

การพัฒนาที่ยั่งยืน
ยุทธศาสตร์ที	่ 5	 การเสริมสร้างความมั่นคงแห่งชาติเพ่ือ

พัฒนาประเทศสู่ความมั่นคงและยั่งยืน
ยุทธศาสตร์ท่ี	 6 การบริหารจัดการในภาครัฐการป้องกัน 

การทจุรติประพฤตมิชิอบและธรรมาภิบาลในสงัคมไทย
ยุทธศาสตร์ท่ี 	 7	 การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและระบบ 

โลจสิตกิส์
ยุทธศาสตร์ท่ี  8 	 การพัฒนาวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี วิจยั และ

นวัตกรรม
ยุทธศาสตร์ที่  9 	 การพัฒนาภาคเมือง และพื้นที่เศรษฐกิจ
ยุทธศาสตร์ท่ี 10 	ความร่วมมอืระหว่างประเทศเพ่ือการพัฒนา



จากยุทธศาสตร์ปฏิรูปประเทศด้วยโมเดลการ

พัฒนาประเทศไทย 4.0 ที่ใช้เป็น Roadmap ในการปรับ

เปล่ียนโครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่เศรษฐกิจท่ีขับเคล่ือน 

ด้วยองค์ความรู ้ นวัตกรรม และเทคโนโลยี ข้ันสูง  

(Value–Based Economy) โดยมีเป ้าหมายคือ  

การยกระดับเศรษฐกิจจากในอดีตที่เป็นแบบ “ท�ำมาก 

ได้น้อย” มาเป็น “ท�ำน้อย ได้มาก” ซึ่งจะส่งผลให้

ประเทศไทยหลุดพ้นจากกับดักรายได้ และท�ำให้การ

พัฒนาประเทศด้วยการขับเคล่ือนยุทธศาสตร์เกิดการ

เปล่ียนแปลงทั้งจากการผลิตสินค้าโภคภัณฑ์ไปสู่สินค้า

เชิงนวัตกรรม การเปลี่ยนจากการขับเคล่ือนประเทศ

ด้วยการรับจ้างผลิต (OEM) ไปสู่การขับเคล่ือนด้วย

วทิยาศาสตร์ เทคโนโลยี นวตักรรม ความคิดสร้างสรรค์ 

และความรู้ การเปลี่ยนจากการแข่งขันแบบ Local ไปสู่

การแข่งขนัแบบ Global เป็นต้น นโยบายประเทศไทย 4.0 

จึงเป็นโมเดลการขับเคล่ือนเศรษฐกิจท่ีทุกภาคส่วนต้อง

มีส่วนร่วมกันช่วยเหลือผลักดันเพื่อปรับเปล่ียนประเทศ

ไปสู่ประเทศที่มีความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืนในอนาคต
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Interview
• เรื่อง :   นุชเนตร จักรกลม

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม เป็น
หนึ่งในหน่วยงานภาครัฐ ซึ่งเป็นก�ำลังหลักในการสนับสนุน
ส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs ทุกระดับให้สามารถเดินหน้า
ตามเป้าหมายการปฏิรูปอุตสาหกรรม 4.0 ของรัฐบาลได้
อย่างมทิีศทาง โดยม ี9 มาตรการพิเศษเพ่ือขบัเคลือ่น SMEs  
สู่ยุค 4.0 เป็นแม่แบบในการต่อยอดขยายผลสู่แนวทาง 
การด�ำเนินโครงการกิจกรรม และบริการต ่างๆ ของ 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมที่สามารถสนับสนุนและส่งเสริม
ศกัยภาพของผูป้ระกอบการ SMEs ให้เกิดการ  ‘เปลีย่นเพ่ือปรบั’
ได้อย่างตอบโจทย์และครอบคลุมทุกมิติ ตลอดจนการ
พัฒนาการสร้างเครือข่ายระดับนานาชาติ

กอบชัย  สังสิทธิสวัสดิ์
เผยความส�ำเร็จหนุน SMEs 4.0
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ไม่ว ่าจะเป็น e-Commerce, e-Marketing หรือเครือ
ข่ายท่ีมี 5) ต้องมีสินเชื่อเพ่ือสนับสนุนแก่ผู ้ประกอบการ
ที่ต้องการ 6) ต้องมีการประชาสัมพันธ์เผยแพร่ตัวอย่าง 
ผู้ประกอบการที่ประสบความส�ำเร็จ 7) ต้องมีการขยายผล 
ซึ่งทาง กสอ. ได้จัดท�ำระบบ e-Learning เพ่ือน�ำเสนอ 
ตัวอย่างความส�ำเร็จและกระบวนคิดของผู้ประกอบการ 
ที่ประสบความส�ำเร็จประมาณ 2-3 หมื่นรายที่ถูกคัดกรองมา
อย่างเข้มงวดให้ขยายผลไปสูผู่ป้ระกอบการ SMEs ท่ัวประเทศ 

อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ยังเปิดเผยว่า “ในอดีต
ที่ผ่านมา เราต้ังเป้าหมายการพัฒนาเฉพาะ SMEs ในภาค
การผลิต ซึ่งมีประมาณ 4 แสนกว่าราย ขณะท่ีภาพรวมของ 
ผู้ประกอบการ SMEs อยู่ที่ไทย 3 ล้านราย อีก 2 ล้านกว่าราย 
ทีเ่หลืออยู่ในภาคการค้าและบรกิาร ทัง้ในภาคการเกษตร การค้า 
การขาย และภาคการบริการ ดังนั้นการจัดงาน Thailand 
Industry Expo 2018 จึงมีการด�ำเนินกิจกรรมต่างๆ ท่ีเป็น
ประโยชน์ต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมและผู ้ประกอบการ 
ในทุกกลุ ่มอุตสาหกรรมส�ำคัญท้ังการผลิตและบริการ  
รวมถึงการจัดแสดงต้นแบบของเทคโนโลยีและนวัตกรรม
จากผู้ประกอบการชั้นน�ำท้ังในและต่างประเทศ ตลอดจน
การเป ิด พ้ืนที่ แลกเป ล่ียนความรู ้ และประสบการณ ์
ในการพัฒนาอุตสาหกรรมร ่ วมกัน โดยเฉพาะ 10 
อุตสาหกรรมเป ้าหมายที่ รั ฐบาลต ้องการผลักดันให ้
มีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ (S-Curve) อาทิ กลุ ่ม
อุตสาหกรรมอาหาร กลุ ่มอุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป 

นายกอบชัย สังสิทธิสวัสดิ์  อธิบดีกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม กล่าวว่า “ผมเป็นห่วงผู้ประกอบการ SMEs ไทย 
ทีย่งัไมเ่ริม่ต้นเตรียมความพรอ้มรับมือและปรบัตวัตัง้แต่วนันี้ 
เพ่ือรองรบัความเปลีย่นแปลงในอนาคต ผูป้ระกอบการ SMEs 
ไทยไม่ได้เดนิโดยล�ำพัง แต่ท่านมเีพ่ือนร่วมทาง ท้ังภาครฐัและ
เอกชนที่พร้อมให้การสนับสนุนช่วยเหลือและเดินร่วมทางกัน
ไปตลอดซัพพลายเชนเพ่ือน�ำพาผู้ประกอบการ SMEs ไปสู่
จุดที่ประสบความส�ำเร็จได้อย่างยั่งยืน”

เมื่อปลายปีงบประมาณ 2561 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
เป็นเจ้าภาพจัดงาน Thailand Industry Expo 2018 ขึ้น  
ทีเ่มอืงทองธานี เพ่ือน�ำเสนอรปูธรรมจากแนวคดิ “Change to 
Shift” หมายถึงการเปลีย่นเพ่ือปรบั เพ่ือยกระดบัอตุสาหกรรม
ไทยให้แก่ผู้ประกอบการ SMEs ได้เห็นภาพสรุปส�ำคัญของ
อนาคตอตุสาหกรรมไทย ซึง่เป็นจดุเปลีย่นการขบัเคลือ่นภาค
ธุรกิจ SMEs ภายใต้โมเดล Thailand 4.0 ท่ีใกล้เคยีงความจรงิ
ท่ีสดุ จากผูป้ระกอบการต้นแบบทีเ่ข้ามาร่วมแสดงผลลพัธ์แห่ง
ความส�ำเรจ็เป็นตวัอย่างให้แก่ผูป้ระกอบการ SMEs รายอืน่ได้
ศึกษาอีกด้วย อีกท้ังการจัดงานดังกล่าวยังเป็นส่วนหน่ึงของ
กุญแจสู่ความส�ำเร็จ 7 ขั้นตอน ในการด�ำเนนิโครงการส่งเสรมิ 
SMEs และวิสาหกิจชมุชนของกรมส่งเสรมิอุตสาหกรรม ได้แก่ 1)  
ต้องเป็นความต้องการท่ีมาจากความต้องการของผู้ประกอบการ
จริงๆ 2) ต้องมีกลุ่มเป้าหมายแท้จริง  3) งบประมาณที่ลงไป 
ต้องมีการพยากรณ์ว่าคุ้มค่าในแง่ผลิตภาพและการตลาด
ยอดขายที่เพ่ิมข้ึน 4) ในการท�ำตลาดผ่านระบบที่ทันสมัย 
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กลุ่มอุตสาหกรรมฐานชีวภาพกลุ่มอุตสาหกรรมยานยนต์ กลุ่ม 
หุน่ยนต์และระบบอตัโนมัต ิ กลุ่มดจิทัิลและโรงงานอตุสาหกรรม 4.0  
กลุม่อตุสาหกรรมทางการแพทย์ งานบรกิารด้านการแพทย์ เครือ่งมอื 
ช่วยดูแลผู้สูงอายุ และงานด้านนวัตกรรมบริการต่างๆ เป็นต้น”

ด้านบริษัทที่ได้เข้าร่วมแสดงผลงานนวัตกรรมในงานน้ี 
ต่างได้รับผลตอบรับท่ีน่าพึงพอใจ อาทิ บริษัท พีเอ็มเอ็ม  
แมสซโิม่ เทค จ�ำกัด ท่ีประกอบกิจการผลิตและจ�ำหน่ายลิเธียม
แบตเตอรี่ แพคเซลล์ลิเธียมแบตเตอรี่ และหม้อสะสมไฟฟ้า  
ท่ีมีก�ำลังการผลิตแบตเตอรี่ ลิ เ ธียมไอออนขนาด 3.7 v.  
(โวลท์ในหนึ่งเซลล์) ได้วันละ 2,000 หน่วย โดยได้รับความ
สนใจจากดร. ศิริ จิระพงษ์พันธ์ รัฐมนตรีว ่าการกระทรวง
พลังงาน ในการเย่ียมชมบูธแสดงผลงานของบริษัทฯ และ 
ทางกระทรวงพลังงานมีความสนใจที่จะสั่ง Pre-order ผลิตภัณฑ์
ลิเธียมแบตเตอรี่ของบริษัทในขนาด 5 Kv, 7.5 Kv และ 10 Kv 
จ�ำนวนขนาดละ 1,000 ชุด (1 Kv เท่ากับ 1,000 v) อีกด้วย

ส่วนอีกหน่ึงไฮไลท์ภายในงานอย่างกลุม่คลสัเตอร์อตุสาหกรรม 
Food Truck ทีน่�ำมาจดัแสดง ก็เป็นการตอกย�้ำความแข็งแกร่งรับ 
Thailand 4.0 ท่ีได้รับความสนใจอย่างคึกคักเช่นกัน เนื่องจาก
เป็นการแสดงการใช้งานซอฟต์แวร์ท่ีเชือ่มต่อกับการบรหิารจดัการ
ธุรกิจ Food Truck แบบครบวงจร ซึ่งผู ้ประกอบการที่สนใจ 
เข้าชมน้ันได้พบปะกับผู ้พัฒนาซอฟต์แวร์หลายรายที่จัดท�ำ 
แอปพลิ เคชันส�ำเร็จรูปให ้ เลือกใช ้ตามความต ้องการ 
ของผู้ประกอบการ โดยองค์กรเครือข่ายธุรกิจฟู้ดทรัคต้ังเป้า 
ขยายธุรกิจฯ ให้เตบิโตถึง 5,000 คนั ภายใน 5 ปี เพ่ือกระจายรายได้
และสร้างอาชีพให้คนในท้องถ่ินสามารถเป็นเจ้าของธุรกิจได้โดย 
ที่ต้นทุนไม่สูง ท้ังยังเป็นการกระจายรายได้ให้แก่ผู้ประกอบการ 
ในธุรกิจทีเ่ก่ียวข้อง เพ่ือต่อยอดฐานเศรษฐกิจให้ขยายตวั  ตลอดจน 
กระตุ้นการส่งออกแบรนด์ Food Truck ไทยไปทั่วโลก โดยจะเริ่ม
ต้นน�ำร่องการเปิดตัวที่ประเทศลาวเป็นโครงการแรก 

นอกจากน้ีอธิบดีฯ ยังกล่าวถึงความคืบหน้าของยุทธศาสตร์ 
ส�ำคัญในการสร้างความแขง็แกร่ง SMEs ไทย น่ันก็คอื การสร้าง
เครอืข่าย ซึง่ กสอ. ได้ท�ำ MOU กับภาคธุรกิจด้าน e-Commerce  
ในประเทศไทย เช่น ธนาคารกรงุไทย  ธนาคารกสกิรไทย ร่วมด้วย  

e-Commerce สัญชาติไทยหลายแพลตฟอร์ม เพ่ือเตรยีมความพร้อม
ในการให้การอบรม SMEs ไทยมาให้สามารถยกระดับผลิตภัณฑ์
และบริการด ้วยแพลตฟอร ์ม รวมถึงในระดับต ่างประเทศ 
ทีม่กีารลงนาม MOU กับ HKTDC ฮ่องกง อาลีบาบา ฯลฯ โดยตั้ง
เป้าการพัฒนา SMEs ไทยเข้าระบบ e-Commerce ให้ได้จ�ำนวน  
500,000 ราย ภายใน 5 ปี และในขั้นต่อไปจะมีการสนับสนุน 
รูปแบบการท�ำธุรกิจเป็นแบบแพลตฟอร์มมากข้ึน ซึ่งท่ีผ่านมา 
ส�ำหรับ Business Matching แบบ Business to 
Business (B2B) กสอ.ซึ่งได้ร่วมมือกับกระทรวงเศรษฐกิจ 
การค้าและอุตสาหกรรมประเทศญ่ีปุ่น ผู้พัฒนาแพลตฟอร์ม 
ชื่อ J-GoodTech ที่ช่วยผู้ประกอบการ SMEs ญ่ีปุน่ในการสร้าง
เครือข่าย โดยมีสมาชิกประมาณ 20,000 ราย ซึ่งผู้ประกอบการ 
ไทยได้สมัครสมาชิกอยู ่แล้ว ประมาณ 1,300 ราย และ 
ไทยได้รับความร่วมมือจากทางญี่ปุ่นในการพัฒนาแพลตฟอร์ม 
T-GoodTech ส�ำหรับ SMEs ไทยท่ีมีศักยภาพตามคุณสมบัติ
ที่ก�ำหนด ซึ่งตอนนี้มีท้ังด้านการค้นหาข้อมูลบริษัทฯ การสั่งซื้อ  
การเจรจา การลงทุนร่วมทุน โดยปัจจุบันมีการด�ำเนินการจัดท�ำ  
MOU กับเทศบาลท้องถ่ินของญ่ีปุ่นไปแล้ว 17 เมือง/จังหวัด  
ได้แก่  ไซตามะ, ยามานาชิ, อาคิตะ, ต็อตโตริ, ชิมาเนะ, ไอจ,ิ 
คาวาซากิ, ฟุกุ้ย, โตเกียว, โทยามะ, มนิามโิบโซ, ฟุกุโอกะ, ชิบะ, 
มิเอะ, เกียวโต, เอฮิเมะ และฟุกุชิมะ
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อุตสาหกรรมกาแฟของไทยนับเป็นอีกอุตสาหกรรมที่มีความก้าวหน้า 

และเติบโตอย่างรวดเร็ว ท้ังในเร่ืองของศักยภาพกลุ่มเกษตรกรผู้ผลิต 

คุณภาพผลผลิต การขยายตัวของผู้ประกอบการร้านกาแฟแบรนด์ ไทย 

และต่างชาติ รวมถึงพฤติกรรมผู้บริโภคที่ให้ความส�ำคัญกับคุณภาพและ

ประสบการณ์การดื่มกาแฟมากขึ้น ส่งผลให้ภาพรวมของอุตสาหกรรมกาแฟ

ไทยในปัจจุบันได้รับการยกระดับและมีแนวโน้มที่สดใสในอนาคต 

Market & Trend
• เรื่อง :  พงษ์นภา กิจโมกข์

ขณะท่ีกระแสการเติบโตของอุตสาหกรรมกาแฟก�ำลัง 
รุดหน้านั้น กองโลจิสติกส์ กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม พบว่าใน
ปี 2559 เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟในประเทศไทยสามารถผลิต
เมล็ดกาแฟได้เพียง 5-6 หมื่นตัน หรือประมาณ 0.55 % ของ
ผลผลิตทั้งโลก ซึ่งผลิตได้กว่า 10 ล้านตัน ท�ำให้เมล็ดกาแฟที่
ผลติในประเทศไทยมไีม่เพียงพอต่อความต้องการของตลาดใน
ประเทศและตลาดส่งออก รวมทัง้ยังพบว่าปัจจยัทีเ่ป็นอปุสรรค
ของเกษตรกรต้นน�้ำอยู่ท่ีกระบวนการบริหารจัดการเพ่ือให้เกิด
คุณค่าและมูลค่าน้ันยังไม่เป็นท่ีน่าเชื่อถือของลูกค้า ซึ่งอาจ
ส่งผลกระทบและท�ำให้ห่วงโซ่ต่างๆ ในอุตสาหกรรมกาแฟ 
เสียโอกาสไปด้วย 

หนนุกาแฟไทยอยู่รอดอย่างย่ังยืน
น�ำร่อง 3 หมูบ้่านในเชยีงราย น่าน เพชรบรูณ์ 
เป็นแบบอย่างหมู่บ้านกาแฟทีแ่ขง็แกร่ง 
ภายใต้มาตการพเิศษ Big Brother ด้านเกษตรแปรรปู
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เหตนุีเ้อง กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม 
จงึร่วมมอืกับ A Cup of Joe ร้านกาแฟสญัชาตไิทยท่ีจบัมอืกับ
เกษตรกรไทยเพ่ือพัฒนาคณุภาพกาแฟไทยร่วมกันอย่างย่ังยืน 
และส่งมอบความสุขสู่ลูกค้าผ่านการคั่ว ชง และความเข้าใจ 
ในศิลปะกาแฟ ภายใต้สโลแกน กาแฟ คือ ความหวัง โดย  
นายศักดิ์ชัย นุ่นหมิ่น หัวเรือใหญ่แห่ง A Cup of Joe ผู้เป็น
ก�ำลังส�ำคัญในการเสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับเกษตรกร
ผู้ปลูกเมล็ดกาแฟ เปิดเผยว่า เริ่มต้นธุรกิจร้านกาแฟโดยรับ
ซื้อเมล็ดกาแฟจากเกษตรกรภาคเหนือมาคั่วบดเพ่ือใช้ใน
ร้านกาแฟของตนเองและส่งให้กับร้านกาแฟอื่นๆ ร่วมกับการ
เปิดสถาบันสอนชงกาแฟและให้ค�ำปรึกษาด้านธุรกิจกาแฟท่ี 
ครบวงจรแห่งหน่ึงในประเทศ จากความรูแ้ละประสบการณ์กว่า  
15 ปีทีค่ร�ำ่หวอดในอตุสาหกรรมกาแฟ ท�ำให้เลง็เห็นจดุอ่อนของ
ธรุกจิกาแฟที่ไม่สามารถตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภค
ในปัจจบุนัได้อย่างตรงประเดน็ และมโีอกาสพบปะทัง้เกษตรกร
ผูป้ลกู ท�ำให้เข้าใจว่าเกษตรกรต้องการอะไร อาท ิต้องการความ
รู้กระบวนการผลิตท่ีมีคุณภาพ ตั้งแต่การปลูก การเก็บเก่ียว  
การแปรรูปเมล็ดกาแฟเพื่อให้ได้ผลผลิตที่ดี เป็นต้น ตลอดจน 
ได้สื่อสารกับผู ้บริโภคปลายน�้ำ ในฐานะท่ีเป็นโซ่ข้อกลาง 
จึงตั้งใจท่ีจะเป็นส่วนหน่ึงในการพัฒนาระบบการผลิตกาแฟ
ตัง้แต่ต้นน�ำ้ ได้แก่ เกษตรกรผูป้ลกู ผูร้บัซือ้ ผูค้ัว่บด ตลอดจน
บาริสต้า เพ่ือให้ธุรกิจกาแฟเป็นไปด้วยความถูกต้องและ 
มีคุณภาพดีอันจะส่งผลให้อยู่รอดอย่างยั่งยืน  

“ปัจจบุนัธุรกิจกาแฟมคีวามหลากหลายมากข้ึน ซึง่เติบโต
คู ่ขนานกับความต้องการของลูกค้าหลากหลายมากขึ้น  
เช่นเดียวกัน เรื่องคุณภาพของกาแฟจึงเป็นปัจจัยส�ำคัญ 

ทีจ่ะช่วยขยายโอกาสให้กับเกษตรกร โดยในเบื้องต้น A Cup 
of Joe ได้รับเลือกให้เข้าร่วมโครงการเชื่อมโยงโซ่อุปทานของ 
กลุ่มอุตสาหกรรม SMEs ซึ่งเป็นโครงการที่กองโลจิสติกส์  
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม รับผิดชอบดูแล โดยกองโลจิสติกส์ 
ได้ส่งผูเ้ชีย่วชาญมาให้ค�ำแนะน�ำในการพัฒนาความเชือ่มโยง
กับซพัพลายเออร์ในระบบซพัพลายเชนของ A Cup of Joe เพื่อ
เพ่ิมประสิทธิภาพการท�ำงานและยกระดับมาตรฐานตลอดโซ่
อุปทาน โดยมุ่งเน้นการพัฒนาคุณภาพผลผลิตกาแฟเป็นหลัก  
รวมถึงการวิเคราะห์การเชือ่มโยง การปรบัปรงุการท�ำงาน รวมถึง 
อุปสรรคท่ีท�ำให้ระบบการท�ำงานของห่วงโซ่ฯ ถูกขัดขวาง 
อาทิ การพัฒนาประสิทธิภาพการจัดการค�ำส่ังซื้อท่ีสมบูรณ์,  
การส่งมอบครบถ้วน, การส่งมอบตรงเวลา, การก�ำหนดระบบ
และเวลาการจดัเก็บให้เหมาะสม ฯลฯ ซึง่ในการท�ำงานร่วมกับ 
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สถานีกาแฟ A Cup of Joe 
สมัมากร 2 ซอย 19 แขวงสะพานสูง เขตสะพานสูง 
กรงุเทพมหานคร 10240
โทร. 08 9116 9923

กองโลจิสติกส์น้ันเหมือนได้พันธมิตรท่ีมีความเชี่ยวชาญใน
การพัฒนาและการบริหารจัดการโลจิสติกส์และโซ่อุปทาน
มาผนึกก�ำลังถ่ายทอดองค์ความรู ้ที่สามารถต่อยอดความ
แข็งแกร่งและพัฒนาภาพรวมของอุตสาหกรรมกาแฟไทยให้
มีประสิทธิภาพเพิ่มขึ้น”

น�ำมาสู่โครงการพ่ีช่วยน้อง “Big Brother Guarantee 
Success Solution” โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวง
อุตสาหกรรม ซึ่งเป็นโครงการภายใต้ปีงบประมาณ 2561  
ที่อาศัยความร่วมมือจากองค์กรเอกชนช้ันน�ำท้ังในและ 
ต่างประเทศ ในการเป็นจิตอาสาที่ช่วยเป็นพ่ีเลี้ยงคอยให ้
ค�ำปรึกษาทางธุรกิจและเชื่อมโยงกระบวนการแลกเปลี่ยน 
เรยีนรูใ้ห้แก่ผูป้ระกอบการ SMEs ท้ัง 4 ด้าน ได้แก่ ด้านศนูย์ปฏริปู
สู่อุตสาหกรรม 4.0 (ITC), ด้านการตลาด, ด้านการพัฒนา
หมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV) และด้านเกษตรแปรรูป 
เพ่ือตั้งเป้ายกระดับ SMEs และเชื่อมโยงการค้าไปสู่ตลาด 
ต่างประเทศ ซึง่ A Cup of Joe ได้เข้าร่วมเป็นหนึง่ใน Big Brother 
ด้านเกษตรแปรรปูทีใ่ห้ความช่วยเหลอืแก่ผูป้ระกอบการ SMEs 
ในอุตสาหกรรมกาแฟ โดยเน้นผลผลิตทางด้านกาแฟ ซึ่งจะ
ไปพัฒนากรรมวิธีการปลูกกาแฟให้ได้คุณภาพเพ่ือขายให้ได้
ราคาที่เหมาะสม ผ่านการประกวดเมล็ดกาแฟจากเวทีต่างๆ 
โดยจะร่วมกับสมาคมกาแฟพิเศษในการให้ค�ำปรึกษาแนะน�ำ

เทคนิคต่างๆ ในการปลูกกาแฟพร้อมท้ังกรรมวิธีการแปรรูป
เพ่ือเพ่ิมมลูค่าให้กับกาแฟจนสามารถท�ำราคาได้สงูขึน้จากเดมิ
กิโลกรัมละ 60 บาท เป็น 300 บาท และยังรับซื้อผลผลิตจาก
เกษตรกรในพื้นที่ด้วย

ทัง้นี ้A Cup of Joe ยังท�ำ Contact Farming กับ 3 หมูบ้่าน
ผู้ผลิตกาแฟน�ำร่อง ได้แก่ 

1. หมูบ้่านร่มเย็น อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัเชยีงราย 2. หมูบ้่าน
ดอยสกาด อ�ำเภอปัว จังหวัดน่าน 3. กลุ่มน�้ำหนาว จังหวัด
เพชรบูรณ์ โดยเน้นการพัฒนาองค์ความรู้ร่วมกันอย่างย่ังยืน 
เพ่ือเติมเต็มในส่วนที่ตัวเกษตรกรมีอุปสรรคนั่นก็คือ คุณภาพ
ผลผลติและตลาด อนัเป็นสองปัจจยัท่ีสอดรบัสนบัสนุนกัน หาก
เกษตรกรมีความมั่นคงในเรื่องของคุณภาพการผลิต ผลลัพธ์
ของผลติภัณฑ์ออกมาดมีมีาตรฐาน ก็จะท�ำให้ร้านกาแฟวิง่หา
สนิค้าจากทางเกษตรกรเอง และสามารถท�ำราคาได้ โดยไม่ต้อง
ผ่านคนกลาง ซึง่ผลผลติกาแฟของทัง้ 3 หมูบ้่านดงักล่าวอยู่ใน
ขั้นท่ีได้รับการยอมรับว่าเป็นกาแฟพิเศษเป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว 
และพร้อมจะพัฒนาไปสูร่ะดบัทีด่ย่ิีงขึน้ไปอกีในอนาคตอนัใกล้ 

“ส�ำหรบัเป้าหมายจากการเป็น Big Brother ก็คอื การสร้าง
เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟท้ัง 3 กลุ่มน�ำร่องให้เป็นแบบอย่าง 
ท่ีแขง็แกร่งและมศัีกยภาพ พร้อมส่งต่อองค์ความรูแ้ละเทคนคิ
ต่างๆ ให้กับเกษตรกรรายอื่นๆ ท่ีก�ำลังมองหาความรู้น�ำไป
พัฒนาธุรกิจของตนเอง โดยหลังจากนี้จะร่วมเผยแพร่ความรู้
และสนับสนุนให้ชาวกาแฟหันมาปลูกกาแฟที่มีความประณีต 
มีการพัฒนาสายพันธุ์ให้มีคุณภาพ สอดคล้องกับตลาดโลก 
ท่ีสนใจกาแฟพิเศษ ร่วมกับการคัดเลือกและให้คะแนนจัด
เกรดเมล็ดกาแฟไทย และสนับสนุนให้เกิดการแข่งขันกัน
ในหมู่คนท�ำกาแฟ ที่กระตุ้นความรู้และเทคนิคใหม่ๆ ให้แก่ 
ผู้ประกอบการวงการกาแฟ รวมถึงการเปรียบเทียบมาตรฐาน
ของเมลด็กาแฟจากผูเ้ชีย่วชาญจากต่างประเทศ อนัจะส่งผลให้ 
 เกิดการผลกัดนักาแฟพิเศษไทยให้ยกระดบัสูต่ลาดระดับสากล
ในอนาคต” นายศักดิ์ชัย กล่าวปิดท้าย
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Innovation
• เรื่อง :  พงษ์นภา กิจโมกข์

นวัตกรรมและเทคโนโลยีต่างๆ ที่มีความทันสมัย และมีศักยภาพ เริ่มเข้ามามีบทบาทมากขึ้น

ในอตุสาหกรรมไทย ซ่ึงนอกจากความสะดวก รวดเร็ว และประสิทธภิาพการท�ำงานท่ีมีมาตรฐาน 

รวมท้ังได้ผลลัพธ์เทียบเท่าความสามารถของมนุษย์แล้ว นวัตกรรมก็เป็นปัจจัยหน่ึงท่ีจะท�ำให ้

ภาคอุตสาหกรรมของประเทศไทยก้าวหน้า และเติบโตพร้อมที่จะแข่งขันในระดับนานาประเทศได้

หุน่ยนต์ชงกาแฟ : DENSO Robotic Café
บาริสต้าแห่งโลกอนาคต ภายใต้มาตรการพเิศษ Big Brother 
เพือ่บ่มเพาะแนวคดิธรุกิจและเทคโนโลย ีผลกัดนั SMEs สูเ่วทีโลก

ภาครฐัและเอกชนในประเทศจงึเป็นหวัหอกส�ำคญัในการท่ีจะช่วยกันพัฒนาภาคอตุสาหกรรมของไทย 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงผูป้ระกอบการ SMEs ขนาดเลก็ทียั่งขาดความรู ้ทักษะ และความสามารถในการทีจ่ะมา
เติมเต็มการพัฒนาศักยภาพของธุรกิจ โครงการ Big Brother Guarantee Success Solution หรือโครงการ 
พ่ีช่วยน้อง คอื โครงการภายใน 9 มาตรการพิเศษของโครงการสานพลงัประชารฐั ท่ีเน้นการผลกัดัน ขบัเคลือ่น



อุตสาหกรรมสาร 15

บริษัท เด็นโซ่ จ�ำกัด ผู ้น�ำด้านนวัตกรรมเทคโนโลยี
รวมถึงหุ่นยนต์เพ่ืออุตสาหกรรม เป็น 1 ในบริษัทที่เข้าร่วม
โครงการ Big Brother Guarantee Success Solution โดย
ให้ค�ำปรกึษา พร้อมถ่ายทอดเทคนิคท่ีเกีย่วข้องกับเทคโนโลยี
ต่างๆ ให้กับผู้ประกอบการ SMEs ได้รับข้อมูลท่ีใช้น�ำไป 
ต่อยอด และพัฒนากระบวนความคิดของตนเอง เพ่ือเสริม
ความแข็งแรงให้กับธุรกิจ

ล่าสุดผู้น�ำด้านนวัตกรรมเทคโนโลยีอย่างเด็นโซ่ ได้เปิด
ตัวหุ่นยนต์ชงกาแฟ โดยพัฒนามาจากหุ่นยนต์แขนกลท่ีใช้
ในโรงงานทั่วๆ ไปของเด็นโซ่ มาเป็นหุ่นยนต์บาริสต้าด้วย
ฟังก์ชันการท�ำงานเช่นเดียวกับบาริสต้าจริงๆ จากการใส่
โปรแกรมท่ีท�ำให้สามารถขยับและชงกาแฟ ซึง่หุน่ยนต์ 3 ตัวนี้ 
ประจ�ำการอยู่ที่ DENSO Robotic Café โดยการท�ำงานของ
ทั้ง 3 จะท�ำงานร่วมกันแบบระบบทีม เริ่มตั้งแต่การบดเมล็ด
กาแฟ ใส่กาแฟลงในเครือ่งชง กดน�ำ้ร้อนลงในกาแฟ ปิดท้าย
ด้วยการบรรจงรินกาแฟใส่ถ้วยเพื่อเตรียมจัดเสิร์ฟ

ส�ำหรับรสชาติของกาแฟที่เจ้าหุ่นยนต์ทั้ง 3 ตัวนี้ที่เสิร์ฟ 
ให้กับลูกค้าน้ัน รสชาติไม่แตกต่างจากการชงด้วยฝีมือ 
บาริสต้าท่ีเป็นมนุษย์ ด้วยการคัดเมล็ดกาแฟที่ดีก่อนน�ำมาใช้  
การค�ำนวณน�ำ้หนกัการบด การรนิน�ำ้ และปรมิาณความร้อน
ที่เหมาะสม ส�ำหรับใครท่ีต้องการเปิดประสบการณ์การดื่ม
กาแฟแบบไม่เหมือนใครกับคาเฟ่ที่มีบาริสต้าเป็นหุ่นยนต์ 
สามารถลิ้มลองรสชาติและดูกรรมวิธีการชงได้ที่ DENSO 
Robotic Café คาเฟ่ท่ีเติมลกูเล่นใหม่ให้กับวงการกาแฟไทย
และด้วยความรู ้ความสามารถด้านนวัตกรรม และเทคโนโลยี
ของเด็นโซ่  ซึง่ในอนาคตทางเดน็โซ่ ยังวางแผนการพัฒนาให้ 
หุ่นยนต์สามารถบดเมล็ดกาแฟได้อีกด้วย 

ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
www.kidjapak.com
www.instagram.com/densoroboticsthailand​
www.denso.com/th

ผู้ประกอบการ SMEs รายเล็กให้สามารถก้าวไปสู่ยุค 4.0 
โดยมีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม เป็น
หน่วยงานหลักที่รับผิดชอบร่วมกับองค์กรเอกชนรายใหญ่
หลายแห่งที่ให้ความร่วมมือในการเป็นพ่ีเลี้ยงเพ่ือถ่ายทอด 
แลกเปลี่ยนองค์ความรู้ ไม่ว่าจะเป็นด้านการขาย การเงิน 
การตลาด กฎหมาย รวมถึงด้านเทคโนโลยีต่างๆ เพ่ือให้ 
ผู้ประกอบการ SMEs น�ำมาต่อยอดและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้
กับธุรกิจของตนเอง
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SMEs Focus 
• เรื่อง :   ชฎาพร  นาวัลย์

อาหารตระกูลเส ้น นอกจากจะผลิตจากแป้งสาลี ท่ีม ี
สารกลเูตน สารส�ำคัญอนัเป็นต้นเหตุการเกิดภมูแิพ้ในเดก็ และ 
อาจมสีารปนเป้ือนจากการฟอกสหีรอืสารกันบดูแล้วยังสามารถ
ผลิตขึ้นจากข้าวได้อีกด้วย ซึ่งวัตถุดิบจากข้าวนั้น มีคุณสมบัติ
ยอดเย่ียมหลายอย่าง ท้ังมีลักษณะนุ่มกว่าและท่ีส�ำคัญ 
ไร้สารกลูเตน (Gluten Free) ปราศจากสารเคมีสาร สังเคราะห์  
สารฟอกขาว สารกันบูด จึงเป็นที่มาของความคิดผลิตเส้น 
มกักะโรน ีพาสต้า และก๋วยเตี๋ยว จากข้าวกล้องออร์แกนิกและ 
ข้าวไรซ์เบอร์รี่จากแหล่งปลูกทั่วประเทศที่มีคุณภาพ

“แพทรู้จักญาติซึ่งเปิดโรงงานผลิตเส้นจากข้าว โดยไม่ใส่
สารกันบดูและปราศจากสารเคมทีกุชนดิอยู่แล้ว ก็เข้าไปพดูคุย 
เจรจาร่วมผลติกับคุณลงุ พร้อมกับค้นหาข้อมลู และสตูรต่างๆ เพ่ิม
เติม เพ่ือให้ได้ผลติภัณฑ์ตระกูลเส้นทีไ่ม่มส่ีวนผสมของแป้งสาลี
เลย เราใช้ระบบหม้อแห้งท�ำให้ได้ข้าวโม่เป็นผงก่อนจะอดัเป็น
เส้น จึงสามารถคงคุณค่าของสารอาหารครบถ้วนหน่ึงเดียว 
ในไทย นอกจากน้ันผลผลิตจากข้าวยังมีความโดดเด่น 

มักกะโรนีเพื่อลูกท�ำจากข้าว100 %
จุดเริ่มต้นธุรกิจ บีกิน เบบี้ ฟู้ด (BEGIN Baby Food) 

เม่ือ 2 ปีก่อน (พ.ศ. 2559) เร่ิมจากความต้องการของ 

แพท สาธิดา คล่องเวสสะ บรรณาธิการบริหารนิตยสาร

ขวัญเรือน คุณแม่น้องปลาวาฬวัย 3 ขวบครึ่ง เธอเป็น 

คุณแม่คนเมืองรักสุขภาพท่ีปรารถนาจะแก้ปัญหา “ลูกชาย

กินยาก” เม่ือเขาอยู่ในวัยท่ีจะปฏิเสธอาหารตรงหน้าได้แล้ว 

จนกระทั่งพบว่าอาหารประเภทเส้นน่าจะช่วยจูงใจให้ลูกชาย

ของเธออยากรับประทานมากข้ึนและเป็นเคล็ดลับปราบเด็ก

กินยากให้กับพ่อแม่คนอื่นๆ ได้ 

ทายาทนติยสารขวัญเรือน
เปิดตัวธรุกจิใหม่ BEGIN Baby Food  
อาหารเส้นส�ำหรบัลูกน้อย
ภายใต้หลกัสตูรเศรษฐีใหม่ กองส่งเสรมิผู้ประกอบการและธุรกจิใหม่
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สาธิดา กล่าวต่อว่า เธอสนุกกับประดิษฐ์คิดค้น ดีไซน ์
ลงมือสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้ังแต่ต้นทางและทุกขั้นตอน 
การผลิตจนเสร็จสิ้นถึงมือผู ้บริโภคตั้งแต่การคิดสูตรแป้ง 
ที่มีส่วนผสมของข้าว 60% และส่วนผสมจากธรรมชาติให้เกิด
สีอีก 40% พร้อมค้นหากลุ่มผู้ผลิตข้าวออร์แกนิกคุณภาพจาก 
ทัว่ประเทศ และสรรหาวัตถุดิบต่างๆ ท่ีผ่านกระบวนการปลกูแบบ
เกษตรอินทรีย์ที่จะท�ำให้เกิดสีจากธรรมชาติเพิ่มขึ้น และท�ำให้
เกิดประโยชน์ต่อร่างกายผู้บริโภคได้ด้วย 

ตลอดจนน�ำเสนอรูปลักษณ์ไซส์เล็กทั้งแบบฟูซิลี (เกลียว)  
มนิเิพนเน่ (หลอดเลก็) พาสต้า (เส้นแบน) มกักะโรนี (หลอดโค้ง) 
ก้นหอย และเส้นหมี่ท่ีออกแบบมาเพ่ือให้ลูกน้อยหยิบจับ
ถนัดมือ ช่วยฝึกให้ลูกรับประทานอาหาร เป็นการส่งเสริม 
การใช้กล้ามเนื้อมัดเล็ก สนุกกับการเรียนรู้การกินด้วยตนเอง 
ช่วยกระตุ้นพัฒนาการเด็กไปในตัว จึงเหมาะส�ำหรับเด็กอายุ  
8 เดือนขึ้นไป ท�ำให้คุณพ่อคุณแม่ไม่ต้องเหนื่อยกับการ
บังคับให้ลูกน้อยกิน และสามารถน�ำไปสร้างสรรค์เมนูใหม่ๆ 
ได้ตามใจชอบ อีกท้ังผู้ใหญ่ก็ยังมีโอกาสรับประทานเส้นที่มี
ประโยชน์ต่อร่างกายได้อีกด้วย 

ทั้งนี้ ด้วยข้อดีของผลิตภัณฑ์แบบโฮมเมด จึงท�ำให้มี
ความคล่องตัวในการคิดค้นโปรดักส์รสใหม่ตามเทศกาลหรือ
ฤดกูาลได้ง่าย ในทางตรงกันข้ามความเป็นสนิค้าโฮมเมดท�ำให้
สูตรการผลิตน้ันไม่สามารถท�ำได้คงท่ีได้เหมือนการผลิตแบบ

ทีค่วามนุม่ของเส้น แต่ยังคงความอร่อย สามารถปรงุอาหารได้ 
ทกุชนิด และด้วยความอยากใส่ผกัลงไปด้วย ต้องการจะเพ่ิมสสีนั
ให้ชวนกินมากขึ้น จึงคิดแต่งสีด้วยวัตถุดิบธรรมชาติท่ีได้จาก
ข้าวโพด บีทรูท มันเทศ มันม่วง ฟักทอง งาด�ำ ฟักข้าว และ
ดอกอัญชัน เป็นต้น”
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อุตสาหกรรม แต่นัน่กเ็ปน็เสน่ห์ของสนิค้าโฮมเมดทีลู่กค้ากลุม่
ผูร้กัสขุภาพเข้าใจและยอมรบัได้ และด้วยความเป็นผลติภณัฑ์
ปราศจากสารกันบูด 100% จึงท�ำให้อายุเก็บรักษาสินค้าไม่
ยาวนานนัก ซึ่งผลิตภัณฑ์เส้นแบรนด์บีกิน เบบี้ ฟู้ด สามารถ
เก็บได้นานเพียง 1 ปี  และต้องเก็บรักษาอย่างดีเพ่ือป้องกัน
มอดเช่นเดียวกับการเก็บข้าวสารนั่นเอง 

ซอสพาสต้าพรีเมียมขยายไลน์ต่อเนื่อง
สาธิดา กล่าวเพิ่มเติมว่า ปัจจุบันบีกิน เบบี้ ฟู้ด เพิ่มไลน์

สินค้าใหม่ที่ยึดคอนเซ็ปต์เดิมในการเป็นอาหารเพ่ือสุขภาพ
ส�ำหรับเด็ก รวมท้ังช่วยเสริมผลิตภัณฑ์หลักในตระกูลเส้น  
ด้วยการน�ำเสนอซอสพาสต้าสตูรพรเีมยีมสไตล์ฝรัง่เศส ผลติจาก
วัตถุดบิน�ำเข้าจากยุโรป เป่ียมด้วยคณุค่าสารอาหาร ปราศจาก
สารปรุงแต่ง สารเคมี และวัตถุกันเสียหรือสารกันบูด 100% 
มีอายุเก็บรักษาเพียง 3-4 เดือน จึงสด ใหม่ สะอาด มีความ
อร่อย เข้มข้น เนื้อเนียน เหมือนคุณแม่ท�ำให้กินที่บ้าน จึงถูกใจ
ลูกน้อยสุดที่รัก 

สินค้ากลุ่มซอส ประกอบด้วย 1. ซอสมะเขือเทศ (Tomato 
Sauce) ผสมความหวานของแอปเป้ิลสแีดง หอมใหญ่ แครอท 
เปี่ยมคุณค่าด้วยสารอาหาร อร่อย เข้มข้น หวานเปรี้ยวก�ำลังด ี 
ด้วยเน้ือผกัล้วนๆ ใช้จิม้แทนซอสมะเขือเทศได้เลย หรอืคลกุกับ
เส้นพาสต้า เป็นสินค้าไฮไลท์เหมาะกับเด็กเริ่มหัดกิน ตามด้วย  
2. ซอสคาโบนารา (Cabonara) เป่ียมด้วยรสชาตนิม ชสี หอม
ละมนุ นุ่มลิน้ ด้วยครมีและชสีน�ำเข้าจากฝรัง่เศส ผสมกับเบคอน
ท่ีคัดแต่เน้ือหมูสันใน นุ่ม อร่อย เหมาะกับลูกน้อยที่อยากเพ่ิม 
น�้ำหนัก 3. ซอสแซลมอน (Salmon Pink Sauce) ซอสมะเขอืเทศ
ผสมกับครมีและปลาแซลมอนนอร์เวย์ ได้รสชาตมิะเขอืเทศแท้ๆ 
กับเนื้อปลาแซลมอนสดๆ หอมเนียน รสกลมกล่อม สีชมพูส้ม

หวานๆ ชวนให้กินหมดจนเกล้ียงชาม และ 4. ซอสถ่ัวลันเตา
กับแฮม (Pea & Ham) ที่มีรสชาติหอมหวานจากถั่วลันเตาบด
ละเอียด อร่อย หวานมัน ผสมกับ Paris Ham แฮมคุณภาพ
ชั้นดี ลงตัวในซอสสีเขียวอ่อน ซึ่งเป็นสูตรเฉพาะของ BEGIN 
และยังพัฒนาสตูรใหม่ออกมาอยูเ่รือ่ยๆ อาท ิผกัขมบด เป็นต้น   

ตอบโจทย์ช่องว่างระหว่างตลาด
แนวคิดของสาธิดากับการสร้างแบรนด์น้ันมีรายละเอียด 

ทุกๆ ขั้นตอน เริ่มจากชื่อแบรนด์ BEGIN หากอ่านให้ม ี
ลกูเล่นของค�ำไทย ก็เปรยีบได้ว่า KIN คอืการเริม่ต้นการ “กิน” 
ที่มีคุณภาพ นอกจากน้ันด้วยพ้ืนฐานธุรกิจครอบครัวอยู ่
ในแวดวงส่ิงพิมพ์ ท�ำให้สาธิดาเพลิดเพลินกับการดีไซน์ 
บรรจภัุณฑ์ สร้างสรรค์โลโก้ด้วยตนเอง ซึง่มทีีม่าจากคาแรคเตอร์
ของลกูชาย คัดเลือกสีสันหลากหลายโทนพาสเทล และลกัษณะ 
ตัวอกัษรน่ารกัๆ รวมท้ังออกแบบส่ือส่ิงพิมพ์ด้วยตนเอง เพ่ือให้
ได้สนิค้าทีต่อบสนองคอนเซป็ต์สนิค้าเพ่ือเดก็อย่างชดัเจน และ
มีมาตรฐานคุณภาพส่งออก 

เสน่ห์ในการบริหารแบรนด์บีกิน เบบี้ ฟู้ด ยังอยู่ที่เกณฑ ์
การต้ังราคา สาธิดาใช้หลักการ “ราคาเดียว” คือ 99 บาท 
ต่อชิ้น และราคาโปรโมชั่น 3 ชิ้น 280 บาทส�ำหรับสินค้า 
กลุ่มเส้นมักกะโรนี พาสต้า และก๋วยเตี๋ยว รวมท้ังซอสด้วย  
เธอให้เหตผุลว่าการตัง้ราคาเดยีวกับโปรดกัส์ทกุตวัท่ีออกมาน้ัน 
นอกจากจะท�ำให้ลูกค้าตัดสินใจเลือกซื้อได้งา่ยแล้ว ยังท�ำให ้
ทีมขายคิดราคาจ�ำหน่ายและจัดสินค้าส่งให้ลูกค้าโดยไม่ต้อง
พบกับความยุ่งยากสับสนอีกต่อไป แต่หากมองถึงทฤษฎี 
การตลาด เจ้าของแบรนด์อาหารสุขภาพส�ำหรบัเด็ก อธิบายว่า
ส่วนต่างของการขายหรือก�ำไรท่ีจะได้น้ันเป็นหน้าท่ีของผู้ผลิต 
ท่ีจะต้องค�ำนวณต้นทุนท่ีแตกต่างกัน และบริหารจัดการผลิต
ให้เหมาะสม 
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“เรามีลูกค้าอยู่ในกรุงเทพและต่างจังหวัดในสัดส่วน 
ที่เท่าๆ กัน  ซึ่งลูกค้าของบีกิน เบบี้ ฟู้ด น่ารักมาก เหมือนเป็น 
กลุ่มคุณแม่ท่ีเป็นเพ่ือนให้ค�ำแนะน�ำและค�ำปรึกษาระหว่าง
กัน เราต้องการสร้างความสมัพันธ์ทีด่กัีบลกูค้า ให้ความส�ำคญั
กับบริการหลังการขายท่ียอดเย่ียม รับประกันความพึงพอใจ
สูงสุด เพราะความไว้วางใจมีส่วนส�ำคัญที่ท�ำให้ลูกค้ากลับมา
ซื้อซ�้ำนั่นเอง”  

ท�ำลายข้อจ�ำกัดการตลาด
สาธิดา เปิดเผยว่า ในอนาคตมุ่งคิดค้นผลิตภัณฑ์ที่จะ

ท�ำให้พฤติกรรมการกินของเด็กเปล่ียนไปสู่คุณภาพชีวิตที่
ปลอดภัยมากข้ึน โดยดัดแปลงจากสิง่เดิมท่ีมอียู่แล้ว และเดก็ๆ 
ชอบด้วย เพื่อมาสร้างสรรค์ใหม่ เช่น ไส้กรอก เป็นต้น พร้อม 
ต้ังเป้าจะเป็นผู้น�ำด้านอาหารเด็ก โดยต้องค�ำนึงถึงการเป็น 
ผู้ผลิตอาหารสุขภาพเพ่ือเด็ก ยึดแนวคิด “ดีท่ีสุดที่จะเป็นไปได้”  
ด้วยการคัดสรรส่ิงท่ีดีท่ีสุดเพ่ือส่งเสริมพฤติกรรมการกินที่
ปลอดภัยกับลกูน้อย และเชือ่ว่าเดนิมาถูกทาง เนือ่งจากตลาด
อาหารเพ่ือสขุภาพเติบโตขึน้อย่างมาก และบกิีน เบบี ้ฟู้ด ก็สามารถ
ตอบโจทย์ในทิศทางท่ีใช่ ด้วยการวางต�ำแหน่งสินค้าท่ีชัดเจน 
และแตกต่างจากสินค้าอื่นที่มีอยู่ในตลาด 

พลิกธุรกิจจากหลักสูตรเศรษฐีใหม่ 
ผู้บริหารสาวกล่าวเพ่ิมเติมว่า อีกหนึ่งหนทางที่จะท�ำให ้

ผู้ประกอบการพัฒนาตัวเองได้เร็วขึ้น คือ การเข้าร่วมโครงการ 
ฝึกอบรมผู ้ประกอบการใหม่ “หลักสูตรเศรษฐีใหม่” ของ 
กองส่งเสริมผู ้ประกอบการและธุรกิจใหม่ กรมส่งเสริม 
อุตสาหกรรมซึ่งสาธิดา ยอมรับว่าเธอน�ำความรู้ท่ีได้จากการ
อบรมมาปรับใช้กับธุรกิจอย่างได้ผลจริง

“การเข้ามาอบรมท�ำให้เรามองธุรกิจได้ไกลขึ้น การได้เรียนรู้  
Business Model Canvas ท�ำให้เห็นภาพกว้างขึ้น เพราะ
เป็นหลักสูตรที่ปรับใช้ได้ทั้งองค์กร โดยเฉพาะเรื่องภาษี บัญชี  
การตลาด และการบรหิารองค์กรเต็มรปูแบบ และท่ีส�ำคญัทีส่ดุ 
คือ การได้เจอพันธมติร เพ่ือนนักธุรกิจ ท�ำให้เราได้แลกเปลีย่น 
ความรู้ และเป็นแหล่งสะสมพลังของเราได้ อยากไปเรียน 
ทุกวนัเลย ซึง่แพทก็ก�ำลงัมองหาหลกัสตูรใหม่ๆ เพ่ือเพ่ิมความรู ้
ให้กับตัวเองอยู่เรือ่ยๆ เพราะเชือ่เสมอว่าเราต้องไม่หยุดพัฒนา
และการเรยีนรูไ้ม่มีที่สิ้นสุดจริงๆ”

ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
Begin Baby Food  
483/18-19  ซอยสทุธพิร 2 ถนนประชาสงเคราะห์  
เขตดนิแดง  กรงุเทพมหานคร 10400 
โทร.  09 0927 2299 อเีมล beginbabyfood@gmail.com
www.beginbabyfood.com

นอกจากน้ัน สนิค้าของบกิีน เบบี ้ฟู้ด ยังตอบโจทย์ช่องว่าง
ระหว่างตลาดอาหารเดก็และสนิค้าสขุภาพได้เป็นอย่างด ีปัจจบุนั
แบรนด์เริ่มติดตลาด ลูกค้ารู้จักมากข้ึน ด้วยความท่ีสาธิดา  
เป็นคนชอบคิด ชอบท�ำ อยู่นิ่งไม่ได้ เป็นคนท่ีคิดแล้วท�ำเลย  
จงึมส่ีวนช่วยให้แบรนด์ตดิตลาดเรว็ขึน้ โดยเธอเริม่ต้นท�ำความ
รูจ้กักับลกูค้าผ่านการออกอเีว้นต์งานทีเ่ก่ียวข้องกับเดก็ โดยใช้
ตัวเองเป็นทุกอย่าง เชิญชวนลูกค้าด้วยการแจกโบร์ชัวร์ และ 
แจกสนิค้าตวัอย่างทดลอง อธิบายลักษณะสินค้า และปิดการขาย 
ซึ่งช่องทางนี้ท�ำให้ผู้บริหารสาวได้เจอลูกค้าโดยตรง ต่อมา
จึงหันมาท�ำการตลาดออนไลน์มากขึ้นผ่านช่องทางโซเชียล 
มีเดีย อย่าง เพจเฟซบุ๊ก ซึ่งถือเป็นช่องทางหลักในการซื้อขาย
และพูดคุยกับลูกค้า มีสัดส่วนอยู่ที่ 40% และยังเป็นสื่อส�ำคัญ 
ทั้งการโปรโมทโปรโมชั่นและกิจกรรมต่างๆ รวมท้ังเป็นพ้ืนท่ี 
แนะแนวไอเดยีสร้างสรรค์เมนูอาหารใหม่ๆ ให้กับลกูค้าได้อกีด้วย 
นอกจากนั้นยังมีกลุ ่มคุณแม่ตัวแทนจ�ำหน่ายหรือร้านค้า 
สุขภาพอยู่ที่ 30% และอีก 30% ที่เหลือได้แก่ช่องทางค้าปลีก
ในงานอีเว้นต์และอื่นๆ
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Biz Trends 
• เรื่อง :   อรุษา กิตติวัฒน์ 

ทรงวฒุ ิมณอิีนทร์ ผูก่้อต้ัง บรษิทั ซมิพล ีเนเจอรัล (ไทยแลนด์)  
จ�ำกัด เล่าถึงจุดเริ่มต้นในการสร้างแบรนด์ Simply Natural  
จากวิศวกรประจ�ำแท่นขุดเจาะน�้ำมันท่ีตกงานเพราะผลกระทบ 
จากวกิฤตการณ์การเมอืงไทยเมือ่ 4 ปีก่อน จงึไปช่วยงานของพ่ีสาว 
ดร.รสสคุนธ์ พุม่พนัธุว์งศ์ ผูก่้อตัง้และประธานมลูนธิิภูมปัิญญา
สากลและบ้านสุขภาพจังหวัดระยอง ซึ่งเสนอโปรเจคให้น�ำ 
ต้นทุนท่ีมีอยู่คือหัวเชื้อน�้ำหมักไปต่อยอดภายใต้คอนเซ็ปต์ 
“เกษตรต้นน�ำ้ สร้างอาหารเป็นยา” 

ดร.รสสคุนธ์ มคีวามห่วงใยเรือ่งสิง่แวดล้อม เห็นความเจ็บป่วย 
ท่ีเกิดจากอาหารการกิน การบริโภคพืชผกัท่ีมสีารเคม ีท่านได้วิจยั
เรื่องเอนไซม์อยู่ ทางประเทศจีนได้น�ำไปทดลองกับพืชผักและ
ด้านสิ่งแวดล้อม ท�ำให้มีผลการวิเคราะห์ท่ีสามารถน�ำไปอ้างอิง
ได้ผมได้รบัโจทย์ให้เอาต้นทุนคือหัวเชือ้น้ีมาต่อยอด ผมตคีวามว่า
แหล่งต้นน�ำ้ก็คอื พืชผกัท่ีเรากิน เราไม่รู้เลยว่าผกัทีเ่รากินผ่านอะไร 

ประเทศไทยเรามีต้นทุนเร่ืองความหลากหลาย

ทางชีวภาพและความโดดเด่นด้านสมุนไพรที่ เป ็น 

ข้อได้เปรียบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้ตอบโจทย์ 

ตลาดสินค้าออร์แกนิกและการเป ็นผู ้ผลิตอาหาร 

ปลอดสารพิษเพื่อก้าวสู่การเป็นครัวโลกอย่างเต็มตัว 

ทว่าก็ยังมีอุปสรรคในเร่ืองของการใช้สารเคมีทางการ

เกษตรอย่างเข้มข้น เราติดอันดับประเทศที่ใช้สารเคมี

ก�ำจัดศัตรูพืชมากเป็นอันดับต้นๆ ของโลก มีการน�ำเข้า

สารเคมีทางการเกษตรมูลค่ามหาศาล แม้ว่าเกษตรกร

ส่วนหนึ่งเร่ิมตระหนักถึงผลกระทบต่อสุขภาพและ 

ส่ิงแวดล้อม ทว่าค�ำถามส�ำคัญอยู่ที่ว่าหากไม่ใช้ปุ ๋ย

เคมีและสารก�ำจัดศัตรูพืชจะมีอะไรมาทดแทนได้ ดังน้ัน 

เมื่อ Simply Natural เปิดตัวผลิตภัณฑ์นวัตกรรม

การเกษตรในกลุ่มสารอาหารพืชและสารก�ำจัดแมลง 

ที่ผลิตด ้วยสารชีวภาพ ปราศจากสารเคมี 100 

เปอร์เซ็นต์ ส�ำหรับเกษตรกรผู้ห่วงใยส่ิงแวดล้อม 

และต ้องการเพิ่มผลผลิตอย่างย่ังยืน จึงเหมือน 

ตอบโจทย์นี้ได้ลงตัว

Simply Natural 
สารบ�ำรงุพชืตอบโจทย์ออร์แกนกิ
ภายใต้โครงการ T-GoodTech ช่องทางจบัคูธุ่รกจิ B2B

มาบ้าง ถ้าใช้สารเคม ีปุย๋เคม ีแทนท่ีผกันัน้จะเป็นยา ก็กลายเป็น 
ยาพิษ วิตามนิทีกิ่นเข้าไป ถึงจะใช้ได้แต่ก็สร้างพิษต่อเราด้วย เรา
ต้องท�ำผกัท่ีเป็นยาจรงิๆ แต่ก็ยังไม่มโีมเดลว่าจะเป็นผลติภัณฑ์อะไร”

งานวิจยัของดร.รสสคุนธ์ อธิบายถึงการท�ำงานของเอนไซม์ 
ในทางวิทยาศาสตร์ เกิดธาตุอาหารหลกั NPK ได้อย่างไร จากทฤษฎี 
หัวเชือ้น้ี ทรงวุฒติโีจทย์ว่าเมือ่ไปใช้แล้วเกิดอะไรข้ึน ผลคอื ต้นไม้
ออกลกูออกดอกดกมาก ล�ำต้นและรากแข็งแรง ดนิอดุมสมบรูณ์ดี  

“ผมอยู่ในสายวิศวกรรม เรียนรู้ทางด้านช่าง ในการท�ำงาน
มีระบบมาให้เราเรียบร้อยแล้ว แต่ในการท�ำงานที่เราต้องมาคิด
เอง ท�ำอย่างไรให้เป็นผลิตภัณฑ์ ผมมีโอกาสได้เข้าร่วมอบรม
ในโครงการของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมหลายคอร์สมากผมได้
แนวคดิมาจากการอบรมพอเรามาจบักับกลุม่วิสาหกิจ กลายเป็น 
การต่อยอดท่ีลงตวั ข้อดคืีอ เรามคีนท�ำงาน เรามวัีตถุดบิจากท้องถ่ิน 
และได้ผู้เชี่ยวชาญมาวิเคราะห์ว่าสิ่งที่เราใช้คืออะไร ท�ำให้ตอบ
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ทางด้านวิทยาศาสตร์ได้ด้วย และท่ีผมมาเติมเต็มคือ How to  
ท�ำอย่างไรให้เป็นผลติภัณฑ์ ผมเหน็ว่าทางชมุชนขาดองค์ความรู ้
และมาตรฐาน การที่สารชีวภาพมาเป็นผลิตภัณฑ์ไม่ได้ เพราะ
ท�ำแล้วไม่เหมือนเดิม รอบน้ีท�ำมาแล้วใช้ได้ดี แต่รอบต่อไป 
อาจใช้ไม่ด ีผมเข้าไปจบัตรงนัน้ สร้างมาตรฐานให้ได้ จนกระท่ัง 
ผมท�ำโมเดลในการผลิตส�ำเร็จ เริ่มจากผลิตภัณฑ์แรกคือ  
สารอาหารพืช Growth Green”

สองปีแรกทรงวุฒทิดลองอยู่ท่ีบ้านสขุภาพ ต่อมาเมือ่ได้พบ
กับ ดร.วฒันา บรรเทิงสขุ ซึง่เป็นหัวหน้าชมุชนชากบก และก�ำลงั
ท�ำโครงการ 9101 ตามรอยเท้าพ่อ ภายใต้ร่มพระบารม ีได้คุยกัน
พบว่ามอีดุมการณ์ท่ีตรงกัน 

“ดร.วัฒนาเริ่มท�ำเรื่องศัตรูพืช ผมท�ำสารอาหารพืชท่ีเป็น
ออร์แกนกิได้แล้ว แต่ถ้าไม่มตัีวไล่แมลง เกษตรกรก็ต้องไปใช้เคมี
พอรวมตวักันแล้วตอบโจทย์ได้ เราเริม่จบัมอืกัน มคีวามเป็นไปได้ที่
จะท�ำออร์แกนกิเพราะมคีรบแล้ว”

ทรงวุฒิมองว่าโครงการ 9101 มีผลิตภัณฑ์ไล่แมลง แต่
ท�ำอย่างไรให้มีคุณภาพท่ีเป็นมาตรฐานเดียวกัน สุดท้ายจึงคิด
โมเดลออกมา หนึง่ ต้องควบคมุปัจจยัในการผลติให้เหมอืนเดมิ  
สอง มกีารชัง่ตวงวัดอย่างชดัเจน ก่อนหน้าน้ีเมือ่กลุม่วิสาหกิจชมุชน
ผลติน�ำ้หมกั กลอย สะเดา ไคร้หอม มงัคุด ฯลฯ ซึง่บางครัง้ก็หมกั
รวมกันหมด โดยไม่ได้สนใจขนาดของถังหมกั ไม่มกีารจดบนัทกึ 
ไม่มกีารควบคมุ

“ผมเข้ามาปรับเปลีย่นหมด การหมกัรวมกันเราจะรู้ได้อย่างไร
ว่าสารตวัหน่ึงจะออกมา 100 เปอร์เซน็ต์ อย่างหมกัมงัคดุ อยาก
ได้สารแทนนิน จะรู้ได้อย่างไรว่าจะได้แทนนิน 100 เปอร์เซ็นต์  
แล้วควบคุมได้อย่างไร ครัง้ต่อไปใส่เท่านีจ้ะได้สารเท่าเดมิหรอืไม่ 
เมือ่ตโีจทย์พวกนีที้ละข้อๆ พบว่าสตูรหมกัรวมไม่ใช่ค�ำตอบ ต่อมา 
เลยแยกหมักมังคุด สะเดา กลอย เป็นโนฮาวที่จะท�ำให้ผลิตได้
เหมอืนเดมิด้วยเมือ่เอามาตรฐานเข้ามาจบัแล้ว ความคลาดเคลือ่น
ก็จะน้อยลง สดุท้ายเราท�ำให้เหมอืนเดมิได้”

เมือ่มกีารควบคมุกระท่ังหวัเชือ้ว่าใช้เท่าไหร่ ควบคมุขนาดถัง 
ควบคมุปัจจัยให้เหมอืนกันหมด แล้วจะรูไ้ด้อย่างไรว่าดหีรอืไม่ดี  
ก็มีการน�ำเอาองค์ความรู้ทางวิทยาศาสตร์เข้าไปวัดผล อตุสาหกรรม 
ภาค 9 อบรมให้เราเรือ่งมาตรฐาน ตรงน้ีก็มาตอบโจทย์ เห็นความ
คืบหน้าของผลิตภัณฑ์เรา จนกระทั่งผมมาอบรมในเรื่องการท�ำ
ผลิตภัณฑ์ ผมเข้าคลัสเตอร์ภาคตะวันออกเป็นรุ่นแรกๆ เรื่อง     
เครือ่งส�ำอาง เรามผีลติภัณฑ์ใหม่ไปน�ำเสนอด้วยแม้ว่าจะไม่เก่ียวกับ
เครือ่งส�ำอาง ผอ.วนัชยั บอกว่า แต่ถ้าเป็นผลติภัณฑ์แล้วพัฒนาได้  
ก็น่าจะลองดู ท�ำให้ได้รับโอกาสน�ำผลติภัณฑ์มา Matching ในงาน
แสดงสนิค้าท่ีอมิแพค เมอืงทองธานี ในปี 2559 

“เราได้ลกูค้าท่ีเป็นตวัจรงิ 24 ราย และเป็นลกูค้าท่ีต่อยอดได้
เป็นอย่างด ีอย่างลกูค้าจากจนีเป็นตวัแทนของโรงงานผลติโดรน 
ทางการเกษตรรายใหญ่ลูกค้าเวียดนามเอาผลิตภัณฑ์เราไป
ทดลอง แล้วกลบัมาหาเรา เขาไปทดลองกับชาวนาจรงิๆ ใส่กระถาง 
ออกดอกเต็มต้นเหมือนช่อดอกไม้ เทียบกับ 18 แบรนด์ทั่วโลก 
เราเป็นวิสาหกิจชมุชนท่ีไม่มใีครรูจ้กั ในกลุม่ธุรกิจภาคตะวันออก 
เราชนะแบรนด์ใหญ่ๆ ทางการเกษตรท้ังน้ัน แบรนด์ของเยอรมนั 
ของออสเตรเลยี สดุท้ายเราได้รบัเลอืก แม้ว่าไม่มใีครรูจ้กัเราเลย 
Growth Green 

พบอุปสรรคเมื่อขอมาตรฐาน 	
ซมิพล ีเนเชอรลั แปลความหมายว่า สมถะ คอือะไรกไ็ด้ง่ายๆ 

ใกล้ๆ ตวั แล้วท�ำเป็นผลติภัณฑ์ เราเอาของชมุชน ใกล้ๆ ตวั หัวใจ
ของเราคอื Simply Natural แปลว่า ธรรมชาติง่ายๆ 

“โอกาสท่ีเราได้รับจากกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมเร่ิมต้นจาก
การได้ออกงานแสดงสนิค้าก่อนจะต่อยอดสูค่วามส�ำเรจ็ ผลติภัณฑ์ 
เราครอบคลมุในกลุม่เกษตรตอนนีเ้รามอีอเดอร์จาก 4 ประเทศท่ี
เราไปมา แต่ในด้านของช่องทางการจ�ำหน่าย เมื่อยังติดปัญหา
ในเร่ืองการขอมาตรฐานในประเทศไทยเราเอง เราขอมาตรฐาน
ในเวียดนามในกัมพูชาได้ พอเขาเอาของเราไปเข้า Lab เก่ียวกับ 
มาตรฐาน ขึ้นทะเบียน พบว่าเราสร้างมาตรฐานแบบปุ๋ยเคมี  
ต้องมี NPK แต่ผลิตภัณฑ์เราเป็นออร์แกนิกแต่พอไปย่ืน 
ขอมาตรฐานในบ้านเรา ต้องเปลีย่นสตูร ถ้าเปลีย่นสตูรหมายความ
ว่าตลาดทีเ่ราท�ำมาก็จะหายไป เพราะผลติภัณฑ์เราไม่เหมอืนเดมิ 
จึงต้องท�ำการตลาดโดยติดต่อกับเกษตรกรที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย
โดยตรงเราเน้นกลุม่ของผูร้กัสขุภาพเป็นหลกั” 

เรามลีกูค้าท�ำสวนล�ำไยท่ีจนัทบรุ ี ทีท่ดลองใช้จนครบรอบผล 
ออกมาลกูสวย ชมิแล้วอร่อย เมือ่เข้า Lab ผลปรากฏว่าไม่มีสารเคมี 
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ท�ำให้ได้ราคาดีกว่าสวนอื่นมะนาวแป้นเราท�ำได้คือ 10 ลูกโล  
ไม่มีแคงเกอร์ ลบค�ำสบประมาท ท่ีบอกว่าไม่ใช้เคมี ไม่ได้ผล  
สวนส้มสายน�ำ้ผึง้ทีป่่าแป๋ เชยีงใหม่ ก็จะเป็นสวนส้มออร์แกนิกหรอื 
สวนทุเรยีนก้านยาวท่ีเก็บผลได้มากกว่าเดมิ

จับคู่ธุรกิจผ่าน T-GoodTech 
โครงการ T-GoodTech ภายใต้มาตรการพิเศษ Digital 

Value Chain ของกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม 
เป็นโครงการส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีผ่านเว็บไซต์และระบบ
ฐานข้อมูลเป็นช่องทางการจับคู่แบบธุรกิจกับธุรกิจ (Business 
to Business : B2B) ระหว่างผู้ประกอบการไทยด้วยกันเอง
และการเชื่อมโยงระบบฐานข้อมูล T-GoodTech ของไทยกับ
ระบบฐานข้อมูล J-GoodTech ของญ่ีปุ่น เป้าหมาย คือ เกิด
การจับคู ่ธุรกิจระหว่างผู ้ประกอบการไทยกับผู ้ประกอบการ 
ท่ัวโลกได้

“ในงาน T-GoodTech เราได้คูค้่ามา 24 ราย ท้ังในประเทศ
และต่างประเทศ ผมเร่ิมจากการทีป่ระยุกต์เอาเอนไซม์มาสกัดสาร
ตัง้ต้นเพ่ือท�ำสบู ่ ตอนน้ันการพัฒนารูปแบบผลติภัณฑ์ยังไม่สวย 
เท่าไหร่ ได้กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมเข้ามาช่วยสนับสนุนเรื่อง 
การออกแบบบรรจภัุณฑ์ พอได้บรรจภัุณฑ์ใหม่ เหมอืนภาคบงัคบั
ให้ต้องออกแบบใหม่ ท�ำให้เราต้องค้นหาข้อมูลมาเพ่ือจะมาลง  
เพ่ือให้มีข้อมูลให้ลูกค้ามากขึ้น แต่สิ่งที่ส�ำเร็จคือ เมื่อเขาเอาไป
ทดลองใช้แล้ว ตอบโจทย์ของแบรนด์ด้วย Growth Green เริม่ตดิ
ตลาดในประเทศเวียดนามแล้ว เขาเร่ิมเห็นแบรนด์น้ี 

เราน�ำสิง่ทีเ่ราเรยีนรูจ้ากการอบรมของกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
มาใช้ อาจารย์บอกว่าต้องสร้างแบรนด์ เมื่อท�ำผลิตภัณฑ์หนึ่ง
ตดิตลาด คนเชือ่มัน่แล้ว ถ้าไม่สร้างแบรนด์ ก็จะหายไป จะต่อยอด
ไม่ได้ แต่ถ้าสร้างแบรนด์ ผลิตอะไรมา ก็จะต่อยอดไปอีก ตอนนี้ 
เรามีผลิตภัณฑ์ท่ีจะตามออกมาหลายผลิตภัณฑ์มาก แต่เรา
ค่อยเป็นค่อยไปอย่างพอเพียง ดูว่าผลิตภัณฑ์อะไรที่พร้อม  
มคีณุภาพ และยืนยันว่าใช้ได้จรงิ เราเป็นวิสาหกิจชมุชน แต่เป็น 
โรงงานที่ใหญ่มาก เพราะเรากระจายให้วิสาหกิจชุมชนผลิต
ให้ เริ่มจาก 16 คน จากกลุ่มวิสาหกิจมารวมกลุ่มกัน มีเงื่อนไข
ว่าทุกคนต้องเป็นเกษตรกร มีวัตถุดิบเป็นของตัวเอง บ้านนี้
มีสวนมังคุด ก็ท�ำมังคุดให้เรา บ้านน้ีมีสะเดา ก็ท�ำแต่สะเดา
เรารับซื้อกลับมา เป็นการสร้างรายได้ให้กับชุมชน ชาวบ้าน 
หันกลับมาร่วมมือกับเราเป็นพันคน กลุ่มวิสาหกิจชุมชนของเรา
เยอะมาก ครอบคลมุพ้ืนท่ีต�ำบลชากบก อ�ำเภอบ้านค่าย โรงงาน
คอืพ้ืนท่ีท้ังต�ำบล พนักงานคอืคนทัง้ต�ำบล เราไม่ต้องจ่ายค่าแรง  
เขาได้สขุภาพ ได้เงนิ ได้ความภูมใิจ 

เรามกีารต่อยอดผลติภัณฑ์ไปสูภ่าคอตุสาหกรรมด้วย เราน�ำ 
คูลลิง่แพด (Coolingpad) ท่ีหมดอายุใช้งานแล้ว ต้องน�ำไปท�ำลาย 
กลบัมารยูีส (Reuse) ใช้ในทางการเกษตร ออกแบบเป็นผลติภณัฑ์ 
Simply Smartpadส�ำหรับท�ำแปลงเกษตร และมีทีมงานท่ีเป็น
วิศวกร ออกแบบระบบควบคุมอตัโนมติัด้วย ปลกูผกัเสรจ็ก็ทิง้ไว้ 
รอเก็บได้เลย เรามรีะบบรดน�ำ้ ควบคมุอณุหภมู ิระบบให้ปุย๋ทางน�ำ้  
สร้างตวัควบคมุระบบน�ำ้อตัโนมตั ิคลมุมุง้เสร็จ รอโต รอเก็บได้เลย 
ไม่ต้องมคีนมารดน�ำ้ แล้วปุย๋ของเราเป็นระบบน�ำ้อยู่แล้ว สามารถ
ก�ำหนดอายุของผกัได้ เราตัง้เวลารดน�ำ้ได้ 8 ช่วงเวลา เราสามารถ

ควบคุมอุณหภูมิและความชื้นได้ ออกแบบมุ้งท่ีคลุมป้องกัน 
ฝนตกหนกัๆ ดนิเราผลติเอง มกีารพ่นสารอาหารด้วย โดยร่วมกับ 
วิถีชมุชนพัทยาทีม่โีรงปุย๋พัทยาท่ีไม่ประสบความส�ำเรจ็ เราสนบัสนุน
ให้เขาท�ำดิน เราท�ำการตลาดโดยใช้แบรนด์ Simply Natural  
เราเชื่อมโยงชุมชน ชุมชนตอบโจทย์เรา จนกระท่ังได้ผลิตภัณฑ์ 
Smart Simply Plant เราสามารถท�ำแหล่งต้นน�้ำ สร้างอาหาร 
เป็นยาได้ ร้อยเปอร์เซน็ต์เพราะเราควบคมุสภาพแวดล้อม ดนิ น�ำ้ ได้
ท้ังหมด แต่ละแปลงค�ำนวณผลผลติได้ ของเราเป็นนวัตกรรมด้วย  
คือ เราเอาเอนไซม์มาสกัด จุดเด่นเราคือ ตัวหัวเชื้อ ใช้แล้วเห็น 
ผลส�ำเร็จในระยะเวลาที่สั้นมาก และมีประสิทธิภาพในการ 
สกัดสารอาหารสงู”

ส่วนผลติภัณฑ์ในกลุม่ของเฮลท์แคร์ นอกจากสบูแ่ฮนด์เมด
ผสมสารสกัดเอนไซม์ลปิบาล์มกล้วยหอม ยังมผีลติภณัฑ์ Simply 
Secret Perfect Amino Essence ท่ีอยูใ่นกลุม่คอสเมตกิ ซึง่มดีารา
นกัแสดงจากเวียดนามสนใจท่ีจะเป็นตวัแทนจ�ำหน่าย ไปท�ำตลาด
ในประเทศเวียดนาม  

“เรามฐีานอยู่ทีน่�ำ้หมกัเอนไซม์ จะไปทางไหนก็ตามทีเ่ก่ียวข้อง
กับสขุภาพ เราตอบโจทย์คนท่ีจะท�ำเกษตรอนิทรย์ีได้ครบรวมถึง
กลุม่สิง่แวดล้อมด้วย เราใช้กองทนุเลก็ๆ จากทีเ่ราขายมาลงทนุ เรา
สามารถผลติส�ำรองไว้ได้ 40-50 ตนั มลูค่าตอนนี ้20 ล้านบาทเมือ่
การตลาดเราส�ำเรจ็ก็จะมทุีนให้ขยายธุรกิจไปทีละขัน้ได้ เราจะไม่
ก้าวกระโดดให้เป็นหนีส้นิ แต่เดนิไปด้วยคณุธรรมขณะทีท่�ำธุรกิจ
ไปด้วย การท�ำธุรกจิต้องเชือ่มโยงชมุชน ชมุชนต้องได้ประโยชน์จรงิ 
ผลติภัณฑ์ต้องผลติออกมาให้มคีณุภาพจรงิ การตลาดคอื คณุภาพ
ของตัวผลิตภัณฑ์เอง หัวใจของเราคือ ท�ำผลิตภัณฑ์ให้ดีที่สุด  
เป้าหมายของผมคือ ผลติภัณฑ์ทีเ่ป็นสารอาหารพืชให้ดท่ีีสุดของ
โลกให้ได้” 	
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Local SMEs
• เรื่อง :  อุเทน  โชติชัย

เบสท์-แพค คอนกรีต จ.หนองบัวล�ำภู
ผู้ผลิตคอนกรีตอัดแรง คอนกรีตผสมเสร็จ
ดาวเด่น SMEs ไทย : DIP Stars
ภายใต้การบริหารงานของศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 4

นายวิทวัส วทานิโยบล  ประธานกรรมการผู้จัดการ  กล่าวถึงการเริ่มต้นของกิจการว่า เริ่มต้นจาก บริษัท อึ้งชุนฮะ (1994) 

จ�ำกัด ซึ่งด�ำเนินกิจการจ�ำหน่ายวัสดุและเคร่ืองมือก่อสร้างในเขตหนองบัวล�ำภู ได้เปิดด�ำเนินการมากว่า 30 ปี โดยเร่ิมประมูล

งานก่อสร้างจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนต่างๆ ท�ำให้เกิดความคิดท่ีจะก่อต้ังโรงงานคอนกรีตอัดแรง เพื่อรองรับการก่อต้ัง

หนองบัวล�ำภูขึ้นเป็นจังหวัดใหม่และการก่อสร้างท่ีเกิดขึ้นในจังหวัดใกล้เคียง ทั้งยังเป็นการส่งเสริมสร้างงานในท้องถิ่นให้คนใน

พื้นที่ได้มีงานท�ำ 

ตัดสินใจเข้าร่วมโครงการ DIP Stars
เดิมทีบริษัทฯ ได้เปิดรับการพัฒนาองค์กรในทุกรูปแบบ  ภายใต้ 

วิสัยทัศน์คือ “สร้างสังคมและสิ่งแวดล้อมท่ีสมบูรณ์  สร้างและพัฒนา
ความสามารถของบคุลากรในท้องถ่ิน สร้างสนิค้าและบริการให้มคีณุภาพ
และคุณค่าท่ีเหนือกว่า” และได้รับการสนับสนุน และพัฒนาอย่างต่อ
เนือ่งจากศนูย์ส่งเสริมอตุสาหกรรมภาคท่ี 4 (จงัหวัดอดุรธานี) กรมส่งเสรมิ
อตุสาหกรรม  กระทรวงอุตสาหกรรม

 โดยเมือ่ปี พ.ศ 2560  ตดัสนิใจ เข้าร่วมโครงการยกระดบั 
ดาวเด่น SMEs ไทย (DIP Stars) ซึ่งเป็นโครงการท่ี 
คัดเลือก SMEs ที่มีศักยภาพจากทั่วประเทศ จากน่ันจะ
ท�ำการวินจิฉยัสถานประกอบการเชงิลกึ วิเคราะห์ถึงโอกาส  
และแนวทางการพัฒนาศักยภาพ และท�ำการส่งเสริม
พัฒนาครบวงจรทุกมิติในการด�ำเนินธุรกิจอย่างต่อเน่ือง 
โดยวิสาหกิจท่ีเข้าร่วมโครงการจะเป็นต้นแบบความส�ำเรจ็ 
ให้กับ SMEs ในอุตสาหกรรมอื่นๆ ต่อไป  

เหตุผลท่ีเข้าร่วมโครงการเน่ืองจาก ปัญหาต่างของ 
บริษัทฯ ได้แก่ ประสบปัญหายอดขายลดลง, ขาดแผน
กลยุทธ์การตลาดที่ชัดเจน, การผลิตต�่ำกว่าเป้าหมาย,  
ขาดระบบการบรหิารงานทรพัยากรบคุคล จึงสมคัรเข้าร่วม 
โครงการยกระดับดาวเด่น SMEs ไทย (DIP Stars)  
ในปีงบประมาณปี 2560 โดยเลอืกผลลพัธ์ทีค่าดหวัง 3 ปี
อย่างต่อเนื่อง (2560-2562) คือ เพ่ือการเติบโตทางธุรกิจ 
มูลค่าการค้า/การลงทุนในประเทศเพิ่มขึ้นอย่างน้อย 10%  
ซึ่งมีแผนปฏิบัติการ 3 ปี แผนเพ่ิมยอดขาย และเพ่ิม
ประสิทธิภาพท�ำงาน
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เริ่มต้นแผนการพัฒนาปีแรก 2560 
จัดท�ำแผนกลยุทธ์การตลาด

โดยเริ่มกิจกรรมจากที่ปรึกษาของโครงการคือ บริษัท  
เอ็กเซลเลนท์ บิสเนส แมเนจเม้นท์ จ�ำกัด ซึ่งได้รับมอบหมายให้
เป็นที่ปรึกษาโครงการ ซึ่งมีขั้นตอนและวิธีการท�ำงานต่างๆ คือ

1. ก�ำหนดวิสัยทัศน์ พันธกิจ ค่านิยม ก�ำหนดวัตถุประสงค์
ขององค์กร  กลยุทธ์ขององค์กร พร้อมจัดท�ำ TOWS Matrix และ
มีการก�ำหนดกลยุทธ์ที่ส�ำคัญ 12 กลยุทธ์

2. ทบทวนวิเคราะห์คูแ่ข่งขนั ทัง้หน่วยธุรกิจคอนกรตีอดัแรง 
จ�ำนวน 5 ราย และหน่วยธุรกิจคอนกรีตผสมเสร็จ จ�ำนวน 4 ราย  
เพื่อได้ทราบถึงจุดอ่อนของคู่แข่ง

3. ทบทวนวิเคราะห์ ลูกค้าจ�ำนวน 4 กลุ่ม ท้ังหน่วยธุรกิจ
คอนกรีตอัดแรงและคอนกรีตผสมเสร็จ เพ่ือทราบถึงข้อดีและ 
ข้อเสีย ได้แก่ 1) ผู้รับเหมางานรัฐ 2) ผู้รับเหมาเอกชน 3) ซื้อมา
ใช้เอง 4) ร้านวัสดุก่อสร้าง

4.	 จัดท�ำกลยุทธ์ระดับธุรกิจ แผนการตลาด ธุรกิจคอนกรีต
อดัแรง และคอนกรตีผสมเสร็จ ประกอบไปด้วย Product, Price, 
Place, Promotion

5. 	ก�ำหนดกลยุทธ์ฝ่ายทรัพยากรบุคคล (โดยแบ่งเป็น MD 
ผู้อ�ำนวยการ ผู้จัดการฝ่าย(ส�ำนักงาน/ตลาด ขาย / ปฏิบัติการ)  
ผูจ้ดัการแผนก หัวหน้าแผนก และพนกังาน  พร้อมก�ำหนดฟังก์ชนั
งานที่ส�ำคัญของฝ่ายทรัพยากรบุคคล

6. การเขยีนแผนกลยทุธ์ขยายฐานลกูค้า กลยุทธ์ One Stop 
Service กลยุทธ์พัฒนาบุคคล จัดโครงสร้างฝ่ายการตลาด พร้อม 
จัดท�ำ Workflow ขอบเขตการท�ำงาน และการประสานงาน 
และจัดท�ำกระบวนการท�ำงานพร ้อมก�ำหนดตัวชี้วัดภายใน  
ทัง้ 3 แผนก ได้แก่ แผนกการตลาด  แผนกขาย  และ แผนกบรกิาร

7. จัดท�ำ Job Description
ผลลัพธ์ท่ีได้ในปีแรกของโครงการ คือ ได้แผนกลยุทธ์

ระยะ 3 ปี  มีการก�ำหนดกลยุทธ์ระดับองค์กร  ระดับธุรกิจ และ
ระดับหน้าที่

จัดท�ำโครงสร้างองค์กรใหม่ให้เหมาะสมกับการบริหารงาน
ตามกลยุทธ์  จดัท�ำโครงสร้างฝ่ายการตลาด ได้แบ่งเป็น 3 แผนก 
คือ แผนกการตลาด แผนกขาย และแผนกบริการ  จัดท�ำกลยุทธ์
การตลาด ได้แก่ กลยุทธ์ขยายฐานลูกค้า และกลยุทธ์ One 
Stop Service จัดท�ำกลยุทธ์พัฒนาบุคลากร มีการจัดท�ำ Job 
Description ในบางต�ำแหน่งที่มีความจ�ำเป็น

และผลลัพธ์ที่สามารถวัดเป็นตัวเลขได้คือ เพ่ิมยอดขาย  
20.74% เป็นจ�ำนวนเงิน 18,289,712 บาท (เมื่อเทียบกับเดือน 
มีนาคม – พฤษภาคม ปี 2559)

แผนการพัฒนาบริษัทฯปีที่สอง 2561
จัดท�ำระบบการบริหารทรัพยากรบุคคล

โดยท่ีปรึกษาของโครงการฯ ซึ่งได้รับมอบหมายให้เป็น 
ที่ปรึกษาโครงการ ได้ขั้นตอนและวิธีการท�ำงานต่างๆ คือ

• จัดท�ำโครงสร้างองค์กรใหม่ซึ่งสอดคล้องกับกลยุทธ์
ปัจจุบัน

• มกีารวางแผนอตัราก�ำลงัคนให้สอดคล้องกับกลยุทธ์ และ
โครงสร้างต้นทุน

• จัดท�ำ Job Description ทุกต�ำแหน่งงาน
• ก�ำหนดกลยุทธ์ HR ให้สอดคล้องกับกลยุทธ์องค์กรและ

ระดับธุรกิจ ได้แก่ 
• การพัฒนาระบบการประเมินผลการปฏิบัติงาน
• พัฒนาระบบ Competency
• พัฒนาระบบการฝึกอบรม
• อบรมพนักงานระดับหัวหน้างานหลักสูตร “ทักษะการเป็น

หัวหน้างาน”
• จัดท�ำระบบ Competency
• จัดท�ำระบบ Training Road Map
• จัดท�ำระบบ Skill Matrix

ผลลัพธ์ที่ได้ในปีแรกของโครงการ คือ : 
1. มีระบบการบริหารงานทรัพยากรมนุษย์ ได้แก่
	 1.1 	Job Description
	 1.2 	การมอบหมายงาน
	 1.3 	การวางแผนก�ำลังคน
	 1.4 	การประเมินผลการปฏิบัติงาน
	 1.5 	การจัดท�ำตัวชี้วัด
2. มีระบบการพัฒนาบุคลากร ได้แก่

	2.1 	ระบบพัฒนาและประเมนิผลสมรรถนะ (Competency)
	2.2 	ระบบการจัดท�ำ Skill Matrix
	2.3 	ระบบการฝึกอบรม
	2.4 	ระบบการพัฒนาบุคลากรรายบุคคล
	2.4.1  พนักงานมีทักษะการจัดการเพิ่มขึ้น 30.82%
	2.4.2  การจัดท�ำและปรับปรุงกระบวนการ
	2.4.3  เทคนิคการน�ำเสนอกระบวนการ

แผนการพัฒนาบริษัทฯปีถัดไป 2562 
จัดท�ำระบบการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต 

นายมนัสชัย สกัดกลาง ผูอ้�ำนวยการฝ่ายปฏบิตักิาร บรษิทั  
เบสท์-แพค คอนกรตี จ�ำกัด ได้สรปุผลการเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆ 
ดังนี้

1. ประโยชน์ที่ได้จากการเข้าร่วมกิจกรรมที่ผ่านมา
จากการเข้าร่วมโครงการเราได้องค์ความรู ้ในเรื่องของ

การบริหารจัดการ ซึ่งท�ำให้เราได้รับการพัฒนาและปรับปรุง
กระบวนการต่างๆ เกิดการขยายธุรกิจ องค์กรมีการเจริญโตขึ้น
ซึ่งท�ำให้เราได้รับโอกาสในการเพิ่มช่องทางด้านการตลาดและ
ส่งการขายท�ำให้ได้รบัผลก�ำไรทีเ่พ่ิมขึน้ โดยเราได้มกีารประยุกต์
ใช้ไอทใีนธุรกิจทีม่ส่ีวนส�ำคญัในการท�ำธุรกิจเพ่ิมความรวดเรว็ใน
การสื่อสาร
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ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก
กลุ่มการพฒันาการบรกิารธรุกจิอตุสาหกรรม
ศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ 4  จงัหวดัอดุรธานี
บรษิทั เบสท์-แพค คอนกรตี จ�ำกดั 
194 หมู่ 1 ถนนหนองบวัล�ำภู-เลย  ต�ำบลหนองภยัศูนย์  
อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัหนองบวัล�ำภู 39000 

2. สิ่งที่อยากให้สนับสนุนต่อในอนาคต
2.1 การสนับสนุน ด้าน Logistic  ซึ่งในปัจจุบันและในทาง

ธุรกิจ บรษิทัของเรายังประสบปัญหาในด้านการจดัการ Logistic 
ทั้งท่ีเป็นในเรื่องของทักษะความรู้ของบุคลากรผู้ปฏิบัติงานและ
ในส่วนของเงินทุนที่ทางบริษัทต้องบริหารจัดการ

2.2 การสนับสนนุ ด้านเทคโนโลยี เพ่ือรองรบัการพัฒนาและ
การใช้เทคโนโลยีในการรองรับธุรกิจในอนาคต การใช้ Robot ใน
การผลิตแทนอัตราก�ำลังคนเพื่อลดต้นทุนค่าใช้จ่าย

3. ข้อเสนอแนะอื่นๆ
ความต่อเน่ืองของโครงการไม่ว่าจะเป็นในด้านของการ

พัฒนาหรือเพ่ิมทักษะความรู้ให้กับบุคลากรภายในองค์กร โดย
อยากให้บุคลากรได้มีการพัฒนาและต่อยอดองค์ความรู้เพ่ิม
ทักษะในด้านต่างๆ อย่างต่อเนื่อง

Success Case กรณี บรษิทั เบสท์-แพค คอนกรตี จ�ำกัด นับว่า 
เป็นตวัอย่างท่ี SMEs ท่ัวไปควรน�ำเป็นแบบอย่างของการพัฒนา 

เสาไฟฟ้าคอนกรีตอัดแรง

อื่นๆ

รางระบายน�้ำรูปตัวยู                       

แผ่นพ้ืน  Hollor  Core                   

คานสะพาน Box Girder        

คานสะพาน

เสาเข็มรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัสตัน        เสาเข็มรูปตัวไอ    	              เสาเข็มรูปสี่เหลี่ยมกรวง    	     เสาเข็มเขื่อน

เสาเข็ม

แผ่นพื้น

ระบบระบายน�้ำ

เพ่ือท�ำให้ธุรกิจของตนเองมีขีดความสามารถเพ่ิมสูงขึ้น อันจะ 
ส่งผลต่อการแข่งขันได้ในปัจจุบันและอนาคต รวมถึงการได้
รับองค์ความรู้ของการพัฒนาในด้านต่างๆ เพ่ือในไปต่อยอด 
ขยายช่องทางการท�ำธุรกิจอื่นๆ ต่อไป ซึ่ง SMEs ท่านใด  
ที่สนใจสามารถติดต่อได้กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวง 
อุตสาหกรรม

คานสะพาน I Girder       คานสะพาน Plank Dirder

แผ่นพื้นคอนกรีตอัดแรงท้องเรียบ

ท่อคอนกรีตอัดแรง                        บ่อพักคอนกรีตเสริมเหล็ก

อิฐบล็อก              คอนกรีตบล็อคปูถนน

ผลิตภัณฑ์
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Opportunity
• เรื่อง :   พงษ์นภา กิจโมกข์

การพฒันาหมูบ้่านอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ Creative Industry Village : CIV เกดิขึน้จากการน้อมน�ำแนวทาง

เศรษฐกิจพอเพยีงมาประยุกต์ใช้ในการด�ำเนินการโครงการฯ เพือ่ยกระดบัเศรษฐกจิฐานรากด้วยการสร้างหมู่บ้าน

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ให้เป็นฐานการผลิตระดับชุมชน เชื่อมโยงด้านการตลาด การท่องเที่ยว ก่อให้เกิดรายได้ 

ในชุมชน สร้างความม่ันคง ม่ังค่ัง และย่ังยืนในอนาคต โดยเน้นเร่ืองรากฐานชุมชนให้มีความแข็งแกร่งจาก  

“ข้างใน” เพือ่รองรับอตุสาหกรรมท่องเท่ียวและอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ ตามยุทธ์ศาสตร์ประเทศไทย 4.0 ซึง่การ

พฒันาเพือ่สร้างโอกาสให้กับชุมชนนัน้จะเป็นฟันเฟืองส�ำคัญท่ีจะขับเคล่ือนอตุสาหกรรมการท่องเท่ียวให้สอดรบั 

กับความต้องการของนักท่องเท่ียวท้ังไทยและต่างชาติท่ีมีความหลากหลายและต้องการสัมผัสประสบการณ ์

ที่แปลกใหม่มากขึ้น ซึ่งส่งผลให้เกิดการสร้างรายได้และการกระตุ้นเศรษฐกิจภาพรวมระดับประเทศ  

ภายใต้การบริหารงานของศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรมภาคที่ 4

กสอ. จับมือ AIS ร่วมพัฒนาแอปพลิเคชัน 
e-Commerce ชุมชน : Thai DIP CIV
ภายใต้มาตรการพิเศษยกระดับอุตสาหกรรมชุมชน

เชื่อมโยงการตลาด - การท่องเที่ยว



โดยการด�ำเนินงานพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ (CIV) น้ันมีวัตถุประสงค์เพ่ือ ยกระดับ
เศรษฐกิจฐานรากจากการสร้างความเข้มแข็งให้กับ
ผู ้ประกอบการชุมชน พัฒนาเศรษฐกิจฐานชุมชน
สามารถเติบโตได้ด้วยตนเองอย่างย่ังยืน ผ่านกลไก
การมีสว่นร่วมระหวา่งชุมชน ภาครัฐ และภาคเอกชน 
โดยมีหลักในการพัฒนา 3 หลัก และมีเป้าประสงค์
เพ่ือส่งเสริมให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิมข้ึน จากการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้าและบริการตามความถนัด  
อัตลักษณ์ชุมชน และจุดเด่นของตนเอง และมี
ศักยภาพในการบริหารจัดการ โดยในปี 2559-2560 
มีการด�ำเนินการพัฒนาน�ำร่องในพ้ืนท่ี 9 ชุมชน 
ได้แก่ 1. ชุมชนบ้านน�้ำเกี๋ยน จ.น่าน  2. ชุมชนออนใต้ 
จ.เชยีงใหม่ 3. ชมุชนเกาะยอ จ.สงขลา  4. ชมุชนบ้าน
ศาลาดิน จ.นครปฐม 5. ชมุชนบ้านนาต้นจัน่ จ.สโุขทยั 
6. ชุมชนบ้านเชียง จ.อุดรธานี 7. ชุมชนเกาะเกร็ด จ.นนทบุรี 
8. ชุมชนบ้านนาตีน จ.กระบี่ และ 9. ชุมชนปากน�้ำประแส 
จ.ระยอง ร่วมด้วยการด�ำเนินการเตรียมความพร้อมให้กับ
ชุมชนเป้าหมายใน 76 จังหวัดทั่วประเทศ ต่อเนื่องสู่ปี 2561 
ที่กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (กสอ.) เดินหน้าพัฒนาหมู่บ้าน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV) เพ่ิมเติม 20 ชุมชน ตั้งเป้า
พัฒนาครอบคลมุ 76 จงัหวัด 158 ชมุชน ภายใต้งบประมาณ 
22.61 ล้านบาท หลังประสบผลส�ำเร็จจากการดึงอัตลักษณ์
และทุนทางวัฒนธรรมของชุมชนเป็นจุดขาย  

โดยผลการด�ำเนนิงานโครงการฯ ในระยะเวลา 2 ปี พบว่า 
ชุมชนน�ำร่องมีรายได้เพ่ิมขึ้นจากอุตสาหกรรมท่องเท่ียว
เฉลี่ยโดยประมาณ 50% ในบางชุมชนที่เดิมยังไม่ค่อยเป็น
ท่ีรู้จักของนักท่องเท่ียว มีนักท่องเท่ียวและรายได้ท่ีเข้ามา
ในชุมชนเพ่ิมขึ้นมากกว่าเท่าตัว ด้านผู้ประกอบการหลายๆ 
ชุมชนก็มีศักยภาพในการต่อยอดกิจการของตนเอง ตลอดจน 
ให้ความส�ำคญักับการพัฒนาเศรษฐกจิฐากชมุชนอย่างย่ังยืน
ซึ่งเน้นการพ่ึงพาตนเองเป็นหลัก และสามารถพัฒนาใน 
เชงิรกุ เช่น การจดัท�ำ Facebook Fanpage เพ่ือประชาสมัพันธ์
ข้อมลูให้นกัท่องเทีย่วสบืค้นได้อย่างเปิดกว้าง การจดัระบบการ
บรกิารจดัการห่วงโซ่คณุค่าด้านการท่องเทีย่ว การจดัเก็บเงนิ
กองกลางจากการท่องเทีย่วเพ่ือปันผลให้กับชมุชน การเขยีน
โครงการเพ่ือขอรับการสนับสนุนจากหน่วยงานที่เก่ียวข้อง 
นอกจากน้ียังมหีน่วยงานอกีหลาย ๆ  หน่วยงานเข้ามาพัฒนา
ชุมชนและสนับสนุนในด้านต่างๆ อย่างต่อเนื่อง

ท้ังน้ีเพ่ือเป็นการเช่ือมโยงตลาดออนไลน์ด้วย Digital 
Platform ซึง่จะด�ำเนินการทุกจงัหวดัท่ัวประเทศ และมเีป้าหมาย
ทีจ่ะยกระดบัเศรษฐกิจฐานรากพัฒนาชมุชนให้มรีายได้เพ่ิม
ไม่น้อยกว่า 25% กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม จึงได้บูรณาการ 
ความร่วมมือกับบริษัท แอดวานซ์ อินโฟร์ เซอร์วิส จ�ำกัด 

(มหาชน) หรือ AIS องค์กรเอกชนชั้นน�ำระดับประเทศ  
ในการพัฒนาแอปพลิเคชันท่ีมีชื่อว่า e-Commerce ชุมชน 
: Thai DIP CIV ขึ้น ซึ่งเป็นการเพ่ิมช่องทางการเผยแพร่
และกระจายผลิตภัณฑ์ของชุมชนต่างๆ ภายใต้หมู่บ้าน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (CIV) โดยการน�ำเทคโนโลยีและ
เครือ่งมอืทีส่ามารถยกระดบัมลูค่าให้กับผลติภัณฑ์ เผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ที่เป็นจุดเด่นและเอกลักษณ์ของ
จงัหวัดหรอืชมุชนนัน้ๆ สร้างฐานตลาดใหม่ๆ ส่งต่อให้รายได้
ให้กับชุมชน โดยใช้สื่ออิเล็กทรอนิกส์เป็นเครื่องมือ 

ส�ำหรับแอปพลิเคชัน e-Commerce ชุมชน : Thai DIP 
CIV จะเป็นตัวช่วยพัฒนาและยกระดับ OTOP ของชมุชน ให้
สามารถใช้เทคโนโลยีเป็นตัวสือ่การและสร้างช่องทางการตลาด 
อย่างการจัดท�ำเร่ืองราวและสื่อประชาสัมพันธ์ท่ีมีความ 
น่าสนใจให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย อีกทั้งยังเป็นการสร้าง
ความแตกต่างให้กับตลาด ซึ่งการใช้เทคโนโลยีดังกล่าวจะ
ช่วยให้ผู้ประกอบการ OTOP ท่ีอยู่ตามชุมชน ให้สามารถเข้า
ถึงช่องทางการตลาดได้อย่างสะดวก และรวดเร็วมากย่ิงขึ้น 
และยังเป็นการเก็บข้อมูลธุรกิจผ่านระบบ e-Commerce 
ซึ่งนอกจากจะช่วยให้ผู ้ประกอบการเข้าถึงตลาดแล้ว 
ผู ้บริโภคก็สามารถเข้าถึงแหล่งผลิตได้อย่างสะดวกและ
รวดเร็วเช่นกัน ซึ่งคาดว่าจะพัฒนาแล้วเสร็จพร้อมให้บริการ
ภายในปี 2561 
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ภายใต้การบริหารงานของศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรมภาคที่ 4
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บริษัท โอ.อี.ไอ พาร์ท จ�ำกัด เป็นหนึ่งในบริษัทน�ำร่องที่ทางกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมคัดเลือกเข้าร่วม 

โครงการ Connected Industries ผ่านกิจกรรม 3–Stage Rocket Approach หรือ ‘จรวด 3 ข้ัน 

เพื่อผลักดัน SMEs สู่ 4.0’ โดยร่วมมือกับประเทศญี่ปุ่นในการสร้างเครื่องมือเหมาะสมกับ SMEs ไทยที่มีเงิน

ทุนไม่มาก ให้สามารถพัฒนาองค์ความรู้ ประเมินปัญหา หาวิธีการจัดการที่ได้ประสิทธิภาพสูงสุด และเลือก

ปรับปรุงให้เกดิความคุ้มค่าอย่างชาญฉลาด ตลอดจนเพิม่ขีดความความสามารถในการเข้าถึงและประยุกต์ใช้

เทคโนโลยีดิจิทัล หุ่นยนต์ และระบบอัตโนมัติได้อย่างรวดเร็ว

Smart Biz
• เรื่อง :   นุชเนตร จักรกลม

โอ.อี.ไอ พาร์ท  
ผู้ผลิตชิ้นส่วนโลหะจับมือญี่ปุ่น
เพิ่มประสิทธิภาพแรงงานด้วย Visualize Craftsmanship
ภายใต้โครงการจรวด 3 ขั้น ‘3–Stage Rocket Approach’
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 ซึ่งในกรณีของ บริษัท โอ.อี.ไอ พาร์ท จ�ำกัด มีอุปสรรค
ในเรื่องมาตรฐานในการท�ำงานของพนักงานท่ีส่งผลกระทบ 
ต่อการวางแผนในขัน้ตอนการผลติ ท้ังน้ีเมือ่เข้าร่วมกิจกรรม 
3–Stage Rocket Approach ทางทีมท่ีปรึกษาโครงการฯ 
ได้น�ำจรวดขั้นที่ 2 Visualize Craftsmanship หรือ การเก็บ 
ข้อมูลการเคลื่อนไหวของแรงงานด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล  
เพ่ือวิเคราะห์การท�ำงานให้มีเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 
ซึง่เป็นความร่วมมอืระหว่าง กสอ. กับบรษิทั Toyo Business 
Engineering Corporation เข้ามาช่วยวิเคราะห์แก้ไขปัญหา
ของบริษัทฯ และพัฒนากระบวนการผลิตให้มีประสิทธิภาพ
ยิ่งขึ้น

นายรัฐเขต เน่ืองหล้า ผู ้จัดการฝ่ายผลิต บริษัท  
โอ.อ.ีไอ พาร์ท จ�ำกดั เปิดเผยว่า บรษิทั โอ.อ.ีไอ พาร์ท จ�ำกดั  
เป็นบริษัทผลิตชิ้นส่วนโลหะที่มีความเท่ียงตรงสูง ท่ีก่อตั้งขึ้น 
ในปี พ.ศ. 2536 โดย ดร.(กิตติมศักดิ์ )  ประสาทศิลป์  
อ ่อนอรรถ ด ้วยทุนจดทะเบียนครั้ งแรกที่1ล ้านบาท  
มเีคร่ืองจกัรใช้งาน 4 เครือ่งเป็นประเภทเครือ่งกลงึ CNC และ
มีพนักงาน10 คน ปัจจุบันกลุ่มบริษัท โอ.อี.ไอ เป็นบริษัทคน
ไทยท่ีเติบโตมากว่า 2 ทศวรรษ เพ่ือผลิตชิ้นส่วนยานยนต์
ความเท่ียงตรงสูงทดแทนการน�ำเข้าจากต่างประเทศ โดย      
มบีรษิทัในกลุม่รวมท้ังสิน้ 6 บริษทั 4 โรงงาน มเีครือ่งจักรหลกั
ที่ใช้งานในการผลิตมากกว่า 100 เครื่อง รวมถึงมีพนักงาน 
ทั้งกลุ่มมากกว่า 400 คน 

ซึ่งอุปสรรคในขั้นตอนการด�ำเนินงานผลิตที่พบคือ 
พนกังานแต่ละคนมมีาตรฐานการท�ำงานไม่เท่ากนั แม้แต่
ในพนักงานคนเดียวกัน ต่างวัน ต่างเวลา ก็ยังท�ำงานได้
ไม่เท่ากัน และไม่สามารถควบคมุการท�ำงานของพนักงาน
ให้สามารถท�ำงานตามขั้นตอนการปฏิบัติงาน (Work 
Instruction: WI) ที่ก�ำหนดไว้ได้อย่างเต็มประสิทธิภาพ 
หรือในบางงานที่ยังไม่มีขั้นตอนการปฏิบัติงาน (WI) 
ก�ำหนดไว้ชัดเจน ซึ่งจากอุปสรรคดังกล่าว ส่งผลให้ไม่มี
มาตรฐานเวลาในการท�ำงานท่ีแน่นอน มีเพียงเวลาเฉลี่ย
ทีช่่วงเวลาค่อนข้างกว้าง ท�ำให้การวางแผนก�ำหนดตวัเลข
ในการผลิตเป็นไปค่อนข้างยาก 

จึงมีแนวคิดที่จะน�ำระบบ Visualize Craftsmanship 
มาเก็บข้อมูลแทน เพ่ือแก้ปัญหาดังกล่าว ซึ่งตรงกับ
โครงการ Three-Stage Rocket Approach” หรือ 
จรวด 3 ขั้น ในขั้นที่ 2 โดย Visualize Craftsmanship คือ 
การเก็บข้อมูลการเคลื่อนไหวของแรงงานด้วยเทคโนโลยี
ดิจิทัล เพ่ือวิเคราะห์การท�ำงานให้มีเหมาะสมและ 
มีประสิทธิภาพ ซึ่งเป็นความร่วมมือระหว่าง กสอ. กับ
บริษัท Toyo Business Engineering corporation โดย
ขั้นตอนการให้ค�ำปรึกษาและช่วยแก้ไขปัญหาเริ่มจาก
มีทีมท่ีปรึกษาเข้ามาส�ำรวจสถานที่ท�ำงานและคัดเลือก
สถานที�ำงานน�ำร่องร่วมกับบรษิทัฯ ซึง่ได้ใช้สถานี Q-Gate 
Process และ Spot Welding Process ทั้งหมด 2 สถานี 



อุตสาหกรรมสาร30

และท�ำการคัดเลือกพนักงานสถานีละ 2 คน พร้อมกับหา
ต�ำแหน่งและตดิตัง้แถบสอีปุกรณ์บนัทึกข้อมลูการเคล่ือนไหว 
และซอฟต์แวร์บันทึกข้อมลูระยะทางและเวลาการท�ำงาน จากนัน้ 
จึงน�ำผลท่ีได้มาสรุปผลในลักษณะกราฟ และเมื่อเปรียบ
เทียบประสิทธิผลระหว่างก่อนเข้าร่วมกิจกรรมและหลังได้
รับค�ำปรึกษาพบการเปลี่ยนแปลง ดังนี้

1. จากระบบเดมิบรษิทัฯ ไม่มเีวลามาตรฐานในการท�ำงาน
ท�ำให้ยากต่อการวเิคราะห์หาแนวทางลดเวลาในการท�ำงาน 
แต่เมื่อน�ำระบบ Visualize Craftsmanship มาใช้จะช่วย 
ให้ได้เวลามาตรฐานในการท�ำงาน 

2. รายละเอียดวิธีการท�ำงานในระบบเดิมน้ันสังเกต
วัดระยะเวลาได้ยาก แต่ระบบ Visualize Craftsmanship 
สามารถช่วยเก็บรายละเอียดส่วนน้ีได้หมดและมีความ
แม่นย�ำสูง 

3.	 ระบบ Visualize Craftsmanship ไม่รบกวนสมาธิ
เวลาในการท�ำงานของพนักงานเมื่อต้องการท�ำ Work 
Instruction 

4.	 ระบบ Visualize Craftsmanship ท�ำให้ทราบ
พฤติกรรมในระหว่างการท�ำงานของพนักงาน 

5. 	ระบบ Visualize Craftsmanship สามารถลดเวลา
โดยรวมที่สูญเสียในระหว่างการท�ำงานได้มากกว่า 10%

อย่างไรก็ตามนายรัฐเขต กล่าวสรุปว่า แม้การทดสอบ
ระบบจะมแีนวโน้มทีด่ใีนเชงิการพัฒนาประสทิธิผล แต่ทาง 
บรษิทัฯ ยังคงต้องท�ำการวเิคราะห์ความคุ้มค่าของการลงทนุ
ในการน�ำระบบ Visualize Craftsmanship มาใช้ในระยะยาว 
ควบคู่ไปกับการสร้างความคุ้นชินให้พนักงานไม่รู้สึกอึดอัด
เนื่องจากการปรับเปลี่ยนระบบการท�ำงาน

ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
บรษิทั โอ.อ.ีไอ พาร์ท จ�ำกดั  
926 หมู่ 15 ถนนเทพารกัษ์ ต�ำบลบางเสาธง 
อ�ำเภอบางเสาธง จงัหวดัสมทุรปราการ 10540
โทร. 0 2706 0146-9
www.oeiparts.com

Find Abnormal Value
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Product Design
• เรื่อง :  นุชเนตร จักรกลม 

เรสลีไวโอลิน : แบรนด์ดังระดับโลก
ฝีมือคนไทยโด่งดังในต่างประเทศ 

‘Reslee Violin’ แบรนด์ไวโอลินสัญชาติไทยที่เป็นท่ี
ยอมรับในระดับโลก จากฝีมือของอาจารย์อนุสิทธ์ิ เรสลี 
ซึ่งทุ่มเทชีวิตและเวลาในการคิดค้นทดลองสร้างไวโอลิน
มาตั้งแต่ปี 2529 ก่อนจะสร้างไวโอลินตัวแรกได้ส�ำเร็จใน
ปี 2546 ต่อเนือ่งมาจนถึงทุกวันน้ีท่ีนักดนตรจีากท่ัวโลกต่าง
ยอมรับและต้องการเป็นเจ้าของ Reslee Violin ซึ่งศาสตร์
ในการสร้างไวโอลินแต่ละตัวให้เกิดความโดดเด่นแตกต่าง
ทั้ง Dimension รูปลักษณ์ หน้าตา เรื่องราวของวัสดุจากไม้
แต่ละชนิด เร่ิมต้นจากการศึกษาประวตัศิาสตร์ของไวโอลนิ
และดึงเอาจุดเด่นของแบรนด์ดังระดับโลกแต่ละแบรนด์
มาสร้างไวโอลินสายพันธุ์ใหม่ที่โด่งดังไกลในต่างประเทศ
และก้าวสูว่งการออร์เคสตร้าระดบัโลกได้อย่างเตม็ภาคภูมิ 

www.facebook.com/ResleeViolin

5 ผลิตภณัฑ์สร้างสรรค์ใส่ไอเดีย ‘ไทยท�ำเอง’
Product Design ฉบับน้ี ขอน�ำเสนอ 6 ผลงานโดดเด่นด้วยนวัตกรรมผสานเอกลักษณ์แห่งวิถีไทย 

จากฝีมือของนักสร้างสรรค์ชาวไทย ทีน่�ำมาจดัแสดงผ่านเทศกาลส่งเสริมการลงมือท�ำ หรือ Thai Creation 

Faire ที่มีชื่อว่า ‘ไทยท�ำเอง’ ซึ่งจัดขึ้นเมื่อวันที่ 17-19 สิงหาคม 2561 ณ ลาน ITC ซอยตรีมิตร กล้วยน�้ำไท 

โดยสถาบันพลาสติก ร่วมกับกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม จัดข้ึนเพื่อส่งเสริมการขับเคล่ือนโครงข่าย  

Co-Working Space โดยเน้นการสร้างทักษะการเรียนรู้ด้านการฝีมือและองค์ความรู้ในการคิดค้น  

การประดษิฐ์ ซึง่ถือเป็นอกีหน่ึงปัจจยัส�ำคัญทีจ่ะช่วยจุดประกายให้ผู้ประกอบการ SMEs ไทยพฒันาผลิตภณัฑ์

โดยนวัตกรรมเข้าไปเพื่อต่อยอดสู่อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์
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ถ่ายทอดเครื่องรางบนผลิตภัณฑ์
ตอบโจทย์คนแสวงหาโชคลาภ

Thosth แบรนด์ของใช้กระจุกกระจิกท่ีใช้งานได้ง่าย
ในชีวิตประจ�ำวันและจิวเวลรี่ท่ีน�ำเสนอเรื่องราวความเป็น
ไทยในอีกมิติหน่ึง โดยหยิบมุกตลกขบขันของคนไทยหรือ
วัฒนธรรมที่คุ้นเคยมาสร้างเสน่ห์ให้กับผลงาน ซึ่งสินค้า
คอลเลคชัน่แรกถูกออกแบบในคอนเซป็ต์ Freaking Lucky 
Me หรือการน�ำเครื่องรางแบบไทย ๆ ที่สื่อถึงความโชคด ี
ในด้านต่าง ๆ มาออกแบบเป็นลวดลายกราฟฟิกสมยัใหม่ท่ี
สอดคล้องกบัความเชือ่ของคนไทยแต่อยูใ่นรปูแบบสนิค้า
ท่ีสะดวกต่อการพกพาและการใช้งาน ผ่านคาแรคเตอร์
ท้ังหมด 3 ตวั ได้แก่ GAGGO/แก๊กโก้ จิง้จกสองหาง ท่ีจะนํา
โชคดเีก่ียวกับการเดนิทาง รวมถึงการใช้ชวิีตท่ีแคล้วคลาด
ปลอดภัยจากอันตราย BUDGEE/บั๊ดจี้ คู ่แฝดต่อเงิน 
ต่อทอง ทีน่ําพาความร�ำ่รวยและโชคลาภมาให้ และ DIKKY/
ดิก๊ก้ี เทพเสน่หาเพชรพญาธร ท่ีช่วยสร้างความเอน็ดใูห้เกิด
กับคนรอบข้าง 

www.facebook.com/thosth.style

น�้ำอบปรุงเจ้าคุณต�ำรับชาววัง 
ในขวดแก้วหลายเวอร์ชั่น

น�ำ้อบปรุงหรอืน�ำ้หอมไทยสมยัโบราณทีม่ใีช้เฉพาะในวัง 
โดยน�้ำอบปรุงเจ้าคุณ ‘ทิพยโอสถสถาน’ เกิดขึ้นจากคุณทวด
ท่ีท�ำงานอยู่ในวัง เมื่อออกจากวังจึงน�ำสูตรมาพัฒนาสร้าง
แบรนด์เป็นของตวัเองและส่งต่อภูมปัิญญาจากรุน่สูรุ่น่มากว่า 
90 ปี จนถึงรุ่นท่ี 4 ด้วยส่วนผสมหลักอย่างพิมเสน น�้ำสกัด
จากดอกไม้ น�ำ้มนัหอมระเหยทีส่กัดจากธรรมชาต ิและน�ำ้อบ
เทียน น�ำมาผ่านกรรมวิธีที่เป็นสูตรลับเฉพาะ จนได้กลิ่นหอม 
ละมุนอันเป็นเอกลักษณ์ท่ีมีความซับซ้อนและติดทนนาน  
รวมถึงมีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้ร่วมสมัยและมีรูปแบบ 
ที่เหมาะสมกับการใช้งานในลักษณะต่างๆ เพ่ิมข้ึน ไม่ว่า 
จะเป็นการประพรมผ้า ใช้เป็นน�้ำหอม และใช้สรงน�้ำพระ

www.facebook.com/Chaokhunperfume



อุตสาหกรรมสาร 33

ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก
เทศกาล ‘ไทยท�ำเอง’ วันที่ 17-19 สิงหาคม 2561 
ณ ลาน ITC ซอยตรีมิตร กล้วยน�้ำไท 
โดยสถาบันพลาสติก กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม
www.facebook.com/thaicreationfaire

Bon Artpetite 
ผลงานศลิปะและเคร่ืองประดบัท่ีเหน็แล้วหวิ

ผลงานศลิปะส�ำหรบัประดบัตกแต่งหรอืแขวนผนังรวมถึง 
เครื่องประดับสตรีท่ีผลิตจากดินญ่ีปุ่นและเสริมความคงทน 
ด้วยการเคลือบอีพ็อกซี่เรซิ่น ในคอลเลคชั่น Bon Artpetite  
ที่ เต็มไปด้วยลูกเล่นและสีสันของวิถีท้องถ่ินและอาหาร 
ของชาวอสีาน ซึง่นายเสกสรร ทมุมยั ศลิปินผูส้ร้างสรรค์ผลงาน 
แบรนด์ Xekxun เปิดเผยถึงการต่อยอดในอนาคตว่าจะขยับ
ขยายสู่ของใช้บนโต๊ะอาหาร เช่น จาน แก้วน�้ำ หรือ ชุดชา  
ในคอนเซ็ปต์เก่ียวกับอาหารประเภทอื่นๆ ท่ีเห็นแล้วต้อง 
เพ่ิมความหวิให้กับผูใ้ช้อย่างแน่นอน    

www.instagram.com/xekxun

จับหนุมาน-ทศกัณฑ์
ดีไซน์บนแหวนไม้

Gleamwood แบรนด์เครือ่งประดบัจากไม้ฝีมอื
คนไทย ซึ่งรังสรรค์จากความมหัศจรรย์ของเนื้อไม้
และสีสันสวยงามตามธรรมชาติของไม้แต่ละชนิดที่
มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวจากท่ัวโลก มาน�ำเสนอเป็น
เครื่องประดับ อาทิ ต่างหู แหวน ก�ำไลข้อมือ และ 
จี้สร ้อยคอ แบบต่างๆ ได้อย่างร ่วมสมัยเป็นที ่
ประทับใจของลูกค้าชาวไทยและต่างชาต ิซึง่คอลเลคชัน่ 
ไฮไลท์ของ Gleamwood น้ันได้แรงบนัดาลใจมาจาก
บทประพันธ์รามเกียรติ ์โดยน�ำใบหน้าของ 4 ตวัละคร 
หลักอย่างทศกัณฐ์ หนุมาน สุครีพ และไมยราพ 
มาปรากฏกายอยู่บนแหวนไม้ดีไซน์เก๋ท่ีเลือกใช้
เน้ือไม้ธรรมชาติท่ีมีสีตามลักษณะสีของตัวละคร 
ผสมผสานกับเทคนิคการฝังไม้แบบโบราณ 

www.facebook.com/gleamwood
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ความเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนในยุคอุตสาหกรรม 4.0 ส่งผลให้ความส�ำเร็จของธุรกิจต้องพ่ึงพาองค์ประกอบหลายด้าน และ 
จ�ำเป็นต้องปรับเปลีย่นโครงสร้างเศรษฐกิจจากเดมิทีขั่บเคลือ่นด้วยการพัฒนาประสทิธิภาพการผลติภาคอตุสาหกรรม ไปสูเ่ศรษฐกิจ
ทีข่บัเคลือ่นด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม (Innovation Drive Economy) เพ่ือให้การพัฒนาอตุสาหกรรมเป็นไปอย่างต่อเนือ่งมุง่เน้น
พัฒนาต่อยอดอตุสาหกรรมเดมิ (Frist S-Curve) ทีม่ศีกัยภาพและเพ่ิมประสทิธิภาพการใช้ปัจจยัผลติในอตุสาหกรรมแห่งอนาคต 
(New S-Curve) โดยอตุสาหกรรมใหมห่รอือตุสาหกรรมแห่งอนาคตนีถ้อืเป็นกลไกส�ำคัญของการขบัเคลื่อนเศรษฐกจิเพือ่อนาคต  
(New Engine of Growth) ภายใต้การส่งเสริมและสนับสนุนการเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันและการพัฒนาเศรษฐกิจ
อุตสาหกรรมของประเทศท่ีมุง่พัฒนาการรวมกลุม่อตุสาหกรรมควบคูกั่บการพัฒนาปัจจยัแวดล้อมท่ีเอือ้ต่อการประกอบการ เพ่ือเป็น
รากฐานในการรองรบัการรวมกลุม่อตุสาหกรรมในอนาคต 

กองพฒันาขีดความสามารถธรุกจิอตุสาหกรรม กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม (กสอ.)  ได้จดัท�ำโครงการ

สร้างและเช่ือมโยงเครือข่ายคลัสเตอร์อุตสาหกรรมแห่งอนาคต ที่ประสบความส�ำเร็จในการพัฒนาการ 

รวมกลุ่ม และมีการเติบโตทางธุรกิจ ตามโมเดลประเทศไทย 4.0 ซ่ึงก�ำหนดทิศทางการขับเคล่ือน  

การลงทุน การผลิตและการบริการให้ก้าวสู่ธุรกิจอุตสาหกรรมแห่งอนาคต (New S-Curve) 

Development
• เรื่อง :   บัวตะวัน มีเดีย

สร้างและเช่ือมโยงเครือข่าย
คลัสเตอร์อุตสาหกรรมแห่งอนาคต
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หัวใจของการพัฒนาคลัสเตอร์ คือ การสร้างความ
ร่วมมือบนพ้ืนฐานของความไว้เน้ือเชื่อใจ โดยผู้ท่ีเก่ียวข้อง
ในเครอืข่ายคลสัเตอร์จะต้องมคีวามไว้วางใจ ความเชือ่มัน่
ระหว่างสมาชกิในกลุม่มกีารประสานแบ่งปันผลประโยชน์ที่
ยุติธรรมอันก่อให้เกิดความพึงพอใจแก่ทุกฝ่าย (Win-Win) 
ร่วมกันวางแผน ก�ำหนดทศิทาง เป้าหมาย และกลยุทธ์การ
พัฒนากลุ่ม มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร องค์ความรู้ 
ตลอดจนทรัพยากรต่างๆ ระหว่างกัน เพ่ือเพ่ิมประสทิธิภาพ
การผลิตโดยรวมของธุรกิจในสาขาอุตสาหกรรมนั้นๆ โดย
มหีน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน สถาบนัการศกึษา สถาบนั 
การเงนิ ตลอดจนหน่วยงานวิจยัต่างๆ ให้การส่งเสรมิสนบัสนุน 
ความเข้มแขง็และเพ่ิมประสทิธิภาพการผลติ ผ่านองค์ความรู้
ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี นวัตกรรม และดจิทิลั เพ่ือเพ่ิม 
ขดีความสามารถทางการแข่งขัน ตลอดจนผลกัดนัเศรษฐกิจ
ของประเทศให้เติบโตก้าวไปสู่ประเทศที่มีศักยภาพและ
สามารถแข่งขนัได้ในระดบัสากล

1.	 อตุสาหกรรมยานยนต์แห่งอนาคต ผลงานนวตักรรม 
คอื Manufacturing Execution System (MES) ระบบการ
ค�ำนวณทีใ่ช้ในการผลติ โดยท�ำงานในรปูแบบ Real Time 
ท�ำให้สามารถควบคุมองค์ประกอบต่างๆ ในการผลิตได้ใน
เวลาเดยีวกัน                                                                                                  

2.	 อตุสาหกรรมเครือ่งมอืแพทย์  ผลงานนวัตกรรม คอื 
วัสดทุดแทนกระดกูมนษุย์ในงานทนัตกรรม                      

3.	 อตุสาหกรรมดจิทัิล จ.เชยีงใหม่ ผลงานนวตักรรม คือ 
Application จดัการระบบภายใน Chiang Mai Digital Hub 

ทัง้น้ีภายใต้โครงการสร้างและเชือ่มโยงเครอืข่ายคลสัเตอร์
อุตสาหกรรมแห่งอนาคต ยังจัดให้มีการประกวดกลุ ่ม
ต้นแบบอุตสาหกรรมดีเด่น โดยพิจารณาคัดเลือกจาก  
8 กลุม่คลสัเตอร์อตุสาหกรรมแห่งอนาคต ซึง่ใช้หลกัเกณฑ์
พิจารณา 2 เรือ่ง คอื ความเข้มแข็งของการรวมกลุ่ม และ
การพัฒนาเพ่ือการเตบิโตทางธุรกิจ เพ่ือผลกัดนัความร่วมมอื
เป็นการยกย่อง แก่กลุ่มอตุสาหกรรมทีป่ระสบความส�ำเรจ็ใน
การพัฒนาตามแนวทางคลัสเตอร์ทีส่ามารถวัดได้อย่างเป็น 
รปูธรรม และสามารถเป็นตวัอย่างทีด่ใีห้แก่กลุม่อตุสาหกรรม
อื่น รวมท้ังก่อให้เกิดการแลกเปล่ียนเรียนรู้ถ่ายทอดสู่กลุ่ม
อตุสาหกรรมอืน่ ๆ  และเผยแพร่ประชาสมัพันธ์ผลการพัฒนา
กลุม่อตุสาหกรรม Show Case ท่ีเข้าร่วมโครงการดงักล่าว 
ถือเป็นการสร้างแรงผลักดันให้ทุกกลุ่มมุ่งมั่นท่ีจะพัฒนา 
ขบัเคลือ่นกลุม่อตุสาหกรรมให้ดย่ิีงขึน้ และเป็นอกีหน่ึงก�ำลงั
ส�ำคญัในการพัฒนาอตุสาหกรรมของประเทศให้มขีีดความ
สามารถทางการแข่งขนัต่อไป

นายเดชา จาตุธนานันท์ รองอธิบดีกรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม เปิดเผยว่า ส�ำหรบัโครงการสร้างและเชือ่มโยง 
เครือข่าย คลัสเตอร์อุตสาหกรรมแห่งอนาคต กสอ. 
มุ่งหวังสร้างความเข้มแข็งและเช่ือมโยงเครือข่ายคลัสเตอร์
ในการพัฒนาศักยภาพหรือการใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ 
ในกระบวนการผลิตหรือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ 
ท�ำให้ผลิตภาพเพ่ิมขึ้นสามารถแข่งขันได้ โดยในปี 2561 
ได้ด�ำเนินการพัฒนาอตุสาหกรรมท่ีใช้เทคโนโลยีขัน้สงู และ
เป็นอุตสาหกรรมทีม่มีลูค่าเพ่ิมสงู จ�ำนวน 8 กลุม่ ก่อให้เกิด
มูลค่าทางเศรษฐกิจรวมกว่า 618 ล้านบาท ประกอบด้วย  
ยอดขายเพ่ิมข้ึน 517 ล้านบาท ส่งออกเพ่ิมขึน้ 70 ล้านบาท  
ลดต้นทุน 17 ล้านบาท รวมถึง ลดการสูญเสียและเกิด
นวัตกรรมต้นแบบด้านผลิตภัณฑ์หรือกระบวนการ จ�ำนวน 
12 เรือ่ง จาก 8 กลุม่ ได้แก่                 



นายอตุตม สาวนายน รัฐมนตรีว่าการกระทรวงอตุสาหกรรม 

เปิดเผยว่า การลงพืน้ท่ีชุมชนตะเคียนเตีย้ อ.บางละมุง จ.ชลบรีุ  

เพื่อตรวจเย่ียมชุมชนตะเคียนเตี้ยและเตรียมความพร้อมเข้า

สู่การพัฒนาในโครงการหมูบ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

หรือหมู่บ้าน CIV ภายใต้โครงการสร้างสรรค์อุตสาหกรรม

ท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิตและวัฒนธรรม อีกท้ังเพื่อเพิ่มศักยภาพ

ของผู้ประกอบการชุมชนด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดย

น�ำเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของท้องถิ่นมาสร้างสรรค์เป็น

ของฝากของที่ระลึกควบคู่กับการบริหารจัดการเพื่อรองรับ

อุตสาหกรรมท่องเท่ียวด้วยตัวเอง ซ่ึงถือเป็นหนึ่งในแนวทาง

การขับเคล่ือนตามยุทธศาสตร์ไทยแลนด์ 4.0 ที่มุ่งยกระดับ

เศรษฐกิจฐานรากตามแนวประชาชน อกีท้ังชุมชนตะเคียนเต้ีย

ถือเป็น 1 ใน 16 ชุมชน จาก 76 จังหวัดทั่วประเทศท่ีได้รับ 

การคัดเลือกให้เป็นหมู่บ้าน CIV อีกด้วย

ชมุชนตะเคยีนเต้ีย จ.ชลบุรี
เกาะสมยุของบางละมุง ต้นแบบหมู่บ้าน CIV
ภายใต้โครงการหมู่บ้านอตุสาหกรรมสร้างสรรค์

(Creative Industry Village : CIV)
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ส�ำหรับแนวทางการส่งเสริมและพัฒนาหมู่บ้าน CIV 
ในระยะต่อไปนั้น จะมีการเข้าไปวางแผนร่วมกับชุมชน
ในพ้ืนท่ีที่มีศักยภาพ ทั้งด้านอัตลักษณ์และวิถีท้องถ่ิน                        
รวมถึงผลติภัณฑ์ท้องถ่ินทีส่ามารถยกระดบัและต่อยอดทาง 
การตลาดได้ โดยจะเป็นการพัฒนาเชงิรุกท่ีมผีูเ้ชยีวชาญเข้า
มาช่วยด้านการออกแบบดีไซน์ผลิตภัณฑ์ เพ่ือตอบสนอง
ความต้องการของตลาดโดยรวมและตลาดเฉพาะเจาะจง
ตามค�ำสัง่ซือ้มากขึน้ รวมทัง้การท�ำการตลาดออนไลน์ต่อไป 

ชุมชนตะเคียนเตี้ย ถือเป็นแหล่งปลูกมะพร้าวชั้นดี  
เรยีกได้ว่าเป็นเกาะสมยุแห่งบางละมงุ และนับว่าเป็นชมุชน
เข้มแข็งตัวอย่างท่ีมีการน�ำเรื่องราววิถีชีวิตความเป็นอยู่
ในพ้ืนท่ีมาสร้างเป็นจุดขาย ในการดึงดูดนักท่องเที่ยวเชิง 
วิถีชวิีตและวัฒนธรรมท่ีพาย้อนเวลาไปสมัผสัความเป็นอยู่
ของคนเมอืงชลในอดตี  ด้วยการพัฒนาเส้นทางป่ันจกัรยาน
ชมวิถีมะพร้าว เยี่ยมชมสวนป่าสาโรชกะแหวว เรียนรู้การ
ท�ำมะพร้าวสกัดเย็นจากมะพร้าวออร์แกนิก เย่ียมบ้าน 
ป้าลมลู เพ่ือชมพิพิธภัณฑ์บ้านร้อยเสา และเรยีนรูเ้รือ่งการใช้
แตนเบยีน ก�ำจดัศตัรพืูชของมะพร้าวแบบธรรมชาต ิเป็นต้น

ต�ำบลตะเคยีนเตีย้ประกอบด้วย 5 หมูบ้่าน ซึง่พ้ืนทีก่ว่า
ครึ่งคือ สวนมะพร้าว มีการน�ำผลิตภัณฑ์น�้ำมันมะพร้าว
สกัดเย็นที่มีอยู่เดิมในท้องถ่ินมาพัฒนาและต่อยอดด้วย
แนวทางสร้างสรรค์ จากการออกแบบปรับปรุงผลิตภัณฑ์

ขอขอบคุณข้อมูลและภาพจาก
www.thaigov.go.th/news/contents/details/14465
www.sereechai.com

ใหม่ให้สอดคล้องกับยุคสมัย เพ่ือตอบโจทย์ความต้องการ
ของตลาดในปัจจุบันได้

 พ้ืนท่ีรอบๆ ตัวบ้านร้อยเสากินเนื้อที่มากกว่า 6 ไร่ 
โดยทุกตารางเมตรถูกใช้ประโยชน์อย่างเต็มท่ีเริ่มจากการ
คัดแยกขยะภายในบ้านวิธีเปลี่ยนขยะให้เป็นของมีค่าท�ำ
ตู้เย็นธรรมชาติโดยปลูกพืชกินได้อยู่ท้ายครัวไม่ใช้สารพิษ
ในการก�ำจดัแมลงเพ่ือป้องกนัสารตกค้าง วธีิการดแูลต้นไม้ 
แบบง่ายง่าย การปลูกสวนสมุนไพรเพ่ือใช้สรรพคุณให้          
ครบถ้วน ทุกอย่างมคีณุค่าเหมาะแก่การเรยีนรูท้ัง้สิน้ ด้านหลงั 
ของสวนเป็นแปลงไม้ไผ่ตงพันธุ์ไต้หวัน และไม้ไผ่หวาน  
ซึ่งออกหน่อตัดขายได้ตลอดทั้งปี

 จากแรงบันดาลใจของคนในชุมชนที่อยากให้บ้าน
ร้อยเสาเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและแหล่งเรียนรู้ 
ควบคู่ไปกับการศึกษาด้านภูมิปัญญาท้องถ่ินดั้งเดิม ท่ียัง
พอมีหลงเหลืออยู่ จึงท�ำให้เกิดลานวัฒนธรรมตะเคียนเตี้ย 
แห่งนีข้ึน้ ด้วยความท่ีชมุชนยังมคีวามสมบรูณ์ทางธรรมชาติ 
และอากาศก็ยังสะอาดบริสุทธ์ิ ชุมชนตะเคียนเตี้ยจึงเป็น
แหล่งท่องเท่ียวเพ่ือการเรียนรู้ได้อย่างดีโดยมีชาวชุมชนให้
ความร่วมมอืกันสร้างและผลกัดนัให้เกิดเป็นรปูธรรมมากข้ึน  
ซึง่วิธีท่ีท�ำได้จรงิก็คอื การใช้ของทีม่อียู่แล้วน�ำมาจดัการใหม่
ให้เป็นระบบระเบียบ
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เส้นทางของน�้ำตาลมะพร้าว ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม  
สูน่วตักรรมน�ำ้ตาลดอกมะพร้าวออร์แกนิกเกรดพรีเมียม 
(Sandy Gold Coconut flower sugar 100%) 

ถ้าหากจะมองย้อนไปดใูนสมยัโบราณ ก็จะชวนให้นกึถึง
วิถีชีวิตท่ีเรียบง่าย เป็นชีวิตท่ีเราด�ำรงชีวิตอยู่กับธรรมชาติ 
รวมไปถึงอาหารทีเ่รารบัประทานล้วนแต่ได้มาจากธรรมชาติ
ทั้งสิ้น น�้ำตาลมะพร้าวเป็นอีกหนึ่งในภูมิปัญญาในการผลิต
อาหารของคนไทยมานับร้อยปี ซึ่งเป็นการแปรรูปวัตถุดิบที่
เกิดจากธรรมชาติ ให้มาเป็นอาหารที่มีรสหวาน ซึ่งใช้ในการ
ประกอบอาหารคาว-หวานต่างๆ ท่ีมีรสหวาน ซึ่งเป็นเสน่ห์ 
ของอาหารไทยท่ีมีมาช้านาน ในปัจจุบัน “น�้ำตาลมะพร้าว” 
หรือ “น�้ำตาลปี๊บ” ตามท้องตลาดท่ัวไปท่ีเรารับประทานกัน
ทกุวนั ต้องยอมรบัว่ามส่ีวนผสมอืน่ๆ น�ำมาผสมเพ่ือลดต้นทนุ
ในการผลิต อาทิ เช่น น�้ำตาลทราย หรือ แบะแซ เป็นต้น  
จึงท�ำให้รสชาติและคุณค่าทางโภชนาการนั้นเปลี่ยนไป

  จากความฝันที ่“ชวีาด”ี อยากเห็นคนไทยบรโิภคน�ำ้ตาล
แท้ๆ และอยากทีจ่ะรกัษาเสน่ห์ของอาหารไทยให้คงไว้ จงึเกิด
นวัตกรรมที่ชื่อว่า “น�้ำตาลดอกมะพร้าว ชีวาดี” ผลิตภัณฑ์ 
ออร์แกนิกเจ้าแรกในประเทศไทย ซึ่งตอบโจทย์ของผู้บริโภค
ที่รักสุขภาพ 

บริษัท ชีวาดี โปรดักส์ จ�ำกัด ผู้ผลิตภัณฑ์น�้ำตาลจาก
ดอกมะพร้าว จ.สมทุรปราการ ได้เข้าร่วมโครงการบรรจภัุณฑ์ 
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Eco-Packaging) โดยได้รับ 
ค�ำแนะน�ำปรึกษาด้านธุรกิจ ดังนี้

1. ควรปรับลดจ�ำนวนชั้นของบรรจุภัณฑ์ โดยปรับ         
รูปแบบของบรรจภัุณฑ์ท่ีใส่น�ำ้ตาลจากดอกมะพร้าว จากเดมิ
บรรจุใส่กระป๋องอลูมิเนียมชั้นนอก และชั้นในยังบรรจุ
น�้ำตาลจากดอกมะพร้าวอีกขั้นด้วยถุง PET Laminate LL  

น�ำ้ตาลดอกมะพร้าวเกรดพรเีมยีม
บรรจภุณัฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม (Eco-Packaging)
ภายใต้โครงการสร้างมูลค่าเศรษฐกจิเชงิสร้างสรรค์ของประเทศไทย
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Packaging
• เรื่อง :  สิวลี  ศิลป์วรศาสตร์



ขนาดบรรจุ 200 กรัม ท้ังน้ีสามารถลดจ�ำนวนชั้นของบรรจุ
ภณัฑ์จากเดมิ 2 ชัน้ เหลอืเพียงชัน้เดยีว  คอื ใช้ถุง Laminate 
เพียงชั้นเดียว		   

2. สร้างทางเลอืกให้ผูป้ระกอบการด้วยการเลอืกใช้หมกึ
พิมพ์ท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม อาทิ หมึก Soy Ink, Water 
Base หรือ Eco Solvent Ink เป็นต้น

3. สามารถลดค่าคาร์บอนฟุตพริน้ท์ (CF) หลงัปรับเปลี่ยน 
ใช้บรรจภุณัฑ์เพียงชัน้เดยีว และสามารถลดการใช้อลมูเินียม
ซึ่งมีคาร์บอนฟุตพริ้นท์ค่อนข้างสูง 

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม โดยกองพัฒนาอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ เลง็เห็นความส�ำคญัของการพัฒนาศกัยภาพของ
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) 
จงึได้จดัท�ำกิจกรรมการส่งเสรมิและพัฒนาบรรจภุณัฑ์ทีเ่ป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Eco-Packaging) โครงการสร้างมูลค่า
เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ของประเทศไทยขึ้น เพ่ือเป็นการ 
ส่งเสริมและพัฒนาภาคอตุสาหกรรม ให้มกีารพัฒนาบรรจภุณัฑ์ 
และกระบวนการผลิตบรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับสังคมและ 
สิ่งแวดล้อม

โดยการให้ค�ำปรกึษาแนะน�ำเชงิลกึ ตลอดจนการต่อยอด 
งานวิจัย พัฒนา และประยุกต์ใช้วิทยาศาสตร์เทคโนโลยี
และนวัตกรรมด้านบรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  
ให้มมีลูค่าเพ่ิมสงูขึน้ รวมท้ังส่งเสรมิและสนับสนุน การจดัหา
วัตถุดิบและปัจจัยการผลิตภายในประเทศ เพ่ือรองรับ
ความต้องการด้านบรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
ในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์อย่างต่อเนื่อง

วัตถุประสงค์หลักของโครงการนี้ คือ เพ่ือส่งเสริม
และพัฒนาสถานประกอบการด้านการออกแบบและ
พัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่ เป ็นมิตรต ่อสิ่งแวดล้อม  
(Eco-Packaging) เพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าให้เกิดศักยภาพ 
ทางการแข่งขันในตลาดสากล

กลุ่มเป้าหมาย คือ ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อม (SMEs) อันประกอบด้วย

1)	ผู้ประกอบการในสาขาอุตสาหกรรม S-Curve ได้แก่ 
อุตสาหกรรมเกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ, อุตสาหกรรม
แปรรูปอาหาร เป็นต้น

2)	ผูป้ระกอบการในอตุสาหกรรมอนาคต New S-Curve 
ได้แก่ อุตสาหกรรมการแพทย์ครบวงจร (Medical Hub) 
อาทิ ผลิตภัณฑ์ส�ำหรับผู ้สูงอายุผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ 
และเวชภัณฑ์ ยาสมุนไพร เป็นต้น   

แม ้จะมีการให ้ความส�ำคัญกับกระบวนการผลิต 
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และการจัดการกากของเสียเป็น
หลักแล้ว อีกสิ่งหนึ่งที่ไม่สามารถมองข้ามได้ คือ บรรจุภัณฑ์ 
ที่มีความส�ำคัญทั้งในแง่ของการค้า การขนส่ง และมิติ 
ด้านสิ่งแวดล้อมของบรรจุภัณฑ์

สนใจสอบถามข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่ 
กลุ่มส่งเสรมิการออกแบบอตุสาหกรรม  
กองพฒันาอตุสาหกรรมสร้างสรรค์  กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
ซอยตรมีติร ถนนพระรามที่ 4  เขตคลองเตย กรงุเทพฯ 10110
โทร. 0 2236 8022
บรษิทั ชวีาด ีโปรดกัส์ จ�ำกดั  
56 หมู่ 9 ต�ำบลบางเมอืงใหญ่ อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัสมทุรปราการ 10270
โทร. 08 9969 9825
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Good Governance
• เรื่อง :  ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี  

ผู้ให้อาหาร ชื่อว่าให้ก�ำลัง 
อตัภาพของคนเราน้ันจะด�ำรงอยู่ได้  ต้องอาศยัอาหาร  ถ้า

ขาดอาหารแล้วชีวิตไม่อาจด�ำรงอยู่ได้ แม้บุคคลจะมีรูปร่าง 
ใหญ่โตแข็งแรง มีก�ำลังมากปานใด หากไม่ได้รับประทาน
อาหารร่างกายก็ขาดก�ำลงั ส่วนบคุคลผูม้กี�ำลงัน้อย ถ้าได้รับ
ประทานอาหารบริบูรณ์แล้ว ย่อมมีก�ำลังข้ึนมาได้ ดังนั้น 
พระสมัมาสมัพุทธเจ้าจงึตรสัว่า “ผูใ้ห้อาหาร  ชือ่ว่าให้ก�ำลงั”

ผู้ให้ผ้า ชื่อว่าให้วรรณะ 
บุคคลแม้จะมผีวิพรรณด ีมรีปูงามเพียงไร  หากแต่งกาย

ด้วยเสื้อผ้าที่สกปรก ขาดรุ่งริ่ง  หรือไม่มีเสื้อผ้าเลย  ย่อมไม่
น่าดู  ทั้งยังน่าเกลียดและถูกเหยียดหยามได้  ส่วนผู้ที่นุ่งห่ม
ด้วยเสื้อผ้าที่สะอาด เรียบร้อย ย่อมดูงดงาม เป็นท่ีชื่นชม
แก่ผู้พบเห็น ดังนั้นพระผู้มีพระสัมมาสัมพุทะเจ้าจึงตรัสว่า  
“ผู้ให้ผ้า  ชื่อว่าให้วรรณะ”

ผู้ให้ยานพาหนะ ชื่อว่าให้ความสุข 
บุคคลท่ีเดินทางไกล บางครั้งอาจพบกับความยาก

ล�ำบากจากถนนหนทางที่ยาวไกล ถนนที่ขรุขระเป็นหลุม
เป็นบ่อ หรือรกไปด้วยหญ้าหรือขวากหนามท่ีแหลมคม   
อาจได้รับอันตรายจากสัตว์มีพิษท่ีหลบซ่อนตัวอยู่ บางครั้ง
ต้องเผชิญกับแสงแดดที่แผดกล้าหรือมีฝนลมแรง สิ่งต่างๆ
เหล่าน้ีย่อมท�ำให้เกิดความทุกข์ ความไม่สะดวกสบาย   
หากมีผู้ให้ยานพาหนะไว้ใช้สอย ให้อุปกรณ์ในการเดินทาง 
เช่น ร่ม รองเท้า หรือคอยถากถางหนทางให้เดินได้สะดวก 
ย่ิงข้ึน สร้างบันไดหรือสร้างสะพานไว้ให้เดิน ผู้นั้นย่อมได้
ชื่อว่าให้สิ่งท่ีช่วยอ�ำนวยความสะดวกสบาย คือให้ความสุข 
พระสัมมาสัมพุทธเจ้าจึงตรัสว่า “ผู้ให้ยานพาหนะ ชื่อว่าให้
ความสุข”

ผู้ให้ประทีปโคมไฟ ชื่อว่าให้จักษุ
บุคคลทั้งหลาย แม้มีดวงตาก็ไม่สามารถมองเห็นในที่

มืดได้  ต่อเมื่อมีประทีปโคมไฟให้แสงสว่าง  จึงสามารถมอง
เหน็ทกุสิง่ทกุอย่างตามความปรารถนาได้  ดงัน้ัน  พระสมัมา
สัมพุทธเจ้าจึงตรัสว่า “ผู้ให้ประทีป โคมไฟ  ได้ชื่อว่าให้จักษุ”

ผู้ให้ที่พักอาศัย  ชื่อว่าให้ทุกสิ่งทุกอย่าง
ตามธรรมดาของคนเดินทางไกล ย่อมเหน็ดเหน่ือย 

เมือ่ยล้าเสยีก�ำลงัไป และย่อมปรารถนาทีจ่ะเข้าสูท่ีพั่กอาศยั   
เมื่อพักผ่อนสักครู่ก็จะได้ก�ำลังคืนมา ผู้ที่ออกสู่กลางแจ้ง
ต้องตากแดดตากลมท�ำให้ผิวพรรณหมองคล�้ำได้ ต่อเมื่อ
ได้เข้ามาพักในที่ร่มเย็น ผิวพรรณจึงกลับงดงามดังเดิมได ้ 
ผูท่ี้เดนิทางผ่านแดดร้อน ผ่านอนัตรายต่างๆ ในการเดนิทาง  
เมื่อได้ที่พักอาศัยจะมีความสุขสบายปลอดภัยข้ึน หรือเดิน
อยู่ในท่ามกลาง แสงแดดร้อนจ้านัยน์ตาย่อมพร่ามัวไม่
แจ่มใส เมื่อได้พักสักครู่ดวงตาก็ใช้การได้ดีดุจเดิม ดังน้ัน
พระสัมมาสัมพุทธเจ้าจึงตรัสว่า “ผู้ให้ที่อยู่อาศัย เป็นผู้ให้
ทุกสิ่งทุกอย่าง”

ผู้ให้ธรรมทาน  ชื่อว่าให้อมฤตธรรม
ผู้ให้ธรรมะเป็นทาน ได้ชื่อว่าชนะการให้ท้ังปวง เหตุ

เพราะว่าเมือ่บคุคลได้ฟังธรรม  ย่อมเกิดความศรทัธาเลือ่มใส  
รู้จักว่าสิ่งใดเป็นบาป  สิ่งใดเป็นบุญ  บุคคลจะละบาปได้ก็
เพราะได้ฟังธรรม  จะท�ำบุญถวายทานได้ก็เพราะได้ฟังธรรม   
ถ้าไม่ได้ฟังธรรมก็จะไม่มศีรทัธา  เมือ่ไม่มศีรทัธาก็กลายเป็น
มจิฉาทิฏฐ ิ แม้สิง่ของสกัเลก็น้อยเพียงข้าวทัพพีหนึง่ก็มิอาจ
จะให้ได้  จะรักษาศีล 5  ศีล 8  ศีล 10  ศีล 227  หรือจะเจริญ
ภาวนา ไหว้พระ สวดมนต์บูชาพระรัตนตรัย ล้วนท�ำไม่ได ้
ทั้งสิ้น  แต่ถ้าได้ฟังธรรมจะรู้จักบุญรู้จักบาป  รู้ว่าท�ำอย่างนี้
จะได้มนุษย์สมบัติ ได้ทิพยสมบัติ ได้นิพพานสมบัติ ฉะน้ัน  
การให้ธรรมทานจึงชื่อว่า “ชนะการให้ทั้งปวง”
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สถานที่สอบถามรายละเอียดและข้อมูลเพิ่มเติม
ห้องสมดุกรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
โทร. 0 2202 4425, 0 2202 4417 หรอื 0 2354 3237
เวบ็ไซต์ http://library.dip.go.th

Book Corner
• เรื่อง :  สุพรรษา  พุทธะสุภะ

Thailand 4.0 ตอบโจทย์ประเทศไทย  
ผู้เขียน : ภักดี รัตนมุขย์
ประเทศไทย 4.0 เป็นค�ำท่ีมักจะได้ยินกันบ่อยๆ  
จนคุ้นหูจากสื่อต่างๆ แต่จะมีสักก่ีคนที่ทราบว่า
แท้จรงิแล้วประเทศไทยเราผ่านยุคของ 1.0, 2.0 และ 
3.0 มาอย่างไร และจะก้าวข้ามผ่านไปได้หรือไม่ 
หนังสอืเล่มนีไ้ด้ตอบโจทย์ทุกค�ำถามท่ีคนอยากรู ้และ 
สามารถน�ำไปประยุกต์ใช้กับชวิีตประจ�ำวันของตนเอง หน่วยงาน องค์กร 
หรือสถานประกอบการของตนได้ จึงเหมาะอย่างย่ิงส�ำหรับ ประชาชน
ทั่วไป ผู้ประกอบการ ผู้บริหารองค์กร เพ่ือปรับตัวและรู้เท่าทันแผน
ยุทธศาสตร์ชาติต่อการพัฒนาประเทศในอนาคต 20 ปีข้างหน้า

การตลาดยุคสร้างสรรค์ 4.0 
ผู้เขียน :  สมฤดี ศรีจรรยา
รหัส  :  T 77 ก601
หนังสือ “การตลาดยุคสร้างสรรค์ 4.0” เป็นผู้บุกเบิก
เล่มแรก โดยเปลี่ยนมุมมองใหม่ มองการตลาดแบบ 
Creative Man โดยการถอดรหัสหนังสือนักเขียน 
ที่ผู ้เขียนนิยม 6 ท่านมาถ่ายทอดและแบ่งเป็นยุค 
Creative Era 1.0, 2.0, 3.0, และ 4.0, เป็นยุคการตลาด
ในมุมมองแบบ Creative คือมองไปในอนาคตก็จะเห็น 
Creative Marketing Trend ด้วย

Business 4.0 พลิกธรุกจิสูเ่ศรษฐกจิดจิทัิล   
ผู้เขียน :  อนุพงศ์ อวิรุทธา
รหัส :  E 3 B59
การท่ีจะประสบความส�ำเร็จในการด�ำเนินธุรกิจ 
จ�ำเป็นต้องอาศัยการปรับตัวให้ทันต่อโลกการ
เปลี่ยนแปลง โดยเฉพาะการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี
ให้เกดิประโยชน์และเหมาะสมกับลักษณะของธุรกิจ
ในปัจจบุนั โดยหลกัแล้ว การปรบัตวัการด�ำเนินธุรกิจ
ภายใต้ยุคเศรษฐกิจดิจิทัล มีองค์ประกอบหลัก คือ 
เทคโนโลยี การจัดการและธุรกิจ ที่ต้องผสานกันอย่างลงตัว

คู่มือประเมินความพร้อม การเป็นอตุสาหกรรม 4.0  
ผู้เขียน : ค�ำนาย อภิปรัชญาสกุล
รหัส : HAN 6 I60
คู ่มือประเมินความพร้อมการเป็นอุตสาหกรรม 
4.0 ผู้เขียนได้ศึกษากรอบการพัฒนาอุตสาหกรรม
ตามโมเดลประเทศไทย 4.0 พบว ่ายังขาด
ความชัดเจน และแนวทางปฏิบัติ  ท่ี เป ็นไป
ตามมาตรฐานสากล ซึ่งผู ้ เขียนจึงอยากจะให้
ประเทศไทยได้รับการพัฒนาสู ่อุตสาหกรรม 4.0 แบบย่ังยืน โดย
แบ่งเนื้อหาออกเป็น 8 บท ดังนี้  บทที่  1 รู ้จักอุตสาหกรรม 4.0  
บทที่ 2 องค์ประกอบอุตสาหกรรม 4.0 บทท่ี 3 เทคโนโลยีสารสนเทศ
ในอุตสาหกรรม 4.0 บทที่ 4 เทคโนโลยีการผลิตในอุตสาหกรรม 4.0  
บทท่ี 5 ประเทศไทย 4.0 บทท่ี 6 เศรษฐกิจดิจิทัล บทที่ 7 ประเมิน 
ความพร้อมในการเป็นอุตสาหกรรม 4.0 บทท่ี 8 การพัฒนาประเทศ 
สูค่วามเป็นประเทศไทย 4.0

Branding 4.0   
ผู้เขียน : ปิยะชาติ อิศรภักดี
รหัส : IP 4 ป4
เนื้อหาภาพลักษณ์ ชื่อสินค้า การโฆษณา รูปแบบ 
บรรจุภัณฑ์ โลโก้ และอีกมากมายที่คนส่วนใหญ่
จะกล่าวถึงเมื่อถูกถามถึงค�ำจ�ำกัดความของ
ค�ำว ่า “แบรนด์” เช ่นเดียวกันกับค�ำถามที่ว ่า
แบรนด์มีหน้าที่อะไร ค�ำตอบที่ได้มักไม่แตกต่าง 
ไปจากการโปรโมตสินค้า สร้างภาพจ�ำ และส่งเสริมการตลาด 
หนังสือ “BRANDiNG 4.0” เล่มน้ี จะท�ำให้ผู้อ่านเปลี่ยนความเชื่อ 
เดิมๆ เก่ียวกับค�ำว่าแบรนด์ไปอย่างสิ้นเชิง เพราะได้ย่อโลกแห่ง 
การตลาดท่ีซบัซ้อนมากขึน้ทุกวัน และขยายผลสิง่ท่ีมคีวามส�ำคญัมาก
ที่สุดในคริสต์ศตวรรษที่ 21 นั่นก็คือการสร้างแบรนด์ลงมาอยู่ในมือ
คุณ โดยสามารถท�ำความเข้าใจได้ในเวลาอันสั้น ข้ึนอยู่กับว่าคุณให้
ความส�ำคัญกับมันมากแค่ไหน เพื่อสร้างการเรียนรู้ที่สมบูรณ์

เศรษฐกจิดจิทิลั  The Digital Economy  
ผู้เขียน : Don Tapscott 
รหัส : Q 63 D59
หนงัสอื “เศรษฐกจิดจิทัิล “The Digital Economy การน�ำเสนอ
แนวความคิดเก่ียวกับเศรษฐกิจดิจิทัล และยังคาดการณ์ 
รูปแบบเศรษฐกิจและสั งคมที่ จะ เ กิดขึ้นในอนาคต  
ซึ่งต่อมาในปัจจุบันเมื่อผ่านไป 20 ปี ก็เป็นที่ประจักษ์แล้ว

ว่าค�ำท�ำนายในหนังสือเล่มนี้พิมพ์ออกจ�ำหน่ายมาตั้งแต่ปี ค.ศ.1995 และ
เขียนเพ่ิมเติมเป็นฉบับ Anniversaryในปี ค.ศ.2015 ซึ่งเป็นฉบับท่ีมีโอกาสได้
อ่านนี้ เมื่ออ่านจบผมรู้สึกชื่นชมผู้แต่งที่มีวิสัยทัศน์ในการน�ำเสนอแนวความคิด 
เก่ียวกับเศรษฐกิจดิจิทัล และยังได้คาดการณ์รูปแบบเศรษฐกิจและสังคมที่จะ
เกิดขึ้นในอนาคต ซึ่งต่อมาในปัจจุบันเมื่อเวลาผ่านไป 20 ปี ก็เป็นท่ีประจักษ์
แล้วว่าค�ำท�ำนายในหนังสือเล่มนี้ ส่วนใหญ่ได้เกิดขึ้นจริงตามที่ผู ้เขียนได ้
คาดการณ์ไว้ทั้งสิ้น

การปฎวิติัอตุสาหกรรมคร้ังท่ีสี ่
The Fourth Industrial Revolution 
ผู้เขียน :  เคลาส์ ชวาบ
ผู้แปล :  ศรรวริศา เมฆไพบูลย์
รหัส  :  I 6 ก61
หนังสือ “การปฏิวัติอุตสาหกรรมครั้งที่สี่” เล่มน้ีได้สรุป
ความก้าวล�้ำใหญ่ๆ ท้ังหมด ท่ีก�ำลังพลิกโฉมหน้าของ
ทุกวงการ และช่วยหย่ังลึกท่ีสุดถึงนัยยะของมันที่กระทบ 

ต่อเราทกุคน ทัง้ในฐานะบคุคลและองค์กรทุกรปูแบบ อย่างเหน็ภาพและเข้าใจ
ง่าย งานทุกงานในโลกก�ำลังเปลี่ยน หลายงานก�ำลังหายไป หลายงานก�ำลัง 
เข้ามาแทนท่ี วิถีชวิีต วิธีคิด วิธีท�ำงาน วิธีบรหิารจดัการ และธุรกรรมต่างๆ ท่ัวโลก 
ได้ถูกผลักให้ถึงจุดเปลี่ยนครั้งใหญ่ หนังสือเล่มเดียวเล่มนี้ จะมอบความรู้และ
วิสัยทัศน์ท่ีส�ำคัญต่อท้ังนักเรียนนักศึกษา คนท�ำงานในทุกสาขาอาชีพ และ 
แน่นอน ผู ้น�ำองค์กรทุกขนาดท้ังภาครัฐและเอกชนท่ีต้องการก้าวทันโลก 
เพ่ือคว้าโอกาสมหาศาลที่ความเปลี่ยนแปลงส�ำคัญต่างๆ ท่ีก�ำลังเกิดข้ึน 
ได้หยิบยื่นให้อย่างตื่นตัวและชาญฉลาด
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