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Thailand 1.0 คือ ยุคของเกษตรกรรม คนไทยปลูกข้ำว พืชสวน  
พืชไร่ เลี้ยงหมู เป็ด ไก่ น�ำผลผลิตไปขำย สร้ำงรำยได้และยังชีพ

Thailand 2.0 คือ ยุคอุตสำหกรรมเบำ ในยุคนี้เรำมีเครื่องมือ  
เข้ำมำช่วย เรำผลติเสือ้ผ้ำ กระเป๋ำ เครือ่งดืม่ เครือ่งเขยีน เครือ่งประดบั
เป็นต้น ประเทศเริ่มมีศักยภำพมำกขึ้น

Thailand 3.0 คือ ยุคอุตสำหกรรมหนัก เรำผลิตและขำยส่งออก
เหล็กกล้ำ รถยนต์ ก๊ำซธรรมชำติ ปูนซีเมนต์  เป็นต้น โดยใช้เทคโนโลยี
จำกต่ำงประเทศ เพื่อเน้นกำรส่งออก

Thailand 4.0 คือ กำรปรับเปลี่ยนโครงสร้ำงเศรษฐกิจ โดย 
ปรับโครงสร้ำงจำกกำรขับเคลื่อนประเทศด้วยภำคอุตสำหกรรม  
ไปสู่กำรขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยี - ควำมคิดสร้ำงสรรค์ - นวัตกรรม  
และเปลี่ยนโครงสร้ำงจำกกำรเน้นภำคกำรผลิตสินค้ำ ไปสู่กำรเน้น
ภำคบริกำรมำกขึ้น

 SMEs หรือ ธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม เป็นพลังส�ำคัญ 
ที่สนับสนุนกำรเติบโตในทุกภำคส่วนของเศรษฐกิจไทย เป็นเสมือน 
ฟันเฟืองท่ีท�ำให้เครื่องจักรใหญ่ของประเทศเดินไปข้ำงหน้ำได้ เป็น
กลไกท่ีช่วยกระจำยผลประโยชน์ทำงเศรษฐกิจไปสู่ภำคประชำชน
อย่ำงท่ัวถึง และท่ีส�ำคญัชวีติของคนไทยจ�ำนวนมำกพ่ึงพิงธุรกิจ SMEs  
และหลำยประเทศที่ประสบควำมส�ำเร็จในกำรพัฒนำและยกระดับ 
SMEs ของเยอรมนี ฝรัง่เศส อติำล ีญ่ีปุน่ ไต้หวัน ต่ำงก็ยกระดบั SMEs 
ให้เข้มแข็งสู่ SMEs 4.0 ในที่สุด 

บรรณาธิการบริหาร
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เป็นความคิดเห็นส่วนตัวของผู้เขียนแต่ละท่าน ทางวารสารไม่จำาเป็น
ต้องเห็นด้วยเสมอไป หากประสงค์จะนำาบทความใด ๆ ในวารสาร
ไปตีพิมพ์เผยแพร่ ควรแจ้งเป็นลายลักษณ์อักษรต่อกองบรรณาธิการ”
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• เรื่อง :  นุชเนตร จักรกลม

Thailand 4.0  คืออะไร ?
“Thailand 4.0” หรือ “ประเทศไทย 4.0” เป็น Roadmap  

กำรปฏิรูปประเทศไทย ในกำรปรับเปลี่ยนโครงสร้ำงเศรษฐกิจ  
ไปสู่เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนโดยองค์ควำมรู้ นวัตกรรม และเทคโนโลยี
ข้ันสงูให้ประเทศไทยหลดุพ้นจำกกับดกัท่ีฉดุรัง้กำรพัฒนำประเทศไว้
ด้วยกำรเดินหน้ำในทุกมิติ

“Thailand 4.0” จึงเป็นโมเดลกำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจในยุคน้ี  
ที่ทุกภำคส่วนต้องมีส่วนร่วมไปด้วยกันโดยเฉพำะภำคเอกชนและ 
ผู้ประกอบกำร SMEs ที่ต้องช่วยกันผลักดันไปพร้อมๆ กัน โดย 
เป้ำหมำยของ Thailand 4.0 ที่ส�ำคัญคือ กำรปรับเปลี่ยนโครงสร้ำง
เศรษฐกิจไทยให้มีควำมสมดุลมำกขึ้น มีกำรวำงอนำคตอย่ำงมี
ทศิทำงท่ีชดัเจน ผ่ำนกลไกขับเคลือ่นประเทศชดุใหม่ ท่ีเน้นกำรสร้ำง
ควำมเข้มแข็งจำกภำยใน (Local Economy) เพื่อให้เศรษฐกิจไทย
มีควำมยืดหยุ่น สำมำรถรองรับผลกระทบจำกสภำวะควำมผันผวน
ภำยนอก รวมทัง้สำมำรถตอบโจทย์กำรเชือ่มโยงกับประชำคมโลกได้

ก้าวสู่ยุคไทยแลนด์ 4.0 
“ประเทศทีม่คีวำมมัน่คง มัง่คัง่ ยัง่ยืน เป็นประเทศทีพั่ฒนำแล้ว 

ด้วยกำรพัฒนำตำมปรัชญำของเศรษฐกิจพอเพียง” คือ วิสัยทัศน์ 
ของกรอบยุทธศำสตร์ชำตริะยะ 20 ปี (พ.ศ.2560-2579) ทีจ่ะน�ำไปสู่
กำรพัฒนำให้คนไทยมคีวำมสขุและตอบสนองตอบต่อควำมต้องกำร
บรรลุซึ่งผลประโยชน์แห่งชำติ โดยมี 6 ยุทธศำสตร์ส�ำคัญ ดังนี้ 

• ควำมมั่นคง
• กำรสร้ำงควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน
• กำรพัฒนำและเสริมสร้ำงศักยภำพคน

Thailand 4.0 เป็นนโยบายการพฒันาเศรษฐกจิ 

ท่ีเน้นการขับเคล่ือนด้วยนวัตกรรม ซ่ึงมุ่งหวังให้ 

ผู้ประกอบการไทย โดยเฉพาะ SMEs ปรับตัวเป็น 

SMEs 4.0 ที่ด�าเนินการด้วยความคิดสร้างสรรค์ 

และสามารถน�าเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาสร้าง

มูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและบริการของตนตัวเอง 

ได้อย่างมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน   

SMEs 4.0  
ม่ันคง มั่งคั่ง ยั่งยืน

SMEs 4.0

www.theeleader.com
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• กำรสร้ำงโอกำสควำมเสมอภำคและควำมเท่ำเทียมกัน 
ทำงสังคม

• กำรสร้ำงกำรเตบิโตบนคณุภำพชวิีตท่ีเป็นมติรต่อสิง่แวดล้อม
• กำรปรบัสมดลุและกำรพัฒนำระบบกำรบรหิำรจดักำรภำครฐั
จำกยุทธศำสตร์ดังกล่ำว ส�ำนักงำนคณะกรรมกำรกำรพัฒนำ

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ จึงได้จัดท�ำ แผนพัฒนำเศรษฐกิจและ
สงัคมแห่งชำติ ฉบบัที ่12 (พ.ศ. 2560 - 2564) ท่ีจะน�ำเอำยุทธศำสตร์
ระยะยำวถ่ำยทอดลงสู่กำรปฏิบัติจริงในช่วงเวลำ 5 ปี โดยมุ่งเน้น 
ที่กำรสร้ำงควำมเข้มแข็งทำงเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่ำงยั่งยืน

สิ่งที่ SMEs ไทยควรด�าเนินการ
1. กำรพัฒนำสนิค้ำและบรกิำรทีม่นีวัตกรรม มกีำรใช้เทคโนโลยี

และควำมคิดสร้ำงสรรค์ (Creativity) ในกำรด�ำเนินธุรกิจน้ันจะ
สำมำรถผลิตสินค้ำและบริกำรที่ตอบสนองควำมต้องกำรของกลุ่ม
ลูกค้ำเป้ำหมำยและลูกค้ำเฉพำะกลุ่ม (Niche Market) ได้อย่ำง
รวดเร็ว มีประสิทธิภำพ ด้วยต้นทุนที่ต�่ำกว่ำ และมีควำมคล่องตัว
กว่ำกิจกำรขนำดใหญ่  

2. กำรน�ำเอำภูมปัิญญำท้องถ่ินท่ีมเีอกลกัษณ์มำสร้ำงมลูค่ำเพ่ิม 
(Value Added) และสร้ำงสรรค์ควำมโดดเด่นให้แก่สนิค้ำและบรกิำร 
รวมถึงกำรน�ำควำมคิดสร้ำงสรรค์มำใช้ในกำรออกแบบและพัฒนำ
ผลิตภัณฑ์และกำรด�ำเนินธุรกิจ 

3. กำรยกระดับผลิตภำพ (Productivity) โดยกำรปรับปรุง
ประสิทธิภำพในกระบวนกำรผลิตต่ำงๆ กำรปรับตัวเป็น SMEs ที่มี
ควำมยืดหยุ่นในกำรด�ำเนินธุรกิจมีควำมสำมำรถในกำรปรับตัวสูง
ภำยใต้ภำวะทำงธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงไปอย่ำงรวดเร็ว 

4. กำรรวมกลุ่มของ SMEs เป็นสมำคมหรือพันธมิตรในกำร
ด�ำเนินธุรกิจเป็นคลสัเตอร์ (Cluster) รวมท้ังกำรเชือ่มโยงกันระหว่ำง
กลุ่มธุรกิจใหญ่กับ SMEs เพื่อเสริมกำรด�ำเนินธุรกิจร่วมกัน 

 5. กำรพัฒนำทักษะองค์ควำมรูส้มยัใหม่ท่ีจ�ำเป็นในกำรด�ำเนนิ
ธุรกิจ เช่น ควำมรู้เรื่องกำรบริหำรกำรจัดกำรเรื่องกำรเงิน ควำมรู้ 
ทำงทรัพย์สินทำงปัญญำ ควำมรู้เรื่องดิจิทัล เป็นต้น

6. กำรแสวงหำโอกำสและกำรใช้ประโยชน์จำกข้อได้เปรียบ
ทำงภูมิประเทศ ซึ่งเอื้อต่อกำรด�ำเนินธุรกิจกำรค้ำชำยแดน และใช้
ประโยชน์จำกเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษต่ำงๆ ได้ โดยเฉพำะ SMEs  
ท่ีอยู่ในพ้ืนท่ีติดกับประเทศเพ่ือนบ้ำน รวมถึงกำรก้ำวเข้ำสู่ห่วงโซ่
คุณค่ำโลก (Global Value Chain) ซึ่งถือว่ำมีควำมส�ำคัญมำก จำก
กำรศกึษำของธนำคำรพฒันำเอเชยี (ADB) และธนำคำรโลก (World 
Bank) ระบุควำมท้ำทำยของ SMEs ทั่วโลก คือ โอกำสในกำรเข้ำไป
สู่ Global Value Chain และกำรยกระดับธุรกิจให้สูงขึ้น

 7. กำรเปลี่ยนแปลง Market Place เป็น Market Space โดย 
SMEs ไม่ได้ท�ำงำนบน Physical Platform อีกต่อไป แต่ SMEs  
จะต้องท�ำงำนทั้ง Physical Platform และ Digital Platform ในเวลำ
เดียวกัน เพรำะหลำยสิ่งหลำยอย่ำงนั้นจะท�ำให้ SMEs สำมำรถ
ท�ำงำนได้เร็วขึ้น ในต้นทุนที่ถูกลง ด้วยกระบวนกำรท�ำงำนที่ง่ำยขึ้น 
และได้ผลตอบรับที่มำกขึ้น

10 อุตสาหกรรมเป้าหมายสู่ไทยแลนด์ 4.0 
อุตสำหกรรม 4.0 เป็นนโยบำยของรัฐท่ีจะมุ่งสู่อุตสำหกรรมที่

ขับเคลือ่นด้วยปัญญำและเชือ่มโยงกับเศรษฐกิจโลก โดยมแีนวทำง
กำรพัฒนำอุสำหกรรมไทยสู่อุตสำหกรรมไทยสู่อุตสำหกรรม 4.0 
ตำมร่ำงยุทธศำสตร์กำรพัฒนำอุตสำหกรรมไทยระยะ 20 ปี โดย 
มุง่เน้นกำรพัฒนำอตุสำหกรรมในเรือ่งของเทคโนโลยีสำรสนเทศ (IT) 
ใช้ระบบกำรจัดกำรเพ่ิมประสิทธิภำพกำรผลิตและคุณภำพสินค้ำ 
ขณะเดียวกันก็ต้องมีกำรพัฒนำฝีมือแรงงำน (Skill) มำกขึ้น รวมทั้ง
ใช้ระบบอัตโนมัติเข้ำมำช่วยในกระบวนกำรผลิต

S-Curve  ในด้ำนอุตสำหกรรมอธิบำยถึงกำรพัฒนำธุรกิจ โดย
ตัวอักษร S หมำยถึง กำรพัฒนำหรือเจริญขึ้นที่ไม่ใช่แนวตรง  แต่จะ
ค่อยๆ เจริญเติบโตขึ้นแบบค่อยๆ เป็น ค่อยๆ ไป  หรือค่อยๆ พัฒนำ  
โดยค�ำว่ำ Curve แปลว่ำส่วนโค้งเว้ำเมื่อรวม 2 ค�ำเข้ำด้วยกัน 
คือ “S-Curve”  จึงหมำยถึงเส้นโค้งที่เจริญเติมโตในรูปตัว S นั่นเอง

ค�ำว่ำ New S-Curve เน่ืองจำกในปัจจุบันควำมเปลี่ยนแปลง 
ทำงด้ำนเทคโนโลยีมกีำรเปลีย่นแปลงชนิดทีเ่รยีกว่ำ แบบก้ำวกระโดด 
เลยก็ว ่ำได้ ดังนั้นในสงครำมทำงกำรค้ำไม่ว ่ำจะเป็นผู ้ผลิต 
หรอืผูบ้รกิำรจะต้องปรบัตวัให้ทนัต่อกำรเปลีย่นแปลงด้วยเทคโนโลยี 
และนวัตกรรมแบบสมัยใหม ่  แต ่ ก็ต ้องยอมรับว ่ำในหลำย 
ภำคส่วนของอุตสำหกรรมกำรผลิตยังไม่สำมำรถปรับให้รวดเร็วได ้
ก็ด้วยเงื่อนไขของตัวผู้ผลิตเองและผู้บริโภค ในผลิตภัณฑ์หลำยตัว 
ก็อำจไม่จ�ำเป็นต้องปรับปรุงเปลี่ยนแปลงไปตำมเทคโนโลยี            
ด้วยเพรำะสนิค้ำเหล่ำนัน้มคีณุค่ำในตวัของมนัเอง อำท ิสนิค้ำท่ีเป็น
เอกลักษณ์จำกภูมิปัญญำท้องถิ่น เป็นต้น

 รัฐบำลเข้ำใจถึงปัจจัยต่ำงๆ ของควำมเปลี่ยนแปลงดี แต่
ขณะเดียวกันในกำรวำงยุทธศำสตร์กำรพัฒนำประเทศ โดยเฉพำะ
ภำคอุตสำหกรรมจะต้องค�ำนึงถึงศักยภำพควำมพร้อมที่จะต้อง
มีควำมสมดุลระหว่ำงใหม่และเก่ำให้ดี ให้สำมำรถเดินคู่กันไปได้   
เพรำะตลอดระยะเวลำท่ีผ่ำนมำธุรกิจท่ีมีอยู่แล้วนี้ สำมำรถสร้ำง 
รำยได้ของประชำกรกว่ำ 70% ของรำยได้ท้ังหมด ดังน้ันใน 
กำรวำงกลยุทธ์กำรพัฒนำ จึงก�ำหนดประเภทอุตสำหกรรม 
เป้ำหมำยของประเทศ ออกเป็น 10 อุตสำหกรรม  แบ่งเป็น 2 ส่วน 
คอื  1) อตุสำหกรรมเดมิทีม่ศีกัยภำพ (First S-Curve) 5 อตุสำหกรรม   
2) อุตสำหกรรมแห่งอนำคต (New S-Curve) 5 อุตสำหกรรม
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First S-Curve 5 อุตสาหกรรม
หมายถึงอุตสาหกรรมเดิมที่มีศักยภาพ  ได้แก่

• อุตสำหกรรมยำนยนต์สมัยใหม่ (Next Generation  
Automotive)

• อุตสำหกรรมอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะ (Smart Electronics)
• อุตสำหกรรมกำรท่องเท่ียวกลุ่มรำยได้ดี และกำรท่องเท่ียว 

เชิงสุขภำพ (Affluent, Medical and Wellness Tourism)
• อุตสำหกรรมกำรเกษตรและเทคโนโลยีชีวภำพ (Agriculture 

and Biotechnology)
• อุตสำหกรรมกำรแปรรูปอำหำร (Food for the Future) 

New First S-Curve 5 อุตสาหกรรม
หมายถึงอุตสาหกรรมแห่งอนาคต ได้แก่ 

• อุตสำหกรรมหุ่นยนต์ (Robotics)
• อตุสำหกรรมกำรบนิและโลจสิตกิส์ (Aviation and Logistics)
• อุตสำหกรรมเชื้อเพลิงชีวภำพและเคมีชีวภำพ (Biofuels and 

Biochemicals)
• อุตสำหกรรมดิจิทัล (Digital)
• อุตสำหกรรมกำรแพทย์ครบวงจร  (Medical Hub)

การขับเคลื่อนประเทศไทย                         
กำรขับเคลื่อนประเทศไทยในอนำคตจะต้องท�ำให้ระบบ

เศรษฐกิจของประเทศมีกำรเปลี่ยนแปลงในเชิงโครงสร้ำงที่เน้นใน
เรื่องเทคโนโลยี (Technology Based) ที่อิงกับงำนวิจัยและพัฒนำ 
(R&D) มำกข้ึน ต้องปรับเปลี่ยนโครงสร้ำงเศรษฐกิจไปสู่ “Value-
Based Economy” หรอื “เศรษฐกิจทีข่บัเคลือ่นด้วยนวัตกรรม” กล่ำว
คอื ในปัจจบุนัเรำยังตดิอยู่ในโมเดลเศรษฐกิจแบบ “ท�ำมำกได้น้อย” 
เรำต้องปรับเปลี่ยนเป็น “ท�ำน้อยได้มำก” โดยกำรขับเคลื่อนให้เกิด
กำรเปลี่ยนแปลงอย่ำงน้อยใน 3 มิติ 

• เปลีย่นจำกกำรผลติสนิค้ำโภคภัณฑ์ไปสูส่นิค้ำเชงินวตักรรม 
• เปลีย่นจำกกำรขับเคลือ่นประเทศด้วยกำรรบัจ้ำงผลติ (OEM) 

ไปสู่กำรขับเคลื่อนด้วยวิทยำศำสตร์ เทคโนโลยีนวัตกรรม ควำมคิด
เชิงสร้ำงสรรค์ และควำมรู้ 

• เปลี่ยนจำกกำรแข่งขันแบบ Local ไปสู่กำรแข่งขันแบบ 
Global

•  SMEs คือ พลังขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุคใหม่
กระแสควำมเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดกับ SMEs ในขณะนี้แทบทุก

ประเทศในโลกก�ำลังหันมำให้ควำมสนใจกับกำรส่งเสริม สนับสนุน 
และพัฒนำ SMEs เน่ืองจำกธุรกิจ SMEs ก�ำลงัทวีบทบำทและควำม
ส�ำคัญมำกย่ิงขึ้นในอนำคตสำมำรถเป็นพลังงำนในกำรขับเคลื่อน
เศรษฐกิจยุคใหม่ และเป็นกลไกส�ำคัญในกำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
ของประเทศให้เติบโตได้อย่ำงสมดุล

การปรับตัวของ SMEs
SMEs ไทยจ�ำเป็นจะต้องปรับตัวเพ่ือควำมอยู่รอด ต้องมอง

กำรณ์ไกลไปถึงอนำคต เพรำะยุคสมยัเปลีย่นทีเ่ปลีย่นไป พฤตกิรรม
และควำมต้องกำรของผู้บริโภคจึงเปลี่ยนไปด้วย ดังนั้นหัวใจส�ำคัญ
ของกำรพัฒนำทีย่ั่งยืนคอื กำรปรบัตวัและเตรยีมควำมพร้อมส�ำหรบั
กำรเปลี่ยนแปลงและกำรแข่งขันที่รวดเร็วและรุนแรง โดยเฉพำะ
กระแสของกำรเปลี่ยนแปลงด้ำนเทคโนโลยีดิจิทัลท่ีจะส่งผลให้
ธุรกจิ SMEs มขีดีควำมสำมำรถในกำรแข่งขันเพ่ิมหรอืลดลง อกีท้ัง
ต้องข้ึนอยู่กับตัว SMEs ที่ต้องปรับตัวให้เข้ำถึง Digital Technology  
เพ่ือให้ SMEs ก้ำวสู่ยุค Industry 4.0 สำมำรถด�ำเนินธุรกิจให้เกิด

ควำมแข็งแกร่งและเดินหน้ำได้อย่ำงยั่งยืน

“มั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน”
แผนพัฒนำฯ ฉบบั 12 : เพ่ือคนไทยทุกคน  กล่ำวคอื กำรพัฒนำ

ประเทศตำมแนวทำงของแผนพัฒนำเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ
ที่ผ่ำนมำ ส่งผลให้ประเทศไทยมีระดับกำรพัฒนำที่สูงขึ้นตำมล�ำดับ 
ได้แก่ เศรษฐกิจไทยมีขนำดใหญ่ขึ้น มีฐำนกำรผลิตและกำรบริกำร
ที่มีควำมเข้มแข็งและโดดเด่นในหลำยสำขำ ควำมร่วมมือกับมิตร
ประเทศท้ังในอนุภูมิภำคและอำเซียนมีควำมเข้มข้นและชัดเจนข้ึน 
ขยำยโอกำสด้ำนกำรค้ำและกำรลงทุนของไทยเพ่ิมขึ้น ในขณะท่ี
โครงสร้ำงพ้ืนฐำนมีกำรพัฒนำครอบคลุมมำกขึ้น และกำรบริกำร 
ทำงสังคมทุกด้ำนท่ีมีควำมครอบคลุมท่ัวถึง ท�ำให้รำยได้ประชำชน
สูงขึ้นปัญหำควำมยำกจนลดลง และคุณภำพชีวิตประชำชนดีขึ้น

โดยมียุทธศำสตร์กำรพัฒนำประเทศ ดังนี้
ยุทธศำสตร์ที่  1  กำรเสรมิสร้ำงและพัฒนำศกัยภำพทนุมนษุย์
ยุทธศำสตร์ท่ี  2 กำรสร ้ำงควำมเป ็นธรรมและลดควำม 

เหลื่อมล�้ำในสังคม
ยุทธศำสตร์ท่ี  3 กำรสร้ำงควำมเข้มแข็งทำงเศรษฐกิจและ

แข่งขันได้อย่ำงยั่งยืน
ยุทธศำสตร์ท่ี  4 กำรเติบโตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเพ่ือ 

กำรพัฒนำที่ยั่งยืน
ยุทธศำสตร์ที ่ 5 กำรเสริมสร้ำงควำมมั่นคงแห่งชำติเพ่ือ

พัฒนำประเทศสู่ควำมมั่นคงและยั่งยืน
ยุทธศำสตร์ท่ี 6 กำรบริหำรจัดกำรในภำครัฐกำรป้องกัน 

กำรทจุรติประพฤตมิชิอบและธรรมำภิบำลในสงัคมไทย
ยุทธศำสตร์ท่ี  7 กำรพัฒนำโครงสร้ำงพ้ืนฐำนและระบบ 

โลจสิตกิส์
ยุทธศำสตร์ท่ี  8  กำรพัฒนำวิทยำศำสตร์เทคโนโลยี วิจยั และ

นวัตกรรม
ยุทธศำสตร์ที่  9  กำรพัฒนำภำคเมือง และพื้นที่เศรษฐกิจ
ยุทธศำสตร์ท่ี 10  ควำมร่วมมอืระหว่ำงประเทศเพ่ือกำรพัฒนำ



จากยุทธศาสตร์ปฏิรูปประเทศด้วยโมเดลการ

พัฒนาประเทศไทย 4.0 ที่ใช้เป็น Roadmap ในการปรับ

เปล่ียนโครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่เศรษฐกิจท่ีขับเคล่ือน 

ด้วยองค์ความรู ้ นวัตกรรม และเทคโนโลยี ข้ันสูง  

(Value–Based Economy) โดยมีเป ้าหมายคือ  

การยกระดับเศรษฐกิจจากในอดีตที่เป็นแบบ “ท�ามาก 

ได้น้อย” มาเป็น “ท�าน้อย ได้มาก” ซึ่งจะส่งผลให้

ประเทศไทยหลุดพ้นจากกับดักรายได้ และท�าให้การ

พัฒนาประเทศด้วยการขับเคล่ือนยุทธศาสตร์เกิดการ

เปล่ียนแปลงทั้งจากการผลิตสินค้าโภคภัณฑ์ไปสู่สินค้า

เชิงนวัตกรรม การเปลี่ยนจากการขับเคล่ือนประเทศ

ด้วยการรับจ้างผลิต (OEM) ไปสู่การขับเคล่ือนด้วย

วทิยาศาสตร์ เทคโนโลยี นวตักรรม ความคิดสร้างสรรค์ 

และความรู้ การเปลี่ยนจากการแข่งขันแบบ Local ไปสู่

การแข่งขนัแบบ Global เป็นต้น นโยบายประเทศไทย 4.0 

จึงเป็นโมเดลการขับเคล่ือนเศรษฐกิจท่ีทุกภาคส่วนต้อง

มีส่วนร่วมกันช่วยเหลือผลักดันเพื่อปรับเปล่ียนประเทศ

ไปสู่ประเทศที่มีความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืนในอนาคต
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Interview
• เรื่อง :   นุชเนตร จักรกลม

กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม กระทรวงอุตสำหกรรม เป็น
หนึ่งในหน่วยงำนภำครัฐ ซึ่งเป็นก�ำลังหลักในกำรสนับสนุน
ส่งเสริมผู้ประกอบกำร SMEs ทุกระดับให้สำมำรถเดินหน้ำ
ตำมเป้ำหมำยกำรปฏิรูปอุตสำหกรรม 4.0 ของรัฐบำลได้
อย่ำงมทิีศทำง โดยม ี9 มำตรกำรพิเศษเพ่ือขบัเคลือ่น SMEs  
สู่ยุค 4.0 เป็นแม่แบบในกำรต่อยอดขยำยผลสู่แนวทำง 
กำรด�ำเนินโครงกำรกิจกรรม และบริกำรต ่ำงๆ ของ 
กรมส่งเสริมอุตสำหกรรมที่สำมำรถสนับสนุนและส่งเสริม
ศกัยภำพของผูป้ระกอบกำร SMEs ให้เกิดกำร  ‘เปลีย่นเพ่ือปรบั’
ได้อย่ำงตอบโจทย์และครอบคลุมทุกมิติ ตลอดจนกำร
พัฒนำกำรสร้ำงเครือข่ำยระดับนำนำชำติ

กอบชัย  สังสิทธิสวัสดิ์
เผยความส�าเร็จหนุน SMEs 4.0
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ไม่ว ่ำจะเป็น e-Commerce, e-Marketing หรือเครือ
ข่ำยท่ีมี 5) ต้องมีสินเชื่อเพ่ือสนับสนุนแก่ผู ้ประกอบกำร
ที่ต้องกำร 6) ต้องมีกำรประชำสัมพันธ์เผยแพร่ตัวอย่ำง 
ผู้ประกอบกำรที่ประสบควำมส�ำเร็จ 7) ต้องมีกำรขยำยผล 
ซึ่งทำง กสอ. ได้จัดท�ำระบบ e-Learning เพ่ือน�ำเสนอ 
ตัวอย่ำงควำมส�ำเร็จและกระบวนคิดของผู้ประกอบกำร 
ที่ประสบควำมส�ำเร็จประมำณ 2-3 หมื่นรำยที่ถูกคัดกรองมำ
อย่ำงเข้มงวดให้ขยำยผลไปสูผู่ป้ระกอบกำร SMEs ท่ัวประเทศ 

อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสำหกรรม ยังเปิดเผยว่ำ “ในอดีต
ที่ผ่ำนมำ เรำต้ังเป้ำหมำยกำรพัฒนำเฉพำะ SMEs ในภำค
กำรผลิต ซึ่งมีประมำณ 4 แสนกว่ำรำย ขณะท่ีภำพรวมของ 
ผู้ประกอบกำร SMEs อยู่ที่ไทย 3 ล้ำนรำย อีก 2 ล้ำนกว่ำรำย 
ทีเ่หลืออยู่ในภำคกำรค้ำและบรกิำร ทัง้ในภำคกำรเกษตร กำรค้ำ 
กำรขำย และภำคกำรบริกำร ดังนั้นกำรจัดงำน Thailand 
Industry Expo 2018 จึงมีกำรด�ำเนินกิจกรรมต่ำงๆ ท่ีเป็น
ประโยชน์ต่อกำรพัฒนำอุตสำหกรรมและผู ้ประกอบกำร 
ในทุกกลุ ่มอุตสำหกรรมส�ำคัญท้ังกำรผลิตและบริกำร  
รวมถึงกำรจัดแสดงต้นแบบของเทคโนโลยีและนวัตกรรม
จำกผู้ประกอบกำรชั้นน�ำท้ังในและต่ำงประเทศ ตลอดจน
กำรเป ิด พ้ืนที่ แลกเป ล่ียนควำมรู ้ และประสบกำรณ ์
ในกำรพัฒนำอุตสำหกรรมร ่ วมกัน โดยเฉพำะ 10 
อุตสำหกรรมเป ้ำหมำยที่ รั ฐบำลต ้องกำรผลักดันให ้
มีกำรเจริญเติบโตทำงเศรษฐกิจ (S-Curve) อำทิ กลุ ่ม
อุตสำหกรรมอำหำร กลุ ่มอุตสำหกรรมเกษตรแปรรูป 

นายกอบชัย สังสิทธิสวัสดิ์  อธิบดีกรมส่งเสริม
อุตสำหกรรม กล่ำวว่ำ “ผมเป็นห่วงผู้ประกอบกำร SMEs ไทย 
ทีย่งัไมเ่ริม่ต้นเตรียมควำมพรอ้มรับมือและปรบัตวัตัง้แต่วนันี้ 
เพ่ือรองรบัควำมเปลีย่นแปลงในอนำคต ผูป้ระกอบกำร SMEs 
ไทยไม่ได้เดนิโดยล�ำพัง แต่ท่ำนมเีพ่ือนร่วมทำง ท้ังภำครฐัและ
เอกชนที่พร้อมให้กำรสนับสนุนช่วยเหลือและเดินร่วมทำงกัน
ไปตลอดซัพพลำยเชนเพ่ือน�ำพำผู้ประกอบกำร SMEs ไปสู่
จุดที่ประสบควำมส�ำเร็จได้อย่ำงยั่งยืน”

เมื่อปลำยปีงบประมำณ 2561 กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม 
เป็นเจ้ำภำพจัดงำน Thailand Industry Expo 2018 ขึ้น  
ทีเ่มอืงทองธำนี เพ่ือน�ำเสนอรปูธรรมจำกแนวคดิ “Change to 
Shift” หมำยถึงกำรเปลีย่นเพ่ือปรบั เพ่ือยกระดบัอตุสำหกรรม
ไทยให้แก่ผู้ประกอบกำร SMEs ได้เห็นภำพสรุปส�ำคัญของ
อนำคตอตุสำหกรรมไทย ซึง่เป็นจดุเปลีย่นกำรขบัเคลือ่นภำค
ธุรกิจ SMEs ภำยใต้โมเดล Thailand 4.0 ท่ีใกล้เคยีงควำมจรงิ
ท่ีสดุ จำกผูป้ระกอบกำรต้นแบบทีเ่ข้ำมำร่วมแสดงผลลพัธ์แห่ง
ควำมส�ำเรจ็เป็นตวัอย่ำงให้แก่ผูป้ระกอบกำร SMEs รำยอืน่ได้
ศึกษำอีกด้วย อีกท้ังกำรจัดงำนดังกล่ำวยังเป็นส่วนหน่ึงของ
กุญแจสู่ควำมส�ำเร็จ 7 ขั้นตอน ในกำรด�ำเนนิโครงกำรส่งเสรมิ 
SMEs และวิสำหกิจชมุชนของกรมส่งเสรมิอุตสำหกรรม ได้แก่ 1)  
ต้องเป็นควำมต้องกำรท่ีมำจำกควำมต้องกำรของผู้ประกอบกำร
จริงๆ 2) ต้องมีกลุ่มเป้ำหมำยแท้จริง  3) งบประมำณที่ลงไป 
ต้องมีกำรพยำกรณ์ว่ำคุ้มค่ำในแง่ผลิตภำพและกำรตลำด
ยอดขำยที่เพ่ิมข้ึน 4) ในกำรท�ำตลำดผ่ำนระบบที่ทันสมัย 
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กลุ่มอุตสำหกรรมฐำนชีวภำพกลุ่มอุตสำหกรรมยำนยนต์ กลุ่ม 
หุน่ยนต์และระบบอตัโนมัต ิ กลุ่มดจิทัิลและโรงงำนอตุสำหกรรม 4.0  
กลุม่อตุสำหกรรมทำงกำรแพทย์ งำนบรกิำรด้ำนกำรแพทย์ เครือ่งมอื 
ช่วยดูแลผู้สูงอำยุ และงำนด้ำนนวัตกรรมบริกำรต่ำงๆ เป็นต้น”

ด้ำนบริษัทที่ได้เข้ำร่วมแสดงผลงำนนวัตกรรมในงำนน้ี 
ต่ำงได้รับผลตอบรับท่ีน่ำพึงพอใจ อำทิ บริษัท พีเอ็มเอ็ม  
แมสซโิม่ เทค จ�ำกัด ท่ีประกอบกิจกำรผลิตและจ�ำหน่ำยลิเธียม
แบตเตอรี่ แพคเซลล์ลิเธียมแบตเตอรี่ และหม้อสะสมไฟฟ้ำ  
ท่ีมีก�ำลังกำรผลิตแบตเตอรี่ ลิ เ ธียมไอออนขนำด 3.7 v.  
(โวลท์ในหนึ่งเซลล์) ได้วันละ 2,000 หน่วย โดยได้รับควำม
สนใจจำกดร. ศิริ จิระพงษ์พันธ์ รัฐมนตรีว ่ำกำรกระทรวง
พลังงำน ในกำรเย่ียมชมบูธแสดงผลงำนของบริษัทฯ และ 
ทำงกระทรวงพลังงำนมีควำมสนใจที่จะสั่ง Pre-order ผลิตภัณฑ์
ลิเธียมแบตเตอรี่ของบริษัทในขนำด 5 Kv, 7.5 Kv และ 10 Kv 
จ�ำนวนขนำดละ 1,000 ชุด (1 Kv เท่ำกับ 1,000 v) อีกด้วย

ส่วนอีกหน่ึงไฮไลท์ภำยในงำนอย่ำงกลุม่คลสัเตอร์อตุสำหกรรม 
Food Truck ทีน่�ำมำจดัแสดง ก็เป็นกำรตอกย�้ำควำมแข็งแกร่งรับ 
Thailand 4.0 ท่ีได้รับควำมสนใจอย่ำงคึกคักเช่นกัน เนื่องจำก
เป็นกำรแสดงกำรใช้งำนซอฟต์แวร์ท่ีเชือ่มต่อกับกำรบรหิำรจดักำร
ธุรกิจ Food Truck แบบครบวงจร ซึ่งผู ้ประกอบกำรที่สนใจ 
เข้ำชมน้ันได้พบปะกับผู ้พัฒนำซอฟต์แวร์หลำยรำยที่จัดท�ำ 
แอปพลิ เคชันส�ำเร็จรูปให ้ เลือกใช ้ตำมควำมต ้องกำร 
ของผู้ประกอบกำร โดยองค์กรเครือข่ำยธุรกิจฟู้ดทรัคต้ังเป้ำ 
ขยำยธุรกิจฯ ให้เตบิโตถึง 5,000 คนั ภำยใน 5 ปี เพ่ือกระจำยรำยได้
และสร้ำงอำชีพให้คนในท้องถ่ินสำมำรถเป็นเจ้ำของธุรกิจได้โดย 
ที่ต้นทุนไม่สูง ท้ังยังเป็นกำรกระจำยรำยได้ให้แก่ผู้ประกอบกำร 
ในธุรกิจทีเ่ก่ียวข้อง เพ่ือต่อยอดฐำนเศรษฐกิจให้ขยำยตวั  ตลอดจน 
กระตุ้นกำรส่งออกแบรนด์ Food Truck ไทยไปทั่วโลก โดยจะเริ่ม
ต้นน�ำร่องกำรเปิดตัวที่ประเทศลำวเป็นโครงกำรแรก 

นอกจำกน้ีอธิบดีฯ ยังกล่ำวถึงควำมคืบหน้ำของยุทธศำสตร์ 
ส�ำคัญในกำรสร้ำงควำมแขง็แกร่ง SMEs ไทย น่ันก็คอื กำรสร้ำง
เครอืข่ำย ซึง่ กสอ. ได้ท�ำ MOU กับภำคธุรกิจด้ำน e-Commerce  
ในประเทศไทย เช่น ธนำคำรกรงุไทย  ธนำคำรกสกิรไทย ร่วมด้วย  

e-Commerce สัญชำติไทยหลำยแพลตฟอร์ม เพ่ือเตรยีมควำมพร้อม
ในกำรให้กำรอบรม SMEs ไทยมำให้สำมำรถยกระดับผลิตภัณฑ์
และบริกำรด ้วยแพลตฟอร ์ม รวมถึงในระดับต ่ำงประเทศ 
ทีม่กีำรลงนำม MOU กับ HKTDC ฮ่องกง อำลีบำบำ ฯลฯ โดยตั้ง
เป้ำกำรพัฒนำ SMEs ไทยเข้ำระบบ e-Commerce ให้ได้จ�ำนวน  
500,000 รำย ภำยใน 5 ปี และในขั้นต่อไปจะมีกำรสนับสนุน 
รูปแบบกำรท�ำธุรกิจเป็นแบบแพลตฟอร์มมำกข้ึน ซึ่งท่ีผ่ำนมำ 
ส�ำหรับ Business Matching แบบ Business to 
Business (B2B) กสอ.ซึ่งได้ร่วมมือกับกระทรวงเศรษฐกิจ 
กำรค้ำและอุตสำหกรรมประเทศญ่ีปุ่น ผู้พัฒนำแพลตฟอร์ม 
ชื่อ J-GoodTech ที่ช่วยผู้ประกอบกำร SMEs ญ่ีปุน่ในกำรสร้ำง
เครือข่ำย โดยมีสมำชิกประมำณ 20,000 รำย ซึ่งผู้ประกอบกำร 
ไทยได้สมัครสมำชิกอยู ่แล้ว ประมำณ 1,300 รำย และ 
ไทยได้รับควำมร่วมมือจำกทำงญี่ปุ่นในกำรพัฒนำแพลตฟอร์ม 
T-GoodTech ส�ำหรับ SMEs ไทยท่ีมีศักยภำพตำมคุณสมบัติ
ที่ก�ำหนด ซึ่งตอนนี้มีท้ังด้ำนกำรค้นหำข้อมูลบริษัทฯ กำรสั่งซื้อ  
กำรเจรจำ กำรลงทุนร่วมทุน โดยปัจจุบันมีกำรด�ำเนินกำรจัดท�ำ  
MOU กับเทศบำลท้องถ่ินของญ่ีปุ่นไปแล้ว 17 เมือง/จังหวัด  
ได้แก่  ไซตำมะ, ยำมำนำชิ, อำคิตะ, ต็อตโตริ, ชิมำเนะ, ไอจ,ิ 
คำวำซำกิ, ฟุกุ้ย, โตเกียว, โทยำมะ, มนิำมโิบโซ, ฟุกุโอกะ, ชิบะ, 
มิเอะ, เกียวโต, เอฮิเมะ และฟุกุชิมะ
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อุตสาหกรรมกาแฟของไทยนับเป็นอีกอุตสาหกรรมที่มีความก้าวหน้า 

และเติบโตอย่างรวดเร็ว ท้ังในเร่ืองของศักยภาพกลุ่มเกษตรกรผู้ผลิต 

คุณภาพผลผลิต การขยายตัวของผู้ประกอบการร้านกาแฟแบรนด์ ไทย 

และต่างชาติ รวมถึงพฤติกรรมผู้บริโภคที่ให้ความส�าคัญกับคุณภาพและ

ประสบการณ์การดื่มกาแฟมากขึ้น ส่งผลให้ภาพรวมของอุตสาหกรรมกาแฟ

ไทยในปัจจุบันได้รับการยกระดับและมีแนวโน้มที่สดใสในอนาคต 

Market & Trend
• เรื่อง :  พงษ์นภา กิจโมกข์

ขณะท่ีกระแสกำรเติบโตของอุตสำหกรรมกำแฟก�ำลัง 
รุดหน้ำนั้น กองโลจิสติกส์ กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม พบว่ำใน
ปี 2559 เกษตรกรผู้ปลูกกำแฟในประเทศไทยสำมำรถผลิต
เมล็ดกำแฟได้เพียง 5-6 หมื่นตัน หรือประมำณ 0.55 % ของ
ผลผลิตทั้งโลก ซึ่งผลิตได้กว่ำ 10 ล้ำนตัน ท�ำให้เมล็ดกำแฟที่
ผลติในประเทศไทยมไีม่เพียงพอต่อควำมต้องกำรของตลำดใน
ประเทศและตลำดส่งออก รวมทัง้ยังพบว่ำปัจจยัทีเ่ป็นอปุสรรค
ของเกษตรกรต้นน�้ำอยู่ท่ีกระบวนกำรบริหำรจัดกำรเพ่ือให้เกิด
คุณค่ำและมูลค่ำน้ันยังไม่เป็นท่ีน่ำเชื่อถือของลูกค้ำ ซึ่งอำจ
ส่งผลกระทบและท�ำให้ห่วงโซ่ต่ำงๆ ในอุตสำหกรรมกำแฟ 
เสียโอกำสไปด้วย 

หนนุกาแฟไทยอยู่รอดอย่างย่ังยืน
น�าร่อง 3 หมูบ้่านในเชยีงราย น่าน เพชรบรูณ์ 
เป็นแบบอย่างหมู่บ้านกาแฟทีแ่ขง็แกร่ง 
ภายใต้มาตการพเิศษ Big Brother ด้านเกษตรแปรรปู
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เหตนุีเ้อง กรมส่งเสรมิอตุสำหกรรม กระทรวงอตุสำหกรรม 
จงึร่วมมอืกับ A Cup of Joe ร้ำนกำแฟสญัชำตไิทยท่ีจบัมอืกับ
เกษตรกรไทยเพ่ือพัฒนำคณุภำพกำแฟไทยร่วมกันอย่ำงย่ังยืน 
และส่งมอบควำมสุขสู่ลูกค้ำผ่ำนกำรคั่ว ชง และควำมเข้ำใจ 
ในศิลปะกำแฟ ภำยใต้สโลแกน กำแฟ คือ ควำมหวัง โดย  
นายศักดิ์ชัย นุ่นหมิ่น หัวเรือใหญ่แห่ง A Cup of Joe ผู้เป็น
ก�ำลังส�ำคัญในกำรเสริมสร้ำงควำมแข็งแกร่งให้กับเกษตรกร
ผู้ปลูกเมล็ดกำแฟ เปิดเผยว่ำ เริ่มต้นธุรกิจร้ำนกำแฟโดยรับ
ซื้อเมล็ดกำแฟจำกเกษตรกรภำคเหนือมำคั่วบดเพ่ือใช้ใน
ร้ำนกำแฟของตนเองและส่งให้กับร้ำนกำแฟอื่นๆ ร่วมกับกำร
เปิดสถำบันสอนชงกำแฟและให้ค�ำปรึกษำด้ำนธุรกิจกำแฟท่ี 
ครบวงจรแห่งหน่ึงในประเทศ จำกควำมรูแ้ละประสบกำรณ์กว่ำ  
15 ปีทีค่ร�ำ่หวอดในอตุสำหกรรมกำแฟ ท�ำให้เลง็เห็นจดุอ่อนของ
ธรุกจิกำแฟที่ไม่สำมำรถตอบโจทย์ควำมต้องกำรของผู้บริโภค
ในปัจจบุนัได้อย่ำงตรงประเดน็ และมโีอกำสพบปะทัง้เกษตรกร
ผูป้ลกู ท�ำให้เข้ำใจว่ำเกษตรกรต้องกำรอะไร อำท ิต้องกำรควำม
รู้กระบวนกำรผลิตท่ีมีคุณภำพ ตั้งแต่กำรปลูก กำรเก็บเก่ียว  
กำรแปรรูปเมล็ดกำแฟเพื่อให้ได้ผลผลิตที่ดี เป็นต้น ตลอดจน 
ได้สื่อสำรกับผู ้บริโภคปลำยน�้ำ ในฐำนะท่ีเป็นโซ่ข้อกลำง 
จึงตั้งใจท่ีจะเป็นส่วนหน่ึงในกำรพัฒนำระบบกำรผลิตกำแฟ
ตัง้แต่ต้นน�ำ้ ได้แก่ เกษตรกรผูป้ลกู ผูร้บัซือ้ ผูค้ัว่บด ตลอดจน
บำริสต้ำ เพ่ือให้ธุรกิจกำแฟเป็นไปด้วยควำมถูกต้องและ 
มีคุณภำพดีอันจะส่งผลให้อยู่รอดอย่ำงยั่งยืน  

“ปัจจบุนัธุรกิจกำแฟมคีวำมหลำกหลำยมำกข้ึน ซึง่เติบโต
คู ่ขนำนกับควำมต้องกำรของลูกค้ำหลำกหลำยมำกขึ้น  
เช่นเดียวกัน เรื่องคุณภำพของกำแฟจึงเป็นปัจจัยส�ำคัญ 

ทีจ่ะช่วยขยำยโอกำสให้กับเกษตรกร โดยในเบื้องต้น A Cup 
of Joe ได้รับเลือกให้เข้ำร่วมโครงกำรเชื่อมโยงโซ่อุปทำนของ 
กลุ่มอุตสำหกรรม SMEs ซึ่งเป็นโครงกำรที่กองโลจิสติกส์  
กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม รับผิดชอบดูแล โดยกองโลจิสติกส์ 
ได้ส่งผูเ้ชีย่วชำญมำให้ค�ำแนะน�ำในกำรพัฒนำควำมเชือ่มโยง
กับซพัพลำยเออร์ในระบบซพัพลำยเชนของ A Cup of Joe เพื่อ
เพ่ิมประสิทธิภำพกำรท�ำงำนและยกระดับมำตรฐำนตลอดโซ่
อุปทำน โดยมุ่งเน้นกำรพัฒนำคุณภำพผลผลิตกำแฟเป็นหลัก  
รวมถึงกำรวิเครำะห์กำรเชือ่มโยง กำรปรบัปรงุกำรท�ำงำน รวมถึง 
อุปสรรคท่ีท�ำให้ระบบกำรท�ำงำนของห่วงโซ่ฯ ถูกขัดขวำง 
อำทิ กำรพัฒนำประสิทธิภำพกำรจัดกำรค�ำส่ังซื้อท่ีสมบูรณ์,  
กำรส่งมอบครบถ้วน, กำรส่งมอบตรงเวลำ, กำรก�ำหนดระบบ
และเวลำกำรจดัเก็บให้เหมำะสม ฯลฯ ซึง่ในกำรท�ำงำนร่วมกับ 
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สถานีกาแฟ A Cup of Joe 
สมัมากร 2 ซอย 19 แขวงสะพานสูง เขตสะพานสูง 
กรงุเทพมหานคร 10240
โทร. 08 9116 9923

กองโลจิสติกส์น้ันเหมือนได้พันธมิตรท่ีมีควำมเชี่ยวชำญใน
กำรพัฒนำและกำรบริหำรจัดกำรโลจิสติกส์และโซ่อุปทำน
มำผนึกก�ำลังถ่ำยทอดองค์ควำมรู ้ที่สำมำรถต่อยอดควำม
แข็งแกร่งและพัฒนำภำพรวมของอุตสำหกรรมกำแฟไทยให้
มีประสิทธิภำพเพิ่มขึ้น”

น�ำมำสู่โครงกำรพ่ีช่วยน้อง “Big Brother Guarantee 
Success Solution” โดยกรมส่งเสริมอุตสำหกรรม กระทรวง
อุตสำหกรรม ซึ่งเป็นโครงกำรภำยใต้ปีงบประมำณ 2561  
ที่อำศัยควำมร่วมมือจำกองค์กรเอกชนช้ันน�ำท้ังในและ 
ต่ำงประเทศ ในกำรเป็นจิตอำสำที่ช่วยเป็นพ่ีเลี้ยงคอยให ้
ค�ำปรึกษำทำงธุรกิจและเชื่อมโยงกระบวนกำรแลกเปลี่ยน 
เรยีนรูใ้ห้แก่ผูป้ระกอบกำร SMEs ท้ัง 4 ด้ำน ได้แก่ ด้ำนศนูย์ปฏริปู
สู่อุตสำหกรรม 4.0 (ITC), ด้ำนกำรตลำด, ด้ำนกำรพัฒนำ
หมู่บ้ำนอุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ (CIV) และด้ำนเกษตรแปรรูป 
เพ่ือตั้งเป้ำยกระดับ SMEs และเชื่อมโยงกำรค้ำไปสู่ตลำด 
ต่ำงประเทศ ซึง่ A Cup of Joe ได้เข้ำร่วมเป็นหนึง่ใน Big Brother 
ด้ำนเกษตรแปรรปูทีใ่ห้ควำมช่วยเหลอืแก่ผูป้ระกอบกำร SMEs 
ในอุตสำหกรรมกำแฟ โดยเน้นผลผลิตทำงด้ำนกำแฟ ซึ่งจะ
ไปพัฒนำกรรมวิธีกำรปลูกกำแฟให้ได้คุณภำพเพ่ือขำยให้ได้
รำคำที่เหมำะสม ผ่ำนกำรประกวดเมล็ดกำแฟจำกเวทีต่ำงๆ 
โดยจะร่วมกับสมำคมกำแฟพิเศษในกำรให้ค�ำปรึกษำแนะน�ำ

เทคนิคต่ำงๆ ในกำรปลูกกำแฟพร้อมท้ังกรรมวิธีกำรแปรรูป
เพ่ือเพ่ิมมลูค่ำให้กับกำแฟจนสำมำรถท�ำรำคำได้สงูขึน้จำกเดมิ
กิโลกรัมละ 60 บำท เป็น 300 บำท และยังรับซื้อผลผลิตจำก
เกษตรกรในพื้นที่ด้วย

ทัง้นี ้A Cup of Joe ยังท�ำ Contact Farming กับ 3 หมูบ้่ำน
ผู้ผลิตกำแฟน�ำร่อง ได้แก่ 

1. หมูบ้่ำนร่มเย็น อ�ำเภอเมอืง จงัหวดัเชยีงรำย 2. หมูบ้่ำน
ดอยสกำด อ�ำเภอปัว จังหวัดน่ำน 3. กลุ่มน�้ำหนำว จังหวัด
เพชรบูรณ์ โดยเน้นกำรพัฒนำองค์ควำมรู้ร่วมกันอย่ำงย่ังยืน 
เพ่ือเติมเต็มในส่วนที่ตัวเกษตรกรมีอุปสรรคนั่นก็คือ คุณภำพ
ผลผลติและตลำด อนัเป็นสองปัจจยัท่ีสอดรบัสนบัสนุนกัน หำก
เกษตรกรมีควำมมั่นคงในเรื่องของคุณภำพกำรผลิต ผลลัพธ์
ของผลติภัณฑ์ออกมำดมีมีำตรฐำน ก็จะท�ำให้ร้ำนกำแฟวิง่หำ
สนิค้ำจำกทำงเกษตรกรเอง และสำมำรถท�ำรำคำได้ โดยไม่ต้อง
ผ่ำนคนกลำง ซึง่ผลผลติกำแฟของทัง้ 3 หมูบ้่ำนดงักล่ำวอยู่ใน
ขั้นท่ีได้รับกำรยอมรับว่ำเป็นกำแฟพิเศษเป็นท่ีเรียบร้อยแล้ว 
และพร้อมจะพัฒนำไปสูร่ะดบัทีด่ย่ิีงขึน้ไปอกีในอนำคตอนัใกล้ 

“ส�ำหรบัเป้ำหมำยจำกกำรเป็น Big Brother ก็คอื กำรสร้ำง
เกษตรกรผู้ปลูกกำแฟท้ัง 3 กลุ่มน�ำร่องให้เป็นแบบอย่ำง 
ท่ีแขง็แกร่งและมศัีกยภำพ พร้อมส่งต่อองค์ควำมรูแ้ละเทคนคิ
ต่ำงๆ ให้กับเกษตรกรรำยอื่นๆ ท่ีก�ำลังมองหำควำมรู้น�ำไป
พัฒนำธุรกิจของตนเอง โดยหลังจำกนี้จะร่วมเผยแพร่ควำมรู้
และสนับสนุนให้ชำวกำแฟหันมำปลูกกำแฟที่มีควำมประณีต 
มีกำรพัฒนำสำยพันธุ์ให้มีคุณภำพ สอดคล้องกับตลำดโลก 
ท่ีสนใจกำแฟพิเศษ ร่วมกับกำรคัดเลือกและให้คะแนนจัด
เกรดเมล็ดกำแฟไทย และสนับสนุนให้เกิดกำรแข่งขันกัน
ในหมู่คนท�ำกำแฟ ที่กระตุ้นควำมรู้และเทคนิคใหม่ๆ ให้แก่ 
ผู้ประกอบกำรวงกำรกำแฟ รวมถึงกำรเปรียบเทียบมำตรฐำน
ของเมลด็กำแฟจำกผูเ้ชีย่วชำญจำกต่ำงประเทศ อนัจะส่งผลให้ 
 เกิดกำรผลกัดนักำแฟพิเศษไทยให้ยกระดบัสูต่ลำดระดับสำกล
ในอนำคต” นำยศักดิ์ชัย กล่ำวปิดท้ำย
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Innovation
• เรื่อง :  พงษ์นภา กิจโมกข์

นวัตกรรมและเทคโนโลยีต่างๆ ที่มีความทันสมัย และมีศักยภาพ เริ่มเข้ามามีบทบาทมากขึ้น

ในอตุสาหกรรมไทย ซ่ึงนอกจากความสะดวก รวดเร็ว และประสิทธภิาพการท�างานท่ีมีมาตรฐาน 

รวมท้ังได้ผลลัพธ์เทียบเท่าความสามารถของมนุษย์แล้ว นวัตกรรมก็เป็นปัจจัยหน่ึงท่ีจะท�าให ้

ภาคอุตสาหกรรมของประเทศไทยก้าวหน้า และเติบโตพร้อมที่จะแข่งขันในระดับนานาประเทศได้

หุน่ยนต์ชงกาแฟ : DENSO Robotic Café
บาริสต้าแห่งโลกอนาคต ภายใต้มาตรการพเิศษ Big Brother 
เพือ่บ่มเพาะแนวคดิธรุกิจและเทคโนโลย ีผลกัดนั SMEs สูเ่วทีโลก

ภำครฐัและเอกชนในประเทศจงึเป็นหวัหอกส�ำคญัในกำรท่ีจะช่วยกันพัฒนำภำคอตุสำหกรรมของไทย 
โดยเฉพำะอย่ำงย่ิงผูป้ระกอบกำร SMEs ขนำดเลก็ทียั่งขำดควำมรู ้ทักษะ และควำมสำมำรถในกำรทีจ่ะมำ
เติมเต็มกำรพัฒนำศักยภำพของธุรกิจ โครงกำร Big Brother Guarantee Success Solution หรือโครงกำร 
พ่ีช่วยน้อง คอื โครงกำรภำยใน 9 มำตรกำรพิเศษของโครงกำรสำนพลงัประชำรฐั ท่ีเน้นกำรผลกัดัน ขบัเคลือ่น
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บริษัท เด็นโซ่ จ�ำกัด ผู ้น�ำด้ำนนวัตกรรมเทคโนโลยี
รวมถึงหุ่นยนต์เพ่ืออุตสำหกรรม เป็น 1 ในบริษัทที่เข้ำร่วม
โครงกำร Big Brother Guarantee Success Solution โดย
ให้ค�ำปรกึษำ พร้อมถ่ำยทอดเทคนิคท่ีเกีย่วข้องกับเทคโนโลยี
ต่ำงๆ ให้กับผู้ประกอบกำร SMEs ได้รับข้อมูลท่ีใช้น�ำไป 
ต่อยอด และพัฒนำกระบวนควำมคิดของตนเอง เพ่ือเสริม
ควำมแข็งแรงให้กับธุรกิจ

ล่ำสุดผู้น�ำด้ำนนวัตกรรมเทคโนโลยีอย่ำงเด็นโซ่ ได้เปิด
ตัวหุ่นยนต์ชงกำแฟ โดยพัฒนำมำจำกหุ่นยนต์แขนกลท่ีใช้
ในโรงงำนทั่วๆ ไปของเด็นโซ่ มำเป็นหุ่นยนต์บำริสต้ำด้วย
ฟังก์ชันกำรท�ำงำนเช่นเดียวกับบำริสต้ำจริงๆ จำกกำรใส่
โปรแกรมท่ีท�ำให้สำมำรถขยับและชงกำแฟ ซึง่หุน่ยนต์ 3 ตัวนี้ 
ประจ�ำกำรอยู่ที่ DENSO Robotic Café โดยกำรท�ำงำนของ
ทั้ง 3 จะท�ำงำนร่วมกันแบบระบบทีม เริ่มตั้งแต่กำรบดเมล็ด
กำแฟ ใส่กำแฟลงในเครือ่งชง กดน�ำ้ร้อนลงในกำแฟ ปิดท้ำย
ด้วยกำรบรรจงรินกำแฟใส่ถ้วยเพื่อเตรียมจัดเสิร์ฟ

ส�ำหรับรสชำติของกำแฟที่เจ้ำหุ่นยนต์ทั้ง 3 ตัวนี้ที่เสิร์ฟ 
ให้กับลูกค้ำน้ัน รสชำติไม่แตกต่ำงจำกกำรชงด้วยฝีมือ 
บำริสต้ำท่ีเป็นมนุษย์ ด้วยกำรคัดเมล็ดกำแฟที่ดีก่อนน�ำมำใช้  
กำรค�ำนวณน�ำ้หนกักำรบด กำรรนิน�ำ้ และปรมิำณควำมร้อน
ที่เหมำะสม ส�ำหรับใครท่ีต้องกำรเปิดประสบกำรณ์กำรดื่ม
กำแฟแบบไม่เหมือนใครกับคำเฟ่ที่มีบำริสต้ำเป็นหุ่นยนต์ 
สำมำรถลิ้มลองรสชำติและดูกรรมวิธีกำรชงได้ที่ DENSO 
Robotic Café คำเฟ่ท่ีเติมลกูเล่นใหม่ให้กับวงกำรกำแฟไทย
และด้วยควำมรู ้ควำมสำมำรถด้ำนนวัตกรรม และเทคโนโลยี
ของเด็นโซ่  ซึง่ในอนำคตทำงเดน็โซ่ ยังวำงแผนกำรพัฒนำให้ 
หุ่นยนต์สำมำรถบดเมล็ดกำแฟได้อีกด้วย 

ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
www.kidjapak.com
www.instagram.com/densoroboticsthailand 
www.denso.com/th

ผู้ประกอบกำร SMEs รำยเล็กให้สำมำรถก้ำวไปสู่ยุค 4.0 
โดยมีกรมส่งเสริมอุตสำหกรรม กระทรวงอุตสำหกรรม เป็น
หน่วยงำนหลักที่รับผิดชอบร่วมกับองค์กรเอกชนรำยใหญ่
หลำยแห่งที่ให้ควำมร่วมมือในกำรเป็นพ่ีเลี้ยงเพ่ือถ่ำยทอด 
แลกเปลี่ยนองค์ควำมรู้ ไม่ว่ำจะเป็นด้ำนกำรขำย กำรเงิน 
กำรตลำด กฎหมำย รวมถึงด้ำนเทคโนโลยีต่ำงๆ เพ่ือให้ 
ผู้ประกอบกำร SMEs น�ำมำต่อยอดและสร้ำงมูลค่ำเพ่ิมให้
กับธุรกิจของตนเอง
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SMEs Focus 
• เรื่อง :   ชฎาพร  นาวัลย์

อำหำรตระกูลเส ้น นอกจำกจะผลิตจำกแป้งสำลี ท่ีม ี
สำรกลเูตน สำรส�ำคัญอนัเป็นต้นเหตุกำรเกิดภมูแิพ้ในเดก็ และ 
อำจมสีำรปนเป้ือนจำกกำรฟอกสหีรอืสำรกันบดูแล้วยังสำมำรถ
ผลิตขึ้นจำกข้ำวได้อีกด้วย ซึ่งวัตถุดิบจำกข้ำวนั้น มีคุณสมบัติ
ยอดเย่ียมหลำยอย่ำง ท้ังมีลักษณะนุ่มกว่ำและท่ีส�ำคัญ 
ไร้สำรกลูเตน (Gluten Free) ปรำศจำกสำรเคมีสำร สังเครำะห์  
สำรฟอกขำว สำรกันบูด จึงเป็นที่มำของควำมคิดผลิตเส้น 
มกักะโรน ีพำสต้ำ และก๋วยเตี๋ยว จำกข้ำวกล้องออร์แกนิกและ 
ข้ำวไรซ์เบอร์รี่จำกแหล่งปลูกทั่วประเทศที่มีคุณภำพ

“แพทรู้จักญำติซึ่งเปิดโรงงำนผลิตเส้นจำกข้ำว โดยไม่ใส่
สำรกันบดูและปรำศจำกสำรเคมทีกุชนดิอยู่แล้ว ก็เข้ำไปพดูคุย 
เจรจำร่วมผลติกับคุณลงุ พร้อมกับค้นหำข้อมลู และสตูรต่ำงๆ เพ่ิม
เติม เพ่ือให้ได้ผลติภัณฑ์ตระกูลเส้นทีไ่ม่มส่ีวนผสมของแป้งสำลี
เลย เรำใช้ระบบหม้อแห้งท�ำให้ได้ข้ำวโม่เป็นผงก่อนจะอดัเป็น
เส้น จึงสำมำรถคงคุณค่ำของสำรอำหำรครบถ้วนหน่ึงเดียว 
ในไทย นอกจำกน้ันผลผลิตจำกข้ำวยังมีควำมโดดเด่น 

มักกะโรนีเพื่อลูกท�าจากข้าว100 %
จุดเริ่มต้นธุรกิจ บีกิน เบบี้ ฟู้ด (BEGIN Baby Food) 

เม่ือ 2 ปีก่อน (พ.ศ. 2559) เร่ิมจากความต้องการของ 

แพท สาธิดา คล่องเวสสะ บรรณาธิการบริหารนิตยสาร

ขวัญเรือน คุณแม่น้องปลาวาฬวัย 3 ขวบครึ่ง เธอเป็น 

คุณแม่คนเมืองรักสุขภาพท่ีปรารถนาจะแก้ปัญหา “ลูกชาย

กินยาก” เม่ือเขาอยู่ในวัยท่ีจะปฏิเสธอาหารตรงหน้าได้แล้ว 

จนกระทั่งพบว่าอาหารประเภทเส้นน่าจะช่วยจูงใจให้ลูกชาย

ของเธออยากรับประทานมากข้ึนและเป็นเคล็ดลับปราบเด็ก

กินยากให้กับพ่อแม่คนอื่นๆ ได้ 

ทายาทนติยสารขวัญเรือน
เปิดตัวธรุกจิใหม่ BEGIN Baby Food  
อาหารเส้นส�าหรบัลูกน้อย
ภายใต้หลกัสตูรเศรษฐีใหม่ กองส่งเสรมิผู้ประกอบการและธุรกจิใหม่
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สำธิดำ กล่ำวต่อว่ำ เธอสนุกกับประดิษฐ์คิดค้น ดีไซน ์
ลงมือสร้ำงสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้ังแต่ต้นทำงและทุกขั้นตอน 
กำรผลิตจนเสร็จสิ้นถึงมือผู ้บริโภคตั้งแต่กำรคิดสูตรแป้ง 
ที่มีส่วนผสมของข้ำว 60% และส่วนผสมจำกธรรมชำติให้เกิด
สีอีก 40% พร้อมค้นหำกลุ่มผู้ผลิตข้ำวออร์แกนิกคุณภำพจำก 
ทัว่ประเทศ และสรรหำวัตถุดิบต่ำงๆ ท่ีผ่ำนกระบวนกำรปลกูแบบ
เกษตรอินทรีย์ที่จะท�ำให้เกิดสีจำกธรรมชำติเพิ่มขึ้น และท�ำให้
เกิดประโยชน์ต่อร่ำงกำยผู้บริโภคได้ด้วย 

ตลอดจนน�ำเสนอรูปลักษณ์ไซส์เล็กทั้งแบบฟูซิลี (เกลียว)  
มนิเิพนเน่ (หลอดเลก็) พำสต้ำ (เส้นแบน) มกักะโรนี (หลอดโค้ง) 
ก้นหอย และเส้นหมี่ท่ีออกแบบมำเพ่ือให้ลูกน้อยหยิบจับ
ถนัดมือ ช่วยฝึกให้ลูกรับประทำนอำหำร เป็นกำรส่งเสริม 
กำรใช้กล้ำมเนื้อมัดเล็ก สนุกกับกำรเรียนรู้กำรกินด้วยตนเอง 
ช่วยกระตุ้นพัฒนำกำรเด็กไปในตัว จึงเหมำะส�ำหรับเด็กอำยุ  
8 เดือนขึ้นไป ท�ำให้คุณพ่อคุณแม่ไม่ต้องเหนื่อยกับกำร
บังคับให้ลูกน้อยกิน และสำมำรถน�ำไปสร้ำงสรรค์เมนูใหม่ๆ 
ได้ตำมใจชอบ อีกท้ังผู้ใหญ่ก็ยังมีโอกำสรับประทำนเส้นที่มี
ประโยชน์ต่อร่ำงกำยได้อีกด้วย 

ทั้งนี้ ด้วยข้อดีของผลิตภัณฑ์แบบโฮมเมด จึงท�ำให้มี
ควำมคล่องตัวในกำรคิดค้นโปรดักส์รสใหม่ตำมเทศกำลหรือ
ฤดกูำลได้ง่ำย ในทำงตรงกันข้ำมควำมเป็นสนิค้ำโฮมเมดท�ำให้
สูตรกำรผลิตน้ันไม่สำมำรถท�ำได้คงท่ีได้เหมือนกำรผลิตแบบ

ทีค่วำมนุม่ของเส้น แต่ยังคงควำมอร่อย สำมำรถปรงุอำหำรได้ 
ทกุชนิด และด้วยควำมอยำกใส่ผกัลงไปด้วย ต้องกำรจะเพ่ิมสสีนั
ให้ชวนกินมำกขึ้น จึงคิดแต่งสีด้วยวัตถุดิบธรรมชำติท่ีได้จำก
ข้ำวโพด บีทรูท มันเทศ มันม่วง ฟักทอง งำด�ำ ฟักข้ำว และ
ดอกอัญชัน เป็นต้น”
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อุตสำหกรรม แต่นัน่กเ็ปน็เสน่ห์ของสนิค้ำโฮมเมดทีลู่กค้ำกลุม่
ผูร้กัสขุภำพเข้ำใจและยอมรบัได้ และด้วยควำมเป็นผลติภณัฑ์
ปรำศจำกสำรกันบูด 100% จึงท�ำให้อำยุเก็บรักษำสินค้ำไม่
ยำวนำนนัก ซึ่งผลิตภัณฑ์เส้นแบรนด์บีกิน เบบี้ ฟู้ด สำมำรถ
เก็บได้นำนเพียง 1 ปี  และต้องเก็บรักษำอย่ำงดีเพ่ือป้องกัน
มอดเช่นเดียวกับกำรเก็บข้ำวสำรนั่นเอง 

ซอสพาสต้าพรีเมียมขยายไลน์ต่อเนื่อง
สำธิดำ กล่ำวเพิ่มเติมว่ำ ปัจจุบันบีกิน เบบี้ ฟู้ด เพิ่มไลน์

สินค้ำใหม่ที่ยึดคอนเซ็ปต์เดิมในกำรเป็นอำหำรเพ่ือสุขภำพ
ส�ำหรับเด็ก รวมท้ังช่วยเสริมผลิตภัณฑ์หลักในตระกูลเส้น  
ด้วยกำรน�ำเสนอซอสพำสต้ำสตูรพรเีมยีมสไตล์ฝรัง่เศส ผลติจำก
วัตถุดบิน�ำเข้ำจำกยุโรป เป่ียมด้วยคณุค่ำสำรอำหำร ปรำศจำก
สำรปรุงแต่ง สำรเคมี และวัตถุกันเสียหรือสำรกันบูด 100% 
มีอำยุเก็บรักษำเพียง 3-4 เดือน จึงสด ใหม่ สะอำด มีควำม
อร่อย เข้มข้น เนื้อเนียน เหมือนคุณแม่ท�ำให้กินที่บ้ำน จึงถูกใจ
ลูกน้อยสุดที่รัก 

สินค้ำกลุ่มซอส ประกอบด้วย 1. ซอสมะเขือเทศ (Tomato 
Sauce) ผสมควำมหวำนของแอปเป้ิลสแีดง หอมใหญ่ แครอท 
เปี่ยมคุณค่ำด้วยสำรอำหำร อร่อย เข้มข้น หวำนเปรี้ยวก�ำลังด ี 
ด้วยเน้ือผกัล้วนๆ ใช้จิม้แทนซอสมะเขือเทศได้เลย หรอืคลกุกับ
เส้นพำสต้ำ เป็นสินค้ำไฮไลท์เหมำะกับเด็กเริ่มหัดกิน ตำมด้วย  
2. ซอสคำโบนำรำ (Cabonara) เป่ียมด้วยรสชำตนิม ชสี หอม
ละมนุ นุ่มลิน้ ด้วยครมีและชสีน�ำเข้ำจำกฝรัง่เศส ผสมกับเบคอน
ท่ีคัดแต่เน้ือหมูสันใน นุ่ม อร่อย เหมำะกับลูกน้อยที่อยำกเพ่ิม 
น�้ำหนัก 3. ซอสแซลมอน (Salmon Pink Sauce) ซอสมะเขอืเทศ
ผสมกับครมีและปลำแซลมอนนอร์เวย์ ได้รสชำตมิะเขอืเทศแท้ๆ 
กับเนื้อปลำแซลมอนสดๆ หอมเนียน รสกลมกล่อม สีชมพูส้ม

หวำนๆ ชวนให้กินหมดจนเกล้ียงชำม และ 4. ซอสถ่ัวลันเตำ
กับแฮม (Pea & Ham) ที่มีรสชำติหอมหวำนจำกถั่วลันเตำบด
ละเอียด อร่อย หวำนมัน ผสมกับ Paris Ham แฮมคุณภำพ
ชั้นดี ลงตัวในซอสสีเขียวอ่อน ซึ่งเป็นสูตรเฉพำะของ BEGIN 
และยังพัฒนำสตูรใหม่ออกมำอยูเ่รือ่ยๆ อำท ิผกัขมบด เป็นต้น   

ตอบโจทย์ช่องว่างระหว่างตลาด
แนวคิดของสำธิดำกับกำรสร้ำงแบรนด์น้ันมีรำยละเอียด 

ทุกๆ ขั้นตอน เริ่มจำกชื่อแบรนด์ BEGIN หำกอ่ำนให้ม ี
ลกูเล่นของค�ำไทย ก็เปรยีบได้ว่ำ KIN คอืกำรเริม่ต้นกำร “กิน” 
ที่มีคุณภำพ นอกจำกน้ันด้วยพ้ืนฐำนธุรกิจครอบครัวอยู ่
ในแวดวงส่ิงพิมพ์ ท�ำให้สำธิดำเพลิดเพลินกับกำรดีไซน์ 
บรรจภัุณฑ์ สร้ำงสรรค์โลโก้ด้วยตนเอง ซึง่มทีีม่ำจำกคำแรคเตอร์
ของลกูชำย คัดเลือกสีสันหลำกหลำยโทนพำสเทล และลกัษณะ 
ตัวอกัษรน่ำรกัๆ รวมท้ังออกแบบส่ือส่ิงพิมพ์ด้วยตนเอง เพ่ือให้
ได้สนิค้ำทีต่อบสนองคอนเซป็ต์สนิค้ำเพ่ือเดก็อย่ำงชดัเจน และ
มีมำตรฐำนคุณภำพส่งออก 

เสน่ห์ในกำรบริหำรแบรนด์บีกิน เบบี้ ฟู้ด ยังอยู่ที่เกณฑ ์
กำรต้ังรำคำ สำธิดำใช้หลักกำร “รำคำเดียว” คือ 99 บำท 
ต่อชิ้น และรำคำโปรโมชั่น 3 ชิ้น 280 บำทส�ำหรับสินค้ำ 
กลุ่มเส้นมักกะโรนี พำสต้ำ และก๋วยเตี๋ยว รวมท้ังซอสด้วย  
เธอให้เหตผุลว่ำกำรตัง้รำคำเดยีวกับโปรดกัส์ทกุตวัท่ีออกมำน้ัน 
นอกจำกจะท�ำให้ลูกค้ำตัดสินใจเลือกซื้อได้งำ่ยแล้ว ยังท�ำให ้
ทีมขำยคิดรำคำจ�ำหน่ำยและจัดสินค้ำส่งให้ลูกค้ำโดยไม่ต้อง
พบกับควำมยุ่งยำกสับสนอีกต่อไป แต่หำกมองถึงทฤษฎี 
กำรตลำด เจ้ำของแบรนด์อำหำรสุขภำพส�ำหรบัเด็ก อธิบำยว่ำ
ส่วนต่ำงของกำรขำยหรือก�ำไรท่ีจะได้น้ันเป็นหน้ำท่ีของผู้ผลิต 
ท่ีจะต้องค�ำนวณต้นทุนท่ีแตกต่ำงกัน และบริหำรจัดกำรผลิต
ให้เหมำะสม 
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“เรำมีลูกค้ำอยู่ในกรุงเทพและต่ำงจังหวัดในสัดส่วน 
ที่เท่ำๆ กัน  ซึ่งลูกค้ำของบีกิน เบบี้ ฟู้ด น่ำรักมำก เหมือนเป็น 
กลุ่มคุณแม่ท่ีเป็นเพ่ือนให้ค�ำแนะน�ำและค�ำปรึกษำระหว่ำง
กัน เรำต้องกำรสร้ำงควำมสมัพันธ์ทีด่กัีบลกูค้ำ ให้ควำมส�ำคญั
กับบริกำรหลังกำรขำยท่ียอดเย่ียม รับประกันควำมพึงพอใจ
สูงสุด เพรำะควำมไว้วำงใจมีส่วนส�ำคัญที่ท�ำให้ลูกค้ำกลับมำ
ซื้อซ�้ำนั่นเอง”  

ท�าลายข้อจ�ากัดการตลาด
สำธิดำ เปิดเผยว่ำ ในอนำคตมุ่งคิดค้นผลิตภัณฑ์ที่จะ

ท�ำให้พฤติกรรมกำรกินของเด็กเปล่ียนไปสู่คุณภำพชีวิตที่
ปลอดภัยมำกข้ึน โดยดัดแปลงจำกสิง่เดิมท่ีมอียู่แล้ว และเดก็ๆ 
ชอบด้วย เพื่อมำสร้ำงสรรค์ใหม่ เช่น ไส้กรอก เป็นต้น พร้อม 
ต้ังเป้ำจะเป็นผู้น�ำด้ำนอำหำรเด็ก โดยต้องค�ำนึงถึงกำรเป็น 
ผู้ผลิตอำหำรสุขภำพเพ่ือเด็ก ยึดแนวคิด “ดีท่ีสุดที่จะเป็นไปได้”  
ด้วยกำรคัดสรรส่ิงท่ีดีท่ีสุดเพ่ือส่งเสริมพฤติกรรมกำรกินที่
ปลอดภัยกับลกูน้อย และเชือ่ว่ำเดนิมำถูกทำง เนือ่งจำกตลำด
อำหำรเพ่ือสขุภำพเติบโตขึน้อย่ำงมำก และบกิีน เบบี ้ฟู้ด ก็สำมำรถ
ตอบโจทย์ในทิศทำงท่ีใช่ ด้วยกำรวำงต�ำแหน่งสินค้ำท่ีชัดเจน 
และแตกต่ำงจำกสินค้ำอื่นที่มีอยู่ในตลำด 

พลิกธุรกิจจากหลักสูตรเศรษฐีใหม่ 
ผู้บริหำรสำวกล่ำวเพ่ิมเติมว่ำ อีกหนึ่งหนทำงที่จะท�ำให ้

ผู้ประกอบกำรพัฒนำตัวเองได้เร็วขึ้น คือ กำรเข้ำร่วมโครงกำร 
ฝึกอบรมผู ้ประกอบกำรใหม่ “หลักสูตรเศรษฐีใหม่” ของ 
กองส่งเสริมผู ้ประกอบกำรและธุรกิจใหม่ กรมส่งเสริม 
อุตสำหกรรมซึ่งสำธิดำ ยอมรับว่ำเธอน�ำควำมรู้ท่ีได้จำกกำร
อบรมมำปรับใช้กับธุรกิจอย่ำงได้ผลจริง

“กำรเข้ำมำอบรมท�ำให้เรำมองธุรกิจได้ไกลขึ้น กำรได้เรียนรู้  
Business Model Canvas ท�ำให้เห็นภำพกว้ำงขึ้น เพรำะ
เป็นหลักสูตรที่ปรับใช้ได้ทั้งองค์กร โดยเฉพำะเรื่องภำษี บัญชี  
กำรตลำด และกำรบรหิำรองค์กรเต็มรปูแบบ และท่ีส�ำคญัทีส่ดุ 
คือ กำรได้เจอพันธมติร เพ่ือนนักธุรกิจ ท�ำให้เรำได้แลกเปลีย่น 
ควำมรู้ และเป็นแหล่งสะสมพลังของเรำได้ อยำกไปเรียน 
ทุกวนัเลย ซึง่แพทก็ก�ำลงัมองหำหลกัสตูรใหม่ๆ เพ่ือเพ่ิมควำมรู ้
ให้กับตัวเองอยู่เรือ่ยๆ เพรำะเชือ่เสมอว่ำเรำต้องไม่หยุดพัฒนำ
และกำรเรยีนรูไ้ม่มีที่สิ้นสุดจริงๆ”

ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
Begin Baby Food  
483/18-19  ซอยสทุธพิร 2 ถนนประชาสงเคราะห์  
เขตดนิแดง  กรงุเทพมหานคร 10400 
โทร.  09 0927 2299 อเีมล beginbabyfood@gmail.com
www.beginbabyfood.com

นอกจำกน้ัน สนิค้ำของบกิีน เบบี ้ฟู้ด ยังตอบโจทย์ช่องว่ำง
ระหว่ำงตลำดอำหำรเดก็และสนิค้ำสขุภำพได้เป็นอย่ำงด ีปัจจบุนั
แบรนด์เริ่มติดตลำด ลูกค้ำรู้จักมำกข้ึน ด้วยควำมท่ีสำธิดำ  
เป็นคนชอบคิด ชอบท�ำ อยู่นิ่งไม่ได้ เป็นคนท่ีคิดแล้วท�ำเลย  
จงึมส่ีวนช่วยให้แบรนด์ตดิตลำดเรว็ขึน้ โดยเธอเริม่ต้นท�ำควำม
รูจ้กักับลกูค้ำผ่ำนกำรออกอเีว้นต์งำนทีเ่ก่ียวข้องกับเดก็ โดยใช้
ตัวเองเป็นทุกอย่ำง เชิญชวนลูกค้ำด้วยกำรแจกโบร์ชัวร์ และ 
แจกสนิค้ำตวัอย่ำงทดลอง อธิบำยลักษณะสินค้ำ และปิดกำรขำย 
ซึ่งช่องทำงนี้ท�ำให้ผู้บริหำรสำวได้เจอลูกค้ำโดยตรง ต่อมำ
จึงหันมำท�ำกำรตลำดออนไลน์มำกขึ้นผ่ำนช่องทำงโซเชียล 
มีเดีย อย่ำง เพจเฟซบุ๊ก ซึ่งถือเป็นช่องทำงหลักในกำรซื้อขำย
และพูดคุยกับลูกค้ำ มีสัดส่วนอยู่ที่ 40% และยังเป็นสื่อส�ำคัญ 
ทั้งกำรโปรโมทโปรโมชั่นและกิจกรรมต่ำงๆ รวมท้ังเป็นพ้ืนท่ี 
แนะแนวไอเดยีสร้ำงสรรค์เมนูอำหำรใหม่ๆ ให้กับลกูค้ำได้อกีด้วย 
นอกจำกนั้นยังมีกลุ ่มคุณแม่ตัวแทนจ�ำหน่ำยหรือร้ำนค้ำ 
สุขภำพอยู่ที่ 30% และอีก 30% ที่เหลือได้แก่ช่องทำงค้ำปลีก
ในงำนอีเว้นต์และอื่นๆ
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Biz Trends 
• เรื่อง :   อรุษา กิตติวัฒน์ 

ทรงวฒุ ิมณอิีนทร์ ผูก่้อต้ัง บรษิทั ซมิพล ีเนเจอรัล (ไทยแลนด์)  
จ�ำกัด เล่ำถึงจุดเริ่มต้นในกำรสร้ำงแบรนด์ Simply Natural  
จำกวิศวกรประจ�ำแท่นขุดเจำะน�้ำมันท่ีตกงำนเพรำะผลกระทบ 
จำกวกิฤตกำรณ์กำรเมอืงไทยเมือ่ 4 ปีก่อน จงึไปช่วยงำนของพ่ีสำว 
ดร.รสสคุนธ์ พุม่พนัธุว์งศ์ ผูก่้อตัง้และประธำนมลูนธิิภูมปัิญญำ
สำกลและบ้ำนสุขภำพจังหวัดระยอง ซึ่งเสนอโปรเจคให้น�ำ 
ต้นทุนท่ีมีอยู่คือหัวเชื้อน�้ำหมักไปต่อยอดภำยใต้คอนเซ็ปต์ 
“เกษตรต้นน�า้ สร้างอาหารเป็นยา” 

ดร.รสสคุนธ์ มคีวำมห่วงใยเรือ่งสิง่แวดล้อม เห็นควำมเจ็บป่วย 
ท่ีเกิดจำกอำหำรกำรกิน กำรบริโภคพืชผกัท่ีมสีำรเคม ีท่ำนได้วิจยั
เรื่องเอนไซม์อยู่ ทำงประเทศจีนได้น�ำไปทดลองกับพืชผักและ
ด้ำนสิ่งแวดล้อม ท�ำให้มีผลกำรวิเครำะห์ท่ีสำมำรถน�ำไปอ้ำงอิง
ได้ผมได้รบัโจทย์ให้เอำต้นทุนคือหัวเชือ้น้ีมำต่อยอด ผมตคีวำมว่ำ
แหล่งต้นน�ำ้ก็คอื พืชผกัท่ีเรำกิน เรำไม่รู้เลยว่ำผกัทีเ่รำกินผ่ำนอะไร 

ประเทศไทยเรามีต้นทุนเร่ืองความหลากหลาย

ทางชีวภาพและความโดดเด่นด้านสมุนไพรที่ เป ็น 

ข้อได้เปรียบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้ตอบโจทย์ 

ตลาดสินค้าออร์แกนิกและการเป ็นผู ้ผลิตอาหาร 

ปลอดสารพิษเพื่อก้าวสู่การเป็นครัวโลกอย่างเต็มตัว 

ทว่าก็ยังมีอุปสรรคในเร่ืองของการใช้สารเคมีทางการ

เกษตรอย่างเข้มข้น เราติดอันดับประเทศที่ใช้สารเคมี

ก�าจัดศัตรูพืชมากเป็นอันดับต้นๆ ของโลก มีการน�าเข้า

สารเคมีทางการเกษตรมูลค่ามหาศาล แม้ว่าเกษตรกร

ส่วนหนึ่งเร่ิมตระหนักถึงผลกระทบต่อสุขภาพและ 

ส่ิงแวดล้อม ทว่าค�าถามส�าคัญอยู่ที่ว่าหากไม่ใช้ปุ ๋ย

เคมีและสารก�าจัดศัตรูพืชจะมีอะไรมาทดแทนได้ ดังน้ัน 

เมื่อ Simply Natural เปิดตัวผลิตภัณฑ์นวัตกรรม

การเกษตรในกลุ่มสารอาหารพืชและสารก�าจัดแมลง 

ที่ผลิตด ้วยสารชีวภาพ ปราศจากสารเคมี 100 

เปอร์เซ็นต์ ส�าหรับเกษตรกรผู้ห่วงใยส่ิงแวดล้อม 

และต ้องการเพิ่มผลผลิตอย่างย่ังยืน จึงเหมือน 

ตอบโจทย์นี้ได้ลงตัว

Simply Natural 
สารบ�ารงุพชืตอบโจทย์ออร์แกนกิ
ภายใต้โครงการ T-GoodTech ช่องทางจบัคูธุ่รกจิ B2B

มำบ้ำง ถ้ำใช้สำรเคม ีปุย๋เคม ีแทนท่ีผกันัน้จะเป็นยำ ก็กลำยเป็น 
ยำพิษ วิตำมนิทีกิ่นเข้ำไป ถึงจะใช้ได้แต่ก็สร้ำงพิษต่อเรำด้วย เรำ
ต้องท�ำผกัท่ีเป็นยำจรงิๆ แต่ก็ยังไม่มโีมเดลว่ำจะเป็นผลติภัณฑ์อะไร”

งำนวิจยัของดร.รสสคุนธ์ อธิบำยถึงกำรท�ำงำนของเอนไซม์ 
ในทำงวิทยำศำสตร์ เกิดธำตุอำหำรหลกั NPK ได้อย่ำงไร จำกทฤษฎี 
หัวเชือ้น้ี ทรงวุฒติโีจทย์ว่ำเมือ่ไปใช้แล้วเกิดอะไรข้ึน ผลคอื ต้นไม้
ออกลกูออกดอกดกมำก ล�ำต้นและรำกแข็งแรง ดนิอดุมสมบรูณ์ดี  

“ผมอยู่ในสำยวิศวกรรม เรียนรู้ทำงด้ำนช่ำง ในกำรท�ำงำน
มีระบบมำให้เรำเรียบร้อยแล้ว แต่ในกำรท�ำงำนที่เรำต้องมำคิด
เอง ท�ำอย่ำงไรให้เป็นผลิตภัณฑ์ ผมมีโอกำสได้เข้ำร่วมอบรม
ในโครงกำรของกรมส่งเสริมอุตสำหกรรมหลำยคอร์สมำกผมได้
แนวคดิมำจำกกำรอบรมพอเรำมำจบักับกลุม่วิสำหกิจ กลำยเป็น 
กำรต่อยอดท่ีลงตวั ข้อดคืีอ เรำมคีนท�ำงำน เรำมวัีตถุดบิจำกท้องถ่ิน 
และได้ผู้เชี่ยวชำญมำวิเครำะห์ว่ำสิ่งที่เรำใช้คืออะไร ท�ำให้ตอบ
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ทำงด้ำนวิทยำศำสตร์ได้ด้วย และท่ีผมมำเติมเต็มคือ How to  
ท�ำอย่ำงไรให้เป็นผลติภัณฑ์ ผมเหน็ว่ำทำงชมุชนขำดองค์ควำมรู ้
และมำตรฐำน กำรที่สำรชีวภำพมำเป็นผลิตภัณฑ์ไม่ได้ เพรำะ
ท�ำแล้วไม่เหมือนเดิม รอบน้ีท�ำมำแล้วใช้ได้ดี แต่รอบต่อไป 
อำจใช้ไม่ด ีผมเข้ำไปจบัตรงนัน้ สร้ำงมำตรฐำนให้ได้ จนกระท่ัง 
ผมท�ำโมเดลในกำรผลิตส�ำเร็จ เริ่มจำกผลิตภัณฑ์แรกคือ  
สำรอำหำรพืช Growth Green”

สองปีแรกทรงวุฒทิดลองอยู่ท่ีบ้ำนสขุภำพ ต่อมำเมือ่ได้พบ
กับ ดร.วฒันำ บรรเทิงสขุ ซึง่เป็นหัวหน้ำชมุชนชำกบก และก�ำลงั
ท�ำโครงกำร 9101 ตำมรอยเท้ำพ่อ ภำยใต้ร่มพระบำรม ีได้คุยกัน
พบว่ำมอีดุมกำรณ์ท่ีตรงกัน 

“ดร.วัฒนำเริ่มท�ำเรื่องศัตรูพืช ผมท�ำสำรอำหำรพืชท่ีเป็น
ออร์แกนกิได้แล้ว แต่ถ้ำไม่มตัีวไล่แมลง เกษตรกรก็ต้องไปใช้เคมี
พอรวมตวักันแล้วตอบโจทย์ได้ เรำเริม่จบัมอืกัน มคีวำมเป็นไปได้ที่
จะท�ำออร์แกนกิเพรำะมคีรบแล้ว”

ทรงวุฒิมองว่ำโครงกำร 9101 มีผลิตภัณฑ์ไล่แมลง แต่
ท�ำอย่ำงไรให้มีคุณภำพท่ีเป็นมำตรฐำนเดียวกัน สุดท้ำยจึงคิด
โมเดลออกมำ หนึง่ ต้องควบคมุปัจจยัในกำรผลติให้เหมอืนเดมิ  
สอง มกีำรชัง่ตวงวัดอย่ำงชดัเจน ก่อนหน้ำน้ีเมือ่กลุม่วิสำหกิจชมุชน
ผลติน�ำ้หมกั กลอย สะเดำ ไคร้หอม มงัคุด ฯลฯ ซึง่บำงครัง้ก็หมกั
รวมกันหมด โดยไม่ได้สนใจขนำดของถังหมกั ไม่มกีำรจดบนัทกึ 
ไม่มกีำรควบคมุ

“ผมเข้ำมำปรับเปลีย่นหมด กำรหมกัรวมกันเรำจะรู้ได้อย่ำงไร
ว่ำสำรตวัหน่ึงจะออกมำ 100 เปอร์เซน็ต์ อย่ำงหมกัมงัคดุ อยำก
ได้สำรแทนนิน จะรู้ได้อย่ำงไรว่ำจะได้แทนนิน 100 เปอร์เซ็นต์  
แล้วควบคุมได้อย่ำงไร ครัง้ต่อไปใส่เท่ำนีจ้ะได้สำรเท่ำเดมิหรอืไม่ 
เมือ่ตโีจทย์พวกนีที้ละข้อๆ พบว่ำสตูรหมกัรวมไม่ใช่ค�ำตอบ ต่อมำ 
เลยแยกหมักมังคุด สะเดำ กลอย เป็นโนฮำวที่จะท�ำให้ผลิตได้
เหมอืนเดมิด้วยเมือ่เอำมำตรฐำนเข้ำมำจบัแล้ว ควำมคลำดเคลือ่น
ก็จะน้อยลง สดุท้ำยเรำท�ำให้เหมอืนเดมิได้”

เมือ่มกีำรควบคมุกระท่ังหวัเชือ้ว่ำใช้เท่ำไหร่ ควบคมุขนำดถัง 
ควบคมุปัจจัยให้เหมอืนกันหมด แล้วจะรูไ้ด้อย่ำงไรว่ำดหีรอืไม่ดี  
ก็มีกำรน�ำเอำองค์ควำมรู้ทำงวิทยำศำสตร์เข้ำไปวัดผล อตุสำหกรรม 
ภำค 9 อบรมให้เรำเรือ่งมำตรฐำน ตรงน้ีก็มำตอบโจทย์ เห็นควำม
คืบหน้ำของผลิตภัณฑ์เรำ จนกระทั่งผมมำอบรมในเรื่องกำรท�ำ
ผลิตภัณฑ์ ผมเข้ำคลัสเตอร์ภำคตะวันออกเป็นรุ่นแรกๆ เรื่อง     
เครือ่งส�ำอำง เรำมผีลติภัณฑ์ใหม่ไปน�ำเสนอด้วยแม้ว่ำจะไม่เก่ียวกับ
เครือ่งส�ำอำง ผอ.วนัชยั บอกว่ำ แต่ถ้ำเป็นผลติภัณฑ์แล้วพัฒนำได้  
ก็น่ำจะลองดู ท�ำให้ได้รับโอกำสน�ำผลติภัณฑ์มำ Matching ในงำน
แสดงสนิค้ำท่ีอมิแพค เมอืงทองธำนี ในปี 2559 

“เรำได้ลกูค้ำท่ีเป็นตวัจรงิ 24 รำย และเป็นลกูค้ำท่ีต่อยอดได้
เป็นอย่ำงด ีอย่ำงลกูค้ำจำกจนีเป็นตวัแทนของโรงงำนผลติโดรน 
ทำงกำรเกษตรรำยใหญ่ลูกค้ำเวียดนำมเอำผลิตภัณฑ์เรำไป
ทดลอง แล้วกลบัมำหำเรำ เขำไปทดลองกับชำวนำจรงิๆ ใส่กระถำง 
ออกดอกเต็มต้นเหมือนช่อดอกไม้ เทียบกับ 18 แบรนด์ทั่วโลก 
เรำเป็นวิสำหกิจชมุชนท่ีไม่มใีครรูจ้กั ในกลุม่ธุรกิจภำคตะวันออก 
เรำชนะแบรนด์ใหญ่ๆ ทำงกำรเกษตรท้ังน้ัน แบรนด์ของเยอรมนั 
ของออสเตรเลยี สดุท้ำยเรำได้รบัเลอืก แม้ว่ำไม่มใีครรูจ้กัเรำเลย 
Growth Green 

พบอุปสรรคเมื่อขอมาตรฐาน  
ซมิพล ีเนเชอรลั แปลควำมหมำยว่ำ สมถะ คอือะไรกไ็ด้ง่ำยๆ 

ใกล้ๆ ตวั แล้วท�ำเป็นผลติภัณฑ์ เรำเอำของชมุชน ใกล้ๆ ตวั หัวใจ
ของเรำคอื Simply Natural แปลว่ำ ธรรมชำติง่ำยๆ 

“โอกำสท่ีเรำได้รับจำกกรมส่งเสริมอุตสำหกรรมเร่ิมต้นจำก
กำรได้ออกงำนแสดงสนิค้ำก่อนจะต่อยอดสูค่วำมส�ำเรจ็ ผลติภัณฑ์ 
เรำครอบคลมุในกลุม่เกษตรตอนนีเ้รำมอีอเดอร์จำก 4 ประเทศท่ี
เรำไปมำ แต่ในด้ำนของช่องทำงกำรจ�ำหน่ำย เมื่อยังติดปัญหำ
ในเร่ืองกำรขอมำตรฐำนในประเทศไทยเรำเอง เรำขอมำตรฐำน
ในเวียดนำมในกัมพูชำได้ พอเขำเอำของเรำไปเข้ำ Lab เก่ียวกับ 
มำตรฐำน ขึ้นทะเบียน พบว่ำเรำสร้ำงมำตรฐำนแบบปุ๋ยเคมี  
ต้องมี NPK แต่ผลิตภัณฑ์เรำเป็นออร์แกนิกแต่พอไปย่ืน 
ขอมำตรฐำนในบ้ำนเรำ ต้องเปลีย่นสตูร ถ้ำเปลีย่นสตูรหมำยควำม
ว่ำตลำดทีเ่รำท�ำมำก็จะหำยไป เพรำะผลติภัณฑ์เรำไม่เหมอืนเดมิ 
จึงต้องท�ำกำรตลำดโดยติดต่อกับเกษตรกรที่เป็นกลุ่มเป้ำหมำย
โดยตรงเรำเน้นกลุม่ของผูร้กัสขุภำพเป็นหลกั” 

เรำมลีกูค้ำท�ำสวนล�ำไยท่ีจนัทบรุ ี ทีท่ดลองใช้จนครบรอบผล 
ออกมำลกูสวย ชมิแล้วอร่อย เมือ่เข้ำ Lab ผลปรำกฏว่ำไม่มีสำรเคมี 
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ท�ำให้ได้รำคำดีกว่ำสวนอื่นมะนำวแป้นเรำท�ำได้คือ 10 ลูกโล  
ไม่มีแคงเกอร์ ลบค�ำสบประมำท ท่ีบอกว่ำไม่ใช้เคมี ไม่ได้ผล  
สวนส้มสำยน�ำ้ผึง้ทีป่่ำแป๋ เชยีงใหม่ ก็จะเป็นสวนส้มออร์แกนิกหรอื 
สวนทุเรยีนก้ำนยำวท่ีเก็บผลได้มำกกว่ำเดมิ

จับคู่ธุรกิจผ่าน T-GoodTech 
โครงกำร T-GoodTech ภำยใต้มำตรกำรพิเศษ Digital 

Value Chain ของกรมส่งเสรมิอตุสำหกรรม กระทรวงอตุสำหกรรม 
เป็นโครงกำรส่งเสริมกำรใช้เทคโนโลยีผ่ำนเว็บไซต์และระบบ
ฐำนข้อมูลเป็นช่องทำงกำรจับคู่แบบธุรกิจกับธุรกิจ (Business 
to Business : B2B) ระหว่ำงผู้ประกอบกำรไทยด้วยกันเอง
และกำรเชื่อมโยงระบบฐำนข้อมูล T-GoodTech ของไทยกับ
ระบบฐำนข้อมูล J-GoodTech ของญ่ีปุ่น เป้ำหมำย คือ เกิด
กำรจับคู ่ธุรกิจระหว่ำงผู ้ประกอบกำรไทยกับผู ้ประกอบกำร 
ท่ัวโลกได้

“ในงำน T-GoodTech เรำได้คูค้่ำมำ 24 รำย ท้ังในประเทศ
และต่ำงประเทศ ผมเร่ิมจำกกำรทีป่ระยุกต์เอำเอนไซม์มำสกัดสำร
ตัง้ต้นเพ่ือท�ำสบู ่ ตอนน้ันกำรพัฒนำรูปแบบผลติภัณฑ์ยังไม่สวย 
เท่ำไหร่ ได้กรมส่งเสริมอุตสำหกรรมเข้ำมำช่วยสนับสนุนเรื่อง 
กำรออกแบบบรรจภัุณฑ์ พอได้บรรจภัุณฑ์ใหม่ เหมอืนภำคบงัคบั
ให้ต้องออกแบบใหม่ ท�ำให้เรำต้องค้นหำข้อมูลมำเพ่ือจะมำลง  
เพ่ือให้มีข้อมูลให้ลูกค้ำมำกขึ้น แต่สิ่งที่ส�ำเร็จคือ เมื่อเขำเอำไป
ทดลองใช้แล้ว ตอบโจทย์ของแบรนด์ด้วย Growth Green เริม่ตดิ
ตลำดในประเทศเวียดนำมแล้ว เขำเร่ิมเห็นแบรนด์น้ี 

เรำน�ำสิง่ทีเ่รำเรยีนรูจ้ำกกำรอบรมของกรมส่งเสรมิอตุสำหกรรม
มำใช้ อำจำรย์บอกว่ำต้องสร้ำงแบรนด์ เมื่อท�ำผลิตภัณฑ์หนึ่ง
ตดิตลำด คนเชือ่มัน่แล้ว ถ้ำไม่สร้ำงแบรนด์ ก็จะหำยไป จะต่อยอด
ไม่ได้ แต่ถ้ำสร้ำงแบรนด์ ผลิตอะไรมำ ก็จะต่อยอดไปอีก ตอนนี้ 
เรำมีผลิตภัณฑ์ท่ีจะตำมออกมำหลำยผลิตภัณฑ์มำก แต่เรำ
ค่อยเป็นค่อยไปอย่ำงพอเพียง ดูว่ำผลิตภัณฑ์อะไรที่พร้อม  
มคีณุภำพ และยืนยันว่ำใช้ได้จรงิ เรำเป็นวิสำหกิจชมุชน แต่เป็น 
โรงงำนที่ใหญ่มำก เพรำะเรำกระจำยให้วิสำหกิจชุมชนผลิต
ให้ เริ่มจำก 16 คน จำกกลุ่มวิสำหกิจมำรวมกลุ่มกัน มีเงื่อนไข
ว่ำทุกคนต้องเป็นเกษตรกร มีวัตถุดิบเป็นของตัวเอง บ้ำนนี้
มีสวนมังคุด ก็ท�ำมังคุดให้เรำ บ้ำนน้ีมีสะเดำ ก็ท�ำแต่สะเดำ
เรำรับซื้อกลับมำ เป็นกำรสร้ำงรำยได้ให้กับชุมชน ชำวบ้ำน 
หันกลับมำร่วมมือกับเรำเป็นพันคน กลุ่มวิสำหกิจชุมชนของเรำ
เยอะมำก ครอบคลมุพ้ืนท่ีต�ำบลชำกบก อ�ำเภอบ้ำนค่ำย โรงงำน
คอืพ้ืนท่ีท้ังต�ำบล พนักงำนคอืคนทัง้ต�ำบล เรำไม่ต้องจ่ำยค่ำแรง  
เขำได้สขุภำพ ได้เงนิ ได้ควำมภูมใิจ 

เรำมกีำรต่อยอดผลติภัณฑ์ไปสูภ่ำคอตุสำหกรรมด้วย เรำน�ำ 
คูลลิง่แพด (Coolingpad) ท่ีหมดอำยุใช้งำนแล้ว ต้องน�ำไปท�ำลำย 
กลบัมำรยูีส (Reuse) ใช้ในทำงกำรเกษตร ออกแบบเป็นผลติภณัฑ์ 
Simply Smartpadส�ำหรับท�ำแปลงเกษตร และมีทีมงำนท่ีเป็น
วิศวกร ออกแบบระบบควบคุมอตัโนมติัด้วย ปลกูผกัเสรจ็ก็ทิง้ไว้ 
รอเก็บได้เลย เรำมรีะบบรดน�ำ้ ควบคมุอณุหภมู ิระบบให้ปุย๋ทำงน�ำ้  
สร้ำงตวัควบคมุระบบน�ำ้อตัโนมตั ิคลมุมุง้เสร็จ รอโต รอเก็บได้เลย 
ไม่ต้องมคีนมำรดน�ำ้ แล้วปุย๋ของเรำเป็นระบบน�ำ้อยู่แล้ว สำมำรถ
ก�ำหนดอำยุของผกัได้ เรำตัง้เวลำรดน�ำ้ได้ 8 ช่วงเวลำ เรำสำมำรถ

ควบคุมอุณหภูมิและควำมชื้นได้ ออกแบบมุ้งท่ีคลุมป้องกัน 
ฝนตกหนกัๆ ดนิเรำผลติเอง มกีำรพ่นสำรอำหำรด้วย โดยร่วมกับ 
วิถีชมุชนพัทยำทีม่โีรงปุย๋พัทยำท่ีไม่ประสบควำมส�ำเรจ็ เรำสนบัสนุน
ให้เขำท�ำดิน เรำท�ำกำรตลำดโดยใช้แบรนด์ Simply Natural  
เรำเชื่อมโยงชุมชน ชุมชนตอบโจทย์เรำ จนกระท่ังได้ผลิตภัณฑ์ 
Smart Simply Plant เรำสำมำรถท�ำแหล่งต้นน�้ำ สร้ำงอำหำร 
เป็นยำได้ ร้อยเปอร์เซน็ต์เพรำะเรำควบคมุสภำพแวดล้อม ดนิ น�ำ้ ได้
ท้ังหมด แต่ละแปลงค�ำนวณผลผลติได้ ของเรำเป็นนวัตกรรมด้วย  
คือ เรำเอำเอนไซม์มำสกัด จุดเด่นเรำคือ ตัวหัวเชื้อ ใช้แล้วเห็น 
ผลส�ำเร็จในระยะเวลำที่สั้นมำก และมีประสิทธิภำพในกำร 
สกัดสำรอำหำรสงู”

ส่วนผลติภัณฑ์ในกลุม่ของเฮลท์แคร์ นอกจำกสบูแ่ฮนด์เมด
ผสมสำรสกัดเอนไซม์ลปิบำล์มกล้วยหอม ยังมผีลติภณัฑ์ Simply 
Secret Perfect Amino Essence ท่ีอยูใ่นกลุม่คอสเมตกิ ซึง่มดีำรำ
นกัแสดงจำกเวียดนำมสนใจท่ีจะเป็นตวัแทนจ�ำหน่ำย ไปท�ำตลำด
ในประเทศเวียดนำม  

“เรำมฐีำนอยู่ทีน่�ำ้หมกัเอนไซม์ จะไปทำงไหนก็ตำมทีเ่ก่ียวข้อง
กับสขุภำพ เรำตอบโจทย์คนท่ีจะท�ำเกษตรอนิทรย์ีได้ครบรวมถึง
กลุม่สิง่แวดล้อมด้วย เรำใช้กองทนุเลก็ๆ จำกทีเ่รำขำยมำลงทนุ เรำ
สำมำรถผลติส�ำรองไว้ได้ 40-50 ตนั มลูค่ำตอนนี ้20 ล้ำนบำทเมือ่
กำรตลำดเรำส�ำเรจ็ก็จะมทุีนให้ขยำยธุรกิจไปทีละขัน้ได้ เรำจะไม่
ก้ำวกระโดดให้เป็นหนีส้นิ แต่เดนิไปด้วยคณุธรรมขณะทีท่�ำธุรกิจ
ไปด้วย กำรท�ำธุรกจิต้องเชือ่มโยงชมุชน ชมุชนต้องได้ประโยชน์จรงิ 
ผลติภัณฑ์ต้องผลติออกมำให้มคีณุภำพจรงิ กำรตลำดคอื คณุภำพ
ของตัวผลิตภัณฑ์เอง หัวใจของเรำคือ ท�ำผลิตภัณฑ์ให้ดีที่สุด  
เป้ำหมำยของผมคือ ผลติภัณฑ์ทีเ่ป็นสำรอำหำรพืชให้ดท่ีีสุดของ
โลกให้ได้”  
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Local SMEs
• เรื่อง :  อุเทน  โชติชัย

เบสท์-แพค คอนกรีต จ.หนองบัวล�าภู
ผู้ผลิตคอนกรีตอัดแรง คอนกรีตผสมเสร็จ
ดาวเด่น SMES ไทย : DIP STaRS
ภายใต้การบริหารงานของศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคที่ 4

นายวิทวัส วทานิโยบล  ประธานกรรมการผู้จัดการ  กล่าวถึงการเริ่มต้นของกิจการว่า เริ่มต้นจาก บริษัท อึ้งชุนฮะ (1994) 

จ�ากัด ซึ่งด�าเนินกิจการจ�าหน่ายวัสดุและเคร่ืองมือก่อสร้างในเขตหนองบัวล�าภู ได้เปิดด�าเนินการมากว่า 30 ปี โดยเร่ิมประมูล

งานก่อสร้างจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนต่างๆ ท�าให้เกิดความคิดท่ีจะก่อต้ังโรงงานคอนกรีตอัดแรง เพื่อรองรับการก่อต้ัง

หนองบัวล�าภูขึ้นเป็นจังหวัดใหม่และการก่อสร้างท่ีเกิดขึ้นในจังหวัดใกล้เคียง ทั้งยังเป็นการส่งเสริมสร้างงานในท้องถิ่นให้คนใน

พื้นที่ได้มีงานท�า 

ตัดสินใจเข้าร่วมโครงการ DIP Stars
เดิมทีบริษัทฯ ได้เปิดรับกำรพัฒนำองค์กรในทุกรูปแบบ  ภำยใต้ 

วิสัยทัศน์คือ “สร้ำงสังคมและสิ่งแวดล้อมท่ีสมบูรณ์  สร้ำงและพัฒนำ
ควำมสำมำรถของบคุลำกรในท้องถ่ิน สร้ำงสนิค้ำและบริกำรให้มคีณุภำพ
และคุณค่ำท่ีเหนือกว่ำ” และได้รับกำรสนับสนุน และพัฒนำอย่ำงต่อ
เนือ่งจำกศนูย์ส่งเสริมอตุสำหกรรมภำคท่ี 4 (จงัหวัดอดุรธำนี) กรมส่งเสรมิ
อตุสำหกรรม  กระทรวงอุตสำหกรรม

 โดยเมือ่ปี พ.ศ 2560  ตดัสนิใจ เข้ำร่วมโครงกำรยกระดบั 
ดำวเด่น SMEs ไทย (DIP Stars) ซึ่งเป็นโครงกำรท่ี 
คัดเลือก SMEs ที่มีศักยภำพจำกทั่วประเทศ จำกน่ันจะ
ท�ำกำรวินจิฉยัสถำนประกอบกำรเชงิลกึ วิเครำะห์ถึงโอกำส  
และแนวทำงกำรพัฒนำศักยภำพ และท�ำกำรส่งเสริม
พัฒนำครบวงจรทุกมิติในกำรด�ำเนินธุรกิจอย่ำงต่อเน่ือง 
โดยวิสำหกิจท่ีเข้ำร่วมโครงกำรจะเป็นต้นแบบควำมส�ำเรจ็ 
ให้กับ SMEs ในอุตสำหกรรมอื่นๆ ต่อไป  

เหตุผลท่ีเข้ำร่วมโครงกำรเน่ืองจำก ปัญหำต่ำงของ 
บริษัทฯ ได้แก่ ประสบปัญหำยอดขำยลดลง, ขำดแผน
กลยุทธ์กำรตลำดที่ชัดเจน, กำรผลิตต�่ำกว่ำเป้ำหมำย,  
ขำดระบบกำรบรหิำรงำนทรพัยำกรบคุคล จึงสมคัรเข้ำร่วม 
โครงกำรยกระดับดำวเด่น SMEs ไทย (DIP Stars)  
ในปีงบประมำณปี 2560 โดยเลอืกผลลพัธ์ทีค่ำดหวัง 3 ปี
อย่ำงต่อเนื่อง (2560-2562) คือ เพ่ือกำรเติบโตทำงธุรกิจ 
มูลค่ำกำรค้ำ/กำรลงทุนในประเทศเพิ่มขึ้นอย่ำงน้อย 10%  
ซึ่งมีแผนปฏิบัติกำร 3 ปี แผนเพ่ิมยอดขำย และเพ่ิม
ประสิทธิภำพท�ำงำน
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เริ่มต้นแผนการพัฒนาปีแรก 2560 
จัดท�าแผนกลยุทธ์การตลาด

โดยเริ่มกิจกรรมจำกที่ปรึกษำของโครงกำรคือ บริษัท  
เอ็กเซลเลนท์ บิสเนส แมเนจเม้นท์ จ�ำกัด ซึ่งได้รับมอบหมำยให้
เป็นที่ปรึกษำโครงกำร ซึ่งมีขั้นตอนและวิธีกำรท�ำงำนต่ำงๆ คือ

1. ก�ำหนดวิสัยทัศน์ พันธกิจ ค่ำนิยม ก�ำหนดวัตถุประสงค์
ขององค์กร  กลยุทธ์ขององค์กร พร้อมจัดท�ำ TOWS Matrix และ
มีกำรก�ำหนดกลยุทธ์ที่ส�ำคัญ 12 กลยุทธ์

2. ทบทวนวิเครำะห์คูแ่ข่งขนั ทัง้หน่วยธุรกิจคอนกรตีอดัแรง 
จ�ำนวน 5 รำย และหน่วยธุรกิจคอนกรีตผสมเสร็จ จ�ำนวน 4 รำย  
เพื่อได้ทรำบถึงจุดอ่อนของคู่แข่ง

3. ทบทวนวิเครำะห์ ลูกค้ำจ�ำนวน 4 กลุ่ม ท้ังหน่วยธุรกิจ
คอนกรีตอัดแรงและคอนกรีตผสมเสร็จ เพ่ือทรำบถึงข้อดีและ 
ข้อเสีย ได้แก่ 1) ผู้รับเหมำงำนรัฐ 2) ผู้รับเหมำเอกชน 3) ซื้อมำ
ใช้เอง 4) ร้ำนวัสดุก่อสร้ำง

4. จัดท�ำกลยุทธ์ระดับธุรกิจ แผนกำรตลำด ธุรกิจคอนกรีต
อดัแรง และคอนกรตีผสมเสร็จ ประกอบไปด้วย Product, Price, 
Place, Promotion

5.  ก�ำหนดกลยุทธ์ฝ่ำยทรัพยำกรบุคคล (โดยแบ่งเป็น MD 
ผู้อ�ำนวยกำร ผู้จัดกำรฝ่ำย(ส�ำนักงำน/ตลำด ขำย / ปฏิบัติกำร)  
ผูจ้ดักำรแผนก หัวหน้ำแผนก และพนกังำน  พร้อมก�ำหนดฟังก์ชนั
งำนที่ส�ำคัญของฝ่ำยทรัพยำกรบุคคล

6. กำรเขยีนแผนกลยทุธ์ขยำยฐำนลกูค้ำ กลยุทธ์ One Stop 
Service กลยุทธ์พัฒนำบุคคล จัดโครงสร้ำงฝ่ำยกำรตลำด พร้อม 
จัดท�ำ Workflow ขอบเขตกำรท�ำงำน และกำรประสำนงำน 
และจัดท�ำกระบวนกำรท�ำงำนพร ้อมก�ำหนดตัวชี้วัดภำยใน  
ทัง้ 3 แผนก ได้แก่ แผนกกำรตลำด  แผนกขำย  และ แผนกบรกิำร

7. จัดท�ำ Job Description
ผลลัพธ์ท่ีได้ในปีแรกของโครงการ คือ ได้แผนกลยุทธ์

ระยะ 3 ปี  มีกำรก�ำหนดกลยุทธ์ระดับองค์กร  ระดับธุรกิจ และ
ระดับหน้ำที่

จัดท�ำโครงสร้ำงองค์กรใหม่ให้เหมำะสมกับกำรบริหำรงำน
ตำมกลยุทธ์  จดัท�ำโครงสร้ำงฝ่ำยกำรตลำด ได้แบ่งเป็น 3 แผนก 
คือ แผนกกำรตลำด แผนกขำย และแผนกบริกำร  จัดท�ำกลยุทธ์
กำรตลำด ได้แก่ กลยุทธ์ขยำยฐำนลูกค้ำ และกลยุทธ์ One 
Stop Service จัดท�ำกลยุทธ์พัฒนำบุคลำกร มีกำรจัดท�ำ Job 
Description ในบำงต�ำแหน่งที่มีควำมจ�ำเป็น

และผลลัพธ์ที่สำมำรถวัดเป็นตัวเลขได้คือ เพ่ิมยอดขำย  
20.74% เป็นจ�ำนวนเงิน 18,289,712 บำท (เมื่อเทียบกับเดือน 
มีนำคม – พฤษภำคม ปี 2559)

แผนการพัฒนาบริษัทฯปีที่สอง 2561
จัดท�าระบบการบริหารทรัพยากรบุคคล

โดยท่ีปรึกษำของโครงกำรฯ ซึ่งได้รับมอบหมำยให้เป็น 
ที่ปรึกษำโครงกำร ได้ขั้นตอนและวิธีกำรท�ำงำนต่ำงๆ คือ

• จัดท�ำโครงสร้ำงองค์กรใหม่ซึ่งสอดคล้องกับกลยุทธ์
ปัจจุบัน

• มกีำรวำงแผนอตัรำก�ำลงัคนให้สอดคล้องกับกลยุทธ์ และ
โครงสร้ำงต้นทุน

• จัดท�ำ Job Description ทุกต�ำแหน่งงำน
• ก�ำหนดกลยุทธ์ HR ให้สอดคล้องกับกลยุทธ์องค์กรและ

ระดับธุรกิจ ได้แก่ 
• กำรพัฒนำระบบกำรประเมินผลกำรปฏิบัติงำน
• พัฒนำระบบ Competency
• พัฒนำระบบกำรฝึกอบรม
• อบรมพนักงำนระดับหัวหน้ำงำนหลักสูตร “ทักษะกำรเป็น

หัวหน้ำงำน”
• จัดท�ำระบบ Competency
• จัดท�ำระบบ Training Road Map
• จัดท�ำระบบ Skill Matrix

ผลลัพธ์ที่ได้ในปีแรกของโครงการ คือ : 
1. มีระบบกำรบริหำรงำนทรัพยำกรมนุษย์ ได้แก่
 1.1  Job Description
 1.2  กำรมอบหมำยงำน
 1.3  กำรวำงแผนก�ำลังคน
 1.4  กำรประเมินผลกำรปฏิบัติงำน
 1.5  กำรจัดท�ำตัวชี้วัด
2. มีระบบกำรพัฒนำบุคลำกร ได้แก่

 2.1  ระบบพัฒนำและประเมนิผลสมรรถนะ (Competency)
 2.2  ระบบกำรจัดท�ำ Skill Matrix
 2.3  ระบบกำรฝึกอบรม
 2.4  ระบบกำรพัฒนำบุคลำกรรำยบุคคล
 2.4.1  พนักงำนมีทักษะกำรจัดกำรเพิ่มขึ้น 30.82%
 2.4.2  กำรจัดท�ำและปรับปรุงกระบวนกำร
 2.4.3  เทคนิคกำรน�ำเสนอกระบวนกำร

แผนการพัฒนาบริษัทฯปีถัดไป 2562 
จัดท�าระบบการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต 

นายมนัสชัย สกัดกลาง ผูอ้�ำนวยกำรฝ่ำยปฏบิตักิำร บรษิทั  
เบสท์-แพค คอนกรตี จ�ำกัด ได้สรปุผลกำรเข้ำร่วมกิจกรรมต่ำงๆ 
ดังนี้

1. ประโยชน์ที่ได้จากการเข้าร่วมกิจกรรมที่ผ่านมา
จำกกำรเข้ำร่วมโครงกำรเรำได้องค์ควำมรู ้ในเรื่องของ

กำรบริหำรจัดกำร ซึ่งท�ำให้เรำได้รับกำรพัฒนำและปรับปรุง
กระบวนกำรต่ำงๆ เกิดกำรขยำยธุรกิจ องค์กรมีกำรเจริญโตขึ้น
ซึ่งท�ำให้เรำได้รับโอกำสในกำรเพิ่มช่องทำงด้ำนกำรตลำดและ
ส่งกำรขำยท�ำให้ได้รบัผลก�ำไรทีเ่พ่ิมขึน้ โดยเรำได้มกีำรประยุกต์
ใช้ไอทใีนธุรกิจทีม่ส่ีวนส�ำคญัในกำรท�ำธุรกิจเพ่ิมควำมรวดเรว็ใน
กำรสื่อสำร
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ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก
กลุ่มการพฒันาการบรกิารธรุกจิอตุสาหกรรม
ศูนย์ส่งเสรมิอตุสาหกรรมภาคที่ 4  จงัหวดัอดุรธานี
บรษิทั เบสท์-แพค คอนกรตี จ�ากดั 
194 หมู่ 1 ถนนหนองบวัล�าภู-เลย  ต�าบลหนองภยัศูนย์  
อ�าเภอเมอืง จงัหวดัหนองบวัล�าภู 39000 

2. สิ่งที่อยากให้สนับสนุนต่อในอนาคต
2.1 กำรสนับสนุน ด้ำน Logistic  ซึ่งในปัจจุบันและในทำง

ธุรกิจ บรษิทัของเรำยังประสบปัญหำในด้ำนกำรจดักำร Logistic 
ทั้งท่ีเป็นในเรื่องของทักษะควำมรู้ของบุคลำกรผู้ปฏิบัติงำนและ
ในส่วนของเงินทุนที่ทำงบริษัทต้องบริหำรจัดกำร

2.2 กำรสนับสนนุ ด้ำนเทคโนโลยี เพ่ือรองรบักำรพัฒนำและ
กำรใช้เทคโนโลยีในกำรรองรับธุรกิจในอนำคต กำรใช้ Robot ใน
กำรผลิตแทนอัตรำก�ำลังคนเพื่อลดต้นทุนค่ำใช้จ่ำย

3. ข้อเสนอแนะอื่นๆ
ควำมต่อเน่ืองของโครงกำรไม่ว่ำจะเป็นในด้ำนของกำร

พัฒนำหรือเพ่ิมทักษะควำมรู้ให้กับบุคลำกรภำยในองค์กร โดย
อยำกให้บุคลำกรได้มีกำรพัฒนำและต่อยอดองค์ควำมรู้เพ่ิม
ทักษะในด้ำนต่ำงๆ อย่ำงต่อเนื่อง

Success Case กรณี บรษิทั เบสท์-แพค คอนกรตี จ�ำกัด นับว่ำ 
เป็นตวัอย่ำงท่ี SMEs ท่ัวไปควรน�ำเป็นแบบอย่ำงของกำรพัฒนำ 

เสำไฟฟ้ำคอนกรีตอัดแรง

อื่นๆ

รำงระบำยน�้ำรูปตัวยู                       

แผ่นพ้ืน  Hollor  Core                   

คำนสะพำน Box Girder        

คำนสะพำน

เสำเข็มรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัสตัน        เสำเข็มรูปตัวไอ                   เสำเข็มรูปสี่เหลี่ยมกรวง         เสำเข็มเขื่อน

เสำเข็ม

แผ่นพื้น

ระบบระบำยน�้ำ

เพ่ือท�ำให้ธุรกิจของตนเองมีขีดควำมสำมำรถเพ่ิมสูงขึ้น อันจะ 
ส่งผลต่อกำรแข่งขันได้ในปัจจุบันและอนำคต รวมถึงกำรได้
รับองค์ควำมรู้ของกำรพัฒนำในด้ำนต่ำงๆ เพ่ือในไปต่อยอด 
ขยำยช่องทำงกำรท�ำธุรกิจอื่นๆ ต่อไป ซึ่ง SMEs ท่ำนใด  
ที่สนใจสำมำรถติดต่อได้กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม กระทรวง 
อุตสำหกรรม

คำนสะพำน I Girder       คำนสะพำน Plank Dirder

แผ่นพื้นคอนกรีตอัดแรงท้องเรียบ

ท่อคอนกรีตอัดแรง                        บ่อพักคอนกรีตเสริมเหล็ก

อิฐบล็อก              คอนกรีตบล็อคปูถนน

ผลิตภัณฑ์
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Opportunity
• เรื่อง :   พงษ์นภา กิจโมกข์

การพฒันาหมูบ้่านอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ Creative Industry Village : CIV เกดิขึน้จากการน้อมน�าแนวทาง

เศรษฐกิจพอเพยีงมาประยุกต์ใช้ในการด�าเนินการโครงการฯ เพือ่ยกระดบัเศรษฐกจิฐานรากด้วยการสร้างหมู่บ้าน

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ให้เป็นฐานการผลิตระดับชุมชน เชื่อมโยงด้านการตลาด การท่องเที่ยว ก่อให้เกิดรายได้ 

ในชุมชน สร้างความม่ันคง ม่ังค่ัง และย่ังยืนในอนาคต โดยเน้นเร่ืองรากฐานชุมชนให้มีความแข็งแกร่งจาก  

“ข้างใน” เพือ่รองรับอตุสาหกรรมท่องเท่ียวและอตุสาหกรรมสร้างสรรค์ ตามยุทธ์ศาสตร์ประเทศไทย 4.0 ซึง่การ

พฒันาเพือ่สร้างโอกาสให้กับชุมชนนัน้จะเป็นฟันเฟืองส�าคัญท่ีจะขับเคล่ือนอตุสาหกรรมการท่องเท่ียวให้สอดรบั 

กับความต้องการของนักท่องเท่ียวท้ังไทยและต่างชาติท่ีมีความหลากหลายและต้องการสัมผัสประสบการณ ์

ที่แปลกใหม่มากขึ้น ซึ่งส่งผลให้เกิดการสร้างรายได้และการกระตุ้นเศรษฐกิจภาพรวมระดับประเทศ  

ภายใต้การบริหารงานของศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรมภาคที่ 4

กสอ. จับมือ aIS ร่วมพัฒนาแอปพลิเคชัน 
e-Commerce ชุมชน : Thai DIP CIV
ภายใต้มาตรการพิเศษยกระดับอุตสาหกรรมชุมชน

เชื่อมโยงการตลาด - การท่องเที่ยว



โดยกำรด�ำเนินงำนพัฒนำหมู่บ้ำนอุตสำหกรรม
สร้ำงสรรค์ (CIV) น้ันมีวัตถุประสงค์เพ่ือ ยกระดับ
เศรษฐกิจฐำนรำกจำกกำรสร้ำงควำมเข้มแข็งให้กับ
ผู ้ประกอบกำรชุมชน พัฒนำเศรษฐกิจฐำนชุมชน
สำมำรถเติบโตได้ด้วยตนเองอย่ำงย่ังยืน ผ่ำนกลไก
กำรมีสว่นร่วมระหวำ่งชุมชน ภำครัฐ และภำคเอกชน 
โดยมีหลักในกำรพัฒนำ 3 หลัก และมีเป้ำประสงค์
เพ่ือส่งเสริมให้ชุมชนมีรำยได้เพ่ิมข้ึน จำกกำรสร้ำง
มูลค่ำเพ่ิมให้แก่สินค้ำและบริกำรตำมควำมถนัด  
อัตลักษณ์ชุมชน และจุดเด่นของตนเอง และมี
ศักยภำพในกำรบริหำรจัดกำร โดยในปี 2559-2560 
มีกำรด�ำเนินกำรพัฒนำน�ำร่องในพ้ืนท่ี 9 ชุมชน 
ได้แก่ 1. ชุมชนบ้ำนน�้ำเกี๋ยน จ.น่ำน  2. ชุมชนออนใต้ 
จ.เชยีงใหม่ 3. ชมุชนเกำะยอ จ.สงขลำ  4. ชมุชนบ้ำน
ศำลำดิน จ.นครปฐม 5. ชมุชนบ้ำนนำต้นจัน่ จ.สโุขทยั 
6. ชุมชนบ้ำนเชียง จ.อุดรธำนี 7. ชุมชนเกำะเกร็ด จ.นนทบุรี 
8. ชุมชนบ้ำนนำตีน จ.กระบี่ และ 9. ชุมชนปำกน�้ำประแส 
จ.ระยอง ร่วมด้วยกำรด�ำเนินกำรเตรียมควำมพร้อมให้กับ
ชุมชนเป้ำหมำยใน 76 จังหวัดทั่วประเทศ ต่อเนื่องสู่ปี 2561 
ที่กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม (กสอ.) เดินหน้ำพัฒนำหมู่บ้ำน
อุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ (CIV) เพ่ิมเติม 20 ชุมชน ตั้งเป้ำ
พัฒนำครอบคลมุ 76 จงัหวัด 158 ชมุชน ภำยใต้งบประมำณ 
22.61 ล้ำนบำท หลังประสบผลส�ำเร็จจำกกำรดึงอัตลักษณ์
และทุนทำงวัฒนธรรมของชุมชนเป็นจุดขำย  

โดยผลกำรด�ำเนนิงำนโครงกำรฯ ในระยะเวลำ 2 ปี พบว่ำ 
ชุมชนน�ำร่องมีรำยได้เพ่ิมขึ้นจำกอุตสำหกรรมท่องเท่ียว
เฉลี่ยโดยประมำณ 50% ในบำงชุมชนที่เดิมยังไม่ค่อยเป็น
ท่ีรู้จักของนักท่องเท่ียว มีนักท่องเท่ียวและรำยได้ท่ีเข้ำมำ
ในชุมชนเพ่ิมขึ้นมำกกว่ำเท่ำตัว ด้ำนผู้ประกอบกำรหลำยๆ 
ชุมชนก็มีศักยภำพในกำรต่อยอดกิจกำรของตนเอง ตลอดจน 
ให้ควำมส�ำคญักับกำรพัฒนำเศรษฐกจิฐำกชมุชนอย่ำงย่ังยืน
ซึ่งเน้นกำรพ่ึงพำตนเองเป็นหลัก และสำมำรถพัฒนำใน 
เชงิรกุ เช่น กำรจดัท�ำ Facebook Fanpage เพ่ือประชำสมัพันธ์
ข้อมลูให้นกัท่องเทีย่วสบืค้นได้อย่ำงเปิดกว้ำง กำรจดัระบบกำร
บรกิำรจดักำรห่วงโซ่คณุค่ำด้ำนกำรท่องเทีย่ว กำรจดัเก็บเงนิ
กองกลำงจำกกำรท่องเทีย่วเพ่ือปันผลให้กับชมุชน กำรเขยีน
โครงกำรเพ่ือขอรับกำรสนับสนุนจำกหน่วยงำนที่เก่ียวข้อง 
นอกจำกน้ียังมหีน่วยงำนอกีหลำย ๆ  หน่วยงำนเข้ำมำพัฒนำ
ชุมชนและสนับสนุนในด้ำนต่ำงๆ อย่ำงต่อเนื่อง

ท้ังน้ีเพ่ือเป็นกำรเช่ือมโยงตลำดออนไลน์ด้วย Digital 
Platform ซึง่จะด�ำเนินกำรทุกจงัหวดัท่ัวประเทศ และมเีป้ำหมำย
ทีจ่ะยกระดบัเศรษฐกิจฐำนรำกพัฒนำชมุชนให้มรีำยได้เพ่ิม
ไม่น้อยกว่ำ 25% กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม จึงได้บูรณำกำร 
ควำมร่วมมือกับบริษัท แอดวำนซ์ อินโฟร์ เซอร์วิส จ�ำกัด 

(มหำชน) หรือ AIS องค์กรเอกชนชั้นน�ำระดับประเทศ  
ในกำรพัฒนำแอปพลิเคชันท่ีมีชื่อว่ำ e-Commerce ชุมชน 
: Thai DIP CIV ขึ้น ซึ่งเป็นกำรเพ่ิมช่องทำงกำรเผยแพร่
และกระจำยผลิตภัณฑ์ของชุมชนต่ำงๆ ภำยใต้หมู่บ้ำน
อุตสำหกรรมสร้ำงสรรค์ (CIV) โดยกำรน�ำเทคโนโลยีและ
เครือ่งมอืทีส่ำมำรถยกระดบัมลูค่ำให้กับผลติภัณฑ์ เผยแพร่
ประชำสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ที่เป็นจุดเด่นและเอกลักษณ์ของ
จงัหวัดหรอืชมุชนนัน้ๆ สร้ำงฐำนตลำดใหม่ๆ ส่งต่อให้รำยได้
ให้กับชุมชน โดยใช้สื่ออิเล็กทรอนิกส์เป็นเครื่องมือ 

ส�ำหรับแอปพลิเคชัน e-Commerce ชุมชน : Thai DIP 
CIV จะเป็นตัวช่วยพัฒนำและยกระดับ OTOP ของชมุชน ให้
สำมำรถใช้เทคโนโลยีเป็นตัวสือ่กำรและสร้ำงช่องทำงกำรตลำด 
อย่ำงกำรจัดท�ำเร่ืองรำวและสื่อประชำสัมพันธ์ท่ีมีควำม 
น่ำสนใจให้ตรงกับกลุ่มเป้ำหมำย อีกทั้งยังเป็นกำรสร้ำง
ควำมแตกต่ำงให้กับตลำด ซึ่งกำรใช้เทคโนโลยีดังกล่ำวจะ
ช่วยให้ผู้ประกอบกำร OTOP ท่ีอยู่ตำมชุมชน ให้สำมำรถเข้ำ
ถึงช่องทำงกำรตลำดได้อย่ำงสะดวก และรวดเร็วมำกย่ิงขึ้น 
และยังเป็นกำรเก็บข้อมูลธุรกิจผ่ำนระบบ e-Commerce 
ซึ่งนอกจำกจะช่วยให้ผู ้ประกอบกำรเข้ำถึงตลำดแล้ว 
ผู ้บริโภคก็สำมำรถเข้ำถึงแหล่งผลิตได้อย่ำงสะดวกและ
รวดเร็วเช่นกัน ซึ่งคำดว่ำจะพัฒนำแล้วเสร็จพร้อมให้บริกำร
ภำยในปี 2561 
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ภายใต้การบริหารงานของศูนย์ส่งเสริม
อุตสาหกรรมภาคที่ 4
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บริษัท โอ.อี.ไอ พาร์ท จ�ากัด เป็นหนึ่งในบริษัทน�าร่องที่ทางกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมคัดเลือกเข้าร่วม 

โครงการ Connected Industries ผ่านกิจกรรม 3–Stage Rocket Approach หรือ ‘จรวด 3 ข้ัน 

เพื่อผลักดัน SMEs สู่ 4.0’ โดยร่วมมือกับประเทศญี่ปุ่นในการสร้างเครื่องมือเหมาะสมกับ SMEs ไทยที่มีเงิน

ทุนไม่มาก ให้สามารถพัฒนาองค์ความรู้ ประเมินปัญหา หาวิธีการจัดการที่ได้ประสิทธิภาพสูงสุด และเลือก

ปรับปรุงให้เกดิความคุ้มค่าอย่างชาญฉลาด ตลอดจนเพิม่ขีดความความสามารถในการเข้าถึงและประยุกต์ใช้

เทคโนโลยีดิจิทัล หุ่นยนต์ และระบบอัตโนมัติได้อย่างรวดเร็ว

Smart Biz
• เรื่อง :   นุชเนตร จักรกลม

โอ.อี.ไอ พาร์ท  
ผู้ผลิตชิ้นส่วนโลหะจับมือญี่ปุ่น
เพิ่มประสิทธิภาพแรงงานด้วย Visualize Craftsmanship
ภายใต้โครงการจรวด 3 ขั้น ‘3–Stage Rocket Approach’
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 ซึ่งในกรณีของ บริษัท โอ.อี.ไอ พำร์ท จ�ำกัด มีอุปสรรค
ในเรื่องมำตรฐำนในกำรท�ำงำนของพนักงำนท่ีส่งผลกระทบ 
ต่อกำรวำงแผนในขัน้ตอนกำรผลติ ท้ังน้ีเมือ่เข้ำร่วมกิจกรรม 
3–Stage Rocket Approach ทำงทีมท่ีปรึกษำโครงกำรฯ 
ได้น�ำจรวดขั้นที่ 2 Visualize Craftsmanship หรือ กำรเก็บ 
ข้อมูลกำรเคลื่อนไหวของแรงงำนด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล  
เพ่ือวิเครำะห์กำรท�ำงำนให้มีเหมำะสมและมีประสิทธิภำพ 
ซึง่เป็นควำมร่วมมอืระหว่ำง กสอ. กับบรษิทั Toyo Business 
Engineering Corporation เข้ำมำช่วยวิเครำะห์แก้ไขปัญหำ
ของบริษัทฯ และพัฒนำกระบวนกำรผลิตให้มีประสิทธิภำพ
ยิ่งขึ้น

นายรัฐเขต เน่ืองหล้า ผู ้จัดกำรฝ่ำยผลิต บริษัท  
โอ.อ.ีไอ พำร์ท จ�ำกดั เปิดเผยว่ำ บรษิทั โอ.อ.ีไอ พำร์ท จ�ำกดั  
เป็นบริษัทผลิตชิ้นส่วนโลหะที่มีควำมเท่ียงตรงสูง ท่ีก่อตั้งขึ้น 
ในปี พ.ศ. 2536 โดย ดร.(กิตติมศักดิ์ )  ประสำทศิลป์  
อ ่อนอรรถ ด ้วยทุนจดทะเบียนครั้ งแรกที่1ล ้ำนบำท  
มเีคร่ืองจกัรใช้งำน 4 เครือ่งเป็นประเภทเครือ่งกลงึ CNC และ
มีพนักงำน10 คน ปัจจุบันกลุ่มบริษัท โอ.อี.ไอ เป็นบริษัทคน
ไทยท่ีเติบโตมำกว่ำ 2 ทศวรรษ เพ่ือผลิตชิ้นส่วนยำนยนต์
ควำมเท่ียงตรงสูงทดแทนกำรน�ำเข้ำจำกต่ำงประเทศ โดย      
มบีรษิทัในกลุม่รวมท้ังสิน้ 6 บริษทั 4 โรงงำน มเีครือ่งจักรหลกั
ที่ใช้งำนในกำรผลิตมำกกว่ำ 100 เครื่อง รวมถึงมีพนักงำน 
ทั้งกลุ่มมำกกว่ำ 400 คน 

ซึ่งอุปสรรคในขั้นตอนกำรด�ำเนินงำนผลิตที่พบคือ 
พนกังำนแต่ละคนมมีำตรฐำนกำรท�ำงำนไม่เท่ำกนั แม้แต่
ในพนักงำนคนเดียวกัน ต่ำงวัน ต่ำงเวลำ ก็ยังท�ำงำนได้
ไม่เท่ำกัน และไม่สำมำรถควบคมุกำรท�ำงำนของพนักงำน
ให้สำมำรถท�ำงำนตำมขั้นตอนกำรปฏิบัติงำน (Work 
Instruction: WI) ที่ก�ำหนดไว้ได้อย่ำงเต็มประสิทธิภำพ 
หรือในบำงงำนที่ยังไม่มีขั้นตอนกำรปฏิบัติงำน (WI) 
ก�ำหนดไว้ชัดเจน ซึ่งจำกอุปสรรคดังกล่ำว ส่งผลให้ไม่มี
มำตรฐำนเวลำในกำรท�ำงำนท่ีแน่นอน มีเพียงเวลำเฉลี่ย
ทีช่่วงเวลำค่อนข้ำงกว้ำง ท�ำให้กำรวำงแผนก�ำหนดตวัเลข
ในกำรผลิตเป็นไปค่อนข้ำงยำก 

จึงมีแนวคิดที่จะน�ำระบบ Visualize Craftsmanship 
มำเก็บข้อมูลแทน เพ่ือแก้ปัญหำดังกล่ำว ซึ่งตรงกับ
โครงกำร Three-Stage Rocket Approach” หรือ 
จรวด 3 ขั้น ในขั้นที่ 2 โดย Visualize Craftsmanship คือ 
กำรเก็บข้อมูลกำรเคลื่อนไหวของแรงงำนด้วยเทคโนโลยี
ดิจิทัล เพ่ือวิเครำะห์กำรท�ำงำนให้มีเหมำะสมและ 
มีประสิทธิภำพ ซึ่งเป็นควำมร่วมมือระหว่ำง กสอ. กับ
บริษัท Toyo Business Engineering corporation โดย
ขั้นตอนกำรให้ค�ำปรึกษำและช่วยแก้ไขปัญหำเริ่มจำก
มีทีมท่ีปรึกษำเข้ำมำส�ำรวจสถำนที่ท�ำงำนและคัดเลือก
สถำนที�ำงำนน�ำร่องร่วมกับบรษิทัฯ ซึง่ได้ใช้สถำนี Q-Gate 
Process และ Spot Welding Process ทั้งหมด 2 สถำนี 
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และท�ำกำรคัดเลือกพนักงำนสถำนีละ 2 คน พร้อมกับหำ
ต�ำแหน่งและตดิตัง้แถบสอีปุกรณ์บนัทึกข้อมลูกำรเคล่ือนไหว 
และซอฟต์แวร์บันทึกข้อมลูระยะทำงและเวลำกำรท�ำงำน จำกนัน้ 
จึงน�ำผลท่ีได้มำสรุปผลในลักษณะกรำฟ และเมื่อเปรียบ
เทียบประสิทธิผลระหว่ำงก่อนเข้ำร่วมกิจกรรมและหลังได้
รับค�ำปรึกษำพบกำรเปลี่ยนแปลง ดังนี้

1. จำกระบบเดมิบรษิทัฯ ไม่มเีวลำมำตรฐำนในกำรท�ำงำน
ท�ำให้ยำกต่อกำรวเิครำะห์หำแนวทำงลดเวลำในกำรท�ำงำน 
แต่เมื่อน�ำระบบ Visualize Craftsmanship มำใช้จะช่วย 
ให้ได้เวลำมำตรฐำนในกำรท�ำงำน 

2. รำยละเอียดวิธีกำรท�ำงำนในระบบเดิมน้ันสังเกต
วัดระยะเวลำได้ยำก แต่ระบบ Visualize Craftsmanship 
สำมำรถช่วยเก็บรำยละเอียดส่วนน้ีได้หมดและมีควำม
แม่นย�ำสูง 

3. ระบบ Visualize Craftsmanship ไม่รบกวนสมำธิ
เวลำในกำรท�ำงำนของพนักงำนเมื่อต้องกำรท�ำ Work 
Instruction 

4. ระบบ Visualize Craftsmanship ท�ำให้ทรำบ
พฤติกรรมในระหว่ำงกำรท�ำงำนของพนักงำน 

5.  ระบบ Visualize Craftsmanship สำมำรถลดเวลำ
โดยรวมที่สูญเสียในระหว่ำงกำรท�ำงำนได้มำกกว่ำ 10%

อย่ำงไรก็ตำมนำยรัฐเขต กล่ำวสรุปว่ำ แม้กำรทดสอบ
ระบบจะมแีนวโน้มทีด่ใีนเชงิกำรพัฒนำประสทิธิผล แต่ทำง 
บรษิทัฯ ยังคงต้องท�ำกำรวเิครำะห์ควำมคุ้มค่ำของกำรลงทนุ
ในกำรน�ำระบบ Visualize Craftsmanship มำใช้ในระยะยำว 
ควบคู่ไปกับกำรสร้ำงควำมคุ้นชินให้พนักงำนไม่รู้สึกอึดอัด
เนื่องจำกกำรปรับเปลี่ยนระบบกำรท�ำงำน

ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก 
บรษิทั โอ.อ.ีไอ พาร์ท จ�ากดั  
926 หมู่ 15 ถนนเทพารกัษ์ ต�าบลบางเสาธง 
อ�าเภอบางเสาธง จงัหวดัสมทุรปราการ 10540
โทร. 0 2706 0146-9
www.oeiparts.com

Find Abnormal Value



อุตสาหกรรมสาร 31

Product Design
• เรื่อง :  นุชเนตร จักรกลม 

เรสลีไวโอลิน : แบรนด์ดังระดับโลก
ฝีมือคนไทยโด่งดังในต่างประเทศ 

‘Reslee Violin’ แบรนด์ไวโอลินสัญชำติไทยที่เป็นท่ี
ยอมรับในระดับโลก จำกฝีมือของอำจำรย์อนุสิทธ์ิ เรสลี 
ซึ่งทุ่มเทชีวิตและเวลำในกำรคิดค้นทดลองสร้ำงไวโอลิน
มำตั้งแต่ปี 2529 ก่อนจะสร้ำงไวโอลินตัวแรกได้ส�ำเร็จใน
ปี 2546 ต่อเนือ่งมำจนถึงทุกวันน้ีท่ีนักดนตรจีำกท่ัวโลกต่ำง
ยอมรับและต้องกำรเป็นเจ้ำของ Reslee Violin ซึ่งศำสตร์
ในกำรสร้ำงไวโอลินแต่ละตัวให้เกิดควำมโดดเด่นแตกต่ำง
ทั้ง Dimension รูปลักษณ์ หน้ำตำ เรื่องรำวของวัสดุจำกไม้
แต่ละชนิด เร่ิมต้นจำกกำรศึกษำประวตัศิำสตร์ของไวโอลนิ
และดึงเอำจุดเด่นของแบรนด์ดังระดับโลกแต่ละแบรนด์
มำสร้ำงไวโอลินสำยพันธุ์ใหม่ที่โด่งดังไกลในต่ำงประเทศ
และก้ำวสูว่งกำรออร์เคสตร้ำระดบัโลกได้อย่ำงเตม็ภำคภูมิ 

www.facebook.com/ResleeViolin

5 ผลิตภณัฑ์สร้างสรรค์ใส่ไอเดีย ‘ไทยท�าเอง’
Product Design ฉบับน้ี ขอน�าเสนอ 6 ผลงานโดดเด่นด้วยนวัตกรรมผสานเอกลักษณ์แห่งวิถีไทย 

จากฝีมือของนักสร้างสรรค์ชาวไทย ทีน่�ามาจดัแสดงผ่านเทศกาลส่งเสริมการลงมือท�า หรือ Thai Creation 

Faire ที่มีชื่อว่า ‘ไทยท�าเอง’ ซึ่งจัดขึ้นเมื่อวันที่ 17-19 สิงหาคม 2561 ณ ลาน ITC ซอยตรีมิตร กล้วยน�้าไท 

โดยสถาบันพลาสติก ร่วมกับกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม จัดข้ึนเพื่อส่งเสริมการขับเคล่ือนโครงข่าย  

Co-Working Space โดยเน้นการสร้างทักษะการเรียนรู้ด้านการฝีมือและองค์ความรู้ในการคิดค้น  

การประดษิฐ์ ซึง่ถือเป็นอกีหน่ึงปัจจยัส�าคัญทีจ่ะช่วยจุดประกายให้ผู้ประกอบการ SMEs ไทยพฒันาผลิตภณัฑ์

โดยนวัตกรรมเข้าไปเพื่อต่อยอดสู่อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์
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ถ่ายทอดเครื่องรางบนผลิตภัณฑ์
ตอบโจทย์คนแสวงหาโชคลาภ

Thosth แบรนด์ของใช้กระจุกกระจิกท่ีใช้งำนได้ง่ำย
ในชีวิตประจ�ำวันและจิวเวลรี่ท่ีน�ำเสนอเรื่องรำวควำมเป็น
ไทยในอีกมิติหน่ึง โดยหยิบมุกตลกขบขันของคนไทยหรือ
วัฒนธรรมที่คุ้นเคยมำสร้ำงเสน่ห์ให้กับผลงำน ซึ่งสินค้ำ
คอลเลคชัน่แรกถูกออกแบบในคอนเซป็ต์ Freaking Lucky 
Me หรือกำรน�ำเครื่องรำงแบบไทย ๆ ที่สื่อถึงควำมโชคด ี
ในด้ำนต่ำง ๆ มำออกแบบเป็นลวดลำยกรำฟฟิกสมยัใหม่ท่ี
สอดคล้องกบัควำมเชือ่ของคนไทยแต่อยูใ่นรปูแบบสนิค้ำ
ท่ีสะดวกต่อกำรพกพำและกำรใช้งำน ผ่ำนคำแรคเตอร์
ท้ังหมด 3 ตวั ได้แก่ GAGGO/แก๊กโก้ จิง้จกสองหำง ท่ีจะน�ำ
โชคดเีก่ียวกับกำรเดนิทำง รวมถึงกำรใช้ชวิีตท่ีแคล้วคลำด
ปลอดภัยจำกอันตรำย BUDGEE/บั๊ดจี้ คู ่แฝดต่อเงิน 
ต่อทอง ทีน่�ำพำควำมร�ำ่รวยและโชคลำภมำให้ และ DIKKY/
ดิก๊ก้ี เทพเสน่หำเพชรพญำธร ท่ีช่วยสร้ำงควำมเอน็ดใูห้เกิด
กับคนรอบข้ำง 

www.facebook.com/thosth.style

น�้าอบปรุงเจ้าคุณต�ารับชาววัง 
ในขวดแก้วหลายเวอร์ชั่น

น�ำ้อบปรุงหรอืน�ำ้หอมไทยสมยัโบรำณทีม่ใีช้เฉพำะในวัง 
โดยน�้ำอบปรุงเจ้ำคุณ ‘ทิพยโอสถสถำน’ เกิดขึ้นจำกคุณทวด
ท่ีท�ำงำนอยู่ในวัง เมื่อออกจำกวังจึงน�ำสูตรมำพัฒนำสร้ำง
แบรนด์เป็นของตวัเองและส่งต่อภูมปัิญญำจำกรุน่สูรุ่น่มำกว่ำ 
90 ปี จนถึงรุ่นท่ี 4 ด้วยส่วนผสมหลักอย่ำงพิมเสน น�้ำสกัด
จำกดอกไม้ น�ำ้มนัหอมระเหยทีส่กัดจำกธรรมชำต ิและน�ำ้อบ
เทียน น�ำมำผ่ำนกรรมวิธีที่เป็นสูตรลับเฉพำะ จนได้กลิ่นหอม 
ละมุนอันเป็นเอกลักษณ์ท่ีมีควำมซับซ้อนและติดทนนำน  
รวมถึงมีกำรพัฒนำบรรจุภัณฑ์ให้ร่วมสมัยและมีรูปแบบ 
ที่เหมำะสมกับกำรใช้งำนในลักษณะต่ำงๆ เพ่ิมข้ึน ไม่ว่ำ 
จะเป็นกำรประพรมผ้ำ ใช้เป็นน�้ำหอม และใช้สรงน�้ำพระ

www.facebook.com/Chaokhunperfume
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ขอขอบคุณข้อมูลและรูปภาพจาก
เทศกำล ‘ไทยท�ำเอง’ วันที่ 17-19 สิงหำคม 2561 
ณ ลำน ITC ซอยตรีมิตร กล้วยน�้ำไท 
โดยสถำบันพลำสติก กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม กระทรวงอุตสำหกรรม
www.facebook.com/thaicreationfaire

Bon Artpetite 
ผลงานศลิปะและเคร่ืองประดบัท่ีเหน็แล้วหวิ

ผลงำนศลิปะส�ำหรบัประดบัตกแต่งหรอืแขวนผนังรวมถึง 
เครื่องประดับสตรีท่ีผลิตจำกดินญ่ีปุ่นและเสริมควำมคงทน 
ด้วยกำรเคลือบอีพ็อกซี่เรซิ่น ในคอลเลคชั่น Bon Artpetite  
ที่ เต็มไปด้วยลูกเล่นและสีสันของวิถีท้องถ่ินและอำหำร 
ของชำวอสีำน ซึง่นำยเสกสรร ทมุมยั ศลิปินผูส้ร้ำงสรรค์ผลงำน 
แบรนด์ Xekxun เปิดเผยถึงกำรต่อยอดในอนำคตว่ำจะขยับ
ขยำยสู่ของใช้บนโต๊ะอำหำร เช่น จำน แก้วน�้ำ หรือ ชุดชำ  
ในคอนเซ็ปต์เก่ียวกับอำหำรประเภทอื่นๆ ท่ีเห็นแล้วต้อง 
เพ่ิมควำมหวิให้กับผูใ้ช้อย่ำงแน่นอน    

www.instagram.com/xekxun

จับหนุมาน-ทศกัณฑ์
ดีไซน์บนแหวนไม้

Gleamwood แบรนด์เครือ่งประดบัจำกไม้ฝีมอื
คนไทย ซึ่งรังสรรค์จำกควำมมหัศจรรย์ของเนื้อไม้
และสีสันสวยงำมตำมธรรมชำติของไม้แต่ละชนิดที่
มีเอกลักษณ์เฉพำะตัวจำกท่ัวโลก มำน�ำเสนอเป็น
เครื่องประดับ อำทิ ต่ำงหู แหวน ก�ำไลข้อมือ และ 
จี้สร ้อยคอ แบบต่ำงๆ ได้อย่ำงร ่วมสมัยเป็นที ่
ประทับใจของลูกค้ำชำวไทยและต่ำงชำต ิซึง่คอลเลคชัน่ 
ไฮไลท์ของ Gleamwood น้ันได้แรงบนัดำลใจมำจำก
บทประพันธ์รำมเกียรติ ์โดยน�ำใบหน้ำของ 4 ตวัละคร 
หลักอย่ำงทศกัณฐ์ หนุมำน สุครีพ และไมยรำพ 
มำปรำกฏกำยอยู่บนแหวนไม้ดีไซน์เก๋ท่ีเลือกใช้
เน้ือไม้ธรรมชำติท่ีมีสีตำมลักษณะสีของตัวละคร 
ผสมผสำนกับเทคนิคกำรฝังไม้แบบโบรำณ 

www.facebook.com/gleamwood
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ควำมเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึนในยุคอุตสำหกรรม 4.0 ส่งผลให้ควำมส�ำเร็จของธุรกิจต้องพ่ึงพำองค์ประกอบหลำยด้ำน และ 
จ�ำเป็นต้องปรับเปลีย่นโครงสร้ำงเศรษฐกิจจำกเดมิทีขั่บเคลือ่นด้วยกำรพัฒนำประสทิธิภำพกำรผลติภำคอตุสำหกรรม ไปสูเ่ศรษฐกิจ
ทีข่บัเคลือ่นด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม (Innovation Drive Economy) เพ่ือให้กำรพัฒนำอตุสำหกรรมเป็นไปอย่ำงต่อเนือ่งมุง่เน้น
พัฒนำต่อยอดอตุสำหกรรมเดมิ (Frist S-Curve) ทีม่ศีกัยภำพและเพ่ิมประสทิธิภำพกำรใช้ปัจจยัผลติในอตุสำหกรรมแห่งอนำคต 
(New S-Curve) โดยอตุสำหกรรมใหมห่รอือตุสำหกรรมแห่งอนำคตนีถ้อืเป็นกลไกส�ำคัญของกำรขบัเคลื่อนเศรษฐกจิเพือ่อนำคต  
(New Engine of Growth) ภำยใต้กำรส่งเสริมและสนับสนุนกำรเพ่ิมขีดควำมสำมำรถทำงกำรแข่งขันและกำรพัฒนำเศรษฐกิจ
อุตสำหกรรมของประเทศท่ีมุง่พัฒนำกำรรวมกลุม่อตุสำหกรรมควบคูกั่บกำรพัฒนำปัจจยัแวดล้อมท่ีเอือ้ต่อกำรประกอบกำร เพ่ือเป็น
รำกฐำนในกำรรองรบักำรรวมกลุม่อตุสำหกรรมในอนำคต 

กองพฒันาขีดความสามารถธรุกจิอตุสาหกรรม กรมส่งเสริมอตุสาหกรรม (กสอ.)  ได้จดัท�าโครงการ

สร้างและเช่ือมโยงเครือข่ายคลัสเตอร์อุตสาหกรรมแห่งอนาคต ที่ประสบความส�าเร็จในการพัฒนาการ 

รวมกลุ่ม และมีการเติบโตทางธุรกิจ ตามโมเดลประเทศไทย 4.0 ซ่ึงก�าหนดทิศทางการขับเคล่ือน  

การลงทุน การผลิตและการบริการให้ก้าวสู่ธุรกิจอุตสาหกรรมแห่งอนาคต (New S-Curve) 

Development
• เรื่อง :   บัวตะวัน มีเดีย

สร้างและเช่ือมโยงเครือข่าย
คลัสเตอร์อุตสาหกรรมแห่งอนาคต
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หัวใจของกำรพัฒนำคลัสเตอร์ คือ กำรสร้ำงควำม
ร่วมมือบนพ้ืนฐำนของควำมไว้เน้ือเชื่อใจ โดยผู้ท่ีเก่ียวข้อง
ในเครอืข่ำยคลสัเตอร์จะต้องมคีวำมไว้วำงใจ ควำมเชือ่มัน่
ระหว่ำงสมำชกิในกลุม่มกีำรประสำนแบ่งปันผลประโยชน์ที่
ยุติธรรมอันก่อให้เกิดควำมพึงพอใจแก่ทุกฝ่ำย (Win-Win) 
ร่วมกันวำงแผน ก�ำหนดทศิทำง เป้ำหมำย และกลยุทธ์กำร
พัฒนำกลุ่ม มีกำรแลกเปลี่ยนข้อมูลข่ำวสำร องค์ควำมรู้ 
ตลอดจนทรัพยำกรต่ำงๆ ระหว่ำงกัน เพ่ือเพ่ิมประสทิธิภำพ
กำรผลิตโดยรวมของธุรกิจในสำขำอุตสำหกรรมนั้นๆ โดย
มหีน่วยงำนภำครัฐ ภำคเอกชน สถำบนักำรศกึษำ สถำบนั 
กำรเงนิ ตลอดจนหน่วยงำนวิจยัต่ำงๆ ให้กำรส่งเสรมิสนบัสนุน 
ควำมเข้มแขง็และเพ่ิมประสทิธิภำพกำรผลติ ผ่ำนองค์ควำมรู้
ด้ำนวิทยำศำสตร์ เทคโนโลยี นวัตกรรม และดจิทิลั เพ่ือเพ่ิม 
ขดีควำมสำมำรถทำงกำรแข่งขัน ตลอดจนผลกัดนัเศรษฐกิจ
ของประเทศให้เติบโตก้ำวไปสู่ประเทศที่มีศักยภำพและ
สำมำรถแข่งขนัได้ในระดบัสำกล

1. อตุสำหกรรมยำนยนต์แห่งอนำคต ผลงำนนวตักรรม 
คอื Manufacturing Execution System (MES) ระบบกำร
ค�ำนวณทีใ่ช้ในกำรผลติ โดยท�ำงำนในรปูแบบ Real Time 
ท�ำให้สำมำรถควบคุมองค์ประกอบต่ำงๆ ในกำรผลิตได้ใน
เวลำเดยีวกัน                                                                                                  

2. อตุสำหกรรมเครือ่งมอืแพทย์  ผลงำนนวัตกรรม คอื 
วัสดทุดแทนกระดกูมนษุย์ในงำนทนัตกรรม                      

3. อตุสำหกรรมดจิทัิล จ.เชยีงใหม่ ผลงำนนวตักรรม คือ 
Application จดักำรระบบภำยใน Chiang Mai Digital Hub 

ทัง้น้ีภำยใต้โครงกำรสร้ำงและเชือ่มโยงเครอืข่ำยคลสัเตอร์
อุตสำหกรรมแห่งอนำคต ยังจัดให้มีกำรประกวดกลุ ่ม
ต้นแบบอุตสำหกรรมดีเด่น โดยพิจำรณำคัดเลือกจำก  
8 กลุม่คลสัเตอร์อตุสำหกรรมแห่งอนำคต ซึง่ใช้หลกัเกณฑ์
พิจำรณำ 2 เรือ่ง คอื ควำมเข้มแข็งของกำรรวมกลุ่ม และ
กำรพัฒนำเพ่ือกำรเตบิโตทำงธุรกิจ เพ่ือผลกัดนัควำมร่วมมอื
เป็นกำรยกย่อง แก่กลุ่มอตุสำหกรรมทีป่ระสบควำมส�ำเรจ็ใน
กำรพัฒนำตำมแนวทำงคลัสเตอร์ทีส่ำมำรถวัดได้อย่ำงเป็น 
รปูธรรม และสำมำรถเป็นตวัอย่ำงทีด่ใีห้แก่กลุม่อตุสำหกรรม
อื่น รวมท้ังก่อให้เกิดกำรแลกเปล่ียนเรียนรู้ถ่ำยทอดสู่กลุ่ม
อตุสำหกรรมอืน่ ๆ  และเผยแพร่ประชำสมัพันธ์ผลกำรพัฒนำ
กลุม่อตุสำหกรรม Show Case ท่ีเข้ำร่วมโครงกำรดงักล่ำว 
ถือเป็นกำรสร้ำงแรงผลักดันให้ทุกกลุ่มมุ่งมั่นท่ีจะพัฒนำ 
ขบัเคลือ่นกลุม่อตุสำหกรรมให้ดย่ิีงขึน้ และเป็นอกีหน่ึงก�ำลงั
ส�ำคญัในกำรพัฒนำอตุสำหกรรมของประเทศให้มขีีดควำม
สำมำรถทำงกำรแข่งขนัต่อไป

นายเดชา จาตุธนานันท์ รองอธิบดีกรมส่งเสริม
อุตสำหกรรม เปิดเผยว่ำ ส�ำหรบัโครงกำรสร้ำงและเชือ่มโยง 
เครือข่ำย คลัสเตอร์อุตสำหกรรมแห่งอนำคต กสอ. 
มุ่งหวังสร้ำงควำมเข้มแข็งและเช่ือมโยงเครือข่ำยคลัสเตอร์
ในกำรพัฒนำศักยภำพหรือกำรใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ 
ในกระบวนกำรผลิตหรือสร้ำงมูลค่ำเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ 
ท�ำให้ผลิตภำพเพ่ิมขึ้นสำมำรถแข่งขันได้ โดยในปี 2561 
ได้ด�ำเนินกำรพัฒนำอตุสำหกรรมท่ีใช้เทคโนโลยีขัน้สงู และ
เป็นอุตสำหกรรมทีม่มีลูค่ำเพ่ิมสงู จ�ำนวน 8 กลุม่ ก่อให้เกิด
มูลค่ำทำงเศรษฐกิจรวมกว่ำ 618 ล้ำนบำท ประกอบด้วย  
ยอดขำยเพ่ิมข้ึน 517 ล้ำนบำท ส่งออกเพ่ิมขึน้ 70 ล้ำนบำท  
ลดต้นทุน 17 ล้ำนบำท รวมถึง ลดกำรสูญเสียและเกิด
นวัตกรรมต้นแบบด้ำนผลิตภัณฑ์หรือกระบวนกำร จ�ำนวน 
12 เรือ่ง จำก 8 กลุม่ ได้แก่                 



นายอตุตม สาวนายน รัฐมนตรีว่าการกระทรวงอตุสาหกรรม 

เปิดเผยว่า การลงพืน้ท่ีชุมชนตะเคียนเตีย้ อ.บางละมุง จ.ชลบรีุ  

เพื่อตรวจเย่ียมชุมชนตะเคียนเตี้ยและเตรียมความพร้อมเข้า

สู่การพัฒนาในโครงการหมูบ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

หรือหมู่บ้าน CIV ภายใต้โครงการสร้างสรรค์อุตสาหกรรม

ท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิตและวัฒนธรรม อีกท้ังเพื่อเพิ่มศักยภาพ

ของผู้ประกอบการชุมชนด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดย

น�าเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของท้องถิ่นมาสร้างสรรค์เป็น

ของฝากของที่ระลึกควบคู่กับการบริหารจัดการเพื่อรองรับ

อุตสาหกรรมท่องเท่ียวด้วยตัวเอง ซ่ึงถือเป็นหนึ่งในแนวทาง

การขับเคล่ือนตามยุทธศาสตร์ไทยแลนด์ 4.0 ที่มุ่งยกระดับ

เศรษฐกิจฐานรากตามแนวประชาชน อกีท้ังชุมชนตะเคียนเต้ีย

ถือเป็น 1 ใน 16 ชุมชน จาก 76 จังหวัดทั่วประเทศท่ีได้รับ 

การคัดเลือกให้เป็นหมู่บ้าน CIV อีกด้วย

ชมุชนตะเคยีนเต้ีย จ.ชลบุรี
เกาะสมยุของบางละมุง ต้นแบบหมู่บ้าน CIV
ภายใต้โครงการหมู่บ้านอตุสาหกรรมสร้างสรรค์

(Creative Industry Village : CIV)
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ส�ำหรับแนวทำงกำรส่งเสริมและพัฒนำหมู่บ้ำน CIV 
ในระยะต่อไปนั้น จะมีกำรเข้ำไปวำงแผนร่วมกับชุมชน
ในพ้ืนท่ีที่มีศักยภำพ ทั้งด้ำนอัตลักษณ์และวิถีท้องถ่ิน                        
รวมถึงผลติภัณฑ์ท้องถ่ินทีส่ำมำรถยกระดบัและต่อยอดทำง 
กำรตลำดได้ โดยจะเป็นกำรพัฒนำเชงิรุกท่ีมผีูเ้ชยีวชำญเข้ำ
มำช่วยด้ำนกำรออกแบบดีไซน์ผลิตภัณฑ์ เพ่ือตอบสนอง
ควำมต้องกำรของตลำดโดยรวมและตลำดเฉพำะเจำะจง
ตำมค�ำสัง่ซือ้มำกขึน้ รวมทัง้กำรท�ำกำรตลำดออนไลน์ต่อไป 

ชุมชนตะเคียนเตี้ย ถือเป็นแหล่งปลูกมะพร้ำวชั้นดี  
เรยีกได้ว่ำเป็นเกำะสมยุแห่งบำงละมงุ และนับว่ำเป็นชมุชน
เข้มแข็งตัวอย่ำงท่ีมีกำรน�ำเรื่องรำววิถีชีวิตควำมเป็นอยู่
ในพ้ืนท่ีมำสร้ำงเป็นจุดขำย ในกำรดึงดูดนักท่องเที่ยวเชิง 
วิถีชวิีตและวัฒนธรรมท่ีพำย้อนเวลำไปสมัผสัควำมเป็นอยู่
ของคนเมอืงชลในอดตี  ด้วยกำรพัฒนำเส้นทำงป่ันจกัรยำน
ชมวิถีมะพร้ำว เยี่ยมชมสวนป่ำสำโรชกะแหวว เรียนรู้กำร
ท�ำมะพร้ำวสกัดเย็นจำกมะพร้ำวออร์แกนิก เย่ียมบ้ำน 
ป้ำลมลู เพ่ือชมพิพิธภัณฑ์บ้ำนร้อยเสำ และเรยีนรูเ้รือ่งกำรใช้
แตนเบยีน ก�ำจดัศตัรพืูชของมะพร้ำวแบบธรรมชำต ิเป็นต้น

ต�ำบลตะเคยีนเตีย้ประกอบด้วย 5 หมูบ้่ำน ซึง่พ้ืนทีก่ว่ำ
ครึ่งคือ สวนมะพร้ำว มีกำรน�ำผลิตภัณฑ์น�้ำมันมะพร้ำว
สกัดเย็นที่มีอยู่เดิมในท้องถ่ินมำพัฒนำและต่อยอดด้วย
แนวทำงสร้ำงสรรค์ จำกกำรออกแบบปรับปรุงผลิตภัณฑ์

ขอขอบคุณข้อมูลและภาพจาก
www.thaigov.go.th/news/contents/details/14465
www.sereechai.com

ใหม่ให้สอดคล้องกับยุคสมัย เพ่ือตอบโจทย์ควำมต้องกำร
ของตลำดในปัจจุบันได้

 พ้ืนท่ีรอบๆ ตัวบ้ำนร้อยเสำกินเนื้อที่มำกกว่ำ 6 ไร่ 
โดยทุกตำรำงเมตรถูกใช้ประโยชน์อย่ำงเต็มท่ีเริ่มจำกกำร
คัดแยกขยะภำยในบ้ำนวิธีเปลี่ยนขยะให้เป็นของมีค่ำท�ำ
ตู้เย็นธรรมชำติโดยปลูกพืชกินได้อยู่ท้ำยครัวไม่ใช้สำรพิษ
ในกำรก�ำจดัแมลงเพ่ือป้องกนัสำรตกค้ำง วธีิกำรดแูลต้นไม้ 
แบบง่ำยง่ำย กำรปลูกสวนสมุนไพรเพ่ือใช้สรรพคุณให้          
ครบถ้วน ทุกอย่ำงมคีณุค่ำเหมำะแก่กำรเรยีนรูท้ัง้สิน้ ด้ำนหลงั 
ของสวนเป็นแปลงไม้ไผ่ตงพันธุ์ไต้หวัน และไม้ไผ่หวำน  
ซึ่งออกหน่อตัดขำยได้ตลอดทั้งปี

 จำกแรงบันดำลใจของคนในชุมชนที่อยำกให้บ้ำน
ร้อยเสำเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและแหล่งเรียนรู้ 
ควบคู่ไปกับกำรศึกษำด้ำนภูมิปัญญำท้องถ่ินดั้งเดิม ท่ียัง
พอมีหลงเหลืออยู่ จึงท�ำให้เกิดลำนวัฒนธรรมตะเคียนเตี้ย 
แห่งนีข้ึน้ ด้วยควำมท่ีชมุชนยังมคีวำมสมบรูณ์ทำงธรรมชำติ 
และอำกำศก็ยังสะอำดบริสุทธ์ิ ชุมชนตะเคียนเตี้ยจึงเป็น
แหล่งท่องเท่ียวเพ่ือกำรเรียนรู้ได้อย่ำงดีโดยมีชำวชุมชนให้
ควำมร่วมมอืกันสร้ำงและผลกัดนัให้เกิดเป็นรปูธรรมมำกข้ึน  
ซึง่วิธีท่ีท�ำได้จรงิก็คอื กำรใช้ของทีม่อียู่แล้วน�ำมำจดักำรใหม่
ให้เป็นระบบระเบียบ
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เส้นทางของน�้าตาลมะพร้าว ภูมิปัญญาไทยดั้งเดิม  
สูน่วตักรรมน�า้ตาลดอกมะพร้าวออร์แกนิกเกรดพรีเมียม 
(Sandy Gold Coconut Flower sugar 100%) 

ถ้ำหำกจะมองย้อนไปดใูนสมยัโบรำณ ก็จะชวนให้นกึถึง
วิถีชีวิตท่ีเรียบง่ำย เป็นชีวิตท่ีเรำด�ำรงชีวิตอยู่กับธรรมชำติ 
รวมไปถึงอำหำรทีเ่รำรบัประทำนล้วนแต่ได้มำจำกธรรมชำติ
ทั้งสิ้น น�้ำตำลมะพร้ำวเป็นอีกหนึ่งในภูมิปัญญำในกำรผลิต
อำหำรของคนไทยมำนับร้อยปี ซึ่งเป็นกำรแปรรูปวัตถุดิบที่
เกิดจำกธรรมชำติ ให้มำเป็นอำหำรที่มีรสหวำน ซึ่งใช้ในกำร
ประกอบอำหำรคำว-หวำนต่ำงๆ ท่ีมีรสหวำน ซึ่งเป็นเสน่ห์ 
ของอำหำรไทยท่ีมีมำช้ำนำน ในปัจจุบัน “น�้ำตำลมะพร้ำว” 
หรือ “น�้ำตำลปี๊บ” ตำมท้องตลำดท่ัวไปท่ีเรำรับประทำนกัน
ทกุวนั ต้องยอมรบัว่ำมส่ีวนผสมอืน่ๆ น�ำมำผสมเพ่ือลดต้นทนุ
ในกำรผลิต อำทิ เช่น น�้ำตำลทรำย หรือ แบะแซ เป็นต้น  
จึงท�ำให้รสชำติและคุณค่ำทำงโภชนำกำรนั้นเปลี่ยนไป

  จำกควำมฝันที ่“ชวีำด”ี อยำกเห็นคนไทยบรโิภคน�ำ้ตำล
แท้ๆ และอยำกทีจ่ะรกัษำเสน่ห์ของอำหำรไทยให้คงไว้ จงึเกิด
นวัตกรรมที่ชื่อว่ำ “น�้าตาลดอกมะพร้าว ชีวาดี” ผลิตภัณฑ์ 
ออร์แกนิกเจ้ำแรกในประเทศไทย ซึ่งตอบโจทย์ของผู้บริโภค
ที่รักสุขภำพ 

บริษัท ชีวำดี โปรดักส์ จ�ำกัด ผู้ผลิตภัณฑ์น�้ำตำลจำก
ดอกมะพร้ำว จ.สมทุรปรำกำร ได้เข้ำร่วมโครงกำรบรรจภัุณฑ์ 
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Eco-Packaging) โดยได้รับ 
ค�ำแนะน�ำปรึกษำด้ำนธุรกิจ ดังนี้

1. ควรปรับลดจ�ำนวนชั้นของบรรจุภัณฑ์ โดยปรับ         
รูปแบบของบรรจภัุณฑ์ท่ีใส่น�ำ้ตำลจำกดอกมะพร้ำว จำกเดมิ
บรรจุใส่กระป๋องอลูมิเนียมชั้นนอก และชั้นในยังบรรจุ
น�้ำตำลจำกดอกมะพร้ำวอีกขั้นด้วยถุง PET Laminate LL  

น�า้ตาลดอกมะพร้าวเกรดพรเีมยีม
บรรจภุณัฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม (Eco-Packaging)
ภายใต้โครงการสร้างมูลค่าเศรษฐกจิเชงิสร้างสรรค์ของประเทศไทย
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ขนำดบรรจุ 200 กรัม ท้ังน้ีสำมำรถลดจ�ำนวนชั้นของบรรจุ
ภณัฑ์จำกเดมิ 2 ชัน้ เหลอืเพียงชัน้เดยีว  คอื ใช้ถุง Laminate 
เพียงชั้นเดียว   

2. สร้ำงทำงเลอืกให้ผูป้ระกอบกำรด้วยกำรเลอืกใช้หมกึ
พิมพ์ท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม อำทิ หมึก Soy Ink, Water 
Base หรือ Eco Solvent Ink เป็นต้น

3. สำมำรถลดค่ำคำร์บอนฟุตพริน้ท์ (CF) หลงัปรับเปลี่ยน 
ใช้บรรจภุณัฑ์เพียงชัน้เดยีว และสำมำรถลดกำรใช้อลมูเินียม
ซึ่งมีคำร์บอนฟุตพริ้นท์ค่อนข้ำงสูง 

กรมส่งเสริมอุตสำหกรรม โดยกองพัฒนำอุตสำหกรรม
สร้ำงสรรค์ เลง็เห็นควำมส�ำคญัของกำรพัฒนำศกัยภำพของ
ผู้ประกอบกำรวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม (SMEs) 
จงึได้จดัท�ำกิจกรรมกำรส่งเสรมิและพัฒนำบรรจภุณัฑ์ทีเ่ป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Eco-Packaging) โครงกำรสร้ำงมูลค่ำ
เศรษฐกิจเชิงสร้ำงสรรค์ของประเทศไทยขึ้น เพ่ือเป็นกำร 
ส่งเสริมและพัฒนำภำคอตุสำหกรรม ให้มกีำรพัฒนำบรรจภุณัฑ์ 
และกระบวนกำรผลิตบรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับสังคมและ 
สิ่งแวดล้อม

โดยกำรให้ค�ำปรกึษำแนะน�ำเชงิลกึ ตลอดจนกำรต่อยอด 
งำนวิจัย พัฒนำ และประยุกต์ใช้วิทยำศำสตร์เทคโนโลยี
และนวัตกรรมด้ำนบรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  
ให้มมีลูค่ำเพ่ิมสงูขึน้ รวมท้ังส่งเสรมิและสนับสนุน กำรจดัหำ
วัตถุดิบและปัจจัยกำรผลิตภำยในประเทศ เพ่ือรองรับ
ควำมต้องกำรด้ำนบรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
ในอุตสำหกรรมบรรจุภัณฑ์และกำรพิมพ์อย่ำงต่อเนื่อง

วัตถุประสงค์หลักของโครงกำรนี้ คือ เพ่ือส่งเสริม
และพัฒนำสถำนประกอบกำรด้ำนกำรออกแบบและ
พัฒนำต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่ เป ็นมิตรต ่อสิ่งแวดล้อม  
(Eco-Packaging) เพ่ือเพ่ิมมูลค่ำสินค้ำให้เกิดศักยภำพ 
ทำงกำรแข่งขันในตลำดสำกล

กลุ่มเป้ำหมำย คือ ผู้ประกอบกำรวิสำหกิจขนำดกลำง
และขนำดย่อม (SMEs) อันประกอบด้วย

1) ผู้ประกอบกำรในสำขำอุตสำหกรรม S-Curve ได้แก่ 
อุตสำหกรรมเกษตรและเทคโนโลยีชีวภำพ, อุตสำหกรรม
แปรรูปอำหำร เป็นต้น

2) ผูป้ระกอบกำรในอตุสำหกรรมอนำคต New S-Curve 
ได้แก่ อุตสำหกรรมกำรแพทย์ครบวงจร (Medical Hub) 
อำทิ ผลิตภัณฑ์ส�ำหรับผู ้สูงอำยุผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภำพ 
และเวชภัณฑ์ ยำสมุนไพร เป็นต้น   

แม ้จะมีกำรให ้ควำมส�ำคัญกับกระบวนกำรผลิต 
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และกำรจัดกำรกำกของเสียเป็น
หลักแล้ว อีกสิ่งหนึ่งที่ไม่สำมำรถมองข้ำมได้ คือ บรรจุภัณฑ์ 
ที่มีควำมส�ำคัญทั้งในแง่ของกำรค้ำ กำรขนส่ง และมิติ 
ด้ำนสิ่งแวดล้อมของบรรจุภัณฑ์

สนใจสอบถามข้อมูลเพิ่มเติมได้ที่ 
กลุ่มส่งเสรมิการออกแบบอตุสาหกรรม  
กองพฒันาอตุสาหกรรมสร้างสรรค์  กรมส่งเสรมิอตุสาหกรรม
ซอยตรมีติร ถนนพระรามที่ 4  เขตคลองเตย กรงุเทพฯ 10110
โทร. 0 2236 8022
บรษิทั ชวีาด ีโปรดกัส์ จ�ากดั  
56 หมู่ 9 ต�าบลบางเมอืงใหญ่ อ�าเภอเมอืง จงัหวดัสมทุรปราการ 10270
โทร. 08 9969 9825
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• เรื่อง :  ปาณทิพย์  เปลี่ยนโมฬี  

ผู้ให้อาหาร ชื่อว่าให้ก�าลัง 
อตัภำพของคนเรำน้ันจะด�ำรงอยู่ได้  ต้องอำศยัอำหำร  ถ้ำ

ขำดอำหำรแล้วชีวิตไม่อำจด�ำรงอยู่ได้ แม้บุคคลจะมีรูปร่ำง 
ใหญ่โตแข็งแรง มีก�ำลังมำกปำนใด หำกไม่ได้รับประทำน
อำหำรร่ำงกำยก็ขำดก�ำลงั ส่วนบคุคลผูม้กี�ำลงัน้อย ถ้ำได้รับ
ประทำนอำหำรบริบูรณ์แล้ว ย่อมมีก�ำลังข้ึนมำได้ ดังนั้น 
พระสมัมำสมัพุทธเจ้ำจงึตรสัว่ำ “ผูใ้ห้อำหำร  ชือ่ว่ำให้ก�ำลงั”

ผู้ให้ผ้า ชื่อว่าให้วรรณะ 
บุคคลแม้จะมผีวิพรรณด ีมรีปูงำมเพียงไร  หำกแต่งกำย

ด้วยเสื้อผ้ำที่สกปรก ขำดรุ่งริ่ง  หรือไม่มีเสื้อผ้ำเลย  ย่อมไม่
น่ำดู  ทั้งยังน่ำเกลียดและถูกเหยียดหยำมได้  ส่วนผู้ที่นุ่งห่ม
ด้วยเสื้อผ้ำที่สะอำด เรียบร้อย ย่อมดูงดงำม เป็นท่ีชื่นชม
แก่ผู้พบเห็น ดังนั้นพระผู้มีพระสัมมำสัมพุทะเจ้ำจึงตรัสว่ำ  
“ผู้ให้ผ้ำ  ชื่อว่ำให้วรรณะ”

ผู้ให้ยานพาหนะ ชื่อว่าให้ความสุข 
บุคคลท่ีเดินทำงไกล บำงครั้งอำจพบกับควำมยำก

ล�ำบำกจำกถนนหนทำงที่ยำวไกล ถนนที่ขรุขระเป็นหลุม
เป็นบ่อ หรือรกไปด้วยหญ้ำหรือขวำกหนำมท่ีแหลมคม   
อำจได้รับอันตรำยจำกสัตว์มีพิษท่ีหลบซ่อนตัวอยู่ บำงครั้ง
ต้องเผชิญกับแสงแดดที่แผดกล้ำหรือมีฝนลมแรง สิ่งต่ำงๆ
เหล่ำน้ีย่อมท�ำให้เกิดควำมทุกข์ ควำมไม่สะดวกสบำย   
หำกมีผู้ให้ยำนพำหนะไว้ใช้สอย ให้อุปกรณ์ในกำรเดินทำง 
เช่น ร่ม รองเท้ำ หรือคอยถำกถำงหนทำงให้เดินได้สะดวก 
ย่ิงข้ึน สร้ำงบันไดหรือสร้ำงสะพำนไว้ให้เดิน ผู้นั้นย่อมได้
ชื่อว่ำให้สิ่งท่ีช่วยอ�ำนวยควำมสะดวกสบำย คือให้ควำมสุข 
พระสัมมำสัมพุทธเจ้ำจึงตรัสว่ำ “ผู้ให้ยำนพำหนะ ชื่อว่ำให้
ควำมสุข”

ผู้ให้ประทีปโคมไฟ ชื่อว่าให้จักษุ
บุคคลทั้งหลำย แม้มีดวงตำก็ไม่สำมำรถมองเห็นในที่

มืดได้  ต่อเมื่อมีประทีปโคมไฟให้แสงสว่ำง  จึงสำมำรถมอง
เหน็ทกุสิง่ทกุอย่ำงตำมควำมปรำรถนำได้  ดงัน้ัน  พระสมัมำ
สัมพุทธเจ้ำจึงตรัสว่ำ “ผู้ให้ประทีป โคมไฟ  ได้ชื่อว่ำให้จักษุ”

ผู้ให้ที่พักอาศัย  ชื่อว่าให้ทุกสิ่งทุกอย่าง
ตำมธรรมดำของคนเดินทำงไกล ย่อมเหน็ดเหน่ือย 

เมือ่ยล้ำเสยีก�ำลงัไป และย่อมปรำรถนำทีจ่ะเข้ำสูท่ีพั่กอำศยั   
เมื่อพักผ่อนสักครู่ก็จะได้ก�ำลังคืนมำ ผู้ที่ออกสู่กลำงแจ้ง
ต้องตำกแดดตำกลมท�ำให้ผิวพรรณหมองคล�้ำได้ ต่อเมื่อ
ได้เข้ำมำพักในที่ร่มเย็น ผิวพรรณจึงกลับงดงำมดังเดิมได ้ 
ผูท่ี้เดนิทำงผ่ำนแดดร้อน ผ่ำนอนัตรำยต่ำงๆ ในกำรเดนิทำง  
เมื่อได้ที่พักอำศัยจะมีควำมสุขสบำยปลอดภัยข้ึน หรือเดิน
อยู่ในท่ำมกลำง แสงแดดร้อนจ้ำนัยน์ตำย่อมพร่ำมัวไม่
แจ่มใส เมื่อได้พักสักครู่ดวงตำก็ใช้กำรได้ดีดุจเดิม ดังน้ัน
พระสัมมำสัมพุทธเจ้ำจึงตรัสว่ำ “ผู้ให้ที่อยู่อำศัย เป็นผู้ให้
ทุกสิ่งทุกอย่ำง”

ผู้ให้ธรรมทาน  ชื่อว่าให้อมฤตธรรม
ผู้ให้ธรรมะเป็นทำน ได้ชื่อว่ำชนะกำรให้ท้ังปวง เหตุ

เพรำะว่ำเมือ่บคุคลได้ฟังธรรม  ย่อมเกิดควำมศรทัธำเลือ่มใส  
รู้จักว่ำสิ่งใดเป็นบำป  สิ่งใดเป็นบุญ  บุคคลจะละบำปได้ก็
เพรำะได้ฟังธรรม  จะท�ำบุญถวำยทำนได้ก็เพรำะได้ฟังธรรม   
ถ้ำไม่ได้ฟังธรรมก็จะไม่มศีรทัธำ  เมือ่ไม่มศีรทัธำก็กลำยเป็น
มจิฉำทิฏฐ ิ แม้สิง่ของสกัเลก็น้อยเพียงข้ำวทัพพีหนึง่ก็มิอำจ
จะให้ได้  จะรักษำศีล 5  ศีล 8  ศีล 10  ศีล 227  หรือจะเจริญ
ภำวนำ ไหว้พระ สวดมนต์บูชำพระรัตนตรัย ล้วนท�ำไม่ได ้
ทั้งสิ้น  แต่ถ้ำได้ฟังธรรมจะรู้จักบุญรู้จักบำป  รู้ว่ำท�ำอย่ำงนี้
จะได้มนุษย์สมบัติ ได้ทิพยสมบัติ ได้นิพพำนสมบัติ ฉะน้ัน  
กำรให้ธรรมทำนจึงชื่อว่ำ “ชนะกำรให้ทั้งปวง”
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Book Corner
• เรื่อง :  สุพรรษา  พุทธะสุภะ

Thailand 4.0 ตอบโจทย์ประเทศไทย  
ผู้เขียน : ภักดี รัตนมุขย์
ประเทศไทย 4.0 เป็นค�ำท่ีมักจะได้ยินกันบ่อยๆ  
จนคุ้นหูจำกสื่อต่ำงๆ แต่จะมีสักก่ีคนที่ทรำบว่ำ
แท้จรงิแล้วประเทศไทยเรำผ่ำนยุคของ 1.0, 2.0 และ 
3.0 มำอย่ำงไร และจะก้ำวข้ำมผ่ำนไปได้หรือไม่ 
หนังสอืเล่มนีไ้ด้ตอบโจทย์ทุกค�ำถำมท่ีคนอยำกรู ้และ 
สำมำรถน�ำไปประยุกต์ใช้กับชวิีตประจ�ำวันของตนเอง หน่วยงำน องค์กร 
หรือสถำนประกอบกำรของตนได้ จึงเหมำะอย่ำงย่ิงส�ำหรับ ประชำชน
ทั่วไป ผู้ประกอบกำร ผู้บริหำรองค์กร เพ่ือปรับตัวและรู้เท่ำทันแผน
ยุทธศำสตร์ชำติต่อกำรพัฒนำประเทศในอนำคต 20 ปีข้ำงหน้ำ

การตลาดยุคสร้างสรรค์ 4.0 
ผู้เขียน :  สมฤดี ศรีจรรยำ
รหัส  :  T 77 ก601
หนังสือ “กำรตลำดยุคสร้ำงสรรค์ 4.0” เป็นผู้บุกเบิก
เล่มแรก โดยเปลี่ยนมุมมองใหม่ มองกำรตลำดแบบ 
Creative Man โดยกำรถอดรหัสหนังสือนักเขียน 
ที่ผู ้เขียนนิยม 6 ท่ำนมำถ่ำยทอดและแบ่งเป็นยุค 
Creative Era 1.0, 2.0, 3.0, และ 4.0, เป็นยุคกำรตลำด
ในมุมมองแบบ Creative คือมองไปในอนำคตก็จะเห็น 
Creative Marketing Trend ด้วย

Business 4.0 พลิกธรุกจิสูเ่ศรษฐกจิดจิทัิล   
ผู้เขียน :  อนุพงศ์ อวิรุทธำ
รหัส :  E 3 B59
กำรท่ีจะประสบควำมส�ำเร็จในกำรด�ำเนินธุรกิจ 
จ�ำเป็นต้องอำศัยกำรปรับตัวให้ทันต่อโลกกำร
เปลี่ยนแปลง โดยเฉพำะกำรประยุกต์ใช้เทคโนโลยี
ให้เกดิประโยชน์และเหมำะสมกับลักษณะของธุรกิจ
ในปัจจบุนั โดยหลกัแล้ว กำรปรบัตวักำรด�ำเนินธุรกิจ
ภำยใต้ยุคเศรษฐกิจดิจิทัล มีองค์ประกอบหลัก คือ 
เทคโนโลยี กำรจัดกำรและธุรกิจ ที่ต้องผสำนกันอย่ำงลงตัว

คู่มือประเมินความพร้อม การเป็นอตุสาหกรรม 4.0  
ผู้เขียน : ค�ำนำย อภิปรัชญำสกุล
รหัส : HAN 6 I60
คู ่มือประเมินควำมพร้อมกำรเป็นอุตสำหกรรม 
4.0 ผู้เขียนได้ศึกษำกรอบกำรพัฒนำอุตสำหกรรม
ตำมโมเดลประเทศไทย 4.0 พบว ่ำยังขำด
ควำมชัดเจน และแนวทำงปฏิบัติ  ท่ี เป ็นไป
ตำมมำตรฐำนสำกล ซึ่งผู ้ เขียนจึงอยำกจะให้
ประเทศไทยได้รับกำรพัฒนำสู ่อุตสำหกรรม 4.0 แบบย่ังยืน โดย
แบ่งเนื้อหำออกเป็น 8 บท ดังนี้  บทที่  1 รู ้จักอุตสำหกรรม 4.0  
บทที่ 2 องค์ประกอบอุตสำหกรรม 4.0 บทท่ี 3 เทคโนโลยีสำรสนเทศ
ในอุตสำหกรรม 4.0 บทที่ 4 เทคโนโลยีกำรผลิตในอุตสำหกรรม 4.0  
บทท่ี 5 ประเทศไทย 4.0 บทท่ี 6 เศรษฐกิจดิจิทัล บทที่ 7 ประเมิน 
ควำมพร้อมในกำรเป็นอุตสำหกรรม 4.0 บทท่ี 8 กำรพัฒนำประเทศ 
สูค่วำมเป็นประเทศไทย 4.0

Branding 4.0   
ผู้เขียน : ปิยะชำติ อิศรภักดี
รหัส : IP 4 ป4
เนื้อหำภำพลักษณ์ ชื่อสินค้ำ กำรโฆษณำ รูปแบบ 
บรรจุภัณฑ์ โลโก้ และอีกมำกมำยที่คนส่วนใหญ่
จะกล่ำวถึงเมื่อถูกถำมถึงค�ำจ�ำกัดควำมของ
ค�ำว ่ำ “แบรนด์” เช ่นเดียวกันกับค�ำถำมที่ว ่ำ
แบรนด์มีหน้ำที่อะไร ค�ำตอบที่ได้มักไม่แตกต่ำง 
ไปจำกกำรโปรโมตสินค้ำ สร้ำงภำพจ�ำ และส่งเสริมกำรตลำด 
หนังสือ “BRANDiNG 4.0” เล่มน้ี จะท�ำให้ผู้อ่ำนเปลี่ยนควำมเชื่อ 
เดิมๆ เก่ียวกับค�ำว่ำแบรนด์ไปอย่ำงสิ้นเชิง เพรำะได้ย่อโลกแห่ง 
กำรตลำดท่ีซบัซ้อนมำกขึน้ทุกวัน และขยำยผลสิง่ท่ีมคีวำมส�ำคญัมำก
ที่สุดในคริสต์ศตวรรษที่ 21 นั่นก็คือกำรสร้ำงแบรนด์ลงมำอยู่ในมือ
คุณ โดยสำมำรถท�ำควำมเข้ำใจได้ในเวลำอันสั้น ข้ึนอยู่กับว่ำคุณให้
ควำมส�ำคัญกับมันมำกแค่ไหน เพื่อสร้ำงกำรเรียนรู้ที่สมบูรณ์

เศรษฐกจิดจิทิลั  The Digital Economy  
ผู้เขียน : Don Tapscott 
รหัส : Q 63 D59
หนงัสอื “เศรษฐกจิดจิทัิล “The Digital Economy กำรน�ำเสนอ
แนวควำมคิดเก่ียวกับเศรษฐกิจดิจิทัล และยังคำดกำรณ์ 
รูปแบบเศรษฐกิจและสั งคมที่ จะ เ กิดขึ้นในอนำคต  
ซึ่งต่อมำในปัจจุบันเมื่อผ่ำนไป 20 ปี ก็เป็นที่ประจักษ์แล้ว

ว่ำค�ำท�ำนำยในหนังสือเล่มนี้พิมพ์ออกจ�ำหน่ำยมำตั้งแต่ปี ค.ศ.1995 และ
เขียนเพ่ิมเติมเป็นฉบับ Anniversaryในปี ค.ศ.2015 ซึ่งเป็นฉบับท่ีมีโอกำสได้
อ่ำนนี้ เมื่ออ่ำนจบผมรู้สึกชื่นชมผู้แต่งที่มีวิสัยทัศน์ในกำรน�ำเสนอแนวควำมคิด 
เก่ียวกับเศรษฐกิจดิจิทัล และยังได้คำดกำรณ์รูปแบบเศรษฐกิจและสังคมที่จะ
เกิดขึ้นในอนำคต ซึ่งต่อมำในปัจจุบันเมื่อเวลำผ่ำนไป 20 ปี ก็เป็นท่ีประจักษ์
แล้วว่ำค�ำท�ำนำยในหนังสือเล่มนี้ ส่วนใหญ่ได้เกิดขึ้นจริงตำมที่ผู ้เขียนได ้
คำดกำรณ์ไว้ทั้งสิ้น

การปฎวิติัอตุสาหกรรมคร้ังท่ีสี ่
The Fourth Industrial Revolution 
ผู้เขียน :  เคลำส์ ชวำบ
ผู้แปล :  ศรรวริศำ เมฆไพบูลย์
รหัส  :  I 6 ก61
หนังสือ “กำรปฏิวัติอุตสำหกรรมครั้งที่สี่” เล่มน้ีได้สรุป
ควำมก้ำวล�้ำใหญ่ๆ ท้ังหมด ท่ีก�ำลังพลิกโฉมหน้ำของ
ทุกวงกำร และช่วยหย่ังลึกท่ีสุดถึงนัยยะของมันที่กระทบ 

ต่อเรำทกุคน ทัง้ในฐำนะบคุคลและองค์กรทุกรปูแบบ อย่ำงเหน็ภำพและเข้ำใจ
ง่ำย งำนทุกงำนในโลกก�ำลังเปลี่ยน หลำยงำนก�ำลังหำยไป หลำยงำนก�ำลัง 
เข้ำมำแทนท่ี วิถีชวิีต วิธีคิด วิธีท�ำงำน วิธีบรหิำรจดักำร และธุรกรรมต่ำงๆ ท่ัวโลก 
ได้ถูกผลักให้ถึงจุดเปลี่ยนครั้งใหญ่ หนังสือเล่มเดียวเล่มนี้ จะมอบควำมรู้และ
วิสัยทัศน์ท่ีส�ำคัญต่อท้ังนักเรียนนักศึกษำ คนท�ำงำนในทุกสำขำอำชีพ และ 
แน่นอน ผู ้น�ำองค์กรทุกขนำดท้ังภำครัฐและเอกชนท่ีต้องกำรก้ำวทันโลก 
เพ่ือคว้ำโอกำสมหำศำลที่ควำมเปลี่ยนแปลงส�ำคัญต่ำงๆ ท่ีก�ำลังเกิดข้ึน 
ได้หยิบยื่นให้อย่ำงตื่นตัวและชำญฉลำด
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